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RESUMO

Este trabalho investiga como o politico celebridade Nikolas Ferreira constr6i uma agao
performatica de desinformagdo por meio da apropriagdo do jornalismo na plataforma de
comunicagdo Instagram. A desinformacdo ¢ motivo de preocupacdo global, em especial nas
redes sociais digitais, em que celebridades e politicos ocupam espagos de visibilidade. Por
meio de pesquisas sobre desinformagdo, celebridades e performance estruturamos o
referencial tedrico. Como movimento metodoldgico, analisamos seis acontecimentos da
politica brasileira, tematizados pela midia e apropriados pelo politico-celebridade. A
Metodologia Holofote (Carneiro, 2024) permitiu langar luz sobre a constru¢dao da agdo
desinformativa, estratégias utilizadas para apropriar o jornalismo e os valores apreendidos a
partir da figura publica e que dizem sobre a nossa sociedade. A partir da anélise, os resultados
revelam que a desinformag¢do ¢ fundamentada, entre outros fatores, no medo do “inimigo” e
na legacdo de transparéncia das informagdes. Nesse sentido, Nikolas se apropria do
jornalismo a partir de reportagens e noticias na tentativa de ressignificar os fatos para sua
audiéncia. Os valores expressos por Nikolas revelam aspectos sobre a nossa sociedade, como
a descrenca na credibilidade da imprensa, a defesa do tradicionalismo religioso e o ataque

sistematico as minorias sociais e as politicas publicas.

Palavras-chave: celebridades; Nikolas Ferreira; performance; desinformacao; valores;

apropriagdo do jornalismo;



ABSTRACT

This study investigates how the celebrity politician Nikolas Ferreira constructs a performative
act of disinformation by appropriating journalism on the Instagram platform. Disinformation
is a cause for global concern, particularly on digital social media, where celebrities and
politicians occupy prominent positions. We have structured our theoretical framework through
research on disinformation, celebrities and performance. Methodologically, we analysed six
events in Brazilian politics that were highlighted by the media and appropriated by the
celebrity politician. The ‘Spotlight” Methodology (Carneiro, 2024) enabled us to shed light on
the construction of disinformation campaigns, the strategies used to appropriate journalism,
and the values derived from public figures and what they reveal about our society. Based on
this analysis, the results reveal that disinformation is underpinned, amongst other factors, by
fear of the ‘enemy’ and a lack of transparency in information. In this sense, Nikolas
appropriates journalism through reports and news items in an attempt to reframe the facts for
his audience. The values expressed by Nikolas reveal aspects of our society, such as a lack of
trust in the credibility of the press, the defence of religious traditionalism, and the systematic

attack on social minorities and public policies.

Keywords: celebrities; Nikolas Ferreira; performance; disinformation; values; appropriation

of journalism;
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1. INTRODUCAO
O ambiente politico brasileiro tornou-se dividido desde o golpe contra a presidenta
Dilma Rousseff, segundo o cientista politico brasileiro Luis Felipe Miguel “o impeachment
da presidente Dilma Rousseff foi um perfeito exemplo dos ‘golpes de novo tipo’, em que a
superficie da legalidade ¢ mantida, mas as regras do jogo sdo alteradas por imposi¢do de um
ou mais setores do aparelho de Estado” (Miguel, 2019, p. 51).
O golpe na presidenta Dilma Rousseff comegou antes mesmo da sua reeleicdo ao
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Planalto. Os escandalos do “mensaldao” e do “Petrolao” desencadearam na Operagao
Lava-Jato, considerada a maior operacdo contra a corrup¢do do pais, no qual a midia
desempenhou papel central na queda da primeira presidenta do Brasil. O processo derivou
do questionamento do tucano? Aécio Neves sobre a derrota para Dilma nas urnas.

O presidente da Camara dos Deputados a época, Eduardo Cunha, enfrentava um
processo de decoro parlamentar, no qual o Partido dos Trabalhadores foi a favor da
continuidade dos trabalhos no Conselho de Etica da Casa Legislativa. No dia seguinte,
Cunha pauta o impeachment de Dilma, tendo sido consumado no dia 10 de outubro de 2016.
O jornalista Rodrigo Vianna, que trabalhou nas organiza¢des Globo por 12 anos, conta a
participagdo do maior oligop6lio midiatico brasileiro nas manifestacdes das “familias
brasileiras” contra o PT, no dia 15 de marco de 2013, realizados atos por todo o pais, no
entanto, a concentracdo ocorreu na capital de Sdo Paulo, onde a encenag¢do midiatica
influenciou o debate:

O programa “Esporte Espetacular” da Globo, no fim da manha
domingueira, era interrompido a cada dez minutos para ‘“giros de
reporteres”. O ancora Alex Escobar tinha a frase preparada pra chamar as
entradas ao vivo: “vamos acompanhar as manifestagcdes pela Democracia,
contra a corrup¢ao e contra Dilma (Viana, 2018, p. 89).

Dessa forma, o golpe foi midiatico-juridico-politico. Mididtico por enquadrar os
fatos de forma parcial; juridico pelo vazamento de informagdes que alimentou a agdo da
midia, e politico pela unido conservadora que destituiu uma presidenta legitima. A
instabilidade politica nos governos seguintes permitiu o avango da extrema-direita no pais,
com a elei¢ao de Jair Messias Bolsonaro, em 2018. A midia tradicional continua relevante
na formagdo da opinido publica, mas percebemos que a ascensdo das plataformas digitais

possibilitou novos atores no agendamento do debate publico.

! O Mensaldo é o nome da investigagdo realizada pela Policia Federal, onde o Partido dos Trabalhadores pagava
uma “mesada” a base do governo para aprovagao de projetos do governo, em 2005. A investigacdo da Operagéo
Lava-Jato emergiu o caso do Petroldo (2014-2015), onde empreiteiras financiaram campanhas politicas e depois
recebiam dividendos da empresa estatal como forma de reaver o dinheiro empregado nas elei¢des.

2 O termo faz referéncia ao mascote do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), fundado em 1988. Na
época, os membros escolheram o mascote para trazer identificacdo e facilidade para a populagdo se referir ao
partido. Hoje, os politicos e filiados ao partido sdo reconhecidos como tucanos.



A internet e as redes sociais digitais transformaram o modo dos cidaddos obterem
informagdes. Segundo pesquisa do Aléafia Lab, de 2024, as redes sociais se tornaram o
principal meio de informacao dos brasileiros, sendo o Instagram a rede mais citada por
68,8% dos entrevistados para se manterem informados. A mudanca do consumo de noticias
demonstra um cenario complexo no ecossistema mididtico brasileiro onde os meios digitais
ultrapassaram os meios tradicionais.

De acordo com o Relatério de Noticias Digitais 2025, do Instituto Reuters, o
consumo de noticias no Brasil pelos meios tradicionais, como TV e impresso foram,
respectivamente, 46% e 10%, enquanto o publico consumidor de noticias pelas redes sociais
chegou aos 54%. O estudo evidencia a inversdo do meio de consumo de noticias dos
brasileiros, apesar disso, a confianca da populagdo na midia profissional ¢ estavel com 42%.

Dessa forma, surgem novos atores como os influenciadores e politicos, que se
aproximam dos seguidores através de seus perfis nas plataformas de comunicagao digitais. O
estudo realizado em 2024 pelo InternetLab “Influenciadores, jovens e politica na América
Latina”, evidenciou que os principais influenciadores no Brasil sdo politicos, como: o
ex-presidente Jair Bolsonaro e o deputado federal Nikolas Ferreira (PL-MG).

Nikolas Ferreira de Oliveira € natural de Belo Horizonte, nascido no dia 30 de maio
de 1996, filho de Maria Ruth Ferreira de Oliveira e de Edésio de Oliveira. Os pais de
Nikolas exercem a profissdo de pastores evangélicos na Igreja Comunidade Evangélica
Graga e Paz, fundada pelo pai do deputado em 5 de agosto de 1998, em Belo Horizonte.
Desde cedo, Nikolas Ferreira frequentou a institui¢do religiosa, na qual se aproximou das
atividades religiosas e dos estudos biblicos. A formag¢do no ambiente religioso teve
reverberagdes na atuacdo publica, com a defesa de valores cristdos e da familia tradicional .’

Nikolas ¢ formado em Direito pela Pontificia Catolica de Belo Horizonte
(PUC-MQG). Foi vereador da capital mineira, entre 2020 a 2022, com 29.388 votos pelo
Partido Renovador Trabalhista Brasileiro (PRTB). Nas elei¢des gerais de 2022, Nikolas foi
eleito deputado federal pelo Partido Liberal (PL), sendo um dos mais votados do pais com
1.492.047 votos, segundo o Tribunal Superior Eleitoral. O deputado se autointitula
“conservador, cristio de direita, armamentista e defensor da familia™, ele é autor de livros

como “O cristdo e a politica”, “Criando filhos para o amanhad”, “Ele ¢ ele” e “Ela ¢ ela”,

*Disponivel em:
https://www.opovo.com.br/trends/qual-a-religiao-de-nikolas-ferreira-deputado-mais-votado-do-brasil/.  Acesso
em: 06 ago. 2026.
4 Conforme matéria publicada pela revista Isto E. Disponivel em:
https://revista.istoe.com.br/a-estrela-do-conservadorismo. Acesso em: 08 fev. 2026.
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onde se posiciona contra a identidade de género’, sendo co-autores seus pais e a deputada
estadual, Ana Campagnolo (PL-SC).

Os projetos de lei apresentados pelo deputado na Camara evidenciam pautas
importantes para Nikolas. Desde a posse como deputado, ele propds 31 projetos de lei, que
sdo0 mecanismos para criar ou alterar uma lei existente. A natureza das proposi¢des sdo de
carater de combate ao terrorismo, facilitagdo do acesso a armas para cidadaos e a protegao
contra a censura.

Nikolas Ferreira alavanca a carreira politica com a ascensdo do bolsonarismo ¢ a
proximidade com a familia Bolsonaro. Ele ¢ defensor das acdes do ex-presidente em relacao
aos atos do dia 8 de janeiro de 2023, quando grupos radicais bolsonaristas depredaram a
Praga dos Trés Poderes, em Brasilia. Em favor de uma anistia, Nikolas proferiu ataques de
6dio a ministros do Supremo Tribunal Federal (STF), a sua atua¢do no Congresso Nacional ¢
marcada por um combate a pautas progressistas como os direitos humanos e diversidade de
género, um guia deixado por Bolsonaro.

O deputado mineiro ¢ um dos representantes da extrema-direita no pais e tem um
alcance expressivo em suas redes sociais. Nikolas estd presente no X (antigo Twitter),
Telegram, Facebook, Youtube e Tik Tok. O politico comunica principalmente no Instagram® -
que possibilita postagens de videos e fotos e que recentemente mudou a politica de combate
a desinformagao.

As redes sociais digitais emergiram como novos mediadores sociais através da logica
algoritmica, privilegiando dados especificos em relagdo a outros e direcionado o debate para
os usuarios (Martins, 2024, p. 342). O caso da empresa Cambridge Analytica, ¢ um
exemplo, em que dados na eleicdo presidencial estadunidense de 2016, favoreceu o
candidato republicano Donald Trump em relacdo a democrata Hillary Clinton. A mesma
empresa foi responsavel pela campanha de desinformagao no plebiscito que optou pela saida
do Reino Unido da Unido Europeia, conhecido como Brexit. A légica algoritmica ¢ uma
questao de ordem econdémica:

Ao operarem sob a logica do lucro, as plataformas digitais ndo apenas
amplificam contetdos sensacionalistas, mas também facilitam a
disseminagdo de desinformagdo, reforcando dindmicas de manipulagdo que
sustentam a hegemonia do capitalismo contemporaneo (Martins apud Silva,
2024, p. 122).

5 E a forma como o individuo se vé e reconhece na sociedade a partir da dicotomia homem e mulher. O sujeito
tem liberdade para escolher e viver de maneira plena.

® O perfil do deputado na rede social conta com 18,7 milhdes de seguidores, 2.183 postagens (incluido fotos e
reels), ele segue mais de 2.000 perfis. A conta apresenta “destaques” com o trabalho efetuado durante os meses

dos anos. Disponivel em: https:/www.instagram.com/nikolasferreiradm?igsh=MWZsdG91Zzhia2xldA==.
Acesso em: 14 de nov. 2025.
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As big techs, como ¢ o caso da Meta, proprietaria do Instagram, Facebook e
Whatsapp, eliminou a checagem de fatos passando a usar notas da comunidade em
conteudos considerados falsos e ampliando o retorno de conteudos de cunho politico para os

usuarios (Lacerda, 2025).

Nesse contexto, a desinformacao tem um alcance expressivo e objetivos diversos: “a
velocidade surge como aliado de atores interessados em propagar informagdes com variados
graus de distorcdo para interesses especificos — sejam eles politicos, econdmicos ou visando
a disrupg¢ao social” (Prazeres; Ratier, 2019, p. 89).

A partir de pesquisa exploratoria notamos que Nikolas Ferreira usa do seu capital
social” para se apropriar do jornalismo para legitimar o discurso e deturpar as noticias. Nesse
sentido, a apropriacdo de contetido jornalistico seria usado para deslegitimar a agdo da
imprensa profissional e disseminar desinformacao. De acordo com Ito (2024), quando o
“influenciador digital com milhdes de seguidores, reforgam a descrenca em empresas de
midia ou em jornalistas, incita-se a ideia de que o mundo atual ndo precisa mais do
jornalismo profissional” (Ito, 2024, p. 415). Assim, a mensagem que Nikolas pretende
transmitir ¢ que o jornalismo ndo ¢ mais socialmente relevante.

O deputado faz uma releitura do jornalismo nas suas redes, no entanto, sem a devida
contextualizacdo dos fatos. Dessa forma, ele contraria os principios éticos do jornalismo,
como o rigor ético, responsabilidade social, compromisso em ouvir os dois lados da historia,
a busca pela pluralidade de fontes para o debate emancipatorio. Diante dos fatos
apresentados, a premissa que guia o trabalho ¢ que Nikolas apropria do jornalismo para
reforcar sua acdo desinformativa com os seguidores.

Considerando esse contexto, o objetivo da pesquisa € compreender como Nikolas
Ferreira se apropria do jornalismo para construir agdes desinformativas no Instagram.
Compreender esse fendmeno ¢ necessario ndo s6 para o campo da comunicagao, em especial
ao jornalismo, mas para a vida em sociedade baseada na informagao.

O meu contexto social foi marcado por familiares e amigos que acreditam
veementemente em conteudos recebidos nas redes sociais. Em sua grande maioria, o
conteudo era importante, por exemplo, campanhas de vacinas, elei¢des, crise climatica,
politicas publicas, porém o dito especialista apenas emitia uma opinido. Também, notei que

o jornalismo profissional foi deixado de lado e que as redes sociais detinham mais

7 Segundo Pierre Bourdieu (1986), o capital social é conjunto de elementos que confere conhecimento e
reconhecimento do individuo a determinado grupo social. O capital social esta presente no poder de mobiliza¢do
do coletivo a qual pertence. Para o autor, as redes de relacdo entres os sujeitos sdo construidas estrategicamente
de forma consciente ou inconsciente objetivando ganhos materiais ou simbdlicos na sociedade.
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credibilidade ao se informarem. Além disso, a pesquisa mostra-se relevante devido ao
constante ataque de desinformacdo as politicas publicas que garante o ensino publico a
pessoas de baixa renda e grupos marginalizados.

O problema da informagdo falsa estd permeado na sociedade, diante do avanco de
politicos extremistas que usam das redes sociais digitais para atacar o sistema democratico.
Esse cenario vem crescendo com o discurso extremista nas redes e a falta de confianga na
imprensa. Segundo Hiittner (2024), a internet tornou a informag¢@o mais acessivel, hoje ndo ¢
mais necessario aguardar o telejornal, porque ¢ possivel acessar as ultimas noticias através
do smartphone e a disponibilidade de escolha do que consumir ocasiou perca de confianga
na midia tradicional.

Acreditamos que a pesquisa contribui para o debate académico diante do avanco da
desinformacao que afeta a vida dos cidadaos, politicas publicas, o livre exercicio da profissao
e a liberdade de expressdo. Além disso, o trabalho também cumpre uma fung¢do social, ao
contribuir para o debate sobre a desinformacao presente no /nstagram considerando o cendrio
politico brasileiro. Apds a eleicdo para a presidéncia da reptblica, em 2022, o avanco das
tecnologias de inteligéncia artificial trouxe novos desafios ao exercicio da profissao
jornalistica e a vida democratica.

Nesse sentido, o trabalho esta estruturado em dois capitulos. O primeiro apresenta o
contexto da desinformagao, de modo especial, no cenario politico brasileiro. A partir dos
estudos de Wardle e Derakhshan (2017), compreendemos a desinformagdo como conceito
guarda-chuva que abarca diferentes fendmenos, como teorias da conspiracdo, fake news,
negacionismo, sensacionalismo, etc. Assim, fake news e desinformacgdo nio sdo tomados
como sindnimos durante o trabalho. Apos essa reflexdo, observamos como o jornalismo tem
lidado com as transformacdes, ocasionadas pelas redes sociais digitais, como as bolhas
informacionais. Na segunda parte, situamos os estudos das celebridades (Franca, 2012;
Simdes, 2012; Carneiro, 2024) com objetivo de identificar o lugar ocupado por figuras
publicas que tornam-se amplamente reconhecidas por aquilo que sao ou fazem. O trabalho
apresenta a nocao de “politica de celebridades”, de Wheeler (2013, 2018), celebridade politica
e politico-celebridade (Street, 2004).

Para a andlise, adotamos a Metodologia Holofote (Carneiro, 2024), na qual os
holofotes iluminam o objeto sob a luz do referencial tedrico para evidenciar o fendmeno
estudado pelo pesquisador (a). Em seguida, apresentamos a analise de seis posts, definidos a
partir de um critério acontecimental. Nas Considera¢des finais, expomos os resultados da

pesquisa a partir dos holofotes tematicos desinformacao, apropriacdo do jornalismo e valores.
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A partir do holofote da desinformagao, concluimos que as a¢des desinformativas siao
sustentadas por teorias da conspiracdo, fakes news, descontextualizacdo dos fatos e a
construgdo de um “inimigo”. Além disso, o deputado se coloca como vitima da imprensa e do
governo, por isso, ele se coloca como “revelador da verdade”, ao se apropriar do jornalismo.

Sob o holofote da apropriagdo do jornalismo, a pesquisa chegou a conclusdo de que o
deputado busca descredibilizar o jornalismo. Nikolas se constroi como “dono da verdade”
absoluta, com a auséncia de vozes dissidentes e atua para desinformar os seguidores com
relatos fantasiosos.

Por tultimo, sob o holofote dos valores, concluimos que nosso objeto de estudo nos
revela valores compartilhados pela nossa sociedade e que sdo possiveis de apreender a partir
da figura publica Nikolas Ferreira. As acdes de Nikolas ddo a ver uma sociedade brasileira
que permanece conservadora-cristd e machista. As agdes desinformativas visam o combate as
politicas publicas, sobretudo a comunidade LGBTQIAPN+, sendo guiada por valores

antidemocraticos cujo pensamentos diferentes nao tém espago.
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2. DESINFORMACAO

2.1 Desinformacao e Fake news

Segundo o Pew Research Center 2025%, a desinformagdo ¢ a principal preocupacdo
entre 25 paises consultados. No Brasil, a desinformacao aparece em segundo lugar para 84%
dos entrevistados. O primeiro lugar foi ocupado pelo risco de contaminagdo por doencas
infecciosas para 91% dos entrevistados, reflexo da pandemia de coronavirus enfrentado
globalmente. A ecologia da informagdo ¢ desafiada diante a desinformacdo criada e
deliberada intencionalmente como € observado nos estudos da comunicagdo (Wardle, 2017,
Recuero, 2024).

De acordo com Volkoft (2004), o termo desinformacao surgiu no idioma russo como
dezinformatsiya, no contexto da Guerra Fria, disputa ideologica entre os Estados Unidos ¢ a
Unido Soviética para ampliar a area de influéncia no cenario politico-econdmico mundial. Os
servicos de inteligéncia de ambos os paises usaram a producdo e disseminacdo de
desinformacdo como estratégias discursivas em meio a guerra. Para Boghardt (2009), os
soviéticos eram especializados na pratica de desinformar e o governo dos EUA usavam a
desinformacao como forma de salvar o capitalismo dos soviéticos:

Desinformagdo (dezinformatsiya) foi uma arma particularmente eficaz no
arsenal de medidas ativas do bloco soviético. O termo dezinformatsiya
denotava uma variedade de técnicas e atividades para fornecer informagoes
falsas ou enganosas que os especialistas em medidas ativas do bloco
soviético procuravam infiltrar na midia estrangeira. Do ponto de vista
ocidental, a desinformac¢ao era uma mentira politicamente motivada, mas os
propagandistas do bloco soviético acreditavam que suas campanhas de
desinformag@o apenas destacavam verdades maiores ao expor a natureza real
do capitalismo (Boghardt, 2009, p. 2).

Segundo Bourscheid (2024), a estratégia de desinformar os cidadaos para concretizar
planos governamentais tiveram continuidade po6s 2° Guerra Mundial e Guerra Fria, exemplo
disso foi a invasao do Iraque pelos Estados Unidos para destruir armas nucleares (Bourscheid,
2024). O relato ganhou ampla cobertura na midia estadunidense e internacional, mas teve
outro desfecho segundo a BBC “Nao encontraram, entretanto, as tais armas de destruicdo em
massa. Os governos americano e britinico tiveram de aceitar que Saddam Hussein dissera a
verdade quando alegou ndo possuir os armamentos. O principal motivo da guerra ndo existia”

(BBC, 2021, online).

8 Pew Research Center, Opinido Internacional sobre Ameagas Globais. Disponivel em:

https://www.pewresearch.org/global/2025/08/19/international-opinion-on-global-threats/. Acesso em: 08 fev.
2026.
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Mais recentemente, o termo desinformagdo foi abordado na Declaragdo Conjunta
sobre Liberdade de Expressdo e ‘Noticias Falsas’, desinforma¢do e Propaganda, em 2017,
assinada pela Relatoria Especial das Nacdes Unidas (ONU) para Liberdade de Opinido e
Expressdo junto a Relatoria Especial da Organiza¢do dos Estados Americanos (OEA) para
Liberdade de Expressdao com a seguinte defini¢do:

[...] Desinformagdo e a propaganda sdo frequentemente projetadas e
implementadas com o objetivo de confundir o publico e interferir no direito
publico de saber e no direito dos individuos de buscar, receber e transmitir,
informagdes e ideias de todos os tipos, independentemente das fronteiras,
que sdo direitos alcangados por garantias legais internacionais de direitos a
liberdade de expressao e opinido (CIDH/RELE, 2017, on-line).

O relatério destaca a desinformacao como um problema social, uma vez que atinge
direitos coletivos, ndo apenas o direito individual. No estudo Desordem Informacional: para
um quadro interdisciplinar de investigacdo e elaboragdo de politicas publicas, Wardle e
Derakhshan (2017) esclarecem que o termo fake nmews € inadequado para compreender a
desinformacao, por ser simplista e reduzir o fenomeno a mentiras. De acordo com Wardle e
Derakhshan (2017) a desordem informacional € composta por: disinformation que sao
contedos falsos criados intencionalmente com objetivo claro de enganar pessoas,
organizagdes, grupos sociais e paises; mis-information, que ¢ contetido falso repassado sem a
inten¢do de enganar e mal-information que, apesar de basear na verdade, causa danos a outros
(Ito, 2024, p. 411).

Wardle e Derakhshan (2017) trabalham com conceito de desordem informacional
que envolve um processo articulado por sujeitos que se beneficiam provocando disruptura na
comunicagdo. Para os autores, trés elementos compdem a desinformagdo: os agentes, a
mensagem ¢ o intérprete. Os agentes sdo responsaveis por criar, produzir e entregar
contetido desinformativo e possuem objetivos especificos para usar a desinformacdo “os
produtores de informac¢do normalmente tém motivagdes politicas, financeiras, psicoldgicas,
ou sociais” (Wadle et al., 2018, n. p).

Por outro lado, a mensagem pode ser comunicada em diferentes formatos e
plataformas e, por fim, o intérprete recebe a mensagem curtindo, comentando e
compartilhando. A desordem informacional gera uma sobrecarga de informagdes que
exaure, deixando os usudrios mais vulnerdveis e influencidveis, reafirmando crengas e

subjetividades colocado em duvida os fatos narrados pelo jornalismo, esse fendmeno pode

° Relatoria Especial para a Liberdade de Expressdo da Comissdo Interamericana de Direitos Humanos

(CIDH/RELE) Disponivel em: https://www.oas.org/pt/cidh/expressao/showarticle.asp?artID=1146&I1D=4.
Acesso em: 21 nov. 2025.
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ser chamado de pos-verdade'® (Wardle, 2017, on-line). Em 2016, o dicionario Oxford
Dictionaries escolheu pds-verdade como palavra do ano. Segundo a defini¢do “se relaciona
ou denota circunstancias nas quais fatos objetivos t€ém menos influéncia em moldar a
opinido publica do que apelos a emoc¢do e a crengas pessoais” (Oxford Dictionaries, 2016,
on-line).

Segundo Wardle (2017) a intencionalidade ¢ central para entender a desinformacao
como uma ferramenta de poder de interesse da classe politica, por grupos econdomicos, elites
sociais e indispensavel para fortalecimento da crenca e do status quo.

O debate acerca da intencionalidade da desinformagao ¢ de dificil precisao, porque
as redes sociais permitem a reprodugdo e compartilhamento de forma massiva. Desse modo,
a circulagdo de conteudos enganosos, de forma viral, traz a falsa sensagdo de credibilidade
nas producdes enganosas. Segundo o Tribunal Regional Eleitoral de Goias (2023), a
desinformacdo deve ser lida como um conceito guarda-chuva, ou seja, a questio da
disrupcdo da informagdo ndo ¢ apenas conteudos falsos que circulam de forma viral na
internet. A desinformacdo abarca teorias da conspiragdo, fake news, propaganda,
sensacionalismo, discursos de 6dio tendo o objetivo de confundir, manipular, conseguir
vantagens e desorientar a populacao.

Para Recuero (2024), a desinformacdo deve ser compreendida como objeto
problematico que operacionaliza no sistema social com agdes prejudiciais para a sociedade
(2024, online). A desinformagdo opera de forma coordenada com produtores conscientes
que estdo espalhando conteudos inveridicos com danos a determinados grupos e
comunidades. Por isso, o sistema desinformativo atua como parasita acoplado ao sistema das
plataformas digitais ampliando conteidos virais, independentemente de sua natureza ser
verdadeira ou falsa. No contexto brasileiro, o cenario de desinformagdo foi intensificado
durante as elei¢cdes presidenciais de 2018, entre Fernando Haddad (PT) e Jair Bolsonaro
(PSL), e, apos a vitéria de Bolsonaro, a situagdo foi escalonada.

Durante a presidéncia, Bolsonaro desafiou as instituigdes democraticas, a liberdade
de imprensa, o sistema eleitoral e minou direitos sociais. O mandatario esteve a frente na
crise de saude publica causada pela pandemia de Covid-19, virus com alta taxa de
contaminagdo em meio a aglomeragdes. Segundo Marques (2024), o ex-mandatario agiu de

forma negacionista ao contrariar as evidéncias cientificas com solugdes que colocou a

19 A pos-verdade é um conceito complexo que pode abarcar fendmenos diferentes, como: negacionismo
cientifico, polariza¢do politica, bolhas virtuais e vieses cognitivos, portanto, o conceito trata-se de um sistema
dindmico de ideias (Junior apud Mcintyre, 2018, p. 5).
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populacdo em risco de infec¢do, ao dizer que a imunidade seria possivel se 60% a 70% da
populagdo fosse contaminada (Marques, 2024).

A comunicagdo do governo Bolsonaro era realizada principalmente por suas redes
sociais, parte da populagdo acreditava no discurso do presidente e os acontecimentos foram
relativizados, inclusive o trabalho jornalistico, de cientistas e autoridades oficiais, tal cenario
pode ser compreendido como pds-verdade. O cenario da pds-verdade cresceu com grupos
negacionistas, que tém sido apropriados no discurso da extrema-direita para disseminar fake
news.

A desinformacdo rompe a barreira da mentira gerando consequéncias para politicas
publicas, para a democracia e impulsiona os desarranjos comunicacionais construidos por
exagero, omissao e descontextualizacao de fatos de interesse publico.

Dessa forma, € perceptivel que a midia tradicional também ¢ alvo da desinformagao,
seja por transmitir contetidos coletados nas redes sociais, por ser pautada por politicos
extremistas que esperam sair na midia ou por falhar na deontologia do jornalismo. Esses
efeitos sdo apresentados na falta de confianca na imprensa, em violéncias contra jornalistas,
na reverberagdo da desinformacao em cadeia e na propagacgao de fake news.

Na atualidade, as fake news fazem parte do ecossistema desinformativo no ambiente
das redes sociais digitais. Segundo Miranda, o termo “fake news” foi “apropriado por atores
politicos para insultar reportagens/organizacdes cuja a cobertura nido lhes agrada, essa
expressao tem servido também para minimizar e descredibilizar emissoras locais, regionais,
nacionais e globais” (Miranda, 2023, p. 13). De acordo com o Comité Gestor da Internet no
Brasil fake news pode ser definido como:

Informagdes inventadas para produzir lucros ou comprometer a reputagdo
das pessoas passam a influenciar o debate publico nas redes e fora delas.
Uma caracteristica central desses conteudos € que sdo produzidos de forma
organizada e intencional para enganar (GRI, 2018, p. 38).

Para Santos e Andrade (2025), a persuasdo contida nas fakes news deixa evidente que

o fendmeno deve ser compreendido como um problema da comunicagdo, mas também da
politica (2025, p. 9). O fendmeno deve ser debatido em leis, projetos € em unido com a
sociedade civil para proteger a estabilidade democratica. Ainda segundo os pesquisadores, as
plataformas digitais ampliaram o cenario para que conteidos de baixa qualidade sejam
expostos ¢ compartilhados por um niimero volumoso de usuérios (Santos; Andrade, 2025).

A estratégia ¢ mobilizada por politicos para, entre outras agdes, atacar os profissionais

da imprensa e incitar seus seguidores a desacreditar na informagdo. A transformagdo das redes
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sociais digitais em arena publica e a monetizacdo de contetidos de atores publicos e privados
aproveitam para obter vantagens na manipulacao através das fake news.

As fakes news podem ser definidas como “Noticias falsas” como informacgdes que
imitam o contetido noticioso no formato, mas ndo na organizacdo e inten¢do. Nao seguem
uma linha editorial e agem sem a preocupagdo com a credibilidade, tendo como objetivo
causar desordem, ocasionar equivocos em vez de informar e enganar pessoas deliberadamente

(Marinoni; Galassi, 2020, online).

2.2 Plataformas digitais e bolhas sociais no ambiente informacional

Para Bachur, a mediagdo da opinido publica mudou de forma vertiginosa com o
avanco da internet “a esfera publica politica dos séculos XVII e XVIII estd associada a
imprensa escrita € aos jornais diarios; a esfera publica de massas, ao radio e a televisdo; e a
esfera publica fragmentada, por sua vez, a internet, ao smartphone e as midias digitais”
(Bachur, 2021, p. 441).

O modus operandi das plataformas digitais mudou a configuracdo de didlogo trazendo
a ideia de autonomia dos individuos no conteudo acessado, mas devemos lembrar que a
estrutura das redes nao ¢ um espaco neutro. As redes de comunicagao digital apresentam uma
estrutura que possibilita a producao, distribuicdo e consumo de contetidos por seus usudrios.

A mediagdo do contetido exibido na timeline e seu consumo ¢ mediado pelos
algoritmos. Baseado na pesquisa de Silva e Américo (2025), podemos compreender os
algoritmos como uma operagdao computacional por codigo de entrada de dados e o
processamento, saida e finalizagdo (Silva; Américo, 2025, p. 6). Os dados sdo usados para
realizar a mediagdo nesses espagos e sdo coletados durante o uso. Para trabalhar com uma
grande base de dados de milhdes de usudrios, as plataformas usam inteligéncia artificial para
o aprendizado da maquina, que define a preferéncia dos usudrios conforme a experiéncia de
engajamento, compartilhamento, curtidas e comentarios na rede social (Silva; Américo,
2025).

De acordo com Silva e Américo (2025) os algoritmos personalizam o contetido das
redes sociais transmitindo “a sensacao de eficiéncia na busca das informacdes, mas na
verdade, restringe o resultado das pesquisas de busca ou a selecdo automatica do contetido
apresentado na pagina de cada usuario” (Silva; Américo, 2025, p. 9). A ferramenta de
mediagdo da plataforma e humano passa a entregar informagdes que estimulam o usuario a

permanecer o maior tempo na rede. A 16gica das big techs ultrapassam o territorio de seus
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conglomerados, elas observam o contexto de em que estdo inseridas. As empresas t€m usado
de seus algoritmos para potencializar debate contra regulacdes das plataformas, exemplo do
arquivamento do PL.2630, que o Brasil tentou regulamentar as redes sociais (Publica, 2025).
O cenario da digitalizagdo dos espagos antes fisicos, como bancos, farmdacias, aplicativos de
transporte, servicos de alimentos ¢ o que compreendemos de plataformizagao.

A plataformizagdo é baseada numa triade erguida sobre as estruturas tecnologicas,
pelos mercados e pelos processos de governangas das plataformas (Dijck ef al., 2018).
Conforme notou Saad (2021), a plataformizagdo coloca novos atores na media¢do da noticia
na arena publica, tornando o embate das plataformas e do jornalismo visivel mas, no entanto,
desigual. O jornalismo segue critérios do interesse publico, ou seja, relata acontecimentos que
afetam diretamente a vida e sua sobrevivéncia depende da credibilidade e confianca dos
leitores. As redes sociais trabalham com os afetos, desejos e subjetividades, conseguindo
prender a aten¢do dos usuarios.

Para Christofoletti (2025), nenhum empreendimento na histdria recente tem tamanho
sucesso das redes sociais. Ainda segundo o autor, os nimeros de contas alcancadas pelas
plataformas sozinhos sdo impressionante “em outubro de 2024, o Facebook alcangou a marca
de 3,07 bilhdes de usuarios com contas ativas. Na mesma época, o YouTube ja acumulava 2,7
bilhdes de inscritos e o Instagram, mais de 2,4 bilhdes”(Christofoletti, 2025, p. 1).

O gigantismo dessas empresas ¢ percebido quando elas se configuram como
conglomerados transnacionais. Elas vao além de seus segmentos e deslocam capital de
antigos atores, como os jornais que usam a publicidade para financiar sua atividade.
Christofoletti diz que em 2019 o YouTube, principal plataforma de consumo de videos,
comercializou US$ 15,1 bilhdes (Christofoletti, 2025).

O poder contido nas redes sociais digitais acaba por amplificar a desinformagdo ao
priorizar o lucro do que a veracidade dos fatos. E principalmente no cenério politico que as
disparidades de contetidos s3o apresentadas aos usuarios por meio da tensdo politica
exacerbada no ambiente digital. Os meios de comunicagdo digitais possibilitaram formas de
obter conhecimento, mas, a0 mesmo tempo, nos apresenta o paradoxo de ficar restrito a
determinado circulo social.

A internet tornou a comunicacdo mais eficiente, antes era necessario gastar fichas para
telefonar aos familiares distantes, agora podemos fazer chamadas de videos e ler noticias de
qualquer jornal do mundo. Com a abundancia de informacao, as redes sociais ficaram mais
sofisticadas, passamos escolher o que consumir e quais pessoas se relacionar por indicagdo

das redes. Assim, o meio digital funciona aproximando pessoas com lagos de pertencimento,
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mas também separa os individuos de opinides divergentes para um debate respeitoso e
saudavel. Esse fenomeno de fechamento da comunicagdo interpessoal com seus pares ¢
estudado por Pariser como filtros bolhas:

Na bolha dos filtros, ha menos espago para os encontros fortuitos que nos
trazem novas percepc¢des e aprendizados. A criatividade muitas vezes ¢
aticada pela colisdo de ideias surgidas em disciplinas e culturas diferentes.
Por defini¢cdo, um mundo construido a partir do que é familiar € um mundo
no qual ndo temos nada a aprender. Se a personalizagdo for excessiva, podera
nos impedir de entrar em contato com experiéncias e ideias estonteantes,
destruidoras de preconceitos, que mudam o modo como pensamos sobre o
mundo e sobre n6s mesmos (Pariser, 2012, p. 15).

Seguindo o pensamento, observamos que uma sociedade mais fragmentada ¢ resultado
da fragmentacdo na comunicacdo. Dessa forma, assuntos de interesse publico da ordem
politica, econdmica, cultural e social perdem espago para o controle da comunicagdo e sdo
transferidos para as empresas detentoras do capital privado (Oliveira; Silva, 2025). Assim,
entendemos que o espaco digital ndo ¢ livre de vigilancia e da politica, por seguir diretrizes
que influenciam o debate publico ao dizer o que ¢ importante e o que deve ser inviabilizado.

O movimento de fragmentacdo do debate publico proporcionado pelas redes sociais
afeta a democracia:

As consequéncias da fragmentagao da esfera publica, no que diz respeito aos
riscos a democracia, estdo relacionadas a formacdo das bolhas (“filter
bubbles”) e camaras de ressonancia (“echo chambers”), bem como a
polarizacdo politica que a interacao nesse contexto digital provoca (Bachur,
2021, p. 445).

Os usuarios tém a sensacdo de escolher quem seguir, quais assuntos aparecem na
timeline e formar opinides diante dos fatos que atravessam sua vida a partir da experiéncia. O
problema ¢ o isolamento dos individuos em torno das paixdes e junto a seu “iguais” inseridos
em uma “bolha social” bloqueado as versdes e confronto dos fatos “[...] a capacidade das
plataformas de segmentar dados de acordo com perfis demograficos especificos leva ao
isolamento dos individuos em bolhas onde ha pouca ou nenhuma exposicao ao contraditério,
0 que aumenta a vulnerabilidade a desinformagao” (Silva, 2024, p. 122). Com isso, ocorre a
formacdo de uma “comunidade social” no sistema de comunicagdo digital, em que perfis
diferentes de usudrios optam por determinada rede social em relacao a outra. A escolha ¢ feita
de fatores sociais, como: idade, escolaridade, a producdo de conteudos e assuntos de interesse
dos usuarios. O aspecto mais importante para todas ¢ o modo de manter os usuarios o maior

tempo possivel consumido aquele contetudo.
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A pesquisadora Anna Bentes (2020) na sua obra Quase um tique: economia da
atengdo, vigilancia e espetaculo em uma rede social, desdobra como a estrutura do Instagram
influencia na maneira como as subjetividades sdo construidas, apreende a ateng¢dao e a
performance do eu. Para a pesquisadora, a rede social tornou-se um passatempo que preenche
momentos de lazer e descontragdo, assimilando o tique ao movimento de acessar
involuntariamente iniimeras vezes o feed para verificar as atualizagdes e mensagens (Bentes,
2020).

O modo de visibilidade ¢ elencado pela autora como uma logica 24/7 que a atencdo
estd em constante disputa. “A finitude e a raridade da atenc¢do, portanto, estdo nas bases de seu
modelo econdmico" (Bentes, 2020, p. 197). Nesse sentido, as novas midias lucram no tempo
escasso dos usuarios para gerar dados e tornar a plataforma mais valiosa. A fragmentagao de
grupos em bolhas e a divisdo da sociedade com a pluralidade de mundo, no qual alguns
individuos tém a dificuldade de reconhecer o outro como sujeito de direitos, reverbera na
esfera social como discurso de 6dio ao diferente. Segundo Eugene Enriquez:

O homem politico que quer dominar, dirigir, orientar um povo (naturalmente
esses trés termos ndo sdo equivalentes), tenta hipnotiza-lo se isso lhe parece
possivel, persuadi-lo, convencé-lo a fundo, fazer com que o amem ou pelo
menos se identifiquem com ele e seus projetos, ou, ao contrrio, provocar
seu medo ou submissdo voluntaria (Euriquez, 2014, p. 15).

O ambiente digital composto por contetidos de consumo rapido e o agrupamento de
pensamento entre iguais torna-se local ideal para vieses de confirmagdo, no momento quase
ndo ha critica por apresentar conteudos complexos como forma de entretenimento. O
jornalismo ¢ um ator social para forma¢do de uma identidade coletiva de uma sociedade
passou a integrar o espaco virtual, remodelando o fazer jornalismo e lidando com novos atores
no campo da comunicagao.

O jornalismo ¢ considerado o “Quarto Poder” por agir ao lado do interesse publico e
estar atento aos outros trés poderes constituidos, legislativo, executivo e judiciario, para
informar os cidaddos sobre fatos que ocorrem no espago da vida social. O caso do “Panama

9911

Papers”” exemplifica como o jornalismo atua na protecdo dos valores democraticos e age
para que os cidaddos informados possam tomar melhores decisdes. As informagdes sdo
fundamentais para o tecido social se manter coeso € os profissionais habilitados para tal,
como jornalistas, devem se guiar pela ética profissional, ao invés das métricas. Devido ao

desenvolvimento tecnoldgico, as informagdes estdo em diversos meios eletronicos,

" O “Panama Papers” descobriu que 12 lideres mundiais, celebridades, milionarios estavam envolvidos em um
esquema de empresas offshores, com o vazamento de 11, 5 milhdes de documentos. Ao todo, 100 jornais do
mundo participaram do Consoércio Internacional de Jornalistas Investigativos (ICIJ) para investigar o caso.
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plataformas e em diferentes formatos. Contudo, a inovagdo revelou uma crise no jornalismo
de fator econdmico, de credibilidade e na atual infraestrutura. Segundo Saad (2021), esse
cenario rompe o ecossistema informativo com o crescimento dos meios que amplificaram e
fragmentaram a comunicagao.

A comunicacdo dos mass media, com o surgimento do radio em 1922 ¢ a televisdo em
1950, possibilitou ao jornalista falar com um publico maior e diverso. O campo da
comunicagdo foi o primeiro a perceber a oportunidade trazida pela internet no Brasil e, ainda
na década de 1990, o jornal Estado de Sdo Paulo foi pioneiro no envio de informagdes via
videotexto e correio de voz (Daros; Barbosa, 2026). Segundo os atores, os anos 2000
marcaram aquilo que ficou conhecido como jornalismo de portal, com caracteristicas
multimidia e conteudos variados.

O desenvolvimento da convergéncia mididtica fez a producao jornalistica presente em
multiplataformas e multimidialidade (Daros; Barbosa, 2026, p. 11). Ou seja, os jornalistas
passaram a publicar em diferentes plataformas com o intuito de atingir o publico fragmentado.
A multimidialidade possibilitou a utilizagdo de linguagens distintas para compor o jornalismo
digital, assim veiculos incluiram junto ao texto elementos sonoros, videos, graficos
interativos, isso tornou os conteudo mais imersivo e atraente. Mais tarde, os aparelhos moveis
desempenham papel central na plaformizacdo do jornalismo como conhecemos hoje. Essa
tecnologia foi possivel gragas ao desenvolvimento da Web 2.0, em que surgiu o Google ¢
Facebook como plataformas de nivel mundial.

Nesse cenario, o jornalismo estd no embate pela mediacdo do espago legitimado por
ele, agora, as plataformas lucram e remodelam o jornalismo e a sua produ¢do. Segundo Castro
(2022), as noticias sao baseadas nos principios editoriais do veiculo, as plataformas usam o
valor-algoritmo para personalizar a experiéncia e permite conteidos que violem as diretrizes
como objetivo de retorno financeiro (Castro, 2022, p. 93). Logo, a ordem e a visibilidade ¢é
direcionado aos conteudos que geram cliques, monetizagcdo para quem produz e dados para
redes sociais digitais. Além disso, plataformas como a Alfabet ¢ o Facebook difundiram que
ndo € necessario pagar por noticias, minando uma das fontes de receita. O cenario tem dois
efeitos “no presente, ndo contribui para o aumento da base de usuarios pagantes, e, no futuro,
compromete a disposicdo de novos publicos para assumir parte da conta” (Christofoletti,
2025, p. 10).

O cenario ¢ complexo diante das dimensdes da desinformag¢dao como problema da
ordem social, politica e comunicacional. Os beneficios da comunica¢do no ambiente digital

foram incontestaveis, a0 mesmo tempo, os desafios se revelam em meio a perda de autoridade
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do jornalista para celebridades digitais. No préximo capitulo, situamos a participagdo da
celebridade na construgdao de acdo desinformativa e valores expressos junto aos seguidores no

ambiente das redes sociais digitais.

24



3. CELEBRIDADES E VALORES

As celebridades fazem parte do interesse social por meio da imagem que constroem no
contexto que estdo inseridas. O primeiro a buscar tal reconhecimento foi o rei da Macedonia,
Alexandre, o Grande. Ele tinha o desejo de ser reconhecido na opinido publica como uma
personalidade singular. Na contemporaneidade, as formas de reconhecimento das celebridades
alcangaram os jornais, revistas, televisdo, internet e, mais recentemente, as redes sociais
digitais. A ascensdo de sujeitos célebres tem contribuido para os estudos da comunicagao
(Franga, 2012; Simdes, 2012; Carneiro, 2024).

A partir do estudo de Rojek (2008) podemos compreender a construgdo social das
celebridades. De acordo com o autor, do termo celere em latim surge o termo em portugués
celebridade como um estado de fama “veloz”. Dessa forma, o autor imagina a fama das
celebridades como algo passageiro. Para Franca (2014), o termo ¢ designado a sujeito “[...]
que se torna conhecido por muitas pessoas, reconhecido por aquilo que ¢ ou faz, cultuado
enquanto uma certa excepcionalidade digna de admiragdo e reveréncia” (Franga, 2014, p. 19).
O status de célebre que confere o reconhecimento aos sujeitos parte de maneiras distintas.

Para Rojek (2008), as celebridades possuem trés status: conferida, adquirida e
atribuida. O primeiro tipo ¢ herdado da familia como, por exemplo, no caso de membros da
realeza. A adquirida é reconhecida devido as realiza¢des individuais, como personalidades do
esporte, artistas, atores e profissionais da midia. Por fim, a celebridade atribuida “esta muito
ligada a visibilidade midiatica que detém sem, necessariamente, estar vinculada a grandes
facanhas ou conquistas, como ¢ o caso de alguns influenciadores digitais" (Carneiro, 2024, p.
191). Vale destacar que essa triade ndo age separadas, mas interligadas.

Nesse sentido, Nikolas Ferreira destaca por sua visibilidade e engajamento promovido
com os seguidores no Instagram. O deputado federal compartilha na plataforma sua atividade
enquanto parlamentar, opinides pessoais, momentos em familia e distragio com amigos.
Diante disso, Franga (2014) nos recorda que as celebridades atuais ndo sdo seres excepcionais,
sd0 pessoas que vivem em contextos comuns em busca de visibilidade.

As redes sociais possibilitaram que os cidadaos nao ficassem dependentes dos meios
tradicionais de comunicacdo. A midia € parte essencial na constru¢do das celebridades, mas
como destaca Franga, “rejeitamos uma perspectiva monocausal, e implicamos o risco dos
argumentos deterministas — como se a midia, por si s0, fosse dotada de um toque de Midas”
(Franga, 2014, p. 21). Por isso, restringir a efetividade comunicacional de Nikolas Ferreira e

outros influenciadores na opinido publica ndo explica por si o engajamento publico. O
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interesse pelas celebridades ¢ uma troca relacional, ou seja, o publico identifica agdes,
campanhas mobilizadas, causas defendidas e preferéncias semelhantes, gerando assim
sentimento de identificagdo. Para Carneiro e Simodes (2021) as celebridades constituem um
fenomeno relacional:

Assim, as figuras publicas de referéncia que se constituem em relagdo ao
contexto social — especifico e amplo — no qual estdo inseridas nos permitem
pensar sobre os valores sociais vigentes e, consequentemente, dizem-nos
muita coisa sobre o momento social em que se estabelecem (Carneiro,
Simdes, 2021, p. 43).

Partindo desse pensamento, ao estudar as celebridades devemos considerar junto a
comunicagdo efetiva, o contexto social vivido, os discursos que atravessam nossas vidas € o
lugar de fala ocupado pelas personalidades. O objeto de estudo da pesquisa, ocupa um espaco
institucional como representante do povo, alinhado a politica da extrema-direita, com discurso
jovem populista e autodeclarado conservador, torna-se elementos essenciais na relagdo de
Nikolas com a sociedade brasileira, porque “as celebridades ostentam aquilo que uma
determinada sociedade, num determinado momento, valoriza” (Franga, 2014, p. 27).

A valorizagdo das celebridades pode ser intermediada por programas de reality shows,
como ocorre no Big Brother Brasil, cujo publico tém a possibilidade de acompanhar os
participantes 24 horas por dia e engajar com a defesa ou rejei¢do de determinado candidato.
Nesse sentido, a identificacdo ou contraidentificagdo proposta por Simdes (2014b) ganha
novas dimensdes com a ampliagdo da visibilidade proporcionada pelas redes sociais. Por meio
da autoexposicao, as celebridades trazem semelhangas compartilhadas com os publicos e, ao
mesmo tempo, ocupam um lugar distante do publico. Nesse sentido, observamos que a
construcdo das celebridades ¢ processo complexo que deve ser compreendido nas entrelinhas

da sociedade

Existe, entdo, uma interacdo entre a narrativa de celebridade ¢ os contextos
historicos, culturais e socioeconOmicos aos quais a celebridade esta
vinculada. Para usar um termo do poés-estruturalismo, a celebridade ¢é
“intertextualmente” construida e desenvolvida. (Rojek, 2008, p. 49).

Por isso, a expressao das celebridades ultrapassa a exposi¢ao na midia tradicional ou
redes sociais, causando reverberacOes nas distintas esferas da sociedade. Para ilustrar a
participagdo das celebridades junto a populacdo, podemos citar a aprovacdo da PEC da
Blindagem, no dia 16 de setembro de 2025, na Camara dos Deputados.

A proposta era impopular por conceder mais prote¢ao aos politicos, um dos pontos

mais controversos era que s seria aberto processo criminal contra parlamentares se houvesse
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aprovacdo dos seus pares no Congresso Nacional. Em resposta a proposta, artistas e
celebridades de diversas regides do pais convocaram manifestagdes'?, que tiveram ampla
cobertura da midia e como resultado teve o arquivamento no Senado Federal. Com isso,
percebemos que a midia e as celebridades podem trazer questdes importantes para o debate
publico com afetagdo mutua diante do cenario exposto.

Ao se apropriar dessas acdes e reagdes de um individuo, a midia realiza uma
nova agdo, construindo um discurso que pode afetar outros sujeitos e
impulsionar diferentes experiéncias. Nesse processo, a celebridade, os atores
sociais e a midia se adaptam e se transformam mutuamente, em um processo
marcado pela reflexividade (Simdes, 2009, p. 76).

Compreendemos, assim, que tanto a midia e celebridades sdo mobilizadoras de valores
construidos socialmente. De acordo com Franga (2014), o quadro de valores reflete o contexto
social que contribui para transformar individuos em celebridades no espago publico. Seguindo
essa perspectiva, as celebridades sdo associadas a determinados valores e preocupagdes para o
publico, que pode se identificar ou ndo com os valores defendidos pelas celebridades. Em
consonancia com essa definicdo, Nikolas apresenta discurso alinhado aos fas sobre questdes
religiosas, direitos individuais, liberdade de expressdo, preocupagdo moral e a situagdo do
contexto politico.

Com base no livro Trajetorias, conceitos e pesquisa em comunicagdo (GRIS),
fazemos a distingdo de normas e valores que aparecem na sociedade e no discurso das
celebridades. Como ressalta Coélho e Corréa (2014), as normas e valores podem ser
instituidos, mantidos ou modificados, conforme a sociedade aceita ou rejeita os elementos
socioculturalmente construidos. Segundo os autores, as normas sdo implicitas e caracterizam
obrigagdes e permissdes, enquanto os valores sdo “referéncias culturais que controlam
relagdes intersubjetivas, evidenciando regras” (Coélho; Corréa, 2014, p. 119). Assim, as
normas sdo instituidas para organizar a sociedade e, quando ocorre o desvio, acarreta
punicdes. Por sua vez, os valores sdo compartilhados por determinados grupos e revelam nos
discursos das celebridades e se popularizam nos produtos midiaticos, por exemplo, em filmes
e novelas.

Mais do que estudar as celebridades em si, em seu valor intrinseco, nos
interessa indagar o que elas representam; que valores estdo em jogo (se
mostram atuantes) quando se da destaque, por exemplo, a um bom lutador
(Anderson Silva, vencedor do UFC) ou a uma pessoa que vive uma vida de

2 Disponivel em:
https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/geral/audio/2025-09/milhares-foram-ruas-em-protestos-c
ontra-pec-da-blindagem-e-anistia. Acesso em: 19 jun. 2026.
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desprendimento e cuidado do proximo (Madre Teresa de Calcuta). (Franga,
Simdes, 2019, p. 9).

Por isso, analisar os valores que emergem das celebridades torna-se relevante para
saber o que isso pode nos dizer sobre a nossa sociedade (Carneiro, 2024). A partir disso, a
pesquisa ndo considera as acdes isoladas de Nikolas, mas quais valores-principios sao
compartilhados através das agdes como figura publica. A fim de compreender as acdes de
Nikolas como celebridade na politica, partimos das nog¢des de celebridades politicas e
politicos celebridades (Street, 2004), “politica de celebridades” (Wheeler, 2013) e

“celebridades-conservadoras” (Carneiro, 2024).

3.1 POLITICA DE CELEBRIDADES E CELEBRIDADES-POLITICAS

No campo da politica, a sociedade pode projetar uma expectativa de que celebridades
se posicionem sobre pautas com as quais identifica ser uma bandeira, como direitos
reprodutivos e os direitos de grupos marginalizados. A expectativa, porém, nem sempre €
atendida e quando hd quebra de expectativa pode haver uma confrontagdo com o publico
(Paixdo-Rocha; Simdes, 2021). E no contexto da politica de celebridades (Wheeler, 2013;
2018) que surgem os politicos-celebridades e as celebridades-politicas, como veremos a
seguir. Segundo a nogdo de “politica de celebridades” Wheeler (2013), concebe a atuagao de
celebridades no espaco politico considerando o engajamento politico da populacao.

A presenca de personalidades famosas no cenario politico ndo ¢ algo recente. O
ex-presidente republicano dos Estados Unidos, Ronald Reagan, antes de chegar a Casa Branca
ganhou popularidade no cinema Hollywoodiano e na televisdo. Durante trés décadas de
producdo cinematografica, Reagan produziu mais de 50 filmes com papéis importantes nas
peliculas Knute Rockne, All American, de 1940, e Kings Row, de 19423, Apos o periodo nas
telonas, Reagan iniciou a carreira como apresentador da série The General Electric Theater,
em 1954. Com isso, o outsider da politica e reconhecido como uma celebridade-politica
conquistou o governo do estado da Califérnia em 1966 e foi reeleito em 1970. Em 1980,
Ronald Reagan chegou ao poder executivo dos Estados Unidos, sendo reeleito presidente em
1984. A migragao do politico estadunidense mostra o0 movimento de celebridades-politicas se
tornando politicos-celebridades, que por sua vez, reverberou no Brasil.

No cenario nacional, Oliveira (2015) destaca que a representacdo politica era

concentrada na elite no inicio da Republica, porém, no final do século XX surgem

13
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representantes da cultura popular. Com o crescimento da comunicacdo, no século XXI, o
pesquisador destaca o surgimento do comunicador-politico que seria o ““ personagem que atua
no cendrio midiatico, mantendo-se, simultaneamente, na fungao de apresentador de programas
de radio e televisdo e no exercicio do mandato eletivo” (Oliveira, 2015, p. 36). Assim, o
comunicador-politico aproveitaria do acesso a midia para ampliar a visibilidade diante a
audiéncia.

O cenario desenhado por Oliveira (2015) foi concretizado com a candidatura do
empresario e apresentador de TV Silvio Santos a presidéncia do Brasil, em 1989'*. Porém, sua
candidatura foi barrada pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE) por questdes ligadas a
legalidade do partido. Por outro lado, algumas celebridades obtiveram éxito ao assumir cargos
publicos, como o ex-jogador de futebol, Romario, senador pelo Rio de Janeiro e o ex-BBB,
Jean Wyllys, eleito por dois mandatos como deputado federal fluminense.

Diante disso, a visibilidade midiatica ¢ um elemento fundamental para o fenomeno da
politica de celebridades, pois os famosos ndo existem sem mediacdo na vida cotidiana

Os atores sociais que se engajam nessas agdes constroem significados que
serdo disponibilizados nos dispositivos mididticos e apropriados pelos
sujeitos nas praticas sociais. As inten¢des e as motivagdes dos individuos
ndo existem prontas a priori, mas emergem e se atualizam na propria
constituicdo das interagdes entre a midia ¢ a vida social (Simdes, 2009, p.
75).

Na contemporaneidade, as redes sociais digitais ocuparam um lugar central na
construcdo das interagdes na sociedade. Diante as transformagdes, as redes sociais passaram a
mediar a presenga de partidos, politicos e formadores de opinido, com a intengdo de engajar
com o publico online. Contudo, o contexto demandava inovagao dos politicos tradicionais que
observaram a politica de celebridades com estratégia para se destacar. Para compreender o
desenvolvimento da politica de celebridades, adotamos os conceitos de celebridades-politica e
politicos-celebridades proposta por John Street (2004).

Para Street (2004), os politicos-celebridades sdo representantes eleitos ou que buscam
ser eleitos e, para isso, recorrem a elementos das celebridades da cultura popular “cuja

formagdo ¢ no entretenimento, show business ou esporte, € que utiliza esse histérico (em

virtude das habilidades adquiridas, da popularidade alcancada ou das imagens associadas) na

1 Gl Silvio Santos tentou concorrer a pres1dencla da Repiblica em 1989. Disponivel em:
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tentativa de se eleger”'® (Street, 2004, p. 437). O pesquisador descreve a técnica como
estratégia de recuperacdo da credibilidade e confianga politica perdida diante a sociedade
(Street, 2004).

A celebridade-politica (CP2) sdo celebridades que se manifestam sobre questdes
politicas, no entanto ndo objetivam ser eleito. O posicionamento dessas personalidades em
parte sdo reconhecidos pelo status que possui, a capacidade de chamar a atengdo da midia e
por engajar os fis em causas especificas. E sob essa compreensio que vislumbramos Nikolas
Ferreira como politico-celebridade eleito capaz de suscitar debates sociais, engajar publicos e
usar da comunicac¢do na midia tradicional e nas redes sociais para disseminar desinformagao.

A presenga de Nikolas nas plataformas digitais iniciou antes do deputado ocupar um
cargo publico. Inicialmente, Nikolas produzia conteudos para o YouTube ainda no periodo da
faculdade de bacharel em direito (PUC-MGQG), as primeiras publicagdes no canal oficial do
YouTube sdao datadas de agosto de 2018, como o video intitulado “O que ¢ ser um
conservador?”'¢, Vale ressaltar que a época Nikolas ja apresentava alcance significativo, com
67,845 visualizagdes e 10 mil likes no Youtube'’. Dessa forma, a autoexposi¢do com assuntos
polémicos foi uma estratégia para seu reconhecimento. O deputado busca a visibilidade em
temas controversos, gerando incomodo em uma parcela e identificagdo com outros que se
sentem representados no politico-celebridade e engajam no debate.

Nesse sentido, Street (2004) compreende a identificagdo do representado e dos
representados além da imagem do politico, da ideologia ou das habilidades politicas. A
maneira como o politico performa as a¢des ocupa um lugar central na comunicagdo com o
publico. Assim, compreendemos a performance pela perspectiva de Goffman (1975), na qual
considera “toda atividade de um individuo que se passa num periodo caracterizado por sua
presenca continua diante de um grupo particular de observadores e que tem sobre estes
alguma influéncia” (Goffman, 1975, p. 29).

A performance ¢ pensada em relacdo ao contexto, por exemplo, o modo de agir em
uma reunido de trabalho ¢ diferente em uma reunido entre amigos intimos. Com base nisso, a
fachada apresentada “é o equipamento expressivo de tipo padronizado intencionalmente ou

inconscientemente empregado pelo individuo durante toda sua representa¢do” (Goffman,

15 No original “whose background is in entertainment, show business or sport, and who trades on this
background (by virtue of the skills acquired, the popularity achieved or the images associated) in the
attempt to get elected”.

'® Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=r9x Yun2vis4 Acesso em: 14 jun. 2026.
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1975, p. 29). Para o autor, os individuos performam mantendo padrdes que sao valorizados,
enquanto as atitudes reais aparecem no bastidor, que seria o verdadeiro pensamento do
sujeito. Dessa forma, as redes sociais digitais sdo o palco em que os politicos-celebridades,
como Nikolas Ferreira, procura performar a todo momento sua imagem diante da opinido
publica, de acordo com os fatos. Durante a campanha presidencial de 2018,
politicos-celebridades como o presidenciavel, Jair Bolsonaro, modulou a performance politica
nas redes sociais digitais e construiu a imagem de um homem comum.

O ex-presidente apresentou um discurso populista, antissistema e proximo do homem
comum, mesmo tendo exercido cargos de vereador no Rio de Janeiro e depois 28 anos na
Céamara dos Deputados'®. De acordo com Maia et al. (2022), “[...] Bolsonaro logrou construir
para si uma imagem de outsider ao usar essa estratégia discursiva populista que o colocava ao
lado da vontade “povo” contra as “elites” (classe politica, imprensa, celebridades, etc.)” (Maia
et at., 2022, p. 4). O discurso foi mobilizado em meio a alta divisdo politica apos o golpe no
Governo Dilma e o governo fragilizado de Temer. Dessa forma, o politico-celebridade
minimiza o papel da imprensa e usou das redes sociais para conversar com seus eleitores. Para
Maia et at. (2022) esse posicionamento cria a sensacao de que os politicos estdo em didlogo
direto com os seguidores e fas, além de utilizar a linguagem informal na interacdo. Por fim, os
pesquisadores observam operadores acionados pela campanha, como: fotos sem técnica, em
momentos de lazer, descontracdo e uso de roupas populares, ao contrario dos ternos e
gravatas.

Para Sibilia (2015) a performance do personagem na arte ou nas redes sociais digitais
deve estar sempre visivel e a existéncia depende do olhar daqueles que assistem, por isso, o
receptor detém “o poder de conceder existéncia ao personagem que performa” (Sibilia, 2015,
p- 360). As celebridades-politica e os politicos-celebridades estariam em uma dependéncia da
audiéncia no contexto da fluidez das redes sociais. Entdo, as celebridades exploram a vida
cotidiana e os espacos que ocupam para atrair os olhares. A partir dessa nocdo, a acao
performatica ¢ atrelada mais as agdes realizadas do que a compreensao do pensamento interior
do humano.

Em vez disso, sua poténcia em termos de veracidade ou autenticidade se
apoia em sua capacidade de aparentar e mostrar — e, nesse mesmo ato,
inventar ou performar — aquilo que eles estdo sendo, fortemente apoiados em
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um eu considerado verdadeiro e cuja existéncia se apresenta com toda a
legitimidade do real. (Sibilia, 2015, p. 362-363)

Nessa perspectiva, a performance de Nikolas Ferreira estd ancorada em momentos de
privacidade, no qual mostra as filhas, o relacionamento amoroso, espacos de lazer e o didlogo
com outros politicos-celebridades e encontro com celebridades-politicas, como o jogador de
futebol da selecdo brasileira, Neymar. Jr. Com isso, Nikolas mobiliza paixdes e busca
validagdo constante por meio do discurso empregado.

As discussdes de Wheeler (2013, 2018) da adesdo das celebridades no meio politico
foram fundamentadas no pensamento de Street (2004), cujo pensamento traz as celebridades
ativamente para o jogo politico. Nesse sentido, as celebridades ndo estdo a margem do debate,
mas representam grupos inviabilizados no establishment politico (Wheeler, 2013).

Para que politicos-celebridades e celebridades politizadas tenham um valor
democratico, eles precisam demonstrar substancia ideoldgica e fornecer uma
clareza politica dentro de um conjunto fixo de significados, para que as
pessoas alcancem um senso real de conexdo com causas. A politica de
celebridade pode ser empregada ndo apenas como um meio de envolver
membros descontentes do eleitorado. Mais vitalmente, ela deve fornecer a
base representativa sobre a qual esses cidaddos podem participar em termos
de sua propria eficacia politica para definir um sentido mais amplo do bem
comum (Wheeler, 2013, p. 22).

O autor compreende que a politica pautada por vozes célebres deve se converter em
acdo social. A forma para concretizar essa relagao ¢ a celebridade defender uma causa. A atriz
brasileira Dira Paes ¢ uma celebridade politica reconhecida por atuar em diferentes causas,
como o ativismo socioambiental. Wheeler (2013) destaca que a pratica do ativismo deve ser
analisada de forma critica, pois nem sempre as celebridades politicas compartilham valores
semelhantes sobre politicas publicas e os direitos de minorias. Em meio ao cenério complexo
da politica, Carneiro (2024) contribui ao identificar certas celebridades como “resisténcia”
frente as violéncias que parte daqueles que deveriam governar para todos “nesse sentido, uma
celebridade-resisténcia ¢ forjada com base em uma dimensdo contextual. Suas a¢des estdo em
constante didlogo com o quadro social em que se inserem e também se deslocam a depender
dessa conjuntura” (Carneiro, 2024, p. 92).

Para a pesquisadora, através da visibilidade alcancada, as celebridades-resisténcia
pautam a sociedade e trabalham para ressignificar e desconstruir a visdo estereotipada de
minorias. Assim, as celebridades-resisténcia nao apenas representam demandas sociais, mas
mobilizam a sociedade para agir em prol do combate ao racismo, a gordofobia e a

desigualdade de género, entre outras. A forca das celebridades-resisténcia vem dos
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atravessamentos que elas proprias sofrem, entdo, a constitui¢ao dessas celebridades se da de
forma interseccional com o contexto de experiéncias pessoas “por esse angulo, olhar para as
acoOes dessas figuras publicas oferece indicios dos lugares sociais que grupos subalternizados
ocupam na sociedade e as frentes de luta em contraposicdo a esse contexto opressor”
(Carneiro, 2024, p. 98). Na atualidade, esses atravessamentos emergem nas redes sociais
digitais das celebridades que se comunicam de forma relacional com o publico no ambiente
digital.

Nesse cendrio, as redes sociais digitais ampliaram o engajamento politico das
sociedade com pautas antes inviabilizadas. Apesar disso, Street (2004) destaca que o
fenomeno ndo ¢ algo novo, ja que a sociedade sofreu uma complexificacdo da cultura
midiatica. Assim, o papel da celebridade deve ser analisado por meio das transformacdes da
comunicagdo politica atual propiciadas pelo regime democratico (Carneiro, 2024). A
migracdo das celebridades ocorre apos atingir o reconhecimento que legitima os argumentos
através da atividade exercida.

Leurquin (2023) demonstrou como o apresentador do programa policial Cidade 190,
Vitor Valim, usou da visibilidade conquistada na midia para ser eleito para a Camara
Municipal de Fortaleza e como deputado estadual e federal pelo estado do Ceard. A
pesquisadora mostra que mesmo ele sendo eleito, ndo deixou a referéncia do programa que foi
a porta de entrada para a politica. A imagem do apresentador ¢ usada para propaganda
politica, inclusive, o nimero 190 ¢ personalizado para jingles e videos institucionais para
plataformas digitais. O discurso do apresentador se baseia na apropriacdo de vertente religiosa
para gerar identificacdo com o publico. Por meio desses elementos, a pesquisadora mostrou
como o comunicador e politico, Vitor Valim, buscou o processo de celebrizagdo no ambito
politico se retroalimentando da visibilidade midiatica.

Nesta pesquisa, concebemos Nikolas como um politico-celebridade ao engajar seus
seguidores sobre assuntos politicos. Carneiro (2024), elabora a tipologia de
“celebridade-conservadora”, que emerge junto a extrema-direita e, no contexto brasileiro,
pode ser representada pelo movimento do bolsonarismo. A pesquisadora atribui caracteristicas
das celebridades-conservadora a defesa dos principios tradicionais, moralista e o culto a
imagem do lider para reafirmar o status quo:

\

Diante da ameaca a masculinidade hegemonica, pelo empoderamento
feminino, a familia e o amor bem-sucedido, mas, também, a disciplina, as
armas e a figura de Bolsonaro, emergem como sustentaculos desse modelo
cisheteronormativo. (Carneiro, 2024, p. 104).

33



Observamos Nikolas sob essa perspectiva, com a comunicagao e atuagao voltada para
a defesa da familia tradicional, a religiosidade no discurso e praticas como a desvalorizagao
dos direitos humanos e o desrespeito a diversidade, principalmente, as questdoes de

diversidade de género e sexualidade. Como exemplo, ¢é possivel citar um post”’

que expoe a
face conservadora de Nikolas publicado no dia 12 de marco de 2026 no Instagram, ap6s a
deputada Erika Hilton ser eleita presidenta da Comissdo da Mulher na Camara dos
Deputados,. Durante o video, Nikolas comete uma série de violéncias simbolicas contra a
comunidade LGBTQIAPN+.

Dessa forma, consideramos Nikolas como um politico-celebridade-conservador
cultuado pelos seguidores. Além disso, por meio da empiria visualizamos a apropriagdao do
jornalismo nas postagens do deputado no Instagram. Em seguida, iremos descrever o

fenomeno da apropriagdo por um politico isento de responsabilidade com a informacgao

jornalistica e quais valores sdo revelados.

3.2 A APROPRIACAO DO JORNALISMO NA PERFORMANCE DE NIKOLAS

O jornalismo ¢ o campo onde fatos e visdes de mundo sdo apresentados a partir da
pluralidade de vozes presentes na sociedade. O papel dos jornalistas ¢ tornar o mundo
compreensivel por meio de informagdes sobre acontecimentos que podem afetar a vida em
sociedade. Por meio das noticias, os jornais procuram dar sentido as experiéncias dos sujeitos
no mundo, para isso, a fungdo € guiada por principios para aprofundar o debate acerca das
questdes que atravessam a vida.

A atividade jornalistica ¢ guiada pela apuragdo, checagem, escuta dos diferentes
envolvidos na questdo, apresentacdo e traducdo de dados e fiscalizacao dos poderes. Segundo
Traquina (2005), os jornalistas exercem um duplo papel: sdo porta-vozes da sociedade e
apresentam demandas ao governo e fiscalizam o abuso de poder governamental sobre os
cidaddos. Entdo, compreendemos o papel do jornalismo para a democracia na forma de
compreender o mundo. O avanco da tecnologia democratizou a participagao da sociedade por
meio das redes sociais digitais ¢ ampliou as possibilidades de produgao, difusdo e
compartilhamento de informagdes.

Para Karam (2014) o jornalismo acompanha as mudangas do tempo e da sociedade

que esta inserida. Ainda segundo o autor, o ambiente das redes sociais trouxe autonomia aos

' Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/DVzYe9xEfR4/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRIODBINWFIZA=
Acesso em: 27 jun. 2026.
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sujeitos no modo de acessar as informagdes. Apesar dos novos meios de comunicar e obter
informacdes, Karam mantém a confianga no jornalismo profissional que “sabe o campo da
ética, que reconhece a relevancia, a apura e a narra, ajude a situar o jornalismo ainda com um
papel distintivo em relacdo a outras informacdes que circulam” (Karam, 2014, online). Entdo,
observamos que existe o rigor jornalistico em todas as etapas do exercicio para informar, o
que difere da profissdo dos produtores de conteidos que, muitas vezes, ndo possuem
compromisso €tico com a sociedade.

A comunicac¢do nas redes sociais digitais abriu espago para a desinformacao, por meio,
também, da sobrecarga informacional. Segundo o Digital News Report 2026*°, 53% da
populacdo se informa semanalmente pelas redes sociais, enquanto os meios tradicionais
sofrem queda de consumo, com 44% de audiéncia para a TV, 43% buscam informacdes em
sites e aplicativos de noticias, 14% usam o radio para se informar, 13% se informam por
chatbots de Inteligéncia Artificial (IA) e apenas 7 % consome noticias no jornal impresso.
Além disso, o relatdrio destaca que 33% procuram se informar por influenciadores e criadores
de conteudo.

Nesse cenario, observamos que novos atores passaram a fazer parte do ambiente
digital com a proposta de ser um mediador das informacdes. Figuras politicas de diferentes
campos ideologicos tém se apropriado do jornalismo para legitimar seus discursos. A
pesquisadora Casadei (2026) buscou compreender o modus operandi dessa estratégia apos o
langamento das Botinas Bolsonaros®!, um cal¢ado tradicional com a inscricdo na parte
superior “Bolsonaro” nas cores verde e amarelo, fazendo referéncia a bandeira nacional. O
estudo focou na pagina oficial do calgado no Instagram, que publicava tanto material
publicitario quanto publicagdes com manchete de jornais. A estratégia era buscar autoridade
jornalistica e competir com o jornalismo na atribuicdo dos acontecimentos ao ex-presidente.
Para a autora “esse recurso intertextual se manifesta tanto na apropriacdo estética (o uso de
layouts semelhantes aos de sites de noticias, trechos de video com legendas no estilo
jornalistico, entre outros) quanto na citacdo direta ou indireta de artigos de noticias™*

(Casadei, 2026, p. 8).

? Disponivel em: https:/reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2026. Acesso em: 15 jun. 2026.
2'Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/blogs/sonar-a-escuta-das-redes/post/2024/01/botinas-bolsonaro-ex-presidente-da-nome
-a-marca-de-calcados-que-vende-sandalia-puro-mito-e-tenis-patriota-style.ghtml Acesso em: 15 jun. 2026.

22 No original: “This intertextual resource manifests both in aesthetic appropriation (the use of layouts
similar to those of news websites, video excerpts with journalistic-style captions, among others) and in the
direct or indirect citation of news articles”.
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Os recursos intertextuais sdo apropriados por politicos-celebridade para conferir
credibilidade na performance diante o publico que interage e engaja nas publicagdes. Os
elementos do jornalismo se dao, também, a partir de elementos basicos de identificagdo, como
a logo de empresas jornalisticas consolidadas no cotidiano dos brasileiros, como Globo, G1,
Folha de Sdo Paulo, Estado de Sdo Paulo, Veja, Record, Bandeirantes, € outros. Assim,
politicos-celebridades, como Nikolas Ferreira, buscam enquadrar os fatos como a imprensa
faz no exercicio didrio.

Em nossas pesquisas exploratorias, foi possivel observar que Nikolas Ferreira
apropria-se de fragmentos de reportagens, manchetes e sites de noticias para argumentar sobre
acontecimentos tematizados pela imprensa e debatidos na esfera social. E interessante notar
que o deputado deslegitima a imprensa tradicional, como G/ e Folha de Sao Paulo, enquanto
busca em veiculos hiper-partidarios como o Grupo Jovem Pan, Gazeta do Povo, O Povo e
Revista QOeste para transmitir autoridade no discurso. De acordo com Casadei (2026), as
figuras politicas se apropriam do ethos jornalistico operando “[...] como um ‘corpo
discursivo’, uma proje¢ao de maneiras de falar e ser que surge de escolhas linguisticas,
visuais, narrativas e performativas. Assim, a credibilidade ¢ um efeito discursivo em vez de
uma propriedade intrinseca do enunciador” (Casadei, 2026, p. 9).

Dessa forma, a articulagdo suave, a escolha das palavras, o posicionamento de Nikolas
frente as cameras e a confianga no discurso confere aspectos de credibilidade. Além disso,
podemos assimilar Nikolas a Teoria do Gatekeeper, na qual o jornalista ¢ responsavel por
analisar quais acontecimentos sdo dignos serem noticiados. No entanto, o diferencial entre o
deputado e o ethos jornalistico ¢ compromisso social, conforme lembra Traquina (2005)

No “tipo ideal” esbogado, os membros desta comunidade interpretativa sao
pessoas comprometidas com os valores da profissdo em que agem de forma
desinteressada, fornecendo informagao, ao servico da opinido publica, € em
constante vigilancia na defesa da liberdade e da propria democracia
(Traquina, 2005, p. 129)

Nesse sentido, para o parlamentar ndo apresenta ética e responsabilidade na
transmissao das informagdes. Por meio da apropriagdo do jornalismo, figuras publicas buscam
produzir efeitos de veracidade e, ao mesmo tempo, evidenciar uma imprensa que oculta ou
esquece de narrar todos os fatos (Casadei, 2026). O método ¢ incorporado por Nikolas,
quando se apoia no jornalismo para trazer o assunto de relevancia para os seguidores. Nesse
cenario, a tendéncia ¢ de distor¢do do jornalismo e disseminagdo de desinformagdo, pois:

Mesmo quando os posts usam trechos verdadeiros de reportagens, eles

constroem uma estética de veracidade baseada nos codigos graficos,
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narrativos e linguisticos do jornalismo tradicional, a0 mesmo tempo em que
os deslocam do seu contexto institucional®. (Casadei, 2026, p. 13).

O cenario, portanto, ¢ propicio para a disseminacdo da desinformacao, ja que
depositamos confianga nas celebridades com base no reconhecimento acumulado a partir do
lugar de fala adquirido. Diante o cenario de desconfianca nas noticias, os jornalistas e as
empresas de noticias passam por um dilema dificil de ser resolvido. A imprensa sente o dever
de noticiar fatos de interesse publico, mas, talvez, falte a lente critica sobre quais fatos sao
dignos de se tornarem noticias, a0 mesmo tempo, em que ndo reportar os fatos pode ter
consequéncias com o publico e a missao social do jornalismo de tornar a realidade complexa
do mundo compreensivel da sociedade. Esse questionamento abre espago para um debate
sobre a apropriacao do jornalismo em tempos de desconfianga nas noticias.

Desse modo, os novos mediadores, conhecidos como influenciadores digitais, se
aproximam do publico através do contetido gerado, criando fidelidade. A estratégia adotada ¢é
direcionar o discurso para um nicho da comunicacdo. A eficdcia na comunicacdo dos
politicos-celebridades e dos influenciadores digitais ¢ atrelada a ideia de autenticidade
desenvolvida em meio a velocidades das redes sociais digitais.

A popularidade das redes sociais digitais fez com que as celebridades se adaptassem
ao ambiente digital, onde mostrar apenas aquilo que ¢ visivel nao ¢ suficiente. Por meio dos
meios de comunicacao de massa era possivel ajustar a aparéncia de acordo com o contexto, ou
seja, as celebridades tinham mais controle da situagdo. No meio das redes digitais, as
celebridades comecaram a compartilhar a privacidade, como momentos de lazer, em familia,
durante o trabalho e em eventos virou parte do cotidiano digital para manter a autenticidade
diante o publico. O individuo auténtico pode ser compreendido como um “ser auténtico,
portanto, implicaria uma fidelidade a esse centro identitdrio ancorado nos abismos de si
mesmo. Tanto esse desejo como essa demanda de autotransparéncia assumem que hd um ser e
uma verdade ‘dentro’ de cada um de nos” (Sibilia, 2015, p. 358).

Nesse sentido, a experiéncia no ambiente das redes sociais traga um dualismo no
usuario, a0 mesmo tempo que desejaria ser ele mesmo e expressar preferéncias. Por outro
lado, o individuo sofre constante ao agir conforme as normas da comunidade cuja vigilancia é
quase permanente. Para Jiménez et al. (2022), o capitalismo causou a individualizagdo na

sociedade pelo discurso da realizagdo pessoal como responsabilidade exclusiva dos

2 No original: “Even when the posts use truthful excerpts from news reports, they construct an aesthetics of
veracity grounded in the graphic, narrative, and linguistic codes of traditional journalism, while simultaneously
displacing them from their institutional context.”
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individuos. Entdo, podemos notar que a estratégia de criar a jornada de sucesso ganhou forca
com o surgimento de influenciadores, coaches e empresarios compartilhando conquistas
positivas nas redes sociais.

Jiménez et al. (2022) acredita ser uma ilusdo a ideia de autenticidade no mundo
repleto de redes sociais digitais que torna vida midiatizada:

Os eventos da vida de um individuo, as atribuicdes de sentido as suas
experiéncias e suas formas de sociabilidade acontecem no mesmo espago
desse espetaculo: uma forma de subjetividade engendrada por uma
midiatizacdo permanente que dissolve as fronteiras entre publico e privado.
(Jiménez et al., 2022, p. 8).

O valor da autenticidade passou a ser uma demanda do publico. Com as redes sociais
digitais, as coisas mais cotidianas tornam-se dignas de serem expostas, criando um sentimento
de igualdade das celebridades com as pessoas comuns. Assim sendo, Nikolas Ferreira busca a
autenticidade ao compartilhar momentos com filhas, amigos e esposa, como uma pessoa
comum. Além disso, o politico-celebridade usa o espago da caixinha de perguntas do
Instagram com perguntas banais, por exemplo, o resultado de uma partida de futebol com
objetivo de engajar a audiéncia.

Segundo Medeiros (2016), o ambiente nas plataformas criou uma sensagao de
comunicagdo direta das celebridades com os fas, ou seja, mostrando o “verdadeiro” eu interior
para aqueles que acompanham. De acordo com a pesquisadora, os intertextos divulgados nos
meios digitais torna as celebridades proximas do publico também pela forma como o
contetido ¢ narrado:

Esses textos fazem circular um discurso em primeira pessoa, como se fosse a
propria voz do artista, oferecendo ao publico momentos aparentemente mais
“auténticos” de privacidade e intimidade, em gestos autobiograficos e
espontaneos (em teoria) (Medeiros, 2016, p. 11).

Essa estratégia ¢ utilizada por influenciadores digitais, como Virginia Fonseca, que
relata nos stories do Instagram acontecimentos banais, por exemplo, o horario que acordou, o
que tomou de café e viagens. Mas, também, € responsavel por protagonizar momentos
singulares, como a convocacdo para depor na Comissdo Parlamentar de Inquérito (CPI) das
Bets, em maio de 2025, na qual a influenciadora contornou a situacdo sobre o suposto
envolvimento com plataformas de aposta na internet.

A emergéncia das redes sociais digitais proporcionou aos politicos mostrar os
bastidores dos espacos de decisdo. Em geral, o modo de relatar a experiéncia no perfil pessoal
das redes sociais ¢ utilizado na primeira pessoa do singular “eu” para falar sobre determinada

situagcdo ou alguém que causa afetacdo. Para Couto et al. (2023), o relato em primeira pessoa
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tém sido uma caracteristica adotada por politicos na extrema-direita internacional. Os autores

usam o conceito elaborado pela pesquisadora Van Zoonen de “eupistemologia™*

, no qual o
sujeito teria a fala legitimada pelo lugar institucionalizado na sociedade, como a politica.
Entdo, a fonte assumiria a centralidade dos fatos, indo contra a epistemologia como a teoria
do conhecimento fundamentada em dados e pesquisa.

Partindo desse entendimento, o sujeito se coloca como fonte de informacdo e
mediacdo de um lugar que nem todos podem acessar, como o Congresso Nacional ou as
viagens internacionais das celebridades. A técnica da experiéncia pessoal a partir da visdo do
“eu” consolidou nas redes sociais com o surgimento dos influenciadores digitais. Esses
sujeitos fazem a autopromogao de si a partir do conhecimento adquirido.

Desse modo, notamos a existéncia relacional entre a eupistemologia e autenticidade,
cuja narragdo em primeira pessoa estd baseada na vivéncia e experiéncia na situagdo trazida
para a audiéncia. Entdo, a experiéncia e o modo auténtico de contar os fatos dispensaria
provas concretas dos fatos. O importante ¢ que nem sempre os fatos trazidos para a dimensao
do auténtico conseguem abarcar todos as visdes dos fatos. Além disso, existe uma relagao
assimétrica entre os usuarios, celebridades e influenciadores.“Ou seja, ndo existe, de fato, uma
relagdo intima entre influenciadores digitais e suas audiéncias, mas sim uma sensacdo dos
seguidores de bem conhecer, de se sentir préximos de seus idolos online” (Primo et al., 2021,
p. 15)

Medeiros (2020), destaca o elemento-chave para auto-representagao € autopromog¢ao
“a ‘regra’ ¢ vincular a imagem apenas com coisas (sejam elas projetos, produtos, servigos e
até outras pessoas) que a celebridade honestamente goste” (Medeiros, 2020, p. 60). Assim, a
autenticidade defendida perde sentido quando as celebridades criam interagdes com
experiéncias fora do seu circulo social. A autora entende que a autenticidade proporciona um
lucro na medida que as celebridades monetizam o engajamento, por isso, o ato de ser
auténtico torna tdo valorizado pelas celebridades e pela sociedade. O lucro com a internet
ganhou espago ap6s o recuo relativo dos meios tradicionais de comunicagao.

No século XX, a televisdo e o radio aproximaram os publico e as celebridades através
de programas de auditério. No entanto, a distancia do publico com os artistas ainda era
perceptivel. A evolugdo dos meios de comunicagdo rompeu as barreiras de acesso aquilo que

outrora era distante. As redes sociais digitais potencializam as interagdes € a cobranca do

2* Apesar dos autores terem usado o conceito para analisar o formato do podcast narrativo, podemos ampliar o
conceito das narrativas nas redes sociais, que em sua maioria, sdo relatos em primeira pessoa sobre algo ou
alguém.
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publico para saber além dos acontecimentos desencadeados nos espagos publicos, como a
vida privada e quais as preferéncias dos famosos.

Para Karhawi (2008) o que define os influenciadores digitais ¢ a constante produgao
de contetdos para as multiplataformas de midias sociais, com a ressalva de que:

Quando falamos de produgdo de contetdo, ndo ha uma analise valorativa.
Esse contetdo pode ser desde fotos bem clicadas para o Instagram, posts em
blogs, montagens divertidas no Facebook, até videos com edicao
profissional, textos especializados, etc. (Karhawi, 2008, p. 54)

A analise valorativa trazida pela autora ¢ interessante, porque caminha junto a ideia de
autenticidade. Os usudrios nas redes sociais digitais criam identificagdo com rotinas e vidas
proximas da realidade vivida, por isso, conteudos sem um refinamento torna-se valorizado.
De acordo com Medeiros (2016), até século XIX, a familia era um espago resguardado pela
privacidade, em oposi¢do ao que emergia no espago publico, porém a autora afirma que “aos
poucos, com os avangos industriais e tecnoldgicos, e suas inevitaveis demandas, o trabalho
(“enquadrado” na nog¢ao de publico) invadiu as horas de convivio privado, com a familia”
(Medeiros, 2016, p. 5).

O desejo por producdo de contetidos auténticos e a expansdo para espagos antes
fechados ¢ um elemento central para a légica da visibilidade. Para Karhawi (2024), a
visibilidade ¢ mais uma relagdo de compreensao dos algoritmos pelos influenciadores do que
construir uma imagem e vender uma ideia. A autora destaca ainda, que engajamento publico ¢
retribuido como forma de agradecimento “ao apresentar suas campanhas de engajamento, os
influenciadores digitais destacam que a iniciativa ¢ uma forma de recompensar a atencao, o
apoio e a gentileza que recebem dos seguidores — palavras usadas pelos proprios ao
explicarem sobre a existéncia do presente” (Karhawi, 2024, p. 110). A recompensa nao ¢
necessariamente financeira, mas por meio de gestos que bonificam os seguidores com maior
taxa de engajamento e participagao.

Dessa forma, as pessoas sdo chamadas a contribuir para o crescimento dos
influenciadores por meio de construgdes atraentes e, a primeira vista, auténticas. As
produgdes, por sua vez, privilegiam temas do cotidiano dos seguidores, assim a comunicac¢ao
entre 0s sujeitos se torna menos verticalizada e assume uma postura mais horizontalizada.
Apesar de apresentar a autenticidade como fachada, os influenciadores e celebridades devem
se preocupar com a mediacao dos contetidos produzidos e a interagdo pelo publico nas redes
sociais. Com a evolugdo tecnologica o meio pelo qual a mensagem ¢ acessada depende dos

algoritmos e da plataformizacgdo da vida em sociedade.
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O desenvolvimento tecnoldgico transformou os modos de vida significativamente, em
especial na area da comunicacao. Atualmente, grande parte das demandas pessoais podem ser
feitas por meio das plataformas digitais como, por exemplo, realizar a compra do mercado,
pagar contas, fazer transferéncias bancarias e acessar noticias.

A mediacgdo da vida pelas plataformas digitais t€ém concentrado estudos em diferentes
areas do conhecimento. Segundo D’Andrea (2020) os estudos das plataformas articulam
dimensdes técnicas, politicas, econdmicas e sociais porque as infraestruturas digitais estao
inseridas na vida cotidiana. Para o autor, as plataformas vao além da capacidade tecnoldgica,
por isso os estudos devem “evitar usar termos como ‘impacto tecnoldgico’ e voltar nossa
aten¢do para os modos como, em meio a um complexo e assimétrico jogo de poder, os
usudrios e as materialidades se constituem mutuamente” (D’ Andrea, 2020, p. 16).

Partindo desse pensamento, compreendemos que as plataformas reconfiguram a vida
em sociedade. Nesse sentido, a pesquisa ndo pretende aprofundar na materialidade das
plataformas e logica algoritmica, mas acreditamos ser importante conceituar esse medium.

O espaco antes ocupado por pessoas, como as salas de cinemas, foram trocadas pelo
conforto proporcionado pela Netflix com seu extenso catalogo de filmes e séries. As diversas
plataformas passaram a mediar a troca de informacdes e mensagens, como WhatsApp e
Instagram. Van Dijk et al. (2020), define as plataformas como “infraestruturas digitais (re)
programaveis que facilitam e moldam interacdes personalizadas entre usuérios finais e
complementadores, organizadas por meio de coleta sistematica, processamento algoritmico,
monetizagdo e circulagdo de dados™ (Van Dijk et al., 2020, p. 4). Partindo dessa defini¢do,
entendemos que as plataformas ndo podem ser naturalizadas simplesmente como prestadoras
de servigos, pois fazem parte das intera¢des do cotidiano.

As interagdes desenvolvidas durante os rastros digitais geram dados que servem tanto
para o aperfeicoamento da plataforma como para os negécios. Os dados sdo gerados a partir
de acdes simples, como curtir, compartilhar, comentar ou deslizar o feed, que sao
armazenados em um banco de dados. D’Andrea (2020) lembra que as plataformas nado se
restringem apenas ao armazenamento dos dados, mas, também, a gerar novos dados através
da mediagdo dos algoritmos.

De acordo com Gillespie (2018) os algoritmos atuam criando novos dados com

critérios de exclusao e inclusdo a partir da base de dados. Nesse sentido, quanto mais dados as

No original: “as (re-)programmable digital infrastructures that facilitate and shape personalised
interactions among end-users and complementors, organised through the systematic collection,
algorithmic processing, monetisation, and circulation of data”.
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plataformas tiverem dos usuarios, maior sera a eficiéncia algoritmica. Assim, as plataformas
criam um ciclo de antecipagdo para os usudrios com conteudos de interesse com base na
interacdo com a midia. Gillespie (2018) ressalta os cuidados com a antecipagdo que as
plataformas nos sujeitam.

Mas, também nessas antecipacdes, valores implicitos e, muitas vezes,
politicos podem estar inscritos na tecnologia: os habitos de percepgdo ou
interpretacdo de alguns usuarios sdo tomados como modelo universal,
habitos contempordaneos sdo imaginados como atemporais, objetivos
computacionais particulares sdo tratados como auto-evidentes (Gillespie,
2018, p. 103).

Diante disso, os usudrios sdo levados a acreditar na isencao das informagdes que
consomem nas redes sociais pela aparente objetividade. Para Gillespie, as empresas mantém o
discurso que os algoritmos seriam imparciais “os algoritmos também sdo estabilizadores da
confianga, garantias praticas e simbodlicas de que suas avaliagdes sdo justas e precisas [...]”
(Gillespie, 2028, p. 106). Ou seja, a confianca dos usuarios nas plataformas estd atrelada ao
consumo de producdes que confirmam suas opinides € evitam exposi¢do ao contraditorio.
Além disso, hoje o mercado ¢ dominado por empresas conhecidas como as big five (Alphabet,
Amazon, Apple, Meta e Microsoft), que sao responsaveis por gerenciar desde sites de busca
até monitoramento de passos.

A necessidade de aderir aos servigos prestados por essas empresas gera certa
dependéncia e, ao mesmo tempo, contribui para a geragdo de dados. Para Van Dijk et al.
(2020), a onipresenca das empresas na vida cotidiana leva a plataformiza¢do compreendida
“como a penetracdo de infraestruturas, processos econdmicos e estruturas governamentais de
plataformas em diferentes setores econdmicos e esferas da vida” (Van Dijk et al., 2020, p. 5).

A plataformiza¢do modificou os espagos governamentais destinados ao debate. Em 8
de marco de 2023, Dia Internacional das Mulheres, o deputado Nikolas Ferreira discursou na
tribuna da Camara dos Deputados com uma peruca, com objetivo de violentar simbolicamente
mulheres ¢ a comunidade trans na Casa Legislativa, ao dizer que as mulheres estariam
perdendo espago para “homens que se sentem mulheres”. Em seguida, ele pede para que as
mulheres: “recuperem a feminilidade, amem a maternidade e forme familia”. O discurso cria a
ideia de “mulheres valorosas”, expressdo usada pelo deputado, e limita o direito de outros
sujeitos. A gravacao do discurso foi publicada e teve ampla circulagdo até na imprensa. Para
Feitosa et al. (2023) a estratégia para reverberacao dos videos foi a utilizagdo da linguagem

simples, atendendo a uma parcela da populagdo que nao reconhece os direitos conquistados. O
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discurso do deputado ¢ fundamentado numa espécie de crise sistémica, em que os publicos
que assistem recebem recortes do real por meio dos algoritmos (Feitosa ef al., 2023).

Com isso, observamos que a popularizacdo de um politico-celebridade na era digital
acontece ndo apenas através do trabalho, mas recebe impulso de tecnologias ainda
pertencentes ao capital fechado. Nesse cendrio, conteidos como aqueles produzidos por
Nikolas, objetos de nossa analise, potencialmente recebem mais visibilidade por trabalhar nas
logica das redes sociais € com conteudo desinformativo. Isso porque as plataformas permitem
contetidos negacionistas, desinformacao, violéncia e discurso de 6dio com o potencial de
monetizagao e lucro para as empresas com a comercializagdo de dados dos usudrios.

Até aqui, a pesquisa buscou conceituar a problematica da desinformacao e situar as
celebridades em meio a desordem informacional. Também trouxemos a compreensao sobre
como o nosso objeto de estudo, Nikolas Ferreira, se apropria do jornalismo para disseminar
desinformagao. A seguir, apresentamos a proposta metodoldgica e o corpus da pesquisa para

analise.
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4. PROPOSTA METODOLOGICA

Com base no percurso estruturado até aqui, fundamentamos o debate na
compreensdo do conceito de desinformacdo, que representa uma ameaga ao sistema
democratico e ao jornalismo. O nosso olhar se volta para a figura de Nikolas Ferreira para
compreender as acdes deste politico-celebridade, na rede social digital Instagram,
caracterizadas pela apropriacdo do jornalismo, estratégia da celebridade-conservadora que
faz parte da sua performance. Diante desse cenario, realizamos a seguinte pergunta: como
Nikolas Ferreira se apropria do jornalismo para construir a¢des desinformativas no
Instagram?

O objetivo geral é compreender como o deputado constroi agdes desinformativas
atuando como um politico-celebridade e mediando a “informacdo” para seus seguidores,
reconfigurando, assim, relatos da midia tradicional com base em seus interesses politicos. Os
objetivos especificos partem dessa questdo principal e procuram indagar questdes intrinsecas
a pesquisa:

e Compreender quais valores Nikolas, como celebridade-conservadora, mobiliza através
do seu discurso e o que isso pode dizer sobre nossa sociedade;

® Analisar como o politico-celebridade constroi a sua performance nas redes sociais,
visando construir um lugar de autoridade e autenticidade;

e Refletir sobre o significado das agdes de Nikolas, considerando o cendrio politico

brasileiro.

A escolha pelo Instagram foi determinada por ser a plataforma que Nikolas Ferreira
possui mais seguidores e por ser o lugar midiatico em que a a¢do desinformativa do
deputado, com a apropriagao do jornalismo, se coloca de maneira mais evidente. A dinamica
da plataforma foi um fator a ser considerado, também, pelo alcance expressivo das recentes
publicagdes de Nikolas.?

Observamos que o jornalismo ocupa cada vez mais espago nas publicagdes do
deputado com trechos de entrevistas de canais de TV e producdes especificas para a
plataforma. Por meio de pesquisas exploratérias no perfil do politico, foi possivel observar
que Nikolas utiliza o Instagram para manipulacdo e descontextualizacdo dos fatos, postura

que vem se repetindo com frequéncia em suas publicagdes.

%6 Nikolas Ferreira é o segundo politico com maior numero de seguidores na plataforma com 22 milhdes, atras
apenas do ex-presidente Jair Messias Bolsonaro, atualmente com 26, 4 milhdes. O atual presidente da Republica,
Luiz Inacio Lula da Silva, durante o terceiro mandato no executivo, € o terceiro, com 14,7 milhdes. Acesso em:
04 jul. 2026.
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Antes de iniciar a andlise, acreditamos ser importante situar Nikolas no tabuleiro da
politica nacional. Como dito anteriormente, o deputado se enquadra dentro do espectro
politico da extrema-direita do Bolsonarismo?’, na qual os direitos sdo afetados de forma
constante e a desinformagao ¢ tida como ferramenta de controle.

Essa estratégia de fazer politica foi radicalizada por Trump no primeiro mandato, em
2017, e tem ganhado proje¢des internacionais como Javiel Milei (Argentina), Nayib Bukele
(El Salvador), Daniel Ortega (Nicaragua), entre outros (Demuru, 2024). O objetivo ndo €
caracterizar o movimento politico em si, mas esclarecer as taticas utilizadas por Nikolas para
construir agdes desinformativas.

Exemplo disso foi o caso do Pix, em que o Governo Federal decretou, junto a
Receita Federal, a analise de casos suspeitos de transagdes acima de 5 mil reais. Diante da
noticia, Nikolas publicou um video com recortes jornalisticos com a afirma¢do que o Pix
seria taxado, fato esse inveridico. Em outra ocasido, o deputado Nikolas Ferreira atraiu a
atencdo da imprensa com o lancamento do livro-infantil ja citado na pesquisa “Ele ¢ Ele, Ela
¢ Ela” e ao se tornar embaixador da marca de chinelos “P¢é direito”, uma auto referéncia do
seu espectro politico. A partir desses elementos, a nossa proposta traz momentos que foram
protagonizados e teve producdes jornalisticas apropriadas pelo deputado.

Para definicdo do corpus a ser analisado, partimos de um critério acontecimental,
tematizando acontecimentos da politica brasileira que foram abordados pela pela midia e
apropriados por Nikolas em seu Instagram. Na perspectiva de Quéré (2005), o poder
hermenéutico do acontecimento emerge na medida que um acontecimento revela novos
horizontes possiveis “o acontecimento que acontece a alguém €, portanto, muito mais do que
um facto que pode ser dotado de sentido ou de um valor por projeto, em fung¢ao dos
possiveis prévios de um contexto: €, ele proprio, portador ou criador de sentido” (Quéré,
2005, p. 69). Nesse sentido, o poder de revelagdo do acontecimento ¢ atrelado ao contexto, a
experiéncia dos sujeitos e na interpretacao do fato.

O poder hermenéutico, portanto, rompe a linearidade dos fatos sem, necessariamente,
deixar a experiéncia do passado e do presente “Nesse quadro, o acontecimento tem um
poder de esclarecimento e um ‘sentido discriminatdrio’: a sua observagdo permite descobrir
o campo do qual ele faz parte, identificar a situagdo na qual ele se insere, referente a um
problema submetido a pesquisa” (Quéré, 2005, p. 71). Nessa perspectiva, as celebridades
geram novos sentidos e experiéncias com os publicos a partir das acdes, elas podem desvelar

sentidos sobre o corpo social e os valores compartilhados.

270 Bolsonarismo apresenta caracteristicas de regimes autoritarios, como o facismo cléssico italiano e alemdo,
no qual a presenga do “comunismo”, nacionalismo, militarismo, reacionarismo e aversdo a pluralidade sdo
algumas caracteristicas intrinsecas da politica. (Fargoni; Junior, 2020).
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Para a andlise, propomos uma abordagem pragmatista cujo pensamento rejeita
verdades absolutas e preconiza atencdo ao contexto em que a comunicagdo assume ha
experiéncia dos “atores sociais que se engajam nessas agoes constroem significados que serdo
disponibilizados nos dispositivos midiaticos e apropriados pelos sujeitos nas praticas sociais”
(Simdes, 2009, p. 75). A partir disso, observamos que as acdes das celebridades devem ser
tomadas no contexto relacional, no qual as a¢des desses sujeitos, além de falar do quadro
valorativo da nossa sociedade, ressignifica discursos € inscreve novos quadros possiveis.

Com base nessa perspectiva, propomos analisar seis posts do perfil oficial do
deputado Nikolas Ferreira (@nikolasferreiraadm, entendidos como acontecimentos

politico-mididticos que ganharam visibilidade e mobilizaram publicos.

Tabela 1 - Materiais jornalisticos apropriados por Nikolas
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Tema do Data de Numero de Producdes jornalisticas apropriadas Link para
post publicacio | comentarios post
1) Banheiro | 22 de 29 mil e Pagina online do UOL; https://www.
unissex janeiro de e Frame do programa CNN 360°- CNN | instagram.co
2023 Brasil, m/reel/Cxgn
®  Revista Oeste online; CRBJIWpZ/
e Video do Tik Tok Metropoles elei¢des
2022;
e Video do Tik Tok Rede TVT;
e  Matéria do site Congresso em Foco;
2) PL 14 de junho | 29,9 mil e Manchete da Agéncia Brasil, https://www.
anti-aborto de 2024 e Manchete CNN Brasil, instagram.co
e Site BBC News Brasil; m/reel/C8NT
e  Manchete ACI Digital, hOUJCIn/
e Jornal da USP;
e  Blog Manu Gaspar - O Globo;
e Matéria do G1.
3) Cota 03 de abril | 26,4 mil e Post da pagina The News no https://www.
trans de 2025 Instagram; instagram.co
Unicamp e  Matéria do Metropoles; m/reel/DH_T
e Site da CNN Brasil, 18zZMobR
e Manchete da Folha de Sdo Paulo;
4) Impostos | 24 de 63,1 mil o Site Veja; https://www.
de fevereiro e O Globo; instagram.co
eletronicos de 2026 e UOL; m/reel/DVKI
e Gl 0-DkOOI/
o Poder 3607
e Matéria do Jornal da Band,
e Folha de Sao Paulo.
5) PL da 25 de 92 mil e Site da CNN Brasil; https://wWww.
misoginia marco de e Frame do Programa Band Mulher; instagram
2026 e Frame do JI10 - GloboNews; m/reel/DWU
e  Matéria do Metropoles; GlPrkfql/
e Manchete da Folha de Sdo Paulo;
e Matéria do UOL;
e Matéria do Estaddo e da parte de
conteudo;
o GI;
e Matéria da Revista Oeste;
® Poder 360°
o SBT News;
e BBC News Brasil,
e Frame do programa Encontro com
Fatima Bernardes - TV Globo;
o TV Migalhas,
6) 11 de maio | 96, 5 mil e  Matéria da Revista Veja; https://Www.
Suspensao de 2026 e Matéria do GJ; instagram.co
de produtos e  Site do The AgriBiz; m/reel/DYN
da Ypé e Matéria da CNN Brasil, 0ZbJxINt/
®  Metropoles;
e Pagina online Cldudio Humberto;

Fonte: Elaborado pelo autor.
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https://www.instagram.com/reel/CxgnCRBJWpZ/
https://www.instagram.com/reel/CxgnCRBJWpZ/
https://www.instagram.com/reel/CxgnCRBJWpZ/
https://www.instagram.com/reel/CxgnCRBJWpZ/
https://www.instagram.com/reel/C8NfhOUJCIn/
https://www.instagram.com/reel/C8NfhOUJCIn/
https://www.instagram.com/reel/C8NfhOUJCIn/
https://www.instagram.com/reel/C8NfhOUJCIn/
https://www.instagram.com/reel/DH_TI8zMobR/
https://www.instagram.com/reel/DH_TI8zMobR/
https://www.instagram.com/reel/DH_TI8zMobR/
https://www.instagram.com/reel/DH_TI8zMobR/
https://www.instagram.com/reel/DVKI0-DkQ0I/
https://www.instagram.com/reel/DVKI0-DkQ0I/
https://www.instagram.com/reel/DVKI0-DkQ0I/
https://www.instagram.com/reel/DVKI0-DkQ0I/
https://www.instagram.com/reel/DWUGlPrkfqJ/
https://www.instagram.com/reel/DWUGlPrkfqJ/
https://www.instagram.com/reel/DWUGlPrkfqJ/
https://www.instagram.com/reel/DWUGlPrkfqJ/
https://www.instagram.com/reel/DYN0ZbJxlNr/
https://www.instagram.com/reel/DYN0ZbJxlNr/
https://www.instagram.com/reel/DYN0ZbJxlNr/
https://www.instagram.com/reel/DYN0ZbJxlNr/

Com base nesse corpus, propomos o acionamento da Metodologia Holofote
(Carneiro, 2024). Por meio dela, o pesquisador e a pesquisadora acionam os holofotes de
acordo com os objetivos da pesquisa para andlise. A energia que sustenta os holofotes vém
dos conceitos e teorias estruturados na pesquisa (Carneiro, 2024). Como explica a autora,
por meio do holofote, iluminamos um prisma do objeto e, ao ligar varios no mesmo
momento, a luz refletida cria uma visdo holistica mostrando a complexidade do objeto em
estudo.

E fato que as celebridades ocupam um “espago na midia”, a Metodologia Holofote
de base pragmatista, observa as agdes das celebridades para compreender quais valores
emergem na sociedade a partir delas. A metodologia proposta entende que iluminar
determinado aspecto, norteado pela pergunta-problema, pode suprimir outros, contudo, as
questdes nao atendidas podem se desdobrar em pesquisas futuras.

Considerando os objetivos da nossa pesquisa, elaboramos perguntas que serdao
direcionadas para o objeto para revelar a complexidade do fendmeno do estudo da
comunicacdo. A pesquisa propoe os holofotes tematicos da desinformacao, da apropriacao

do jornalismo e dos valores que buscam revelar as acdes de Nikolas, como celebridade.

Tabela 2 - Perguntas ao objeto

Questio a ser iluminada Perguntas ao objeto

Desinformacao Quais estratégias Nikolas utiliza para promover a
desinformacao no Instagram?

Quais valores e crengas sao mobilizados para
reforgar a acao desinformativa?

Como a desinformacgao se configura como uma
pratica caracteristica da extrema-direita e se
materializa nas agoes de Nikolas?

Apropriagdo do jornalismo Como Nikolas se apropria do jornalismo?

Como a apropriagao do jornalismo se configura
como estratégia na performance de Nikolas nas
redes sociais?

Qual espacgo a apropriagdo do jornalismo ocupa na
acao de Nikolas?
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Valores

Quais valores sociais emergem a partir das a¢des
de Nikolas?

Como  Nikolas se posiciona enquanto
politico-celebridade e celebridade-conservadora?

O que essa celebridade pode nos dizer sobre nossa
sociedade?

Fonte: Elaborado pelo autor, com base em Carneiro (2024)
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5. ANALISE

Para analise do fenomeno, os holofotes tematicos serdo acionados conforme
direcionamos as perguntas ao objeto. Durante a andlise, o holofote tematico da
desinformacao ¢ acionado no momento em que o deputado cria historias para descredibilizar
a imprensa. Em seguida, o holofote da apropriagdo do jornalismo lanca luz sobre a
deturpacdo das produgdes jornalisticas nos videos analisados. Por tltimo, o holofote dos
valores revela como as agdes de Nikolas nos permitem apreender valores que
compartilhamos socialmente.

Dessa forma, o holofote da desinformagdo evidencia a estratégia do deputado de
causar a desordem informacional. Em seguida, sob a luz do holofote da apropriacdo do
jornalismo, buscamos identificar qual mensagem a celebridade-politica-conservadora emite
sobre as noticias, configurando a apropriagdo do jornalismo como estratégia da sua
performance. Por fim, o holofote dos valores traz a tona como as ag¢des de celebridades

podem revelar fatos sobre nds, enquanto sociedade.

Figura 1 - Frame do video Nikolas e a polémica com banheiro unissex, 22 de setembro 2023

Dani Lima critica Nikolas
Ferreira na GloboNews: 'O
gue ele fez & nojento’

e Sgkini, oy Pl

PODYE®

Fonte: Instagram

O primeiro post foi publicado no dia 22 de setembro de 2023, apdés o Conselho
Nacional dos Direitos das Pessoas LGBTQIA+ (CNLGBTQIA+) publicar uma resolugao

que apresenta normas para a garantia de acesso e permanéncia de pessoas travestis,

2 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/CxgnCRBJWpZ/. Acesso em: 19 jun. 2026
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mulheres e homens transexuais, e pessoas transmasculinas e ndo binarias - e aquelas que nao

possuem o reconhecimento da sua identidade de género - nas instituicdes de ensino.

Figura 2 - Frame do video Nikolas € a polémica com banheiro unissex 2, 22 de setembro 2023%

w

DIARIO OFICIAL DA
UNIAO

Orgio: Ministério dos Direitos Humanos e da
Cidadania/Conselho Nacional dos Direitos das
Pessoas Lésbicas, Gays, Bissexuals, Travestis, Trans.

Queers, Intersexos,

RESOLUGAO N° 2, DE 19 DE SETEME2
NE 2023 )

> A

-
travestis, !
homens lra .

pessoas tran

1 ! nikolasferreiradm &
[BBula decreta banheiro unissex

Fonte: Instagram

O Conselho tem natureza consultiva e deliberativa, sendo formado por 19 integrantes
da sociedade civil e sem interferéncia politica. A norma deliberada apenas orientava as
instituicdes de ensino a reconhecer a identidade de género do individuo diante da constante
taxa de violéncia por parte da sociedade. De acordo com o dossi¢ da Associagao Nacional de
Travestis e Transexuais (2026), no periodo de 2017 a 2025, o Brasil registrou 1.261
assassinatos de travestis, mulheres e homens transexuais, pessoas transmasculinas e ndo
binarias. De acordo com a Associacdo, os dados podem ser maiores, ja que a coleta e
sistematizagdo teve inicio apenas em 2017. Apesar da leve queda nos casos de homicidios,
os pesquisadores apontam para casos que ficam apenas subnotificados e a falta de politicas
publicas sistemdticas para a populacio LGBTQIAPN+. Antes de entrar na estratégia
discursiva, é importante trazer o nimero de engajamento no post com 29 mil comentarios™ e
duragdo de 4 minutos e 23 segundos. Apds essa contextualizagdo necessaria, iremos trazer a
acgdo de Nikolas sobre o caso.

No video, Nikolas estd em primeiro plano com camisa preta ¢ em movimento. O

video traz recortes de documentos oficiais e producdes jornalisticas para corroborar o relato

¥ Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/CxgnCRBIWpZ/. Acesso em: 19 jun. 2026
30 Dados coletados em: 03 jul. 2026
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contado com linguagem simples e rdpida. Em seguida, apresenta, ao fundo, a resolugdo do
ministro dos Direitos Humanos, a época, Silvio de Almeida, que supostamente de acordo
com Nikolas instituiu o banheiro unissex para todas as escolas do Brasil. O deputado afirma:
“J& ndo bastasse a legalizacdo das drogas e do aborto, agora também o ministro do Lula de
direitos humanos instituiu o banheiro unissex”, a frase configura como desinformagao por
deturpar a legalizagdo das drogras e do aborto. Em 2024, o STF descriminalizou o porte de
40g de maconha’!, enquanto as regras do aborto continuam as previstas em lei. A roupagem
sensacionalista da frase sugere algo que nao poderia ser deixado para depois.

Segundo Ferreira, o video “mostra aquilo que a midia ndo expde”, assim, ele insere
entrevistas ¢ falas do presidente Lula, nas quais dao a entender que o presidente estaria na
oposicao das lutas pelos direitos das minorias. Nikolas apropria do jornalismo com objetivo
de expor falhas nos fatos, que apenas “ele desvela” para os seguidores “a verdade que ele diz
revelar ha de se manter sempre, em algum grau, um mistério” (Demuru, 2024, p. 30). A acao
reveste o politico-celebridade de confiabilidade e autenticidade por contar aquilo que estaria
escondido da opinido publica.

Depois, ele relembra a situagdo vivenciada pela irma, Ellen Ferreira de Oliveira
Lamarche, apds uma menina trans ter usado o banheiro da escola Santa Maria, onde a irma
do deputado era aluna. A época, Nikolas era vereador de Belo Horizonte e relatou a
“indigna¢do” no canal do YouTube. Na verdade, a aluna transexual tinha apenas 14 anos de
idade e, em decorréncia disso, foi apresentada uma denuncia ao Ministério Publico de Minas
Gerais por crime de LGBTfobia*?. Para o deputado, a atitude de expor um menor de idade
ndo so foi “correta”, como, também, apresenta crenga e valores pessoais.

E obviamente e como irmao cidaddo e vereador e tenho prerrogativa para
isso, eu denunciei. Afinal de contas, eu acredito que o banheiro ndo seja
um local de ideologia, mas sim anatomico. Homem no banheiro de homem,
mulher no banheiro de mulher (Ferreira, 2023, grifos nossos).

Analisando a acao de Nikolas, o fato ocorrido com a irma lhe daria legitimidade para
opinar sobre a situacdo. Nesse sentido, Nikolas mobiliza valores e crengas ocupando o lugar
de vitima para agir em prol dos “bons costumes”. O deputado insere um trecho da jornalista

Daniela Lima, a época jornalista na CNN 360°, em que critica a acdo letal da policia na

3! Disponivel em:
https://noticias.stf.jus.br/postsnoticias/stf-define-40-gramas-de-maconha-como-criterio-para-diferenciar-usuario-
de-traficante/. Acesso em: 05 jul. 2026.

32 Disponivel em:

na-em-banheiro-escolar.ghtml. Acesso em: 28 jun. 2026.
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comunidade do Jacarezinho®, no Rio de Janeiro, em 2021. Além disso, Nikolas insere duas
falas do Lula, entdo pré-candidato a presidéncia do Brasil, em 2022, em que dizia ser contra
a implementacdo dos banheiros unissex. E, agora, durante o terceiro mandato de Lula estaria
disposto a implementar. O politico-celebridade cria a imagem da divisdo na ideia
bolsonarista de “nds”, grupo com valores cristdo, e os “outros” representado pela oposicao
politica que torna-se um inimigo. O dualismo extrapola o ambiente das redes ao deputado
afirmar:

A grande questdo aqui é com o0s ativistas homossexuais que querem te
impor a qualquer custo. Ou seja, é a estrutura da realidade que estd em
jogo. Basta vocé discordar da realidade que vocé estd vendo e
automaticamente vocé€ ¢ um transfobico e um criminoso (Ferreira, 2023,
grifos nossos)

A partir da fala, observamos a nega¢do de direitos sociais € da comunidade
LGBTQIAPN+. A ideia da realidade em disputa pela extrema-direita fundamenta nas
criacdo de fake mews ‘“‘suas afirmacdes se orientam por uma defesa tacita das instituigdes
tradicionalmente ‘estabelecidas’, o que, no caso em questdo, seria o matrimonio
heterossexual” (Bissiati; Silva, 2024, p. 14). Nessas palavras, Nikolas revela o lado de
celebridade-conservadora ao defender valores tradicionais como a defesa da
heteronormatividade. Por meio do storytelling”, o deputado simplifica e reduz a luta das
pessoas LGBTQIAPN+ , mas consegue engajar as pessoas no assunto.

Nikolas ocupa esse duplo papel de narrador, sequéncia os fatos e desenvolve a agdo
da intriga desde a escolha da legenda “Oficial: Lula decreta banehiro unissex...” até na
apropriacdo de manchetes jornalisticas. O texto da legenda ¢é curto e as reticéncias
empregadas conduz os seguidores a continuar assistindo para saber o restante do conteudo.

Para Wardle (2019), o recurso pode ser categorizado como desinformagdo por se
tratar de conteudo enganoso, em que a compreensdo depende do contexto dos
acontecimentos e da omissdo do emissor. A pesquisadora aponta também a reformulacao de
manchetes, uso de citagdes e estatisticas construidas para validar o relato.

Nos ultimos minutos do video, a manchete do site jornalistico Congresso em Foco®,
cujo foco ¢ a politica em Brasilia, ¢ apropriada para desinformar ao manipular a informagao

sobre a decisdo do TSE de excluir fake news ligadas a Lula sobre a implementacdo dos

33 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=x0zAN99spug&t=330s minutos 04:33. Acesso em 05 jun.
2026.

3 A técnica do storytelling (contagdo de historias), para criar empatia e identificagdo com a personagem da
historia.

% Disponivel em:
https://www.congressoemfoco.com.br/noticia/20130/tse-determina-exclusao-de-fake-news-de-que-lula-implantar

ia-banheiro-unissex. Acesso em: 05 jun. 2026.
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banheiros unissex. Segundo a noticia, a liminar do Ministro Alexandre de Moraes
determinou a remocdo de trechos da /ive do YouTube do candidato a reelei¢do, Jair
Bolsonaro. O video afirma sem provas que Lula seria a favor da legaliza¢do das drogas, do

aborto e da implantagdo dos banheiros unissex.

Figura 3 - Apropriagdo de manchete do site Congresso em Foco

TSE DETERMINA
EXCLUSAO DE FAKE
NI WS DE QUE LULA
IN PLANTARIA BANME" L
SSEX i

Faga um comantério..

Fonte: Instagram

A performance desinformativa desencadeia a desconfianga nas noticias e suscita
duvida constante ao afirmar “e sim, chegou o dia que a gente ta tendo que provar que a
grama ¢ verde. Pode espernear o quanto quiser. Ela continua verde e a gente vai continuar
defendendo a verdade. Custe o que custar” (Ferreira, 2023). Dessa forma, o politico
celebridade se apresenta como defensor da verdade e da absoluta, além de defender valores
religiosos.

Figura 4 - Video publicado por Nikolas na defesa o PL da Vida, em 14 de junho de 20243

* Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C8NThOUJCIn/. Acesso em: 19 jun.2026.
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Fonte: Instagram

No segundo post, com mais de 29,9 mil comentérios’ e duragdo de 3 minutos ¢ 06
segundos, o deputado Nikolas Ferreira traz o projeto de lei que gerou manifestagdes em todo
pais: O PL do aborto (PL 1904/2024)*, de autoria do deputado Sostenes Cavalcante, do
Partido Liberal do Rio de Janeiro. O projeto propde que a mulher ndo tenha direito ao aborto
apds 22 semanas de gestacdo, mesmo nos trés casos garantido pelo Supremo Tribunal
Federal (STF): risco a gravidez materna, anencefalia fetal e estupro. O projeto buscava
equiparar o aborto ao crime de homicidio, caso aprovado, a mulher receberia a pena maior
do quem praticou a violéncia sexual.

Apos as manifestacdes contra o projeto com os dizeres “Crianga ndo ¢ mae, e
estuprador ndo ¢€ pai”, o projeto foi arquivado. Desde o Brasil Republica, o aborto é proibido
nos artigos 124 a 127 do Codigo Penal de 1940*°, ainda em vigor. De acordo com
documento, o aborto é permitido em caso de risco a vida da gestante e em decorréncia de
estupro. Mais recentemente, a tentativa de criminalizar o direito ao aborto ganhou espago na
agenda politica em 2012, com 51 propostas apresentadas no Congresso até 2022. Apds as

eleicoes de 2018, houve uma ampliagdo de assentos ocupados por politicos ligados ao

37 Dados coletados em: 03 de jul. 2026.

*% Disponivel em: https://www.camara.leg.br/proposicoes Web/fichadetramitacao?idProposicao=2434493. Acesso
em: 03 jul. 2026.

% Disponivel em: https://www.planalto.gov.br/ccivil 03/decreto-lei/del2848.htm. Acesso em: 14 jul. 2026.
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conservadorismo, sendo intensificado o nimero e as penas (Medeiros, Jayce Mayara
Mendes; 2024).

Nikolas Ferreira, que ¢ do mesmo partido do relator do projeto, considera o projeto
como “PL da Vida”. Durante o video, objeto de nossa analise, o deputado mineiro comega

140

explicando sobre a assistolia fetal*™”. Ele diz que o video nao ¢ para desmentir, mas para dizer

a “verdade”, para isso, faz o historico do caso e depois acusa o ministro do Supremo
Tribunal Federal (STF), Alexandre de Moraes, de suspender a norma do Conselho Federal
de Medicina (CFM) permitindo o aborto ap6s 22 semanas. O discurso compreeende “o
conspiracionismo que alimenta o extremismo de direita ¢ uma infinita caga ao tesouro. Por
isso, os segredos nos quais ele se funda sdo sempre vagos e vazios, faceis de serem
preenchidos e manipulados para se ajustar as situagcdes e aos contextos mais diversos”
(Demuru, 2024, p. 28).

O deputado afirma categoricamente que a assistolia fetal ¢ proibida em animais, mas
a resolucdo n® 1.000 de maio de 2012, do Conselho Nacional de Medicina Veterinaria
permite o uso da eutanasia. A agdo de Nikolas gera desinformagdo por trabalhar sobre o
medo de algo desconhecido, sobrecarga de assuntos apresentados e na tentativa de
comprovar os fatos.

Em seguida, ele traz a imagem de gémeas nascidas de forma prematura e faz um
apelo emotivo supondo ao publico “Suponhamos que eu dissesse: essas duas aqui sdo
vitimas de estupro". Vocé mataria elas agora? O, com licenga, viu? E porque foi vitima de
estupro, vou ter que matar essas duas criangas, que nao tem nada a ver com o que aconteceu
terrivelmente aqui fora” (Ferreira, 2024, grifro nosso). O discurso emerge da hipotese e
transfere para os usudrios a escolha com base na moralidade e no conservadorismo. O fato
de considerar o aborto imoral, mesmo considerando o contexto da mulher ter sofrido
violéncia psicologica e sexual, fisica, ndo ¢ considerado na fala. Esse ponto mostra que a
defesa da “vida” para Nikolas ¢ mais importante do que os traumas e violéncias vivenciados.

Para corroborar sua fala, o deputado se apropria de noticias da BBC News Brasil e da
pagina da Agéncia Catdlica de Informagoes - ACI Digital - ligada a Eternal Word Television
Network, um dos maiores conglomerados de midia catolica do mundo, para mostrar casos

em que a f¢ mudou a decisdo de interromper a gravidez.

Figura 5: imagem de Paula e filho*!

* De acordo com Associagdo Paulista de Medicina, o procedimento consiste na técnica pré-abortiva com a
injecdo de medicamentos no feto para interromper os sinais vitais. A técnica tem o respaldo da Organizagado
Mundial da Saude, 6rgdo da saude ligado a ONU, respeitado as respectivas legislagdes dos paises.

! Disponivel em:
https://www.acidigital.com/noticia/52292/concebeu-seu-filho-em-estupro-e-recusou-se-a-aborta-lo:-&quot:ele-e-

minha-maior-bencao&quot. Acesso em: 05 jul. 2026.
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Concebeu seu filho em
estupro e recusou-se a
aborta-lo: "Ele é minha
maior béncao"

Fonte: Instagram

Nesse sentido, Nikolas assume o ativismo como celebridade-politica na defesa da
vida desde a conce¢do, mesmo que a mulher tenha sido vitimade estrupro “vocé tém
diversos casos no mundo inteiro de pessoas que foram frutos de estupro, mas decidiram
continuar a sua vida e hoje tem uma vida. Como ¢ o caso da Paula, que foi estuprada e ainda
assim decidiu ter seu filho” (Ferreira, 2023). A noticia do canal catolico ACI Digital, conta o
testemunho de ativista pro-vida, residente nos Estados Unidos, Paula Peyton.

Para Bissiati ef al.(2024) a acdo “[...] ¢ permeada por uma visao de mundo na qual
todo e qualquer valor progressista ou mesmo minimamente alicercado nos direitos civis mais
basilares, ¢ por definicdo “destruidor” dos preceitos cristaos por ele defendido” (Bissiati et
al., 2024, p. 12). Nesse sentido, a celebragdo do tema ocorre no dualismo de nos
(conservadores) e eles (progressistas).

E, é impressionante como a esquerda nunca quer punir o estuprador. Desde
a época do Bolsonaro, onde ele defendia esse projeto, a esquerda sempre
foi contra. E agora que vem o desafio do Nicolau, vai na pagina de um
deputadozinho de esquerda, deputada de esquerda que ta ai mentindo sobre
esse projeto e fala: "Vocé € a favor de aumentar a pena para o estuprador?

(Ferreira, 2024).

Para ilustrar a falsa ideia de que o governo progressista estaria alinhado a pauta
anti-aborto, Nikolas se apropria da figura 4 (blog do Jornal O Globo), que trata da opinido
do jornalista Rafael Moraes Moura. No jornalismo, o espaco do blog e colunas sdo
destinados a escrita mais livre e ndo a noticia factual. Ou seja, Nikolas infere aos seguidores,

por meio do jornalismo, que todos estariam de acordo em “defesa da vida”. De acordo com
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Demuru (2024), a extrema-direita cria sentimentos de unido por meio das fantasias
expandindo a desinformacdo. Nikolas se apropria da matéria do G/, cujo foco € o
descumprimento constitucional do aborto pelos estados brasileiros nas situa¢des permitadas.
O politico desinforma ao vincular a legalizagdo do aborto a pequenos passos na agenda do

campo progressista, ¢ ndo como assunto de saude publica.

Figura 6 - Apropriacdo da pagina do G/

« Q]

O que é preciso para fazer o
aborto legal?

Para os casos de gravidez decorrente de
violéncia sexual iz nr’iﬁ‘o apresentar

que ates’
Instituto

f"j nikolasferreiradm @

O PL da vida? E simples - o resto é narrativa. ... Eﬂ

Faga um comentario...

Fonte: Instagram

O deputado afirma que ndo estd sendo contra os direitos constitucionais, mas
concorda que, apds 22 semanas, o aborto deve ser considerado homicidio. Segundo Nikolas:
“¢ por isso que o debate tem que ser técnico e real. E ndo fazer como algumas pessoas que
quando vai debater outros temas falam sem tutero, sem opinido. Imagina se eu usasse o
mesmo critério para essas questdes agora ai, muita gente ndo poderia estar falando”
(Ferreira, 2024). O discurso de Nikolas objetiva influenciar a opinido publica com a
apropriacdo de noticias. Nikolas compreende os espacos digitais € o publico para o qual fala,
apesar de dizer que o debate ¢ técnico, em nenhum momento foi apresentado dados ou
pontos divergentes. O conservadorismo cristao que guia o trabalho do deputado ¢ defendido
em valores a favor da vida e na crenga de moralidade para solugdo de uma questao de saude
publica. Ao final do video, Nikolas pede para que o video seja compartilhado com a frase do
pastor e tedlogo alemao Dietrich Bonhoeffer “o teste de moralidade de uma sociedade ¢ o
que ela faz com suas criangas”. A frase causa um efeito de reflexibilidade naqueles que

assim consideram o futuro da nacao nas agdes do presente.
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Figura 7 - Video Nikolas cotas na Unicamp, em 03 de abril de 2025%

FOLHA DE SPAULD

AL

Assassinatos de pessoas LGETOIA+
aumentaram 42% no Brasil em
2023 =

Fonte: Instagram

No terceiro post, com duragdo de 5 minutos e 38 segundos € 26,4 mil comentarios®,
Nikolas reage a decisdo unanime do Conselho Superior Universitdrio (Cuni) da
Universidade de Campinas (Unicamp) que aprovou cotas para pessoas transexuais e travestis
previstas no edital do Exame Nacional do Ensino Médio - Enem. A politica de cotas para
pessoas trans foi instituida na Universidade Federal do Sul da Bahia, em 2018. De acordo
com a ANTRA*, em 2024, apenas 0,3% da populagdo trans ocupavam espago no ensino
superior, indo na contramao do principio constitucional da universalizacao da educagao.

A publicagdo traz a imagem da deputada federal, Erika Hilton, em uma roda de
conversa, publicada no The News. Em seguida, Nikolas aparece em primeiro plano, vestido
de preto, aparentemente sentado na cadeira por estar mais estatico. O que pode sugerir que
ele 1€ o texto em algum suporte. Logo, ele da um riso e comeca a dizer porque € contrario as
cotas que, em sua visdo, sdo privilégios. Para Nikolas, a op¢ao toleravel seria a cota social

devido as desigualdades sociais, todo o resto sdo “privilégios”.

*2 Disponivel em: https:/www.instagram.com/reel/DH_TI8zMobR/. Acesso em: 19 jun.2026.
* Dados coletados em: 03 jul. 2026.

* Disponivel em: https://antrabrasil.org/2024/09/23/antra-nota-tecnica-cotas-trans-2024/ . Acesso em: 06 jul.
2026.
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O politico tenta inverter a ordem ao afirmar que heterossexuais também sofrem
preconceito, ampliando para pessoas vitimas de bullying e racismo “e sim, ndo tenham
davidas que homossexuais sofrem preconceito, sofrem violéncia, mas héteros também. Pois
¢, surpresa. Tem preconceito com gordo, com narigudo, com cor de pele, tem com tudo. E ai,
o que que nos vamos fazer? (Ferreira, 2025). A estratégia acida do preoconceito torna-se
auténtitica da extrema-direita “o humor extremista zomba de pobres, negros e homossexuais
e usa técnicas antiquadas, como o ultraje, o borddo, o exagero, fazendo piadas que se
limitam a confirmar o status quo social e as expectativas do publico sobre os rumos
(esperados) das proprias piadas” (Demuru, 2024, p. 57).

A fala do deputado ¢ carregada de preconceito sobre a violéncia sofrida por grupos
minoritarios que nao estdo na “normalidade” da sociedade. Dessa forma, Kamradt (2017)
enfatiza “ o politico ndo ¢ exatamente fonte da ideia politica, mas sim valorizado pela sua
capacidade de comunicar a ‘mensagem’ do que deseja fazer e conseguir convencer o
eleitorado a votar” (Kamradt, 2017, p. 16). O deputado incentiva milhdes de seguidores que
ndo se enquadre as cotas trans, que se autodeclare trans ou ndo binério com a finalidade de
ter menos concorréncia no ingresso ao ensino superior. A fala esclarece o discurso
meritocratico defendido por celebridade-conservadoras como Nikolas, onde o mérito justica
a privacao e opressao de outros.

Em seguida, o deputado cita o PL 144/2021, de autoria do deputado Alexandre
Padilha, do Partido dos Trabalhadores (PT-SP), que reserva vaga de trabalho e estagio para
mulheres e homens transsexuais e travestis em empresas publicas e privadas. Para Nikolas,
tais conquistas sdo “militancia”.

O ataque constante a grupos subalternizados, como a comunidade LGBTQIAPN+,
foi amplificado apds a elei¢do de Bolsonaro com o discurso contra a “ideologia de género”™®.
O discurso da moralidade religiosa ¢ usado para defender a familia tradicional, na qual a
ampliacdo do direito aos corpos dissidentes estaria ameacgando o tradicionalismo cristdao. A
técnica para minar as politicas sociais ¢ movida através do panico moral atuando como
“ferramenta para promover uma mobilizacdo rapida, apaixonada e imune ao debate. Afinal,
os ‘valores’ sao entendidos como o fundamento de nosso eu; aceitar o questionamento deles
¢ desestabilizar quem no6s somos” (Miguel, 2021, p. 6).

Nesse sentido, Nikolas se apropria da manchete da Folha de Sdo Paulo (Figura 7),
com a informacao do Anudrio Brasileiro de Seguranca Publica de 2023, em que consta o

aumento de assassinatos de pessoas LGBTQIAPN+. A noticia traz os estados com maior

# Ideologia de género pode ser compreendida “ideologia de género”, ela consistiria na vigéncia dos esteredtipos
que associam automaticamente cada sexo bioldgico a um conjunto determinado de comportamentos,
sensibilidades e papéis sociais” (Miguel, 2021, p. 3).
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indice de vitimas, além de trazer um apagdo de dados e subnotificacdo no governo anterior.
Nikolas 1€ a manchete e diz “Mas quando ¢ para poder cobrar o atual governo do Lula, que
o assassinato de pessoas LGBTQIAN+ aumentaram 42%, ai, 0, siléncio absoluto” (Ferreira,
2025, grifo nosso). Sob o holofote da desinformacdo, compreendemos que Nikolas se
apropria da pagina da Folha e alega siléncio absoluto, ou seja, a intengdo do parlamentar ¢
criar a falsa ideia que a imprensa e sociedade nao se criticam os dados de homicidios.

O deputado fala diretamente com quem assiste ao video e afirma que ndo ¢ contra
homossexuais, mas havia protocolado um PL para impedir cotas de género em universidades
publicas com a seguinte afirmagao

E por que eu fiz isso? Porque eu sou contra os homossexuais? Néo. Porgque
eu to cuidando exatamente do seu dinheiro, pagador de impostos. Porque é
vocé que ta bancando essas cotas para trans, gays € ndo binarios em
universidade publica. Sim, vocé mesmo. Trabalhe mais. E lembre-se, isso
aqui ndo é um video sobre homossexualidade e nem contra eles. Isso aqui é
um video contra militancia LGBT, que sdo coisas completamente
diferentes. Espero que vocé tenha entendido (Ferreira, 2025).

A exposicdo complexifica ao dizer ndo se tratar de “um video sobre
homossexualidade e nem contra eles”, ou seja, o video trabalha na chave do
desmanteralmento das politicas publicas para sujeitos que vivem as margens da sociedade. O
posicionamento de Nikolas, portanto, nos revela valores sociais como a meritocracia e
homofobia com a populacdo com orientagdo sexual diferente daquela normalizada na
sociedade.

Figura 8 - Cobranga de eletronicos do exterior, em 24 de fevereiro de 2026*

*¢ Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/DVKI0-DkQOI/. Acesso em 19 de jun. 2026.
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Fonte: Instagram

No quarto post, com durag¢do de 3 minutos e 06 segundos € 63,1 mil comentarios*,
Nikolas comenta sobre a medida do Governo Federal de aplicacdo da taxa de importacao
para produtos industriais, maquinarios e equipamentos de tecnologia. A medida buscava
incentivar o consumo e a produ¢do da industria nacional no setor. O politico esta vestido de
camisa preta, comenta com uma linguagem de facil compreensdo, o video ¢ rapido e a
imagem dele fica em dinamica.

Em tom de sarcasmo, o deputado liga a medida ao ex-ministro da Fazenda do
governo Lula 3, Fernando Haddad. Depois, ele cria um dualismo na politica econdmica entre
o governo anterior, de Jair Messias Bolsonaro, que teria reduzido o pre¢o dos videogames,
enquanto o atual governo estaria aumentando impostos. O holofote da desinformacdo e a
apropriacdo do jornalismo compreende como Nikolas contextualiza de forma seletiva e
parcial a informagdo, enquanto o holofote dos valores traz a visdo populista de Nikolas.

No decorrer do video, Nikolas se apropria de producdes de sites de noticias como:
Folha de Sdo Paulo, Poder 360°, Veja, O Globo, UOL, G1 e o do Jornal da Bandeirantes.
Além disso, ele usa recursos irdnicos da satira do recorte do video de Haddad rindo e
tocando violdo instrumental da musica do PT, a associagdo transmite a mensagem de um
governo cobrador de impostos. Nikolas se apropria do jornalismo como apoio para sustentar

a fala, uma vez que ndo apresenta nenhuma noticia conflitante.

47 Dados coletados em: 03 de jul. 2026.
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O jornalismo ¢ utilizado para ataques a primeira-dama em exercicio, Rosangela Lula
da Silva, durante uma visita na capital sul-coreana, Seul. Apds dizer que a medida busca
apenas arrecadar impostos, Nikolas diz “Mas também, n¢, gente, quem vai pagar a didria do
hotel da Janja de R$ 7.625 14 na Coreia do Sul? Tem que ser vocé, né? Acorde cedo. A Janja
precisa gastar o seu dinheiro” (Ferreira, 2026). Na ocasido, a primeira-dama havia viajado
com o presidente para a India, e antecipado a agenda propria, na qual se encontrou com um
grupo de influencers brasileiros que vivem na Coréia do Sul e promovem a cultura nas redes

sociais do pais para o publico brasileiro.

Figura 9 - Apropriagdo da manchete do Poder 360°

Jotel onde Janja esta em Seul
sobra até R$ 7.625 por diéaria

{ospedagem fica localizada em drea turistica da
apital sul-coreana; Lulg ficard no mesmo hotel
juando visitaro g

‘:"’y nikolasferreiradm &

E tome mais um imposto - Parabéns aos ...

Faga um comentario...

Fonte: Instagram

Diante do enunciado, percebemos valores machistas e de desprezo pelas agdes de
Janja na politica, ligando a imagem dela com gastos exorbitantes em diarias do hotel. Com
objetivo de desinformar e deslegitima Janja, Nikolas recupera o post da primeira-dama em
reposta a pagina Choquei sobre a “taxac¢do das blusinhas™*.

A medida foi aprovada apds varejistas brasileiras alegarem concorréncia desleal no
mercado com a atuacdo das varejistas internacionais. A publicacdo recebeu notas da

comunidade para o link do site®. Na época, Nikolas rebateu dizendo que Janja havia

aprendido a mentir com o marido. No caso especifico da taxag¢do de eletronicos, Ferreira

*8 Disponivel em: https://x.com/Janjal ula/status/1646149996478181376. Acesso em: 07 jul. 2026.

* Disponivel em: https:/jus.com.br/artigos/82719/importacao-de-ate-50-dolares-pode-ser-tributada-ou-taxada.
Acesso em: 07 jul. 2026.
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relembra o ocorrido e diz “ela falou na época da Choquei, vocé lembra? A taxagdo € para as
empresas e ndo para o consumidor” (Ferreira, 2026) e ele ri de forma irdnica. Para Serelle e
Soares (2021) “a desinformagdo e a disseminagdo de informacdes falsas por meio de
discursos que oscilam entre o humor e a agressdo se tornaram formas expressivas
corriqueiras nas diferentes redes sociais, ancoradas” (Serelle; Soares, 2021, p. 14).

A fala de Nikolas busca mostrar que a primeira-dama seria uma pessoa sem
conhecimento de economia. Em seguida, alega que o mérito da medida ¢ a arrecadagdo e
explica a realidade dos fatos

Se o governo quisesse mesmo ajudar a industria nacional, ele reduziria
impostos, a burocracia, para que, de fato, as empresas aqui de dentro
tivessem competitividade no nivel do mercado internacional. Mas ndo. A
real € que o governo s6 quer aumentar mesmo o imposto para poder gastar
mais e ele precisa inventar uma desculpa para poder ficar enganando as
pessoas (Ferreira, 2026).

Como forma de legitimar o discurso, Nikolas se apropria da reportagem do Poder
360° cujo enquadramento € a tentativa do governo de cobrar impostos de fintechs, bets que
sao totalmente desreguladas, fim de rentncias fiscais e aumento para porte de armas. Aqui,
temos a configuracdo da desinformag¢do ao nao trazer o contexto. Nesse sentido, os valores

expressos por Nikolas que o Estado age de maneira desproporcional na economia e que

afeta diretamente a vida das pessoas.

Figura 10 - Nikolas apropria de infografico do Poder 360°

feregoverno 7 PO@ER

ULA AUMENTOU IMPOSTOS o}
7 VEZES EM 3 ANOS PODE

o y nikolasferreiradm @

’ome mais um imposto - Parabéns aos ..
it

Faga um comentario.

Fonte: Instagram

De acordo com o Demuru (2024), as mensagens nas redes sociais digitais nao sao
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meros anuiincios, mas, sim, gestos. A partir da base pragmatista, ¢ observado nas acdes de
Nikolas a desinformacdo como ruptura da realidade para atingir os objetivos politicos e com
a intengdo de monetizar por meio do medo e divisdo. A partir do holofote dos valores
identificamos para quem o deputado faz politica. O discurso da protecdo do pagador de
impostos ¢ direcionado para a classe conservadora que vé a educagdo publica como gasto

desnecessario, como as elites brasileiras.

Figura 11 - Video projeto contra & misoginia, em 25 de marco de 2026>
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Fontes: Instagram

O quinto post trata do projeto de lei da misoginia (PL 896/2023)!, de autoria da
deputada Ana Paula Lobato (PSB/MA). O projeto visa inclui crimes motivados por
misoginia, como 0dio ou aversdao as mulheres, entre aqueles punidos por discriminagdo ou
rascismo. O video tem dura¢do de 13 minutos e 42 segundos e 92 mil comentarios™. A
construgdo ¢ rapida e fluida na transicdo dos temas com a conexdo de varios assuntos ao

mesmo tempo. A construgdo visual é simples com a exposi¢do de matérias jornalisticas ao

% Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/DWUGIPrkfq]/. Acesso em: 19 jun. 2026.

1 Disponivel em: https:/www25.senado.leg.br/web/atividade/materias/-/materia/156025. Acesso em: 07 jul.
2026.

32 Dados coletados em: 03 jul. 2026.
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fundo e, a frente, Nikolas veste camisa preta e dinamico com a apresentagdo dos fatos.

Para analisar a agdo performatica apresentada, ligamos o holofote da desinformacao
e a apropriacdo do jornalismo para analisar as estratégias desinformativas. E os valores
mobilizados e reconfigurados por Nikolas junto a opinido publica. No decorrer do video, o
deputado se apropria de producdes da midia tradicional como: CNN Brasil, Bandeirantes,
GloboNews, Folha de Sdo Paulo, Portal UOL, Estaddo, G1, BBC News Brasil, TV Globo,
SBT News e canais enviesados ao conservadorismo como a Revista QOeste, Gazeta do Povo e

os perfis do Space Liberdade, TV Migalhas, Metropoles e Poder 360°.

O parlamentar traz recortes parciais de jornalistas mulheres explicando o conceito de
misoginia durante o programa Band Mulher e no Jornal das 10, na GloboNews. Depois dos
trechos apresentados, Ferreira simplifica a problemadtica ao afirmar “Ou seja, perguntar para
uma mulher se ela ta de TPM, duvidar, questionar, tirar a voz dela num debate, vai ser
considerado agora crime segundo o Senado Federal” (Ferreira, 2026).

Em seguida, Nikolas explica a “verdadeira natureza” do projeto com a afirmacao de
que nunca tratou de combate a violéncia, mas, sim, de silenciamento das pessoas. De acordo
com o deputado, as leis de protecdo a mulher contemplam todos os crimes, por isso, seria
desnecessario a aprovagao do projeto. O discurso do deputado radicaliza ao falar que a
proposta ¢ subjetiva por ndo apresentar puni¢des rigidas a estupradores e criminosos ‘e
diferentemente da esquerda, eu votei para poder aumentar apenas para crimes hediondos.
Ora, a misoginia que eles conceituaram ai, a misoginia que vocé viu agora ai, de ndo poder
perguntar para uma mulher se ela t4 nervosa porque ela td de TPM” (Ferreira, 2026).

O convencimento de politicos-celebridades, como Nikolas, esta na capacidade de
mobilizar acdes coletivas com solugdes baseadas em teorias conspiracionistas, boatos, fake
news e desinformagdo (Maia et al, 2022). Segundo dados do Conselho Nacional de Justica
(2025), os crimes de descumprimento de medida protetiva de urgéncia atingiram a marca de
75.699 mil, ou seja, mesmo com as leis de protecdo a mulher ha casos de reincidéncia e
violagdes das medidas. Durante a fala, Nikolas chega a questionar a definicio de mulher
para atingir o grupo das minorias da comunidade LGBTQIANP+, que seriam beneficiadas
pelo projeto.

Para o deputado e o campo ideoldgico, o projeto, que amplia medidas de protecao as
mulheres, impossibilita, até mesmo, iniciar uma conversa com uma mulher ou menina. Na
visdao do politico, o projeto ¢ “perda de tempo”, uma vez que celebridades e artistas
objetificam e desvalorizam as lutas femininas, uma tentativa de ligar violéncia ao funk.

Nao vou nem entrar aqui no ponto de que celebridades, artistas,
principalmente de esquerda, objetificam, desvalorizam, colocam a mulher
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como um objeto sexual, sensualizado, de forma inclusive precoce nas letras
das suas musicas, nos clipes, rebaixando a mulher praticamente um objeto
sexual, e que na minha visao isso dai contribui ¢ muito para que os homens,
de forma errada, vejam as mulheres meramente como um objeto (Ferreira,
2026).

Logo, o parlamentar rejeita essa parcela da sociedade evidenciado crengas
preconceituosas relacionadas a cultura popular. Em outro momento, ele se apropria do
jornalismo para confirmar a versao que deseja dos fatos e, novamente, tenciona ao dividir o
debate em dois espectros: direita e esquerda.

Nesse sentido, a celebrizagdo de Nikolas no video se da por carregar valores e
crengas presentes na sociedade. Ao dizer que espera que o projeto ndo seja aprovado na
Camara e que esperava mais de pessoas ligadas ao Senado, ele transmite autoridade na fala e
uma ideia de autenticidade. Outro valor importante durante a ac¢do ¢ a liberdade de

expressao, cujo principio, deturpado, ¢ fundamental para a existéncia dos ataques nas redes

sociais.

Ele fala, também, da falta de coeréncia do projeto que visa a prote¢ao as mulheres,
enquanto Débora Rodrigues dos Santos, popularmente conhecida como Débora do Batom,
continua presa por envolvimento com os ataques a Praca dos Trés Poderes, em Brasilia. A
critica aparece apos a inser¢do da declaragdo do Ministro do STF, Alexandre de Moraes, em
favor da democracia. Nikolas comenta “em defesa da democracia, das mulheres, mas que
nao passa de discurso. Porque na hora de tomar uma agdo concreta € ndo condenar uma
mulher, uma mae a 14 anos de cadeia por ter usado um batom para poder escrever numa
estatua” (Ferreira, 2026). Assim, percebemos valores antidemocraticos e o deputado
relativiza e interpreta de forma subjetiva os acontecimentos.

Em decorréncia da mediagdo da informagdo, a valorizacdo pela igualdade oculta,
propositalmente, a agdo de Débora na tentativa de golpe. Para se aproximar do publico,

Nikolas usa a linguagem cotidiana de forma auténtica ao apresentar os assuntos.

Figura 12 - Contaminagdo dos produtos da ¥pé, em 11 de maio de 2026

>3 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/DYNOZbJxINt/. Acesso em: 19 de jun. 2026

67


https://www.instagram.com/reel/DYN0ZbJxlNr/

HIGARE = ECOHGARAL

Ambar, dos irmaos
Batista, compra usinas
térmicas da Eletrobras

Opstacio fol avalisds om RS 4.7 bilhdes o releeca n
peticdio do grupe na deea snergétics

Fonte: Instagram

O sexto post tém dura¢do de 5 minutos e 23 segundos € 96,5 mil comentérios™. O
deputado traz a decisdo da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitéria (Anvisa) de suspender
alguns produtos da marca ¥pé com lote de fabricagdo terminados com o nimero um. O 6rgao
determinou a suspensdo apds falhas criticas na etapa de produgdo e risco de contaminacao
biologica. A acdo ¢ construida com matérias jornalisticas projetadas ao fundo e Nikolas a
frente, tecendo comentarios. O politico detalha que a marca de produtos, sob vigilancia da
agéncia fiscalizadora, fez doagdes para a campanha do ex-presidente Bolsonaro. Ele
comenta a suspensdo e vai além, dizendo “t4, mas isso ai todo mundo ja sabe. O que vocé
ndo sabe, que a principal concorrente da ¥pé ¢ a Minuano. E adivinha quem ¢ dono do grupo
que a Minuano faz parte? Exato, os Irmaos Batista” (Ferreira, 2026). Os detalhes esclarecem
acdes conspiracionistas, na qual o governo estaria atuando para favorecer as elites. Para
Demuru (2024), o encantamento no conspiracionismo reside no afeto desencadeado, na
realidade do mundo cuja sociedade estd submetida e na promessa do mundo melhor na ideia
conspirativa.

A constru¢do da a¢do comega com empreendimentos da industria de detergente,

ovos, carne e energia atreladas a supostos e beneficios aos irmaos Joesley e Wesley Batista,

> Dados coletados em: 03 jul. 2026.
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que sdo proprietarios de um conglomerado de empresas™, que estariam sendo beneficiados
por medidas tomadas no ambito do Governo Federal. Em determinado momento, ele traz
uma suposta divida de R$ 10 bilhdes de usinas hidrelétricas que acarretaria repasse para a

populagdo, no entanto, tira a responsabilidade da afirmacdo ao expor um recorte do G1.

Figura 13 - Nikolas delega responsabilidade a matéria do G/
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Fonte: Instagram

Ferreira se apropria de veiculos tradicionais, como o G/, a Veja, CNN Brasil, e The
AgriBiz (agéncia de noticias do agro) e algumas paginas nao reconhecidas.

A politizagdo presente na agdo de Nikolas comega com elementos banais, como
detergente, logo, ele passa a descredibilizar decisdes técnicas com a apropriacdo do
jornalismo para causar desinformagdo. O holofote da apropriagdo do jornalismo revela
questdoes da linguagem, com momentos mais enfaticos e formais com apresentacdo de
evidéncias para a manter a performance de indignagao e do profissionalismo/autoridade.

Temos agora um caso envolvendo politicos, autoridades, esposa de
ministro com contrato de 129 milhées com o banco que td envolvido até o
talo em escandalo. Senhor, cara, isso para mim aqui é inacreditavel como
nao ¢ falado todos os dias, porque isso aqui € o maior escandalo da da
histéria do Brasil (Ferreira, 2026).

> Nikolas interliga a suspensdo realizada pela Anvisa com o objetivo de favorecer a aquisigdo pelos irmaos
Batista. O caso dos ovos ocorreu apds os empresarios terem adquirido 50% da Mantiqueira, do empresario
Leandro Pinto. No caso da eletricidade no estado do Amazonas, a empresa distribuidora de energia sofria risco
de ter caducidade do contrato, apés ser privatizada em 2018. A empresa Ambar pleiteou e venceu a licitagio.

Links:https://g1.globo.com/economia/agronegocios/noticia/2025/01/27/jbs-entra-no-segmento-de-ovos-com-com

pra-de-50percent-da-mantiqueira-alimentos.ghtml. Acesso: 08 jul. 2026.
https://www.estadao.com.br/economia/aporte-sustentaria-amazonas-energia-tecnicos-aval-acordo-aneel-ambar/?s

sltid=AfmBOorQqSFYX51 YkxAOM1fYd1IsvepEYixz05Zr1ino8KmA41QvnWDh. Acesso em: 08 jul. 2026.
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O trecho da fala faz referéncia as investigacdes ligadas ao Banco Master, que
segundo o deputado, terminaria em “pizza”. Com isso, apos toda fala Nikolas supde que as
instituicdes democraticas estariam viciadas por agir a favor de pessoas que “ndo colocam o
Brasil em primeiro lugar”. Por isso, ele, como deputado, ndo conseguiria resolver mesmo
acionando os 6rgaos disponiveis, como a Procuradoria-Geral da Republica (PGR). Por fim, o
deputado apresenta que a solugdo comeca no voto, mas, acima de tudo, com uma “/impeza
ética” em ano eleitoral. Portanto, a autenticidade do deputado ¢ movida com valores
antissistema, anticorrupg¢ao e alinhado a ideia de principios individuais para que a mudanca

ocorra.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

No presente trabalho, investigamos como Nikolas Ferreira se apropria do jornalismo
para construir acdes desinformativas no Instagram. Para isso, buscamos compreender o
fenomeno da desinformagdo (Wardle, 2017) e o cendrio da comunicagdo mediado por
plataformas digitais. No decorrer da pesquisa, compreendemos que o fendmeno da
desinformacao nao pode ser reduzido as fake news. A desinformacgao ¢ articulada de forma
intencional com objetivos politicos, financeiros, sociais ou psicoldgicos, e abrange teorias da
conspiracdo, negacionismo, discurso de 6dio e conteudos sensacionalistas, entre outros.
Além disso, estruturamos a pesquisa nos estudos das celebridades, que sdo pessoas
amplamente reconhecidas, cultuadas e que, através do poder de afetacdo, mobilizam
publicos gerando identificagdo, projecdo ou rejeigdo, desvelando, também, valores
compartilhados socialmente (Franga, Simdes, 2019).

A partir disso, refletimos sobre o contexto marcado por uma politica de celebridades
(Wheeler 2013, 2018) em que emergem as figuras da celebridade-politica e do
politico-celebridade (Street, 2004); essa visdo nos ajudou a elucidar como Nikolas tem
mobilizado seus publicos no contexto nacional, especialmente por meio das redes sociais
digitais.

A nossa metodologia e a delimitacdo do corpus atendeu ao critério acontecimental,
com assuntos da politica nacional tematizados pela midia e apropriados na acao de Nikolas
Ferreira no Instagram. Os seis posts foram escolhidos pelo poder de mobilizagdo da
sociedade e por terem sido apropriado por Nikolas. Para isso, utilizamos a Metodologia
Holofote (Carneiro, 2024) cuja teoria sustenta os holofotes conforme os objetivos da
pesquisa. Durante a analise das publicagdes, identificamos que as principais agdes de
Nikolas, como politico-celebridade, sao voltadas para grupos conservadores, cristdos e
contra politicas publicas.

No que se refere ao holofote desinformagao, a analise demonstrou que Nikolas usa
estratégias como teorias da conspiracgdo, fake news, medo e descontextualiza¢dao dos fatos.
Assim, o politico-celebridade torna-se protagonista das acdo falsas e cria a imagem do
“inimigo” em comum que precisa ser vencido. Com isso, a divisdo entre “nos” e “eles” ¢
algo constante na existéncia politica de Nikolas, algo caracteristico da extrema-direita
brasileira, que usa da desinformacdo para construir relatos de forma simples e superficial. O
poder de convencimento, nas redes sociais digitais, torna-se fundamental, onde Nikolas se

coloca como vitima e, ao mesmo tempo, esclarecedor das noticias.

Sobre o holofote da apropriacdo do jornalismo, a exploragdo do objeto permitiu
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compreender que essa ¢ uma das principais caracteristicas da performance de Nikolas no
Instagram. O politico-celebridade se apropria da credibilidade de veiculos jornalisticos para
deslocar a responsabilidade ou afirmar que o publico ndo conhece a “verdade dos fatos”. Por
meio dos videos, o deputado toma para si o lugar de “dono da verdade” ao expor, de forma
descontextualizada, o cenario da politica brasileira. A estratégia mira deslegitimar o
jornalismo e busca transformar a acdo fantasiosa em verdade absoluta. Além do material
jornalistico apropriado, Nikolas busca modular o tom da voz, selecionar quais dados
apresentar e¢ objetiva limitar o debate. Com objetivo de evidenciar fatos “esquecidos pela
imprensa”, ele narra a propria versdo dos acontecimentos e torna visivel valores
conservadores da nossa sociedade.

Quando falamos sobre valores (holofote valores) as agdes de Nikolas reforcam a sua
atuacdo politica, notadamente alinhada a extrema-direita, com ataques as pautas de grupos
socialmente minorizados, como mulheres e pessoas trans, € a cultura popular. O deputado
defende valores conservadores, antidemocraticos, religiosos e relacionados a familia
tradicional. Na nossa analise, a acdo de Nikolas foi focada no combate a direitos sociais, em
especial, a politicas publicas para a populagio LGBTQIAPN+.

Os membros sdao alvos constantes de Nikolas, o que nos revela a resisténcia da
sociedade brasileira em aceitar a diversidade de género. A resisténcia ¢ sustentada em
principios morais que defendem que a familia tradicional precisa ser preservada e o diferente
eliminado. O machismo ¢ outro valor presente na acdo do deputado, para quem as atividades
das mulheres devem ficar restritas ao lugar destinado pelo tradicionalismo religioso. Os
valores antidemocraticos sao mobilizados a partir da perda de espaco com a ascensdo social
da populagdo, por exemplo, ao citar a possibilidade de “limpeza ética” em ano eleitoral e o
“vicio” das institui¢des democraticas. O deputado nio busca defender ou informar, mas, sim,
atacar os direitos das minorias, a democracia ¢ as institui¢des democraticas.

A partir dos resultados, apresentamos a figura abaixo em que destacamos as

estratégias que compdem a performance de Nikolas Ferreira:

Figura 14 - Estratégias performativas de Nikolas
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Desinformagdo

+ Linguagem coloquial e direta;
Frases de efeito;

Vitimismo diante o governo/impren
Uso do deboche, sarcasmo "humor”;
Construgio do lugar de "dono da v
Revela o que a imprensa ndo mostra;

L

Autenticidade propriagdo do jornalismo

Foto: The Intercept Brasil

Fonte: Elaborado pelo autor.

Reconhecemos que os holofotes ndo sdo capazes de iluminar todas as faces do objeto
em estudo. Por isso, algumas perguntas podem ser feitas para futuras pesquisas. Como a
apropriagdo do jornalismo pela celebridade pode afetar a credibilidade do jornalismo e dos
veiculos de imprensa? Quais sdo os veiculos jornalisticos mais apropriados por celebridades
e 0 que isso nos revela? Qual o género dos profissionais no jornalismo sdo mais apropriados
por celebridades? Esta ultima atende uma crescente nos estudos de comunicagdo e estudos
das celebridades, que busca investigar as agdes relacionais das celebridades, com a

interseccdo de género e outros atravessamentos na midia.
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