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RESUMO

Este trabalho investiga como personas politicas digitais sdo construidas e
sustentadas no Instagram, analisando comparativamente os perfis de Rodrigo
Manga (Republicanos/Sorocaba) e Jodo Campos (PSB/Recife). Parte-se do
problema de compreender de que modo enquadramentos narrativos e escolhas
estéticas operam em um ecossistema marcado por polarizagdo, bolhas
informacionais e logica algoritmica. O objetivo geral € mapear convergéncias e
diferengcas nas estratégias de visibilidade e engajamento. Metodologicamente,
adota-se estudo de casos comparados, combinando analise de enquadramento e
semidtica peirceana. O corpus compreende o0s cinco posts de maior performance de
cada perfil no primeiro semestre de 2025, definidos por ranking de engajamento

relativo (curtidas e comentarios em relagdo ao numero de seguidores).

Palavras-chave: comunicagdo politica digital; enquadramento; semidtica; persona

politica; midias digitais.



ABSTRACT

This study investigates how digital political personas are constructed and sustained
on Instagram, through a comparative analysis of the profiles of Rodrigo Manga
(Republicanos/Sorocaba) and Jodao Campos (PSB/Recife). It addresses how
narrative framings and aesthetic choices operate within an ecosystem marked by
polarization, information bubbles, and algorithmic logic. The general objective is to
map convergences and differences in strategies of visibility and engagement.
Methodologically, it adopts a comparative case study, combining framing analysis
and Peircean semiotics. The corpus comprises the five best-performing posts from
each profile in the first half of 2025, defined by a ranking of relative engagement

(likes and comments relative to follower count).

Keywords: digital political communication; framing; semiotics; political persona;

digital media.
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INTRODUGAO

O discurso corre. A propria origem da palavra sugere sua movimentagao
constante: etimologicamente, discurso tem origem no latim discursus, participio
passado do verbo discurrere, que significa correr ao redor, percorrer ou discorrer.
Metaforicamente, discorrere passou a significar "lidar com um assunto por varios
pontos de vista™.

O termo discurso possui diversos significados. O mais comum refere-se a
uma exposicao estruturada sobre um determinado tema ou um conjunto de ideias
organizadas pela linguagem com o objetivo de influenciar o raciocinio ou, ao menos,
despertar emogdes no ouvinte ou leitor.

Ha também um significado recorrente nas areas da Linguistica, das Ciéncias
Sociais e dos estudos da Comunicagao, defendido por autores como Michel
Foucault. Nessa interpretagdo, o discurso é entendido como algo que
simultaneamente sustenta e € sustentado pela ideologia de um grupo ou instituicao
social. Trata-se de um conjunto de pensamentos e visdes de mundo que garante sua
permanéncia e legitimidade perante a sociedade, reafirmando sempre uma ideologia
alinhada aos interesses que representa.

E fato que Aristételes ja tratava do tema desde a Antiguidade Classica, mas a
questao é que este trabalho aborda o discurso em viés politico, sobretudo nas redes
sociais. Em uma era que a informagao viaja tdo rapidamente, faz sentido que a
classe politica explore as tecnologias emergentes para atingir o publico.

Nesse contexto, faz sentido assumir que a comunicagao politica passou por
uma transformacéo estrutural: das rotinas mediadas por imprensa e eventos
presenciais para ecossistemas digitais governados por logicas algoritmicas,
formatos audiovisuais de curta duracdo e métricas de engajamento. Nesse
ambiente, a visibilidade deixa de ser apenas um efeito e torna-se um objetivo
estratégico.

Mensagens sédo concebidas para nichos, serializadas ao longo do tempo e
moldadas pelas ferramentas das plataformas, enquanto a polarizagao e a formacao

de bolhas informacionais reconfiguram a disputa por atencado, legitimidade e

1 Concepgdes inspiradas na discussdo em torno do discurso disponiveis em: <https://
www.nexojornal.com.br/lexico/2018/11/04/a-corrida-das-palavras-para-dizer-alguma-coisa-a-alguem>
e <https://origemdapalavra.com.br/palavras/discurso/>. Acesso em: 11 ago 2025.
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autoridade simbdlica. Ao mesmo tempo, consolida-se a figura da persona politica
digital: uma identidade performada cotidianamente, coerente o bastante para
fidelizar publicos e flexivel o suficiente para circular em diferentes contextos de rede.

Este trabalho investiga como o discurso e as personas se materializam em
dois casos contemporaneos da politica brasileira: Rodrigo Manga (Republicanos,
prefeito de Sorocaba/SP) e Jodao Campos (PSB, prefeito do Recife/PE). A escolha
nao visa oposicao partidaria apenas pela oposicdo, mas um contraste produtivo de
estilos, repertdrios e estratégias: ambos sao gestores municipais com forte presencga
no Instagram e recorrem a videos curtos, provas visuais de acado e narrativas
seriadas de governo; ao mesmo tempo, diferenciam-se quanto ao enquadramento
moral, ao modo de atribuir autoria/causa e ao tipo de simbolo mobilizado para

sustentar sua persona.

A escolha de Rodrigo Manga como objeto de anadlise decorre de sua
crescente projegao no cenario politico nacional e de sua presencga excepcionalmente
expressiva nas midias digitais. Embora seja prefeito de uma cidade de porte médio,
Manga tornou-se um fendmeno comunicacional, superando, em alcance e
engajamento, figuras de capitais e de maior tradicdo politica. Sua estratégia de
comunicagao, marcada por alta frequéncia de publica¢des, forte apelo emocional e
uso constante de estéticas e narrativas projetadas para viralizagdo, posiciona ele
como um caso de destaque da politica midiatizada orientada para performance.
Analisar Manga, portanto, permite compreender como certos atores extrapolam seus
limites territoriais ao incorporar formatos, linguagens e dispositivos digitais capazes
de amplificar sua visibilidade em escala nacional.

A escolha de Joao Campos se justifica por ele representar um modelo distinto
de persona politica digital: jovem, tecnocratico, herdeiro de um capital politico
tradicional e, ao mesmo tempo, posicionado como simbolo de renovagao dentro de
seu campo ideoldgico. Sendo prefeito de uma capital, operando em um contexto
institucional mais complexo e dentro de estruturas partidarias consolidadas, Campos
constréi uma presencga digital que equilibra tecnicidade, afetividade e
institucionalidade. Sua comunicacdo combina elementos de gestdo continua,
estetizacdo cuidadosa e alinhamento estratégico com figuras centrais da politica

nacional. Analisar Jodo Campos possibilita observar como liderangas emergentes
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articulam tradicido e modernidade para sustentar relevancia publica em um
ecossistema digital altamente competitivo.

O problema que orienta a pesquisa pode ser formulado nos seguintes termos:
de que maneira as personas politicas digitais de Rodrigo Manga e Jodo Campos sédo
construidas e sustentadas nas redes sociais, e quais enquadramentos e signos s&o
mobilizados para engajar nichos em um ambiente marcado por polarizagdo, bolhas
informacionais e I6gica algoritmica? A partir dai, o objetivo geral é analisar
comparativamente as estratégias discursivas e estéticas de ambos, identificando
convergéncias e divergéncias. Desdobram-se, como objetivos especificos, mapear
padroes de linguagem e formato, descrever os elementos visuais recorrentes,
interpretar enquadramentos e signos, e, por fim, discutir implicagbes para a
compreensao da comunicagao politica no Brasil.

A justificativa é dupla. No plano académico, o estudo integra dois referenciais
que raramente aparecem combinados em analises de redes sociais: enquadramento
(Goffman, 1974; Entman, 1993) e semidtica peirceana (Peirce, 1905; Santaella,
1995). Essa combinagao permite observar, simultaneamente, a arquitetura narrativa/
valorativa do discurso e a materialidade dos elementos que o tornam legivel e
compartilhavel em plataformas. No plano social e profissional, compreender como
liderangas constroem capital simbdlico em ambientes algoritmicos é relevante para
pesquisadores, jornalistas, gestores publicos e cidadaos, dado o impacto dessas
praticas na agenda publica e no debate democratico.

O escopo da pesquisa concentra-se no Instagram, pela sua centralidade na
circulacao de videos curtos no Brasil e pelo uso intensivo que ambos os objetos
fazem da plataforma. O periodo de observacao é o primeiro semestre de 2025. O
corpus foi composto pelos cinco posts de maior performance de cada perfil nesse
intervalo, definidos por ranking de uma ferramenta de monitoramento que pondera
engajamento publico (curtidas e comentarios em relagdo ao numero de seguidores).
Nao se trata, portanto, de um levantamento exaustivo, mas de um recorte
representativo do que mais mobilizou atengdo no periodo. A andlise privilegia
conteudos audiovisuais (reels/videos), ainda que imagens fixas relevantes possam
ser referidas para efeito comparativo.

A plataforma mLabs foi selecionada como ferramenta de analise de métricas

por oferecer um conjunto robusto e consolidado de indicadores voltados
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especificamente para a mensuracdo de desempenho em midias sociais. Além de ser
amplamente utilizada por profissionais da area, a ferramenta reune dados de
engajamento, como curtidas, comentarios, compartilhamentos e alcance relativo ao
numero de seguidores, de forma padronizada e comparavel, garantindo maior rigor
metodoldgico a pesquisa. A mLabs também disponibiliza rankings automaticos de
performance, que facilitam a identificagdo dos conteudos mais representativos de
cada perfil no periodo analisado, permitindo que a sele¢gdo do corpus ndo seja
arbitraria, mas fundamentada em métricas objetivas. Dessa forma, sua adogao
assegura maior precisao e transparéncia na etapa de coleta de dados, fortalecendo
a confiabilidade da analise proposta.

Metodologicamente, adota-se um procedimento comparativo em duas frentes.
(1) Enquadramento: identificagdo, em cada peca, da definicdo de problema,
atribuicdo de causas/responsabilidades, julgamento moral e solugao proposta, além
da forma como esses elementos sustentam a persona. (2) Semidtica: descricéo e
interpretacdo de quali-signos, sin-signos, legi-signos, bem como a presenga de
icones, indices e simbolos na legibilidade e circulagdo do conteudo. Esses critérios
foram definidos para garantir comparabilidade e replicabilidade da analise.

Como delimitagdes, este estudo ndo avalia mérito normativo das politicas
publicas nem verifica causalidade entre comunicagdo e resultados eleitorais;
também ndo abrange outras plataformas (TikTok, X/Twitter, Facebook, YouTube
Shorts), ainda que reconhega a interdependéncia entre elas. Os achados se referem
ao recorte temporal e amostral definido e devem ser lidos como pistas analiticas,
nao como generalizagdes universais.

A estrutura do trabalho organiza-se da seguinte forma: apds esta introducéo,
o Capitulo 1 discute a comunicagcdo politica em midias digitais, abordando
polarizagédo, bolhas informacionais e logica algoritmica. O Capitulo 2 analisa o
discurso politico na midia digital e apresenta os objetos (Rodrigo Manga e Joao
Campos), com foco na construgdo de personas e na adaptacdo de estratégias ao
ecossistema de plataformas. O Capitulo 3 detalha o percurso metodologico e
desenvolve a analise comparativa (enquadramento e semiética), incluindo tabelas e
sinteses cruzadas. Por fim, a conclusdo apresenta as consideragdes finais,

limitagdes e sugestdes para pesquisas futuras.



17

Com isso, pretende-se oferecer um quadro interpretativo capaz de explicar
como e por que certas escolhas discursivas e estéticas performam melhor em
plataforma, e o que isso revela sobre as formas contemporaneas de fazer politica no

Brasil.

Por cuidado e transparéncia académica, registro que utilizei as ferramentas
de |A generativa ChatGPT e Google Gemini apenas como apoio editorial. O uso
restringiu-se a: (1) sugerir referéncias potencialmente pertinentes ao tema; (2)
organizar preliminarmente as referéncias nas normas ABNT; (3) apoiar na tradugao
de materiais em outros idiomas; (4) propor esbocos de estrutura para os capitulos e
perguntas-guia, que foram debatidas e ajustadas por mim. Nao ha qualquer
interferéncia da |IA nas escolhas tedricas, recorte do objeto, interpretagées ou

analise.
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1. COMUNICAGAO (POLITICA) EM MIDIAS DIGITAIS

A constatacdo de que a tecnologia revolucionou a forma como pensamos a
comunicagao é, atualmente, uma evidéncia incontestavel. Para informar o publico de
maneira eficaz, o jornalismo precisa adaptar-se a novos formatos e explorar
diferentes meios de disseminacgao de informacao. No entanto, é importante ressaltar
que a relagédo entre comunicagao e tecnologia ndo € um fenbmeno recente, uma vez
que essa conexao ja vem sendo estudada ha décadas.

Um dos fatores que mais impactou a forma de comunicacéao foi, sem duvida, o
avango tecnologico. O aprimoramento das estratégias de comunicagdo passa
necessariamente por um maior entendimento do publico-alvo. Nesse contexto, os
softwares desempenham um papel crucial, permitindo que as organizagdes rompam
com os paradigmas da comunicagdo de massa e concentrem-se no monitoramento
do comportamento, habitos, consumo e preferéncias de seus clientes (NUNES,
MORAES, SOUZA, 2020, p.42).

Além de refletir sobre a relagdo entre comunicacgao e tecnologia, é fundamental
que os pesquisadores se dediquem a explorar nichos especificos e questdes mais
complexas nesse campo. Um bom exemplo é o estudo das particularidades da
comunicagao no ambiente das midias sociais, especialmente no que diz respeito ao

comportamento de personalidades politicas nesses espacos.

1.1 A ascensao das midias digitais na comunicagao politica

Para compreender a ascensédo das midias digitais na comunicagao politica, &
necessario retroceder ao ano de 2016. Nesse periodo, Donald Trump, um milionario
conhecido por suas aparicdes na midia e por sua atuagdo no ramo imobiliario,
venceu as elei¢cdes presidenciais nos Estados Unidos. Apesar de ter sido eleito pelo
numero de delegados, Trump tornou-se o presidente eleito com a maior derrota nas
urnas, um fenébmeno que ocorre devido ao sistema de elei¢gdes indiretas? vigente no

pais. O que chama a atengéo, no entanto, é o fato de que 31% dos recursos de sua

2 A discrepéncia das eleigbes de 2016 nos EUA esta no fato de que, no voto popular, Hillary Clinton
ganhou por 2,8 milhdes de votos, mas, no Colégio Eleitoral, onde Trump ganhou por 304 a 227. A
eleicao ocorre por um sistema indireto, por meio do Colégio Eleitoral, em que o candidato precisa de
270 dos 538 votos eleitorais para vencer
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campanha foram investidos em midias digitais, totalizando um gasto de US$ 83
milhdes nesse ambiente. Para fins de comparacao, esse valor superou em 400% os
gastos de sua adversaria.

Avancando para um exemplo mais proximo da realidade brasileira, Jair
Bolsonaro venceu as eleicdes de 2018 em um cenario inicialmente desfavoravel, no
qual muitos duvidavam de sua capacidade de se eleger. Em 2017, o jornal El
Pais publicou uma reportagem intitulada "Por que a candidatura de Bolsonaro nao é
piada", na qual argumentava que o entdo pré-candidato nao deveria ser
subestimado. O texto destacava:

Existe confiangca excessiva no lema 'ndo é possivel que um Bolsonaro
chegue ao poder no Brasil'. Isso foi dito sobre Trump nos Estados Unidos [...]
Da maneira como vao as coisas, muito deveria mudar na dinamica das
eleigcbes presidenciais para que o ex-paraquedista e ultraconservador Jair
Bolsonaro nao consiga chegar ao segundo turno. De acordo com quem for
seu adversario, e se Lula nao puder concorrer, podem acontecer surpresas.
Hoje a esquerda sozinha n&o tem forga para frea-lo, e a direita do Governo

esta desacreditada ante a sociedade, enquanto as candidaturas de fora da
politica vao perdendo forga (ARIAS, 2017, online)

Meses se passaram e o resultado € amplamente conhecido. Mesmo com
apenas oito segundos de propaganda eleitoral gratuita no primeiro turno, Bolsonaro
venceu a eleigdo em uma campanha marcada principalmente por sua atuagao nas
midias digitais e pelo uso intensivo do WhatsApp. "A eleicdo de 2018 no Brasil foi a
primeira em que ficou comprovada a influéncia do WhatsApp na formagédo de
clusters para a distribuicao de informagéao - verdadeira ou néo - de cada candidato"
(NUNES; TRAUMANN, 2024, p.45). A vitéria de Bolsonaro representou a quebra da
hegemonia do PT e do PSDB, partidos que dominaram o cenario politico brasileiro
desde 1994.

Nas ultimas eleicdes municipais, o papel da comunicacao digital e,
principalmente, das midias sociais, ja estava consolidado. Profissionais e empresas
especializadas nessa area tornaram-se cada vez mais requisitadas, e o mercado do
marketing politico foi invadido por influencers e gurus digitais que prometem
férmulas infaliveis para vencer eleicbes utilizando apenas as redes sociais. Esses
especialistas argumentam que essa estratégia é mais barata e foge das tradicdes da
politica brasileira, como o uso do fundo partidario e a necessidade de "padrinhos

politicos".
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1.1.1 As redes sociais como palco politico

Atualmente, as cotas de radio e televisao sao distribuidas proporcionalmente
entre os partidos politicos, de modo que as coligagbes com maior representacédo no
Congresso Nacional recebem mais tempo de propaganda partidaria. Dessa forma,
durante o horario eleitoral, o espectador é exposto a conteudos de diversos
candidatos e partidos.

No entanto, imagine um cenario em que cada candidato possui um canal
exclusivo, transmitindo sua propaganda eleitoral 24 horas por dia, sete dias por
semana, ndo apenas durante o periodo eleitoral, mas ao longo de todo o ano. Esse
canal ja existe, e ndo esta limitado ao radio ou a televisdo. E que, embora esses
meios tradicionais ainda mantenham sua relevancia, a internet tem assumido um

papel cada vez mais central nos organogramas das campanhas politicas.

Parece evidente que o ambiente digital ganhou destaque com o uso de sites,
aplicativos e midias sociais, mas a televisdo, o jornal e o radio continuam
desempenhando um papel fundamental nas estratégias eleitorais. Isso ocorre
porque, apesar da popularizagcdo da internet, uma parcela significativa da populagao
ainda ndo tem acesso a ela, o que exige a utilizagcdo de multiplas plataformas para
alcancar diferentes camadas sociais e publicos (MACHADO, RONSONI, 2022).

Nesse contexto, é crucial considerar as redes sociais dos politicos. Aqueles
que sabem explorar essas plataformas conseguem atrair cada vez mais audiéncia
para seus canais, € essa audiéncia, muitas vezes, se converte em votos. A realidade
€ que os politicos compreenderam a forca de uma comunicagao assertiva para
estabelecer conexdes com seu eleitorado, e exploram esse poder ao adaptar seus
canais de comunicac¢ao de acordo com a persona que construiram. As redes sociais,
portanto, ndo servem mais apenas para a socializacdo, mas, sim, como ferramentas

estratégicas para a disseminagao de conteudos direcionados a publicos especificos.

1.1.2 Novos meios favorecem a comunicagao politica?

Arthur ltuassu define o "sistema hibrido de midia" como uma transformacgao
histérica que estamos vivenciando atualmente. Deixamos de viver em um sistema

centrado no broadcasting, no qual a comunicagao era planejada para atingir o maior
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namero possivel de pessoas, e passamos para um meio digital, com maior
segmentacgao de conteudos. Para o autor, as midias digitais permitem que "publicos
segmentados sejam objetos de comunicagao produzida sob o acumulo infinito de
dados desses mesmos publicos" (ITUASSU, 2024, p.25).

Segundo ltuassu, em um primeiro momento, a rede de comunicagao era
centralizada, permitindo que o emissor, como ponto central do sistema, controlasse
o conteudo e a divulgagao das informacodes. Esse formato dificultava que individuos
sem influéncia alcangassem posi¢cdes de destaque, uma vez que as personalidades
politicas precisavam adotar discursos mais moderados para atingir um publico
amplo. Opinides extremas, nesse contexto, muitas vezes excluiam grandes parcelas
do publico que se desejava conquistar.

Em um segundo cenario, influenciado pelo protagonismo das tecnologias na
divulgacdo de informagbes, ocorre uma adaptagdo dos sistemas de midia. De
acordo com ltuassu (2024), o novo formato permite, com maior facilidade, a
emergéncia de novos individuos, ja que parte do poder centralizador sai das maos
dos veiculos tradicionais e migra para o ambiente digital.

O autor destaca ainda que, embora o regente mude, ele ndo deixa de existir.
Se antes as personalidades politicas estavam reféns da hegemonia das oligarquias
midiaticas, agora precisam moldar o conteudo, o formato e a divulgagdo de suas
mensagens para se adaptar aos requisitos digitais e aos algoritmos das plataformas.
Por fim, é possivel perceber que o nicho politico sempre seguira o ritmo ditado pelo
publico, buscando atingi-lo da maneira mais eficaz possivel. O que ocorre € uma
transicdo da preferéncia por conteudos mais genéricos para a necessidade de
materiais mais estratégicos, que atendam as demandas de parcelas menores da

populacao.

1.2 Fake news e desinformac¢ao na comunicagao politica

As logicas comunicacionais passaram por transformacdes significativas. A
imagem sempre desempenhou um papel fundamental na politica, mas a
comunicagdo moderna busca atingir o maior numero de pessoas no menor tempo
possivel. Como afirma ltuassu (2024, p.27), "a desinformagao € uma consequéncia

inevitavel das mudangas na emissdo da comunicagado midiatica. A mentira e a meia-
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verdade sempre fizeram parte da politica, o que mudou foi o alcance e os efeitos

envolvidos nesse processo."

Atualmente, o eleitor ndo se limita mais a escolher seu candidato alguns meses
antes das eleigdes, baseando-se apenas em debates ou informagdes veiculadas
pela midia tradicional, como televisdo e radio. O eleitor contemporaneo assume, em
muitos casos, uma postura semelhante a de um torcedor, identificando-se
fortemente com o politico que escolhe como seu representante. Nunes e Traumann
(2023, p.20) fazem uma analogia interessante ao descrever esse fendbmeno: "Ao
assumir as cores do lulismo ou do bolsonarismo como as de quem torce para
Flamengo ou Fluminense, o eleitor deixa de se importar com uma comparagao
racional dos dois politicos para transformar sua escolha em parte da sua identidade."

A desinformacéo, por sua vez, desempenha um papel social ao permitir que os
individuos se orientem politicamente. Como destaca Bachur (2021, p. 446), "a
desinformacéo 'funciona' socialmente ao permitir que os individuos se orientem
politcamente. Para que essa orientacdo seja possivel, é indispensavel que o
destinatario das fake news perceba o mundo em uma chave bipolar."

Além de refletir sobre o impacto da desinformacgao, é crucial lembrar que ela se
propaga em uma velocidade exponencialmente maior devido a conectividade do
mundo atual. O DataSenado, instituto criado com o objetivo de acompanhar a
opinido publica sobre o Senado Federal, realizou uma pesquisa para apurar como 0s

brasileiros percebem o impacto das fake news no cenario politico brasileiro.

' "Para garantir 8%
" 81% - Muito importante
Em sua uma disputa
opiniao, 0 justa nas 9%
quanto voce 9|EI§095, quao 3 Pouco importante
afha quea importante
dlvulgagao de é o controle 10%
noticias falsas 1% . das noticias " Nadaimportante
pode afetar o 6% 204 falsas nas
R 1]
resylfadgldas Muito  Pouco  Nada  Néo sei/ redes sociais 3%
eleicoes? prefiro ndo Nao sei/prefiro
responder nao responder
Fonte: Instituto de Pesquisa DataSenado: Fonte: Instituto de Pesquisa DataSenado:
www.senado.leg/datasenado — coleta de 5 a 28.6.2024 www.senado.leg/datasenado — coleta de 5 a 28.6.2024
Nota: Questao respondida por quem declarou que, nos ultimos seis ! Nota: Questdo respondida por quem declarou que, nos tltimos seis
meses, teve acesso a noticias que desconfiava que fossem falsas meses, teve acesso a noticias que desconfiava que fossem falsas

agéenclasenado agenclasenado
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Os dados evidenciam que a populacéo brasileira ja reconhece a gravidade
das fake news e compreende como essas podem interferir no processo democratico.
No entanto, cabe aos pesquisadores investigar mais profundamente o processo de
criacdo dessas noticias falsas e como elas sdo estrategicamente calculadas para
influenciar a propagacao de informacgdes.

Em relacdo as fake news, os entrevistados destacaram dois pontos principais:
1) a perspectiva de que a desinformagao nao € um fendmeno novo, mas que ganhou
uma nova dimensdao com o advento das redes sociais; e 2) a percepgao de que
as fake news se tornaram um "recurso estratégico" nas campanhas politicas, que
realizam calculos de custo-beneficio sobre seu uso. Os entrevistados observaram
que uma fake news bem elaborada é meticulosamente planejada. H4 um equivoco
em acreditar que simplesmente inventar algo e compartilha-lo nas redes sociais fara
com que as pessoas acreditem. Os profissionais destacaram que existem
estratégias adotadas por quem cria e dissemina fake news , num esforgo para que
elas sejam “eficazes”. Muitas vezes, apenas gerar duvida ja é suficiente (ITUASSU,
2024, p.28).

As fake news nao consistem apenas em textos aleatérios com acusacodes
desconexas sobre os adversarios. Sao, na verdade, textos programados para atacar
pontos fracos e explorar aspectos da personalidade da oposi¢do que ja geram
duvidas ou questionamentos entre os eleitores. Cabe aos 6rgaos reguladores buscar
meétodos de regulamentagao dos veiculos de imprensa e de divulgacédo de noticias,
embora essas medidas muitas vezes se mostrem insuficientes, dado que a maior
parte das noticias falsas & divulgada e propagada por meio de canais informais,
como grupos de WhatsApp e paginas no Facebook e Instagram.

O uso de fake news na politica ndo comegou com a tecnologia ou com as
midias sociais. O que mudou foi o volume com que essas noticias séo criadas e a
velocidade com que atingem um numero maior de eleitores, que, muitas vezes, em
meio a uma tempestade de informagdes, acabam por disseminar inverdades e
causar desinformacgéo.

Um fendmeno interessante de se observar no estudo das fake news, e que se
relaciona diretamente com a analise do discurso, € a estratégia politica de "fazer do
lim&o uma limonada". Quando repreendidos pela divulgagéo de informagdes que nao

podem ser comprovadas, as personalidades que propagam esses discursos alegam
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estar sendo cerceadas. Como destacam Nunes e Traumann (2023, p.55), "toda agao
da justica para tentar limitar a disseminagdo de noticias falsas era imediatamente
atacada como forma de 'censura', uma tatica usada particularmente pelo
bolsonarismo no Brasil para reforcar, aos olhos de seus eleitores, que a justica

estava sendo parcial contra o candidato."

1.3 Tempos de Dromocracia

A dromocracia, conceito introduzido por Paul Virilio3, descreve uma
organizacado social e politica na qual a velocidade assume o protagonismo como
elemento central de poder. Esse conceito encontra um campo fértil de manifestacao
no contexto da comunicagdo politica em midias sociais, moldando de forma
significativa as dindmicas de interacédo, producdo e disseminagdo de mensagens
politicas.

A "verdade unica" sobre narrativas nao existe. Ja a "mentira sobre fatos"
existe e € muito frequente. Essas afirmacbes podem parecer contraditérias,
especialmente para aqueles que entendem a verdade como o oposto imediato da
mentira. No entanto, verdades e mentiras precisam ser analisadas no contexto
politico da era da pés-verdade. Estamos imersos em um sistema governado pela
rapidez: um processo "dromocratico" transversal, no qual a velocidade digital
permeia todos os setores do entendimento humano (TOMELIN, 2024, s/p).

Nas redes sociais, a rapidez com que as informagdes sao transmitidas é
determinante para a eficacia de campanhas e discursos politicos. Essa velocidade
constante promove a efemeridade das mensagens, ja que a relevancia no ambiente
digital depende de estar continuamente presente no fluxo incessante de novidades
e trending topics. Assim, o debate publico, acelerado e impulsionado por algoritmos
que priorizam conteudos emocionais e polarizantes, muitas vezes se torna
superficial, favorecendo discursos simplistas em detrimento de analises mais
profundas e equilibradas.

Os atores politicos, segundo Tomelin, sdo pressionados a responder quase

instantaneamente a eventos e declaragdes adversarias, o que resulta em estratégias

3 Paul Virilio (1932-2018), sociologo francés que, na obra intitulada Velocidade e politica (1977),
explica o conceito de dromocracia para descrever um governo baseado na velocidade. O conceito
deriva da dromologia, que estuda o impacto da velocidade na sociedade
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que priorizam impacto e conteudos virais sobre solugdes concretas para questdes
complexas. Esse fluxo incessante pode saturar a audiéncia e diluir mensagens
estratégicas importantes. O autor também diagnostica essa relagdo e aponta: "Os
debates politicos amplos, as criticas sérias e a pluralidade de ideias precisam
prevalecer nas eleicdes. Perverter fatos, sem tempo politico para os contraditar, é
desinformacéao proposital que amesquinha nossa democracia" (TOMELIN, 2024, s/
p).

Além disso, a velocidade da circulagdo de mensagens intensifica a
polarizagéo politica. Tomelin traz uma reflexdo sobre o impacto das fake news nas
eleicdes: "E inegavel que as fake news podem afetar diretamente os resultados de
uma eleicdo. Isto porque elas atentam contra a liberdade de expresséo, que é o
preceito basico para a boa informag¢ao no Estado democratico de Direito" (2024, s/p).

Noticias falsas, discursos de 6dio e conteudos polarizadores sao amplificados
pelos algoritmos das plataformas, que priorizam o engajamento acima de tudo. A
l6gica dromocratica também se manifesta com forga nas campanhas eleitorais, onde
as equipes politicas monitoram dados de engajamento em tempo real e ajustam
estratégias de maneira quase imediata para maximizar resultados. Essa dindmica
demonstra como a velocidade se tornou ndao apenas um recurso, mas uma
ferramenta de controle e manipulagdo tanto das mensagens quanto do
comportamento do publico.

As redes sociais sdo um ambiente propicio para que a "mentira sobre fatos"
seja espalhada de forma rapida e amplificada. Durante as campanhas eleitorais,
acusagdes ficcionais podem ser utilizadas para enfraquecer alguns candidatos e
fabricar o sucesso artificial de outros. A ampliagdo do acesso tecnoldgico se torna
uma ameagca para o processo eleitoral (TOMELIN, 2024, s/p).

Nesse contexto, a dromocracia redefine a comunicagao politica nas midias
sociais, transformando ndo apenas a forma como as mensagens sdo criadas e
disseminadas, mas também como o publico interage com elas. Esse cenario exige
uma analise critica sobre os impactos dessa logica acelerada na qualidade do

debate publico e na integridade da democracia.

1.4 Polarizagao politica e o algoritmo
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"O alcance de vantagem competitiva € a busca incessante de qualquer
organizagao. Nos tempos atuais, se diz que essa vantagem competitiva é provisoria.
O nivel de concorréncia e dinamismo do mercado torna esse posicionamento
definitivo quase que impossivel" (NUNES, MORAES, SOUZA, 2020, p.41). Essa
maxima, aplicada ao contexto da comunicagdo no ambito organizacional, reflete uma
realidade do panorama politico nacional. Assim como nas organizagdes, pode-se
dizer que é quase impossivel para uma persona politica manter-se em vantagem
competitiva de forma permanente, especialmente devido a velocidade das narrativas
criadas nos nichos mais polarizados.

N&o é segredo que ha uma extrema dificuldade para qualquer personalidade
politica se manter em evidéncia o tempo todo. Diante disso, as equipes de
comunicagdo buscam estratégias alternativas para se comunicar, muitas vezes
direcionando suas mensagens ao publico certo. Dai surge a importancia da
polarizagcao para que politicos, especialmente aqueles com discursos extremistas,
mantenham seu eleitorado engajado. Esse eleitorado, por sua vez, muitas vezes se
comporta como "soldados digitais", informados ndo apenas sobre as a¢des de seus
representantes, mas também sobre como esses se opdem aos grupos contrarios.

Para alcancgar o objetivo maior, que é fidelizar o eleitor e transforma-lo nao
apenas em um defensor da persona politica, mas também em um formador de
opinido e conquistador de eleitores indecisos, as equipes de comunicagao recorrem
a campanhas de trafego minimamente planejadas. Essas campanhas sao projetadas
para entregar conteudos que dialoguem de forma eficaz com as parcelas da
sociedade que desejam atingir.

O fenbmeno da radicalizacdo esta relacionado ndo apenas a comunicagao
segmentada, que permite a disseminagao de discursos mais radicais, mas também a
economia da atengdo nas midias digitais. Como questiona Ituassu (2024, p.28), "o
que gera mais visibilidade nas redes: uma postagem moderada ou uma publicagao
extremada?" A disputa intensa pela atengcdo nas midias digitais desfavorece a
moderagao. O proprio discurso politico, avido por ganhar likes, modificou-se. O que
antes nem aparecia passou a fazer parte do cotidiano da politica.

Os tempos atuais estdo marcados pela crescente aparicao de figuras que
levam a polarizagdo politica a niveis extremos. Embora esse fendbmeno nao seja

exclusivo do Brasil, podemos usar o pais como base de comparagdo. O segundo
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turno das eleicdes presidenciais de 2022 foi marcado por recordes tanto para o lado
vencedor quanto para o perdedor. Lula foi eleito para o terceiro mandato com 60,3
milhdées de votos, alcangando a maior votagao da historia, enquanto Bolsonaro, com

58,2 milhdes de votos, registrou a maior votagao ja obtida por um segundo colocado.

Essa polarizagdo extrema estd umbilicalmente ligada ao retorno de politicos
populistas ao cenario politico mundial, um conceito que entende o antagonismo
politico como o confronto entre o bem (o0 povo) e o mal (as elites), colocando o
centro do debate no ambito moral, em detrimento de plataformas e propostas
politicas (NUNES, TRAUMANN, 2023, p.15).

1.5 A Relagao entre calcificagao politica, popularidade e as redes sociais

Nunes e Traumann (2023) baseiam-se no livro The Bitter End de Sides,
Tausanovitch e Vavreck para argumentar que o conceito de "polarizagao" deve ser
substituido pelo de "calcificacdo". Além de justificar que "as opinides politicas
passaram por um processo de engessamento e se transformaram em parte da
identidade de cada eleitor" (NUNES, TRAUMANN, 2023, p.15), os autores aplicam
esse conceito ao cenario politico brasileiro. Embora o termo tenha surgido em um
livro que analisa as eleicbes americanas de 2020, ele pode ser perfeitamente

aplicado ao contexto nacional.

O habito de cultuar idolos é algo intrinsecamente ligado ao povo brasileiro.
Embora esse fendmeno nao seja exclusivo do Brasil, ele € mais intenso no pais. O
brasileiro € conhecido por sua extrema fidelidade aos seus idolos, e isso se reflete
também na politica. A palavra-chave para entender a calcificacdo politica no Brasil
é lealdade.

Varios cientistas politicos defenderam, nas eleigdes de 2016, a teoria de que
Lula era o unico nome da esquerda com a forca necessaria para enfrentar
Bolsonaro. Em 2016, o préprio Lula chegou a declarar, segundo matéria divulgada
pelo UOL: "A partir de agora, se me prenderem, eu viro heroi. Se me matarem, viro

martir. E se me deixarem solto, viro presidente de novo."

4 Ver matéria apurada pelo jornal O Estado de S. Paulo e publicada também pelo UOL no link: https://
noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/agencia-estado/2016/03/09/se-me-deixarem-solto-viro-presidente-
diz-lula.htm . Acesso em 24 mar 2025.
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A polarizagao brasileira é resultado de um processo de anos, mas dificiimente
teria alcangado os niveis atuais se cada lado da corda nio estivesse sendo puxado
pelos dois lideres mais populares do século. Como destacam Nunes e Traumann
(2023, p.63), "é dificil ficar impassivel diante de Luiz Inacio Lula da Silva e de Jair
Messias Bolsonaro."

Na pratica, um populista concorreu com outro populista, e quem se dividiu foi
o Brasils. Apenas um candidato com tamanha forga politica poderia se opor ao entao
presidente. Nesse cenario, ser Lula ou Bolsonaro deixou de ser uma questdo de
opinido politica para se tornar um estilo de vida, um rétulo que colocava o individuo
contra metade do pais.

Em Neoliberalismo Autoritario (2023), Alisson Diego Moraes busca relacionar
o autoritarismo presente no governo Bolsonaro com a racionalidade neoliberal. Ao
tratar do populismo na era digital, o autor utiliza a tese de Levitsky e Ziblatt (2018)
para trazer uma reflexdo pertinente as questbes abordadas nesta pesquisa. Para
esses autores, um dos comportamentos que identificam lideres autoritarios é a
subversdo ao sistema politico em que estio inseridos: "1: Rejeitar, com palavras ou
acdes, as regras do jogo democratico" (LEVITSKY; ZIBLATT, 2018). Nesse cenario,
Moraes introduz o conceito do "outsider populista", uma figura que se coloca como
alguém de fora do sistema para representar a maioria insatisfeita com a elite politica
€ se opor ao grupo que lidera o cenario atual. Esse outsider dissemina suas ideias
no terreno mais fértil e irrestrito da comunicagao atual: as redes sociais.

No Brasil, ndo é dificil encontrar exemplos praticos dessa narrativa. Bolsonaro
utilizou-a em sua campanha de 2018, posicionando-se como um opositor ao
sistema, com um discurso que gerava identificacdo com a classe média crista e com
empresarios insatisfeitos com a situagcdo econdmica do pais e com as politicas
fiscais do governo.

Apds uma eleigéo vista por muitos como improvavel, Bolsonaro protagonizou
um governo marcado por polémicas. A gestdo da pandemia de COVID-19,
caracterizada por um discurso negacionista, a divulgacao de fake news e a defesa

de remédios comprovadamente ineficazes, trouxe impopularidade, especialmente

5 Nesta pesquisa, o conceito de populismo esta relacionado a definigdo politica presente nos
dicionarios contemporaneos: "Pratica politica que se baseia em angariar a simpatia das classes
menos favorecidas e de menor poder aquisitivo pregando a defesa de seus interesses, geralmente
através de agdes paternalistas e assistencialistas" (MICHAELIS, online).
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diante do momento delicado que o mundo enfrentava. Além disso, os ataques a
jornalistas e a democracia causaram inseguranga em parte da populagéo.

Apesar da derrota nas urnas, seus eleitores defenderam arduamente a
manipulacdo dos resultados e chegaram a arquitetar um projeto de golpe militar,
como visto na invasdo dos Trés Poderes em 08/01/2023. Entre manifestacdes e
acampamentos nas entradas de quartéis por todo o territorio, seus apoiadores
usaram amplamente as redes sociais para propagar informacodes falsas com o intuito
de fortalecer o movimento contra o resultado democratico (SCHREIBER; SANCHES,
2025).

Esses cidadaos deixaram de ser meros eleitores de Bolsonaro, que escolhem
seus representantes com base em propostas, e passaram a integrar um nucleo de
defensores dos ideais propagados pelo ex-presidente, colocando suas crengas
politicas acima de prioridades pessoais. Esses individuos sdo a representacao
pratica do conceito de calcificacédo politica, uma vez que nao estdo mais guiados por
crengas politicas baseadas em propostas ou conquistas, mas sim por um estilo de

vida e um ideal a ser vivido.
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2. DISCURSO (POLITICO) EM AMBIENTES DIGITAIS

Antes da era digital, a veiculagédo do discurso politico era predominantemente
realizada através dos meios de comunicagcdo de massa tradicionais, como televisao,
radio e jornais. A literatura registra que esses veiculos operavam em um modelo de
comunicagao unidirecional, no qual a informagéo fluia dos politicos e dos veiculos
para o publico, que a recebia passivamente. No Brasil, conforme ja previa a Lei n°
9.504/1997, a propaganda politica paga em radio e televisdo era proibida, exceto
pelo Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), que se consolidou como uma
ferramenta competitiva nas campanhas, justamente por ter seus formatos regulados

e suas regras pré-estabelecidas (Massuchin: Ceri, 2024 2024).

Por mais que exista uma movimentacdo em massa da classe politica para
adaptar sua presenga e seu discurso aos moldes do digital, a prépria populagao
segue se adaptando aos novos formatos de consumir conteudos politicos. Em um
estudo sobre o0 HGPE e a opinido publica na eleicao de 2018, Borba e Dutt-Ross
observam que, mesmo com o crescimento do digital, a midia tradicional ainda
funciona como um filtro, selecionando e checando informacdes, o que é importante
para o publico. Na concepcédo de Borba e Dutt-Ross (2022), é nesse cenario que
alguns estudos chamam a atencéo para persistente valorizagdo do HGPE, o Horario
Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) como fonte de informacédo e até de
aprendizado para os eleitores. Estudiosos desse tema acreditam que “os eleitores
desconfiam das informacdes que circulam na internet e, por isso, recorrem aos
meios de comunicagao tradicionais onde ha regulamentacao e controle de qualidade

da informacgao. (Vasconcelos et al, 2024, p.20).

2.1 As transformacgoes do discurso no ambiente digital

As transformacgbes tecnologicas vém alterando, de forma significativa,
diversas esferas da vida em sociedade, e a comunicagdo nao ficou fora desse
processo. Num artigo de 2020 sobre as lives presidenciais e o discurso politico
digital, Renata de Oliveira Carreon e Roberto Leiser Baronas observam que a
entrada dos politicos no ambiente digital ndo foi apenas uma migragcdo de
plataformas, mas a incorporagdo de uma nova ldégica de atuagdo. Ao

compreenderem a poténcia das redes sociais como canal direto de comunicacao
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com o eleitorado, muitos passaram a investir fortemente na construgcdo de conteudo
direcionado para esses espagos.

Assim €& que o discurso politico, nesse novo contexto, ganha contornos mais
performaticos e estratégicos, ancorado a légica do engajamento, na brevidade e na
estética visual, como assinalam os autores. Ainda que os algoritmos, a linguagem
audiovisual e a "cultura da viralizagdo" tenham sido abordados anteriormente, é
importante atentar para a forma como esses elementos operam diretamente sobre o
discurso. Como assinalam Carreon e Baronas, os politicos ndo apenas comunicam,
mas precisam captar atengdo, gerar conexao e impulsionar reagdes a partir da
persona que escolheram ser:

Nao é necessario aglomerar-se para 0 que quer que seja e, além
disso, nao é necessario nem mesmo ser vocé: as redes permitem a
escolha de pseudbénimos e avatares, fazendo com que o usuario
possa escolher quem ele quer ser. Por outro lado, as especificidades
das redes fazem com que os individuos, de suas casas, possam estar
conectados, promovendo, literalmente, uma rede social e construindo
coletividades facilitadas pelos aparatos técnicos, sejam elas por meio

de grupos no Facebook ou pela adesdo a uma hashtag (Carreon;
Baronas, 2020, p. 543).

Ou seja, a mobilizagdo politica, que antes dependia prioritariamente da
presenca fisica em reunides, comicios ou porta a porta, da lugar a estratégias de
visibilidade e engajamento que acontecem prioritariamente nas telas. Para os
autores, a performance no digital, em muitos casos, torna-se tao relevante quanto a
atuagao nos bastidores politicos ou nos territérios fisicos. E, nesse cenario, a disputa
por votos também é uma disputa por narrativas e presenca constante no feed, na
qual o siléncio pode custar caro e o sumico implica perda de relevancia. Carreon e
Baronas lembram que, nas redes (e a partir das telas), os eleitores tém acesso ao
sujeito politico de maneira individualizada, um processo que, curiosamente, iniciou-
se ha tempos atras, com os veiculos radiofénicos:

Se, na fala de palanque, a massa se aglomerava e constituia uma
unidade, a partir do radio o processo passa a ser individualizado,
fazendo com que as pessoas deixem de se reunir junto ao politico e
passem a ter acesso a ele de maneira individual em seu domicilio.
Nesse sentido, por um lado, as redes levam a poténcia maxima o
movimento que comegou com o radio, em que as pessoas tém

acesso ao corpo politico de maneira individualizada no celular ou
computador, simbolicamente acessivel a um clique (idem).

No livro 1984, romance distopico de George Orwell, a linguagem é uma das
principais ferramentas de controle social. A novafala, termo criado pelo autor para

designar um idioma artificialmente reduzido, era planejada pelo regime totalitario do
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Partido com o objetivo de restringir o pensamento critico. Ao eliminar palavras,
suprimir significados e fundir termos em construgbes simplificadas e ambiguas,
a novafala reduzia drasticamente as possibilidades de expressao, tornando
impossivel até mesmo conceber ideias de oposigao ou resisténcia. Menos palavras
significavam menos pensamento, e menos pensamento resultava em mais controle
(Orwell, 2019).

Em oposicéo direta a essa logica de repressao vocabular, o discurso politico
na era das redes sociais opera por meio da hiperproducéo e da difusdo desenfreada
de enunciados. Na obra Transformagbes politicas na era digital (2024), Wilson
Gomes observa que, ha hoje, em todo o mundo, uma geragéo politica de tiktokers e
youtubers, de modo que o sujeito que almeja um cargo na gestdao governamental
precisa, necessariamente, adaptar-se para essa disputa politica. As campanhas
eleitorais, ele assegura, possuem suas particularidades na era digital. E que, na
contraméao da contencao imposta pela novafala, a linguagem politica contemporanea
se fragmenta e se expande em multiplas diregdes, permitindo que discursos sejam
apropriados, descontextualizados e ressignificados por diferentes publicos (Gomes,
2024).

Nao distante da ficcao, nas plataformas digitais a comunicagao politica torna-
se incontrolavel: memes, frases de efeito, videos curtos e comentarios virais
multiplicam opinides, criando uma realidade discursiva incontrolavel e imensuravel.
Para pesquisadores como Jonas C. L. Valente, os novos sistemas tecnolégicos
“assumiram a lideranga do novo paradigma da informac¢éo” (2022, p.197). Se Orwell
temia a morte do pensamento critico pelo empobrecimento da linguagem, hoje tem-
se o desafio oposto: o excesso de vozes e a banalizagdo do discurso, que muitas
vezes esvaziam o debate publico e dificultam a construgdo de sentidos
compartilhados.

E nesse cenario que surge o conceito de persona politica digital. Se, no
passado, os politicos moldavam sua imagem com base em encontros presenciais,
entrevistas ocasionais e debates televisionados,0 que naturalmente restringia a
exposicado e o numero de interagcdes diretas com o eleitorado, atualmente
essa persona precisa ser alimentada de forma continua e estrategicamente pensada

para os ambientes digitais (Carreon; Baronas, 2020; Menezes, 2022).
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Além de mais expostos, os politicos hoje sdo muito mais observados e
cobrados, ja que sua presenga nas redes sociais € publica, permanente e
constantemente monitorada. Para se manterem competitivos, precisam
construir personas capazes de agradar e dialogar com uma audiéncia ampla e
segmentada ao mesmo tempo, equilibrando autenticidade, carisma, autoridade e,
muitas vezes, ideologia. O pesquisador Diogo Rais percebe, hoje, um novo
paradigma comunicacional em que os candidatos recorrem as redes sociais para
alcangar seus eleitores, ja que, nesse universo, podem estabelecer, com os
cidadaos, um dialogo personalizado e sem intermediarios. (Rais apud Neto; Freitas,
2024).

2.2 A construgao das personas politicas nas redes sociais

No campo da comunicagdo, o conceito de persona pode ser compreendido

como uma performance identitaria mediada por plataformas e voltada para a

interacdo com publicos especificos. Trata-se da representacdo social do eu,

cuidadosamente construida com o objetivo de gerar adesdo, pertencimento e

reconhecimento. Como afirma Goffman (1985), toda interagdo social € também uma

encenacao, na qual os sujeitos atuam conforme o contexto e o publico. Nas redes,

essa encenagao ganha novas camadas, sendo moldada por algoritmos, métricas e
l6gicas de engajamento.

A informacédo a respeito do individuo serve para definir a situacgéo,

tornando os outros capazes de conhecer antecipadamente o que ele

esperara deles e o que dele podem esperar. Assim informados,
saberdo qual a melhor maneira de agir para dele obter uma resposta

desejada. (Goffman, 1985, p.11)

No contexto comunicacional e midiatico, a persona refere-se a imagem que
um individuo projeta e constréi de si mesmo para um publico especifico,
especialmente em ambientes digitais. E uma construcdo continua, influenciada pelas
interagdes e feedback dos outros. Ela se distancia da imagem tradicional do politico,
assumindo uma face mais adaptavel e proxima ao eleitorado. Essa persona é
moldada para gerar identificacdo e lagcos emocionais com o publico, utilizando a
comunicagdo como uma forma de conduta que carrega intengdes.

Em Teorias das Midias Digitais, Luis Mauro Sa Martino traz uma importante

reflexdo sobre como funciona a notoriedade nas midias digitais. Para ele, "a l6gica
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da popularidade na internet é autorreferente: algo se torna popular porque € popular,
e quanto mais visto/ouvido/espalhado, mais sera conhecido e, portanto, visto/ouvido/
espalhado por outras pessoas." (2014, p. 128).

Esse raciocinio norteia a constru¢gao das personas digitais, uma vez que os
politicos entenderam que precisam ser muitas versdes de si mesmos. Enquanto a
imagem publica de um politico € construida por meio de sua presenca fisica, de
aparicbes na midia e de registros historicos, que se integram nas mentes dos
cidadaos, a persona digital € uma manifestacdo estratégica da imagem publica,
especificamente adaptada para o ambiente das midias digitais.

Na pratica, a imagem publica pode ser mais abrangente, enquanto
a persona digital é direcionada para nichos, engajamento e viralizagao, utilizando a
linguagem e os formatos préprios das redes. Ela permite uma comunicagdo mais
individualizada e menos institucional, focando no lider em detrimento do partido. No
contexto do HGPE, por exemplo, em 2022, Bolsonaro adaptou sua comunicagao
para um perfil mais institucional, contrastando com sua persona radical e informal
nas redes sociais, indicando a existéncia de "dois Bolsonaros": um para as redes e

outro para a televisdo. Nas palavras de Massuchin e Cervi:

O HGPE, neste sentido, gerou uma aproximagdo entre as
candidaturas e mostrou que, para ocupar tal espago, ninguém pode
fugir das regras e do modo como ele opera. Dada a existéncia e o
formato altamente regulado do HGPE no Brasil, € possivel dizer que
existiram 'dois Bolsonaros' na campanha de 2022. Um para as redes
sociais, outro produzido para o horario do radio e da televisdo."
(Massuchin; Cervi, 2022, p. 61.)

Esse raciocinio sobre as diferentes estratégias para diferentes midias é
esclarecedor. Nos tempos atuais, os politicos divulgam discursos utilizando
mensagens hiper personalizadas via microtargeting, que incitam escolhas de acordo
com predile¢des politicas dos individuos. Isso resulta na fragmentagdo do mercado
de ideias, com a criagao de "milhares de debates privados" e "bolhas sociais", onde
as pessoas acessam conteudos com os quais ja concordam, evitando informagdes
que nao confirmam sua visdo de mundo (idem).

ltuassu et al. (2024, p. 18) demonstram que a segmentagao permite que as
campanhas construam "minipublicos" a partir de discursos direcionados a audiéncias
especificas, gerando uma atomizagdo politica adicional da sociedade. Nesse

sentido, 0 uso de memes e trends é uma tatica eficaz, pois esses géneros textuais
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fazem parte da cultura digital, facilitam a comunicagcdo de mensagens utilizando
humor, sarcasmo e ironia e ainda promovem identificagdo imediata e ampla
disseminagao.

Nas redes sociais, o discurso politico pode se manifestar como "lacragcao"
(busca de aplauso imediato, reforgco de crengas, deboche, memes, provocacdes
agressivas) ou "formagao" (esforgo de construgdo de argumentos e visdes de
mundo). A performance dos candidatos é vista como uma "teatralizacao", na qual o
"ator" politico adapta sua representagao as condi¢des de informacédo do publico,
usando sua aparéncia, expressdes faciais, oralidade e gestualidade para se
comunicar. Com isso,

"Lacragao” e “formagao” devem ser vistas, aqui, como polos ideal-
tipicos, que ajudam a balizar os usos efetivos das midias sociais — e,
em especifico, do Instagram — por agentes politicos. A literatura
aponta como mensagens curtas, com efeitos faceis, que operam no
sentido do reforco de crencas ja estabelecidas, usando com
frequéncia o deboche. Assim, proliferam memes, chamadas
sensacionalistas e provocagdes agressivas, do tipo 'Fulano (o
adversario) foi humilhado, massacrado, detonado' etc. Sdo conteudos
que exigem pouco de uma audiéncia ja predisposta favoravelmente,
que geram engajamento imediato e que transmitem a ideia de que
ndo ha mais nada a debater sobre aquele assunto (a lacragdo). E

dificil encontrar um perfil de politico que ndo use, em alguma medida,
esta linguagem." (Fontenelle; Miguel, 2023, p.2)

Sob essa perspectiva, parece claro que a construcdo das personas politicas
nas redes sociais revela, em grande medida, um jogo complexo de identidades
fragmentadas. A performance digital, aqui, emerge como elemento tao crucial quanto
as politicas publicas na formagdo da imagem e do engajamento politico
contemporaneo.

Em sintese, a persona politica digital resulta de um arranjo continuo entre
estratégia discursiva e materialidade de plataforma: escolhas de linguagem,
formatos curtos, ritmo de publicacdo, uso de memes e tendéncias, coparticipagoes,
estética visual e sinais de pertencimento que ativam nichos e algoritmos. Essa
performance cotidiana ndo apenas “mostra” o politico, mas também organiza
sentidos como: quem cuida, quem resolve, com quem se alinha. Por isso, torna-se
eixo de sustentacao de capital simbdlico no ambiente em rede.

E exatamente sob esse prisma que este trabalho observa Rodrigo Manga e
Jodo Campos. Como veremos nas segdes seguintes, ambos mobilizam, com
intensidades e estilos distintos, os mesmos recursos estruturantes aqui discutidos:

serializacao de narrativas, prova visual de presenga/entrega, apelo a proximidade, e
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integracdo de repertérios culturais e institucionais. A analise posterior evidenciara
como essas caracteristicas se reconfiguram em cada caso, permitindo comparar
convergéncias e diferencas de persona, primeiro na descricado de suas adaptacdes
discursivas ainda no capitulo 2 e, adiante, na investigagcdo sistematica, via

enquadramento e semidtica, no capitulo 3.

2.3 A viralizagao como moeda da troca no digital

Os algoritmos das redes sociais sdo projetados para priorizar e impulsionar
conteudos que geram alto engajamento, como curtidas, comentarios e
compartilhamentos, resultando em maior visibilidade para essas publicagdes. Esse
mecanismo difere dos critérios jornalisticos tradicionais de seleg¢ao e hierarquizagao
da informacéao. Trindade (2014, p. 12) observa que os algoritmos exercem dominio
nao apenas hegemdnico, mas também semantico:

Os algoritmos, nas suas finalidades sociais de interagdo, tomam uma
dimensdo de dominancia hegemobnica e semantica, pois quem
estrutura o algoritmo estruturara os tipos, graus e condigbes de
interacdo com seus significados atrelados, como seus filtros, as
possibilidades de acdes dos usuarios, atingindo um espectro amplo
da vida social midiatizada pelos dispositivos digitais, incluindo-se ai
os consumos midiaticos digitais e os consumos de mercadorias

midiatizados pelas marcas em ambientes digitais.(Trindade, 2014,
p.12)

Na esteira desse raciocinio, o sucesso de um conteudo viral € medido pela
sua capacidade de atingir um grande numero de visualizagbes em pouco tempo,
gracas ao compartilhamento em redes sociais. Tal pratica fez com que métricas
como o numero de likes, comentarios e compartilhamentos se tornassem
indicadores valiosos de sucesso e visibilidade politica, por vezes até mais relevantes
do que as propostas concretas de um candidato. Com isso, a busca por
engajamento instantdneo pode levar a uma deterioracdo do debate publico, que se
torna fragmentado e superficial.

No dicionario Michaelis, democracia define-se como um substantivo feminino
capaz de denotar: (1) Forma de governo em que a soberania é exercida pelo povo;
(2) Sistema de governo em que cada cidaddo tem sua participacao; (3) Sistema
politico dedicado aos interesses do povo; (4) Forma de governo que tem o
compromisso de promover a igualdade entre os cidaddos. Contudo, ainda que seja

um regime que atravessa milénios, apesar das diversas adaptagbes e
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transformacgdes, o que se entende como democracia estda em um momento que
talvez seja marcante para a propria histéria do conceito no futuro.

Isso porque, como observa Caroline Djovana Freire, recorrendo a abordagem
de Frederik Borgesius sobre a microsegmentacao politica online, € certo que, hoje,
os eleitores participantes desse regime democratico se tornam, no universo online,
uma parte efetiva do processo deliberativo por meio das discussdes travadas sobre
temas da esfera governamental. Por isso € que o desinteresse desse publico nessa
area representa um risco para as democracias:

Os eleitores também podem se tornar parte do processo deliberativo
participando de debates. No entanto, se os cidaddaos perdem o
interesse nessas questdes gerais e se concentram apenas naquelas

mais relevantes para eles, esses debates publicos se tornam menos
democraticos e o0s processos deliberativos sdo interrompidos.

(Borgesius apud Freire, 2020, p.11)

Nesse sentido, a perpetuacdo dessas bolhas de conteudo atua na
manutengcdo de redes de consumo, resultando em uma democracia com menos
debate e, assim, menos participativa. Além disso, a légica da viralizacdo favorece
discursos simplificados em detrimento de discussdes aprofundadas sobre politicas
publicas. O conteudo € projetado para reforgar as crengas e visées de mundo
preexistentes, o que pode intensificar preconceitos e reforgar a polarizagao.

Em vez de focar em propostas complexas, a politica digital prioriza figuras
midiaticas que, muitas vezes, sao esvaziadas de conteudo propositivo. Segundo
Lage e Reale (2023), os algoritmos das redes sociais sdo programados para
priorizar a ordem de exibicdo e o destaque das publicagdes. Essa dinamica,
intrinseca as plataformas digitais, tende a fortalecer as convicgoes ja existentes nos
usuarios, ampliando tanto os preconceitos quanto a divisdo ideoldgica na sociedade.

Ao limitar o acesso apenas a informagdes que confirmem suas opinides, os
individuos perdem oportunidades de reflexdo critica, alimentando assim a
polarizacédo e posig¢des radicais. Esse cenario se reflete também na esfera politica
digital. Como destacam Lage e Reale (2023, p. 30), desde a autorizagao legal do
impulsionamento de propaganda eleitoral, as campanhas migraram massivamente

para o ambiente online. Alguns dados evidenciam essa tendéncia:

. "No pleito de 2018, foram declarados pelos candidatos um total de gastos
com impulsionamento no valor de R$ 77 milhdes, dos quais R$ 54 milhdes estdo
relacionados a candidatos que concorriam a cargos do Legislativo e R$ 23 milhdes a cargos
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do Executivo. Desse total, 80,8% foram direcionados ao Facebook e a empresas
|ntermed|ar|as de pagamento.” (Lage, Reale, 2023, p.31)

"Nas elei¢cdes de 2022, essa tendenC|a se confirmou, com a ampliagdo dos
investimentos para a ordem de R$ 120,9 milhdes de reais em propaganda eleitoral nas
midias digitais apenas no primeiro turno das eleigbes, enquanto os valores destinados a
produgdo de propaganda para o horario gratuito na televisdo e no radio, que antes
correspondiam a quase metade dos gastos eleitorais, despencaram para menos que um
terco das despesas totais.” (Lage, Reale, 2023, p.31)

"Em 2018, os gastos com |mpuIS|onamento ocupavam o décimo lugar numa
escala de importancia, subindo para a sexta posicado no pleito de 2022.” (Lage, Reale, 2023,
p.31)

Todos esses aspectos demonstram que as redes sociais, embora de fato
ampliem o acesso a informacgao e a participacao politica, funcionam a partir de um
modelo muito baseado em viralizagdo, algoritmos e busca por engajamento,
provocando, ndo poucas vezes, debates distorcidos. Isso estimula, no ambito do
discurso politico, ndo apenas chamadas sensacionalistas, mas também fake news e
radicalizac&do dentro de bolhas ideoldgicas. Sem duvida, um cenario que enfraquece

o dialogo democratico e a qualidade da discusséao publica.

2.4 As diferentes maneiras de adaptar os discursos as midias digitais

O discurso politico nas midias digitais € um organismo em mutagao continua.
A cada ciclo, novas ferramentas, formatos e métricas reconfiguram o que conta
como “visivel” e “relevante”. A légica algoritmica favorece conteudos curtos, seriados
e de facil consumo. A cultura do engajamento premia clareza, emogéo e repeticao
estratégica; e as funcionalidades das plataformas moldam tanto a forma quanto o
conteudo da mensagem. Nesse ambiente, ndo basta “estar” nas redes: & preciso
dominar sua gramatica, tempo, estética, ritmo e ganchos, além de converté-la em
rotina de presenca publica.

Politicos que entendem essa gramatica tendem a destacar-se por trés
movimentos recorrentes: (1) recontextualizar temas amplos em agdes locais e
comprovaveis; (2) serializar narrativas; e (3) hibridizar registro institucional com
recursos de linguagem nativos da plataforma. A experimentagdo guiada por métricas
como taxa de retencédo, compartiihamentos e comentarios qualificados retroalimenta
escolhas de pauta, tom e estética, produzindo personas coerentes e, a0 mesmo

tempo, adaptaveis.
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2.4.1 Rodrigo Manga e a narrativa da reconstrugao®

Rodrigo Manga - Prefeito de Sorocaba - Foto: Reproducao/Redes Sociais

Rodrigo Maganhato, conhecido politicamente como Rodrigo Manga
(Republicanos - SP/Sorocaba), nasceu em 31 de janeiro de 1980, em Sorocaba,
interior de Sao Paulo. Diferente de muitos nhomes da politica tradicional, Manga nao
vem de um “bergo politico” nem de uma linhagem familiar ligada ao poder. Sua
trajetéria foi marcada por desafios profundos, tanto no campo pessoal quanto
profissional, que mais tarde se tornariam o alicerce simbodlico de sua imagem
publica.

Formado em Marketing, consolidou-se como um empresario jovem e bem-
sucedido no setor automotivo, sendo reconhecido por implementar estratégias de
comunicagao inovadoras. No entanto, sua histéria sofreu uma reviravolta quando se
envolveu com alcool e drogas. A crise pessoal levou a perda de bens, ao colapso
dos negdcios e ao afastamento da propria familia, episédios que ele hoje narra como
um “fundo do pogo”. A virada veio com sua conversao religiosa e o reencontro com a
fé, um ponto central em sua narrativa de reconstrugao.

Essa trajetéria de superacao, fé e recomeco é hoje apresentada por ele como
prova viva de que “ndo importa de onde vocé vem, mas sim onde vocé decide
chegar”. Essa frase, constantemente reiterada em suas redes e discursos, expressa
a base simbdlica de sua persona politica: a do cidaddo comum que venceu as

adversidades com coragem e trabalho, tornando-se um exemplo para outros.

6 Texto elaborado a partir dos contelddos presentes nas paginas: <https://vsl.rodrigomanga.com.br/> e
<https://rodrigomanga.com.br/> Acesso em: 02/08/2025
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Como prefeito de Sorocaba, Rodrigo Manga posiciona-se como um lider
“proximo do povo”, que acredita no poder da transformacgao coletiva e na forga da
espiritualidade como guia da agao publica. Sua gestdo € amplamente divulgada
como modelo de eficiéncia, crescimento e inovagdo, mas o que sustenta sua
projecdo nacional € sobretudo a forma como sua imagem €& gerida no ambiente
digital.

Apresentado como “um dos prefeitos mais admirados do Brasil”, Manga utiliza
sua biografia como recurso narrativo para conectar-se com um publico
majoritariamente conservador, religioso e mobilizado por discursos de superagéo e
pertencimento. Nos ultimos anos, tem assumido uma nova missao: a de formar uma
‘nova geragao de lideres” para “mudar o pais”, ampliando assim sua presencga
politica para além dos limites municipais.

Essa construgdo simbdlica e estratégica de sua persona politica sera
analisada a seguir, com base na atuacdo de Manga nas redes sociais, onde seus
discursos sao cuidadosamente performados para publicos especificos, com foco em

engajamento, viralizagao e fidelizacdo da base.

2.4.2 Joao Campos e a (ndo tao) nova politica’

Jodo Campos - Prefeito de Recife - Foto: Reprodugdo/Redes Sociais

7 Texto elaborado a partir dos contelidos presentes nas paginas: <https://www2.recife.pe.gov.br/perfil/
prefeito-joao-campos/> e <https://www.gazetadopovo.com.br/eleicoes/2024/recife-pe/esquerda-joao-
campos/> Acesso em: 02/08/2025



41

Jodo Henrique de Andrade Lima Campos, conhecido como Jodo Campos
(PSB — PE / Recife), representa um dos principais expoentes da chamada nova
geracgéo de politicos brasileiros. Nascido em uma das familias mais tradicionais da
politica pernambucana, sendo filho do ex-governador Eduardo Campos e bisneto do
trés vezes ex-governador Miguel Arraes. Apesar disso, Jodo busca aliar o peso
simbalico de seu sobrenome a construgdo de uma imagem publica que se distancia
dos vicios da velha politica e se ancora em uma persona digital marcada pela
juventude, pela tecnocracia e pela inovagao na gestao.

Engenheiro civil formado pela Universidade Federal de Pernambuco, Jodo
Campos iniciou sua trajetoria eleitoral em 2018 como o deputado federal mais
votado da histéria de Pernambuco. Em 2020, foi eleito prefeito do Recife com
apenas 27 anos, tornando-se 0 mais jovem a assumir o cargo entre todas as capitais
brasileiras naquele pleito. Em 2024, foi reeleito com a maior votacao ja registrada na
historia da cidade, consolidando seu nome como lideranga nacional em ascensao e
posicionando-se, inclusive, como potencial candidato a presidéncia da Republica no
futuro.

Sua atuacdo no Executivo municipal € marcada por uma narrativa de
modernizagao da maquina publica e aproximacgao da populagéo através de solugdes
digitais. O discurso de Campos valoriza a eficiéncia administrativa, a priorizagao de
politicas publicas nas areas de saude, educagao e infraestrutura social, e o uso de
tecnologia como aliada na gestdo, buscando eliminar barreiras de acesso aos
servigos publicos, assegurando direitos de forma automatica ao cidadao.

No ambiente digital, sua presenga é cuidadosamente gerida: Jodo explora o
carisma e a juventude como diferenciais, ao mesmo tempo em que exibe dominio
técnico e capacidade de gestdo. Seus conteudos nas redes sociais equilibram
descontracao e seriedade, permitindo que ele dialogue tanto com o eleitorado mais
jovem quanto com segmentos mais exigentes da classe média urbana. Sua
comunicagao aposta em videos curtos, reels com trilhas populares, bastidores de
eventos publicos, e registros do dia a dia na prefeitura, tudo com uma estética leve e
acessivel, que reforga a imagem de um gestor moderno, humano e presente.

Sua persona politica, portanto, € construida a partir da convergéncia entre

capital simbdlico familiar, resultados de gestdo e uma comunicagao digital eficaz.
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Jodo Campos opera dentro de uma logica de performance continua nas redes, que
nao se limita ao periodo eleitoral, e que reforga sua imagem como representante de
uma politica renovada, conectada as demandas contemporaneas e capaz de liderar

processos de transformacéo no pais.

2.5 Consideragoes para analise dos objetos

A construcdo das personas politicas digitais, discutida ao longo deste
capitulo, ndo pode ser dissociada de fendbmenos mais amplos abordados
principalmente no Capitulo 1, como a polarizagdo, o funcionamento das bolhas
informacionais e a influéncia dos algoritmos na mediacdo do debate publico. As
narrativas, estéticas e estratégias de presenca digital ndo sdo construidas em um
vacuo; elas se desenvolvem justamente a partir de um ecossistema comunicacional
que premia determinados tipos de discurso e invisibiliza outros. E nesse contexto
que Rodrigo Manga e Jodo Campos se consolidam como objetos de estudo.

A escolha desses dois casos parte de uma logica comparativa: embora
possuam origens politicas distintas e contextos socioecondmicos diferentes, suas
atuacdes nas redes sociais revelam surpreendentes semelhancas em linguagem,
estratégias de engajamento e aproximagdo com o eleitorado, inclusive no campo
ideologico. Ambos demonstram compreender o papel central das redes digitais como
espaco de disputa simbdlica e politica, adotando formatos, recursos e performances
ajustados as expectativas de seus publicos. Ao mesmo tempo, suas trajetorias e
formas de legitimacao politica oferecem contrastes importantes, o que enriquece a
analise.

Essas semelhancas e diferencas sao essenciais para compreender o
fendbmeno contemporaneo da comunicagéo politica digital, pois evidenciam como
atores de diferentes perfis podem operar com repertérios comunicacionais
convergentes. Essa convergéncia, por sua vez, aponta para um modelo consolidado
de persona politica digital, moldado pelas légicas de visibilidade, velocidade e
viralizagao proprias das plataformas.

A analise aprofundada dessas personas sera desenvolvida no Capitulo 3, a
partir de dois referenciais principais: o enquadramento (framing), que permite

observar como determinados sentidos sdo construidos e priorizados; e a semidtica,
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que possibilita interpretar os elementos visuais e simbdlicos empregados nas
postagens.

Para isso, foram definidos critérios objetivos de observagdo e comparagao,
organizados em duas dimensdes complementares:

 Estratégias discursivas: palavras-chave, linguagem, formato de video,
legendas e recado central;

» Estética: cenario, cores, vestimenta, elementos utilizados e estilo geral da
producao.

A escolha desses elementos visa assegurar parametros claros e replicaveis
de analise, permitindo avaliar de maneira comparativa como cada politico constréi e
sustenta sua persona no ambiente digital. Ao mesmo tempo, esses critérios
possibilitam identificar padrées e singularidades, revelando tanto as semelhancgas
estruturais quanto as particularidades expressivas de cada caso.

Ao observarmos a légica que sustenta o discurso politico nas midias digitais,
fica evidente que a performance de candidatos e mandatarios ultrapassa o simples
ato de comunicar propostas. A escolha de palavras, a constru¢do da imagem, a
postura diante de temas sensiveis e até a cadéncia de publicagbes sao calibradas
para dialogar com nichos especificos, gerar engajamento e, muitas vezes, buscar a
viralizagdo como forma de ampliar alcance. Nesse ambiente, a visibilidade n&o é
apenas consequéncia: € um objetivo estratégico.

Essa dinamica, no entanto, ndo se restringe ao periodo eleitoral. A presenca
digital tornou-se parte da manutengéo de capital politico e simbdlico, transformando
redes sociais em arenas permanentes de disputa narrativa. Politicos que
compreendem essa logica operam seus perfis como verdadeiras plataformas de
influéncia, nutrindo a audiéncia de forma continua para preservar relevancia e
autoridade.

Com esse panorama delineado, passamos agora a analise de casos
concretos. Serao examinadas as personas politicas construidas por Rodrigo Manga
e Jodo Campos, observando como cada um mobiliza estratégias discursivas e
visuais para dialogar com seu publico-alvo e reforgar sua posicédo no cenario politico,

dentro e fora dos ciclos eleitorais.
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3. PERCURSO METODOLOGICO E ANALISE DO OBJETO

Neste capitulo, serdo analisados os enquadramentos e o0s discursos
construidos por dois personagens politicos em suas redes sociais, mais
especificamente, no Instagram: os prefeitos Rodrigo Manga, de Sorocaba (SP), e
Jodo Campos, de Recife (PE). Essa analise sera feita a partir de dois movimentos
distintos: num primeiro momento, serdao verificados os elementos destacados no
Instagram para compor um determinado enquadramento; num segundo momento (e
a partir desse enquadre), serdo examinados os sentidos e significados presentes
nos discursos trabalhados por ambos os politicos nessa plataforma digital. Para isso,
sera considerada a perspectiva de enquadramento proposta por Erving Goffman
(1974) e Robert Entman (1993), mas também as teorias semidticas inspiradas em
Peirce (1905), trabalhadas na obra de Santaella (1995). A partir da observacéo de
suas postagens no Instagram, a pesquisa busca compreender como os discursos
politicos de ambos foram construidos e compartilhados com os publicos online.
Também ha, aqui, o intuito de compreender como esse discurso politico se adapta
ao ambiente digital e dialoga com publicos ideologicamente segmentados.

As perspectivas trabalhadas pelos teodricos do enquadramento permitem
identificar os elementos elencados por cada politico em alguns dos posts publicados.
A semidtica, por sua vez, permitira o exame dos signos presentes nas imagens (e
nas falas) postadas, o que abre caminho para melhor compreensao de como a
linguagem, nas midias sociais, refor¢a questdes afetivas e ideoldgicas, contribuindo
para a consolidacdo cada vez maior de bolhas informacionais e discursos

polarizados.

Com isso, a ideia é oferecer uma proposta de leitura critica das estratégias de
engajamento politico no ambiente digital contemporaneo, discutindo o papel das
redes sociais na reconfiguracdo do debate publico e da democracia. E assim que,
partindo desses dois métodos que se complementam, sera possivel compreender
nao apenas como os candidatos constroem suas préprias narrativas no Instagram,
mas também como atribuem certos sentidos aos temas centrais dos conteudos que
produzem para a midia digital. A seguir, serdao detalhadas as escolhas
metodologicas, os critérios de selegao do corpus e os procedimentos adotados na

conducgao da analise.
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3.1 O tempo e os objetos de pesquisa

O periodo de analise desta pesquisa compreende o primeiro semestre de
2025, recorte temporal em que os prefeitos Rodrigo Manga (Republicanos) e Joao
Campos (PSB) se revelaram intensamente presentes nas redes sociais, em especial
no Instagram, com conteudos voltados a construgdo de imagem e posicionamento
politico8. N&o se pretende aqui realizar uma analise exaustiva de todas as
publicagdes realizadas durante esse intervalo, mas, sim, de um conjunto especifico
de pecas que se destacaram com base nos seguintes critérios: visualizagdes,
compartilhamentos e coeficiente de compartilhamento por visualizagdo — indicadores
que evidenciam o alcance e a repercussao de cada material junto ao publico.

No dia 13 de fevereiro de 2025, Adam Mosseri, lider da equipe do Instagram
nos EUA, publicou um video sobre trés importantes métricas que devem ser
consideradas por aqueles que querem crescer na plataforma. Ele cita: 1. Tempo de
Visualizacdo, para reels; 2. O coeficiente de curtidas por total de pessoas
alcancadas; 3. Coeficiente de compartilhamentos por pessoas alcancadas. Mosseri
explica que isso norteia o quao “assistivel’, “curtivel” e “compartilhavel” € um
conteudo na plataforma. Desta forma, optou-se pela utilizacido dessas métricas para
orientar o estudo dos conteudos politicos elencados para esta pesquisa. Esses
dados, portanto, foram considerados também para a escolha das pegas a serem
examinadas. Nesse ponto, é importante ressaltar, ainda, que a escolha do Instagram
como rede social a ser analisada se justifica por um fator determinante, que é o
amplo numero de usuarios da plataforma e o alcance que ela possibilita.

A plataforma Data Reportal, especializada em marketing digital, registra que
0s numeros publicados pela Meta, dona do Instagram, refletem um total de 134,6
milhdes de usuarios no Brasil em 2024. Considerando que a Meta nao permite que
menores de 13 anos tenham conta na plataforma, os numeros representariam o

equivalente a aproximadamente 62% da “populacéo elegivel” do Brasil fazendo uso

8 A intensa presenga nas redes sociais resulta dos trabalhos desenvolvidos pelas respectivas
assessorias de comunicagado dos dois gestores, de modo a marcar os seis primeiros meses de
governo de ambos, que foram vitoriosos nas elei¢des municipais de 2024. Desde a data da posse,
em janeiro deste ano, os chefes municipais ja se preparavam, por exemplo, para o Encontro Nacional
de Novos Prefeitas e Prefeitos, realizado em Brasilia de 11 a 13 de fevereiro de 2025. Para mais
detalhes, ver https://agenciagov.ebc.com.br/noticias/202502/confira-publicacoes-da-agencia-gov-
sobre-o0-encontro-de-novos-prefeitos-e-prefeitas-2025



https://agenciagov.ebc.com.br/noticias/202502/confira-publicacoes-da-agencia-gov-sobre-o-encontro-de-novos-prefeitos-e-prefeitas-2025
https://agenciagov.ebc.com.br/noticias/202502/confira-publicacoes-da-agencia-gov-sobre-o-encontro-de-novos-prefeitos-e-prefeitas-2025
https://agenciagov.ebc.com.br/noticias/202502/confira-publicacoes-da-agencia-gov-sobre-o-encontro-de-novos-prefeitos-e-prefeitas-2025
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da plataforma (considerando-se a populagdo total de 212 milhées de pessoas,
segundo pesquisa do IBGE publicada em 29 de agosto de 2025 no Diario Oficial da
Uniado).

Esses numeros apresentam uma quantidade consideravel da populagao
presente na plataforma, o que torna o Instagram um espago estratégico para a
comunicacgéo politica. Tanto Rodrigo Manga quanto Jodo Campos utilizam essa rede
de maneira recorrente e planejada, com postagens que articulam elementos
audiovisuais, linguagem informal e estratégias de marketing politico capazes de
assegurar uma aproximagado com o eleitorado. Assim, o Instagram se configura
como um espacgo privilegiado para observar como os discursos sdo moldados e

performados em busca de engajamento e capital politico.

3.2. Métodos de Analise

3.2.1 Cognigdes e modos de ver: os enquadramentos

A teoria do enquadramento, amplamente utilizada nos estudos de
comunicagao, tem suas origens na Psicologia, particularmente nos trabalhos do
antropologo e tedrico Gregory Bateson. Em seu artigo “A Theory of Play and
Fantasy” (1954), Bateson introduz o conceito de frame para explicar como o0s
individuos interpretam situagées comunicativas com base em contextos pré-
estabelecidos. Ricardo Mendonga e Paula Simdes regatam a maneira como Bateson

compreende 0s niveis de comunicagao:

Para explicar essa questado, Bateson parte de uma distingao de varios
niveis presentes na comunicagdo verbal humana. Para ele, toda
mensagem apresenta, para além de um nivel denotativo (de
conteudo), um nivel metalinguistico e um nivel metacomunicativo
(Bateson, 2002, p. 87). O nivel metalinguistico diz respeito ao modo
como a prépria mensagem repensa a linguagem, por meio de
elementos implicitos e explicitos. O nivel metacomunicativo, por sua
vez, envolve elementos que definem a propria relacdo estabelecida
entre os falantes. Desse modo, Bateson enfatiza que, mais do que
conteudos, enunciados comportam marcas que balizam a interagao
estabelecida. (Mendonga; Simbes; 2012, p.188)

O enquadramento, segundo ele, € um processo cognitivo que permite
distinguir o que € real, o que é brincadeira, o que € simbdlico, entre outras

dimensbes da experiéncia. Essa nog¢ao foi essencial para compreender como 0s



47

significados s&o construidos socialmente e como os contextos influenciam a
recepgao das mensagens.

Bateson propbe a adocdo da ideia de enquadre para refletir sobre a
comunicagao entre terapeuta e paciente no contexto da psicoterapia. Trata-se de um
conceito psicolégico que oferece instrugdes para que o interlocutor perceba que
mensagens estdo incluidas e/ou excluidas em determinada situagao. Nesse sentido,
na visao de Bateson, todo enquadre é metacomunicativo e toda metacomunicagao
define um enquadre (Bateson, 2002, p. 99). Isso significa que todo enquadramento
permite indicar o tipo e a natureza da interagdo entre os interlocutores em
determinada situagdo. Ao mesmo tempo, toda mensagem que faga referéncia a
natureza da relacdo entre os sujeitos delimita um enquadre que permite
compreender a situagéo ali delineada, assim como as regras implicitas que orientam
as agoes dos sujeitos. (Mendonga; Simdes; p. 189, 2012)

Assim, o enquadramento opera como uma moldura interpretativa que permite
aos individuos atribuir sentido as mensagens recebidas, influenciando diretamente a
forma como elas serdo compreendidas e respondidas. Essa compreensido é
fundamental para os estudos de comunicacgao politica, onde o enquadramento pode
ser utilizado de forma estratégica para direcionar percepg¢des e construir
significados.

Com o tempo, o conceito de enquadramento foi apropriado por diversas
areas, incluindo a comunicagao politica, onde passou a ser central na analise de
discursos e estratégias midiaticas. Autores como Erving Goffman e, posteriormente,
Robert Entman (1993), ampliaram a compreensdo do enquadramento ao mostrar
como a midia e os atores politicos estruturam narrativas, destacando certos
aspectos de uma realidade em detrimento de outros para moldar a percepcéo do
publico.

Erving Goffman, por sua vez, traz uma perspectiva sociolégica ao conceito de
enquadramento. Em sua obra Frame Analysis (1974), ele argumenta que os
individuos utilizam esquemas interpretativos, chamados de frames, para dar sentido
as experiéncias cotidianas. Esses enquadramentos sao estruturas cognitivas que
permitem as pessoas identificar “0 que esta acontecendo” em uma dada situagao.

Goffman define frame como “o conjunto de principios de organizagcdo que governam
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acontecimentos sociais e nosso envolvimento subjetivo neles” (Goffman, 1986, p.
10-11).

Assim, o enquadramento deixou de ser apenas um fendmeno psicoldgico
individual para se tornar também uma ferramenta de poder simbdlico, capaz de
influenciar debates publicos, decisdes politicas e disputas ideolégicas. Retomado
como ferramenta tedrica capaz de captar a dimensao simbdlico-interpretativa das
relagdes sociais, 0 conceito ganhou projecdo em estudos sociolégicos, politicos,
comunicacionais e psicolégicos. Por meio da andlise de enquadramento, ja se
estudaram objetos tdo diversos como campanhas politicas, reality shows, grandes
eventos publicos, movimentos sociais e conversas informais. “Heuristicamente rica”
e maleavel, na concepgado de Mendonga e Simdes (2012), esse tipo de analise se
adapta com frequéncia a diferentes problemas de pesquisa, embasando abordagens
metodoldgicas também distintas. (p. 187).

De forma similar, Robert Entman (1993), um dos principais estudiosos da
teoria do enquadramento, propde uma definicdo operacional e aplicada do conceito
no campo da comunicagao politica. Para ele, enquadrar é selecionar alguns
aspectos da realidade percebida e torna-los mais salientes em um texto
comunicativo, com o objetivo de promover uma defini¢do particular de um problema,
diagndsticos de causas, julgamentos morais € recomendagdes de tratamento. Seu
trabalho é, assim, essencial para compreender como a midia e os atores politicos
moldam a percep¢do dos acontecimentos por meio da selecdo e énfase de
determinados aspectos narrativos. Nessa operacionalizagdo, € possivel obter um

entendimento mais claro sobre os modos como certos contelidos sdo construidos.

3.2.2 Signos, significados e sentidos: a semiética

A semidtica, como ciéncia dos signos, oferece uma importante lente de
analise para compreender os significados transmitidos por conteudos replicados em
midias sociais. Fundamentada por pensadores como Charles Sanders Peirce e
aprimorada no Brasil por pesquisadores como Lucia Santaella, a semidtica busca
investigar os signos, sendo de grande valia para entender a construgdo das

mensagens divulgadas pelos politicos e suas redes.
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E importante atentar para o fato de que a semidtica peirceana é, antes de
tudo, “uma teoria signica do conhecimento, que desenha, num diagrama légico, a
planta de uma nova fundacdo para se repensar as eternas e imemoriais
interrogacdes acerca da realidade e da verdade” (Santaella, 1995, p. 118).

Em materiais digitais, os signos se manifestam de forma complexa,
combinando elementos visuais, sonoros e discursivos que, em conjunto, produzem
interpretacdes especificas. Cores, gestos, expressoes faciais, trilhas sonoras e até a
edicdo de video funcionam como simbolos que carregam valores culturais,
ideoldgicos e afetivos, sendo fundamentais para construir a narrativa e influenciar a
recepcao do publico. Nesse contexto, a analise semidtica permite explorar nao
apenas o que é dito explicitamente, mas também os sentidos implicitos e subjetivos
dos materiais politicos audiovisuais. A linguagem simbdlica presente nas redes
sociais, por exemplo, mobiliza signos de identidade, pertencimento e autoridade que
ultrapassam o conteudo verbal.

Para embasar a analise através do viés semiético que Peirce compreende, &
preciso considerar que, para ele, um signo ou representamen, é aquilo que, sob
certo modo ou aspecto, representa algo para alguém (Peirce; 2000; p. 46). A teoria
semiodtica de Charles Sanders Peirce oferece uma estrutura robusta para
compreender 0s signos em circulagdo nas mensagens politicas. Em sua proposta,
todo signo é formado por trés elementos: o representdmen (o signo em si),
0 objeto (aquilo a que o signo se refere) e o interpretante (o efeito gerado na mente
do receptor). A partir dessa base, Peirce desenvolve trés tricotomias analiticas que
permitem classificar os signos sob diferentes aspectos: sua forma, sua relagdo com
0 objeto e seu efeito no interpretante.

No contexto da comunicagao politica, especialmente nos ambientes digitais,
essas categorias tornam-se valiosas ferramentas de leitura. Por exemplo, ao
analisar o uso de quali-signos (qualidade), é possivel, segundo Peirce (2000),
observar como elementos sensoriais (como cores, sons ou expressdes visuais) sao
mobilizados para gerar sensagoes e transmitir valores simbdlicos (como autoridade,
acolhimento, urgéncia).

Malfacini faz um apontamento interessante sobre a interpretacéo de Santaella
acerca da teoria de Peirce: “pela qualidade tudo pode ser signo, pela existéncia,

tudo & signo, e pela lei, tudo deve ser signo. E por isso que tudo pode ser signo, sem
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deixar de ter suas propriedades” (Santaella apud Malfacini, 2017, p. 896). Ha que se
considerar, aqui, que, no entendimento de Peirce, os sin-signos (singularidade)
permitem que se entenda como acgdes especificas, como visitas a bairros, imagens
de multiddes ou registros espontaneos, operam na condigdo de eventos singulares
que ancoram a narrativa de campanha em uma realidade concreta, uma vez que faz
referéncia a permanéncia do signo no espago e no tempo. Ja os legi-signos (lei),
nessa perspectiva, evidenciam o uso de simbolos previamente codificados
culturalmente, como bandeiras, slogans e gestos politicos. Para estes nédo ha uma
percepcao implicita de significado, uma vez que eles representam alguma coisa a
partir de regras ou convencgodes pré-estabelecidas (Malfacini, 2017).

Ao mesmo tempo, a segunda tricotomia de Peirce (2000), situada entre icone,
indice e simbolo, ajuda a compreender de que maneira a imagem de um politico
pode ser construida a partir de sua semelhanga com arquétipos (icones), de suas
acdes diretas que apontam para causas ou efeitos (indices), ou de representagdes
culturais amplamente compartilhadas (simbolos). Por fim, a terceira tricotomia, que
distingue os signos em rema, dicente e argumento, permite apontar como as
mensagens podem ser recebidas pelo publico mediante seu poder de interpretagao.
O signo rema sugeriria possibilidades ao publico de interpretagdo, com proposi¢oes
sobre o politico e a realidade, buscando persuadir o espectador a formular
raciocinios completos, numa légica persuasiva que coloca a interpretagéo signica no
nivel do argumento.

Dessa forma, as tricotomias peirceanas ampliam o repertério analitico da
comunicagao politica ao permitir observar nédo apenas o conteudo das mensagens,
mas também como e por que elas funcionam como signos capazes de gerar sentido,

mobilizar afetos e produzir adesao.

3.3 Analise dos objetos de pesquisa

3.3.1 Estrutura Geral da Analise

A anadlise a seguir tem por objetivo compreender de que forma as personas
politicas digitais (Penteado, 2011) de Rodrigo Manga e Jodo Campos sao

construidas e sustentadas no Instagram, observando tanto as estratégias
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discursivas quanto os elementos estéticos que compdem suas postagens.
O corpus foi definido a partir das publicacdes mais relevantes do primeiro semestre
de 2025, considerando métricas como visualizagbes, engajamento e
compartilhamentos. Em vez de uma analise macgante de todo o conteudo publicado,
optou-se por recortes representativos capazes de evidenciarem padrdes e
singularidades na comunicacgao de cada politico.

Como mencionado, o exame das pecas se apoia nas teorias do
enquadramento (Goffman, 1974; Entman, 1993), para identificagdo dos conteudos
que, aqui, definem problemas, atribuem causas, propdem solugdes e transmitem
julgamentos morais; e na perspectiva da semiodtica peirceana (Peirce, 1905;
Santaella, 1995), para explorar a dimensdo simbdlica, icbnica e indicial dos
elementos visuais e audiovisuais, bem como sua fung&o argumentativa.

Para assegurar comparabilidade, cada caso foi analisado a partir dos mesmos

critérios, organizados em duas frentes:

* Estratégias discursivas: palavras-chave, linguagem, formato de video,
legendas, mensagem central (recado);

* Elementos estéticos: cenario, cores, vestimenta, elementos visuais e estilo.

O objetivo desse procedimento é identificar, em cada objeto de estudo, a
forma como o enquadramento e a construgcéo simbdlica se articulam na manutengao
de uma persona politica no ambiente digital, permitindo, ao final, uma comparagao

direta entre os dois casos.

3.3.2 Conteudos Analisados e Tabelas Comparativas

Para esta anadlise, foram selecionados os cinco posts de cada politico que
obtiveram melhor desempenho no Instagram durante o primeiro semestre de 2025. A
selecao foi feita por meio da plataforma mLabs, que possibilita monitoramento e
analise de métricas. A partir dela, gerou-se um ranking de postagens, permitindo
visualizar a efetividade dos conteudos publicados pelos dois objetos de estudo no

periodo observado.
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Essa abordagem possibilita compreender, de forma comparativa, quais
formatos, temas e estratégias comunicacionais apresentaram maior capacidade de
engajamento junto ao publico. O critério de “engajamento publico” utilizado pela
plataforma considera uma taxa de interagdo calculada a partir do numero de
seguidores, curtidas e comentarios obtidos pelas postagens, ajustando os dados
proporcionalmente para permitir a comparacao entre perfis com diferentes tamanhos
de audiéncia.

A partir desse levantamento inicial, torna-se possivel identificar padroes de
comunicagdo que se repetem entre os conteudos mais efetivos de cada politico,
assim como as singularidades que diferenciam suas estratégias. As tabelas e
graficos apresentados a seguir servem como base para aprofundar a analise

inspirada nos referenciais tedricos adotados neste trabalho.

» Dados sobre os 5 posts de Jodao Campos que mais geraram engajamento publico:

Melhores:

Concorrente Capa Legenda Curtidas (o arios Engaj Formato Data
publico

& 31/12/2024
<Y Feliz Ano Novo - Vem com tudo, 2025 ) 202K 17K 78 Carrossel L

Ver mais

3 O Galo da Madrugada subiu, minha gen
k \ 4 59,1K 6K 6,0 Reels

te! E foi lindo
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» Dados sobre os 5 posts de Rodrigo Manga que mais geraram engajamento

Jblico:
Melhores:
Concorrente Capa Legenda C C rit gajamento Data
publico
i3 al TA LOUCO TIO! ESTUDANTE NAO PAGA MA 24/01/2025
1S PASSAGEM! 7215 23K 94,76% Reels n31
Rodrigo Manga
2. Q) AUMENTO DE PREGO DOS COMBUSTIVEIS 29/01/2025
749,4K 423K 80,28% Reels fof
[+ ] 11:32
Rodrigo Manga
3. < )
Estou na represa ou no Rio ? Comente 488K 14,3K 76,74% Reels 09/?1]23025
Rodrigo Manga
b O café ndo pode continuar téo caro! Ma
4. ) A . - 31/01/2025
rque quem tomaria um café com vocé 908,6K 464K 7374% Reels 130
Rodrigo Manga SIS
5 @ 30/01/2025
a Ja chegou! 809,5K 243K 7136% Reels OI?I gQU

Rodrigo Manga

» Grafico referente ao crescimento de seguidores dos dois perfis no periodo em

analise:

[«

2 seguidores

® RodrigoManga @ Jodo Campos

4000k
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500k

T T T T T T T T T T T T T
13/01/2025  27/01/2025  10/02/2025  24/02/2025  10/03/2025  24/03/2025  07/04/2025  21/04/2025  05/05/2025  19/05/2025  02/06/2025  16/06/2025 30/06/2025

& Ranking de crescimento

@ rodrigoMa... 468.86% @) Jodo Camp.. 2.99%

Resumo do comparativo entre as personas no periodo analisado:



€) Resumo

Concorrente

) @

£

4

| Rodrigo Manga

Jodo Campos

puablico

n,77%

0,85%

Engajamento

posts

213

535

Quantidade de

Total de curtidas

42,992M

12,704M
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Total de Média de Quantidade de
comentdrios interagédo por posts (semanal)
post
1,912M 210,8K 82
455,1K 24,6K 20,6

* Quadro 1: Comparativo de Estratégias Discursivas dos Objetos de Analise

OBJETOS DE ANALISE

QUADRO 1 - ESTRAGEGIAS DISCURSIVAS

POLIiTICO PALAVRAS- LINGUAGEM FORMATO DE LEGENDAS RECADO
CHAVE (discursiva e gestual) POST (No video e na
publicagdo)
Rodrigo | “Vem morar em Uso constante de Ganchos; | Videos dinamicos; | Legendas dinamicas nos | Agil nas resolugdes e
Manga Sorocaba. Vamos | Gesticulagdo constante; inicios chamativos. | videos. proposigoes;
juntos fazer dessa | Sinais que se relacionam Gestor capacitado, capaz
cidade a melhor | com o publico alvo do video; Titulos chamativos nos de aplicar melhorias em
cidade do Brasil Interagdo com personagens posts. grande escala.
pra se viver”. e com o espectador;
Fala exaltada.
Jodo Sotaque Direta e jovem; Videos informais; Legendas dinamicas; Se insere em locais e
Campos | nordestino - Interagdo com o espectador; | Fotos com Destacam falas rotinas do cidaddo da
Marca Informal. personalidades. estratégicas do video. cidade;
regionalidade e Se coloca como alguém
cria identidade Legendas mais descritivas | antenado e atualizado.
com seus nos posts.
eleitores.

* Quadro 2: Comparativo Estético dos Objetos de Analise

QUADRO 2 - ESTETICA

POLITICO CENARIO CORES VESTIMENTA ELEMENTOS ESTILO
UTILIZADOS

Rodrigo Em locais publicos que Cores escuras e | Vestimenta social ou | Elementos chamativos Descontraido, com

Manga se relacionam com o sérias. vestes caricatas para | que se relacionam com | montagens que costuram a
tema abordado. videos. o tema do video. narrativa.

Jodo Em locais publicos que Vestimentas Vestimentas que se Muitas vezes Jovial, mantendo a

Campos se relacionam com o coloridas e mais alinham com a acompanhado de formalidade quando
tema abordado. cores nos formalidade de pauta. pessoas influentes. necessario

elementos do
video.
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3.3.3 Analise Individual - Rodrigo Manga

Enquadramento

Rodrigo Manga constroi seus conteudos destacando aspectos da realidade
que evidenciam problemas especificos, mas, principalmente, as solugdes que
propde para esses problemas. Seus videos seguem duas linhas complementares.
Por um lado, ele “ancora” temas nacionais em destaque no debate publico e traz
todos eles para o contexto municipal, articulando respostas locais a questdes
amplamente discutidas. Um exemplo marcante € o anuncio de um desconto de 15%
no IPTU para postos de combustivel que ndo repassassem o aumento federal aos
consumidores. A concessao desse desconto foi uma resposta pratica a uma deciséo
do governo federal (que, aqui, assume o papel de “vilao”).

Paralelamente, Manga ressalta quaisquer entregas de servigos e de obras
sob a sua gestdo. Ganham destaque, portanto, a distribuicdo de materiais escolares
ou intervengdes de infraestrutura (caso do alargamento do Rio Sorocaba), que
aparecem como provas concretas de capacidade executiva e de sua atengao ao
cotidiano da populacdo. Na analise das causas, a énfase ndo esta nos problemas
em si, mas na eficacia da resposta. Seu frame desloca a pergunta “por que
aconteceu?” para “o que eu fiz a respeito?”, simplificando a complexidade causal e
ampliando a percepgéao de agéao.

Quando o assunto permite polarizagdo, o governo federal é frequentemente
apontado como responsavel ou corresponsavel. Ja4 nas melhorias e conquistas, o
crédito vai para a figura do prefeito e sua equipe, fortalecendo a imagem de uma
lideranga proxima e eficaz. O julgamento moral atravessa suas publicagées por meio
de uma oposi¢cao de valores, e é possivel perceber que as politicas associadas a
esquerda sao retratadas como ineficientes, caras ou desconectadas da realidade,
enquanto a atuacdo municipal € narrada como pragmatica, protetora e proxima das
pessoas. Dessa forma, o conteudo nao sé informa, mas também performa uma
identidade politica claramente alinhada a direita, legitimando criticas e reforgando
promessas de governabilidade.

No que se refere as solugdes, mais do que listar medidas técnicas, Manga

constroi um municipalismo resolutivo. Nas palavras dele, a Prefeitura de Sorocaba
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aparece como um agente capaz de amortecer impactos externos e resolver
problemas concretos com ferramentas locais (incentivos fiscais, obras, entregas
setoriais). Essa abordagem transforma algo que parece abstrato em algo real,

aproximando o cidad&o da percepgao de resultados no dia a dia.

Por fim, a persona que ele constréi, e que ganha for¢a devido a uma estética
dindmica e a sucessao dos videos curtos (o “prefeito TikToker”), transforma a agao
administrativa em conteudo viral, ampliando seu alcance para muito além dos limites
de seu municipio. Com cerca de 3,6 milhdes de seguidores no Instagram, ele supera
Jodo Campos (que tem aproximadamente 2,9 milhdes), mesmo governando uma
cidade menor: 723 mil habitantes contra quase 1,5 milhdo no Recife.

Essa disparidade entre base eleitoral e audiéncia digital indica uma
nacionalizagdo de sua imagem. Ele aparece como a figura do gestor resolutivo e
opositor ao governo federal e, assim, conquista espago para além do eleitorado

local, ampliando seu capital simbdlico e politico.

Semiébtica

Para esta fase do estudo, é preciso retomar as teorias analiticas
desenvolvidas por Peirce. Elas é que permitem que os signos sejam classificados
sob aspectos distintos, que dizem respeito a sua forma, a sua relagdo com o objeto
e ao seu efeito no interpretante. No ambito da comunicagéo politica (principalmente
nos ambientes digitais) as categorias abaixo elencadas podem orientar o exercicio

proposto neste capitulo:

* Quali-signos (qualidade): A estética de videos de Manga mistura registros
“institucionais” com tragos de informalidade tipicos das redes. Ganchos,
memes e cortes rapidos suavizam temas complexos (como prego de
combustivel, obras e servigos). E tudo isso é tratado em tom de proximidade
com as pessoas. Cores, iluminagcado e trilha sonora reforcam um clima de
otimismo e agao. Quando esses elementos estdo ausentes, ele se mostra
despojado (e isso funciona como estratégia para evitar barreiras entre ele e o
publico). O efeito de “falar como a rede fala” vem menos de paletas fixas e

mais do ritmo, humor e textura do video.
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* Sin-signos (existéncia/singularidade): Os conteudos oferecidos sé&o
fortemente “episddicos”, e sdo sempre ligados a eventos concretos no
territorio, ou seja, a inauguragdes, vistorias, anuncios, respostas a fatos do
dia. Cada post € um “novo capitulo” que liga o tema nacional, o contexto local
e a acédo municipal (e isso da ao signo um carater unico, com data e lugar).
Essa recorréncia reforca a imagem de presenga constante e gera “provas”

visuais de realizagao.

* Legi-signos (lei/convengédo): Mesmo quando simbolos explicitos ndo estdo no
centro, a comunicagao mobiliza pactos conhecidos. No caso de Manga, sao
acionados slogans, linguagem coloquial, formatos de “antes e depois”,
identidade visual institucional. Esses legi-signos consolidam significados
como ordem, eficiéncia e protecdo ao cidadao comum, que sao valores

reconhecidos e apreciados pelo publico contemplado.

* Jcone, indice e simbolo: No plano icénico, Manga se aproxima dos arquétipos
do “gestor resolutivo” e do “homem do povo”. Aparece com visual despojado,
com fala direta e gestos marcantes. A imagem obedece aquilo que ele quer
representar. Ja no plano indicial, é possivel notar muitos videos de obras,
reunides, documentos e encontros com moradores, tudo isso funciona como
evidéncias de uma acdo concreta. No simbdlico, a associacdo com temas
quentes (pregos, seguranga, servigos) e repertérios culturais ou religiosos
operam por conexao indireta. Na pratica, ele aciona valores que ja foram

LE 11

assimilados pelo publico (como “cuidado”, “moral” e “eficiéncia”, por exemplo).

3.3.4 Analise Individual — Joao Campos

Enquadramento

Jodao Campos, por sua vez, constroi sua comunicagao ndo com base na
excepcionalidade dos temas, mas obedecendo a constancia da sua atuagao. O foco

do atual prefeito de Recife se volta menos para assuntos em alta e mais para o
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cotidiano da gestdo, marcada por fiscalizagdo de servigos, acompanhamento de
obras, visitas técnicas e rotinas administrativas. Com esse conjunto de acgoes, ele
quer transmitir uma sensacéo de proximidade e de um acompanhamento detalhado
das demandas da cidade. O grande volume de publicagbes, bem maior que o de
Manga, refor¢ca a ideia de uma gestdo dindmica e de uma administragdo voltada
para a eficiéncia e para a sintonia com as necessidades de diferentes areas da
capital.

Na analise das causas, percebesse que o0s conteudos transmitidos por
Campos séo orientados pela ideia de que qualquer melhoria apresentada resulta de
processos como planejamento, execugao e monitoramento. As mensagens do
prefeito, no entanto, evitam polarizagdes simplistas e destacam o “cuidar da cidade”
como uma resposta orgénica e continua as demandas sociais. As rotinas
institucionais, aqui, sdo bastante valorizadas.

Outro ponto observado diz respeito a autoria das acdes, que é
frequentemente coletiva. Mesmo quando o prefeito estd em destaque, o crédito é
compartilhado com equipes, secretarias e programas. Essa escolha reforca uma
narrativa de lideranga coordenadora, e ndo personalista, na qual o “nds” prevalece
sobre o “eu”.

Ja o julgamento moral aparece por meio da valorizagdo da cooperagao e da
institucionalidade. Conteudos de alto engajamento (como a publicagdo de foto ao
lado do presidente Lula) sinalizam um alinhamento federativo e uma ética de
continuidade, uma vez que as conquistas sao apresentadas como fruto do trabalho
integrado entre diferentes esferas de governo. Ha, entdo, uma clara valorizagdo do
planejamento e de uma execugao responsavel, em contraste com solugdes reativas
ou isoladas.

Nas propostas de solugao, predominam respostas estruturais. A julgar pelos
conteudos examinados, Campos valoriza menos os “atalhos” e mais os projetos de
félego (como a digitalizagdo de servigos, investimentos em infraestrutura e politicas
publicas com metas claras). A narrativa ressalta que resultados consistentes exigem
tempo, coordenagédo e métricas. Trata-se, portanto, de uma visdo que privilegia o
longo prazo, ao invés do imediatismo.

A persona politica trabalhada nesses conteudos consolida a imagem de um

gestor jovem, técnico e presente. A estética e o ritmo de suas publicagdes criam uma
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sensacgao de evolugdo permanente (poucos “golpes de cena” e muitos registros de
rotina, bastidores e prestacdo de contas). Diferente da gramatica de “entregas
relampago”, Campos se apresenta como um curador de processos, isto €, uma
pessoa que acompanha de perto, que ajusta e integra as partes. Essa postura
parece amarrada a ideia de uma “nova politica”, mas néo devido a qualquer quebra
de expectativas, e sim por causa das propostas de modernizagao institucional

(também da presenca constante, fisica e digital).

Semiébtica

Retomam-se aqui as teorias analiticas de Peirce, com o objetivo de classificar
0s signos a partir de sua forma, sua relagcdo com o objeto e seu efeito no
interpretante. Tal como na analise de Rodrigo Manga, as categorias listadas a seguir

orientam a interpretacao dos conteudos de Jodo Campos:

* Quali-signos (qualidade): A identidade visual dos videos postados por
Campos varia conforme o contexto. Em épocas festivas, como o Carnaval,
ganham destaque cores vibrantes, trilhas animadas e enquadramentos
dindmicos. Fora desses momentos, predomina um tom mais institucional,
geralmente com cores neutras, iluminagdo uniforme e edicdo clean — que
transmitem estabilidade e seriedade. Ja a modulacio sensorial € intencional e
alinhada ao conteudo, voltado para a celebracdo e para o pertencimento em
momentos festivos, assim como para a gestao eficiente e para a rotina no dia

a dia.

* Sin-signos (existéncia/singularidade): A narrativa € dominada por “episédios”
(registros unicos de vistorias, entregas, reunides e langamentos). Mesmo
inseridos em programas de longo prazo, os posts séo tratados como capitulos
de uma mesma histéria, preservando a singularidade do evento, mas sem

perder a visdo do conjunto.

* Legi-signos (lei/convengédo): Um dado interessante: em trés dos cinco posts

mais engajados, Campos aparece ao lado de Tabata Amaral, sua
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companheira e deputada federal. Sem assumir intengdes explicitas, a
coaparigéo aciona signos politico-culturais que o publico interpreta ativamente
(o casal como simbolo de uma nova geragdo na politica, com capital
simbdlico compartilhado). Da mesma forma, fotos com o presidente Lula
funcionam como /legi-signos de alinhamento federativo e identidade

progressista.

* Jcone, indice e simbolo: Iconicamente, Campos se assemelha ao arquétipo do
“gestor jovem e técnico”. O uso recorrente do capacete de obra, por exemplo,
funciona como uma representacado visual de simplicidade, popularidade e
trabalho. Indicialmente, registros de canteiros, medigdes e reunides técnicas
vinculam o prefeito a resultados tangiveis, como provas de que “coloca a mao
na massa”. Simbolicamente, parcerias com personalidades de engajamento e
participacdo em eventos culturais reforcam valores como cooperacéao,

modernidade e governanga em rede.

3.3.5 Comparacgao cruzada

Antes de cruzar dados das figuras, vale registrar que os objetos selecionados
para analise sdo Rodrigo Manga e Jodo Campos porque ambos reunem condi¢oes
ideais para um estudo comparativo sobre persona politica digital: sdo prefeitos em
exercicio, em franca ascensao nacional, com presenca intensa e consistente no
Instagram (publica¢des frequentes, videos curtos e alto engajamento) e com perfis

estratégicos distintos.

A escolha também é metodologicamente conveniente: perfis verificaveis,
grande volume de conteudo audiovisual e um periodo recente com picos de
visibilidade, permitindo aplicar, de forma equilibrada, os referenciais de
enquadramento e semidtica propostos neste trabalho.

Nesse sentido, Manga e Campos operam sob a logica de atencdo das
plataformas digitais, isto é: publicam com frequéncia, usam videos curtos, edigao
dindmica e elementos que maximizam retengdo e compartilhamento. Os dois
convertem o cotidiano da gestdo em evidéncias de presenca e agao, construindo

narrativas de proximidade e eficiéncia. Simbolicamente, ambos transmitem uma
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ideia de modernidade politica e preparo para cargos de visibilidade nacional,
tentando criar no publico uma sensacao de que o voto em suas personas nao €, e
nao sera, em vao.

As diferencas, porém, sao significativas. Manga adota o que os
pesquisadores do campo da ciéncia politica chamariam de municipalismo resolutivo
e oposicionista (PIRES, 2016). Quando temas nacionais sao relidos localmente com
respostas rapidas, e a autoria € concentrada. Sua estética mistura o formal e o
informal, com uso intenso de memes e um tom combativo, alinhado a valores
conservadores. JA Campos prioriza as ideias de processo, de institucionalidade e
cooperagao. Suas solugbes sdo apresentadas como fruto de planejamento e
trabalho coletivo, com uma estética mais institucional, ainda que adaptada a
contextos festivos.

Ideologicamente, Manga sinaliza um posicionamento de direita por contraste
(e por oposicao). Ja Campos aponta para o progressismo, traduzido nas ideias de
cooperagao e modernizagao. Na pratica, Manga € o “gestor agil’, e Campos, o
“gestor planejado”.

Em termos de estilo, Manga aposta na informalidade performatica para
viralizar e expandir capital simbdlico além-fronteiras. Campos mantém uma
formalidade modulada, com argumentos técnicos e circulagdo de autoria
compartilhada. Um entrega imediatismo e contraste; o outro, processo e
colaboracéo.

Essas escolhas confirmam a tese de que a politica digital exige coeréncia,
frequéncia e adaptagédo a nichos. Manga e Campos nao quebram a gramatica das
plataformas. Na verdade, eles a interpretam a partir de suas proprias lentes
ideologicas e gerenciais.

Ha convergéncia no formato, mas ha divergéncia nos enquadramentos
morais, nas redes simbodlicas e na atribuicido de autoria. Essas nuances sao
organizadas em quadros comparativos que sustentam a analise qualitativa e

preparam o terreno para a sintese interpretativa a seguir.

3.4 Resultado
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A combinacdo entre enquadramento (com base em Goffman e Entman) e
semidtica (a partir de Peirce e Santaella) mostrou-se adequada para analisar tanto o
que é dito quanto o como se diz. O enquadramento revelou a arquitetura narrativa; a
semidtica, a materialidade dos signos, cores, ritmos e cenarios que estabilizam as
personas e facilitam a circulacdo dos conteudos. Sao conceitos complementares
que, juntos, ajudam a entender por que certos formatos e escolhas convertem

melhor em engajamento e reconhecimento.

A comparacgao entre Manga e Campos mostrou semelhangas na construgao,
mas diferencas no posicionamento. Isso refor¢a a ideia, muito presente no campo do
marketing eleitoral, de que a persona politica digital deve ser coerente, constante e
planejada para nichos especificos, dentro da logica algoritmica de visibilidade
(Machado; Ronsoni, 2023; Penteado, 2016).

Como insight para futuros estudos, registra-se que a comunicagao politica no
Brasil segue em adaptacgao continua ao ecossistema digital. Mudangas algoritmicas,
novos formatos, trafego pago-orgénico e inovagdes tecnolégicas seguirdo
reconfigurando enquadramentos e signos. Mapear esses movimentos, com critérios
comparaveis, sera fundamental para entender como as liderancas politicas

constroem e mantém capital simbdlico nas plataformas.
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CONCLUSAO

A analise mostrou que a comunicacdo politica nas plataformas nado é
acessoria, mas estrutural. Politicos que compreendem os formatos dos ambientes
digitais alcangam publicos de forma particularizada, conversando com nichos e
convertendo atengdo em capital simbdlico. Teorias como a de Santaella e Goffman
mostraram-se fundamentais na fundamentacdo teorica da pesquisa, dado que a
combinagao de enquadramento (0 que se enfatiza, quem é responsabilizado, qual
solugéo se propde) e semidtica (como signos e qualidades sensoriais materializam
essa énfase) revelou como personas politicas digitais sdo construidas e sustentadas
no Instagram.

Foi necessario lidar com um objeto em permanente mutacéo: formatos,
métricas e regras das plataformas mudam rapidamente. Isso exigiu vigilancia
continua sobre o periodo e o corpus, além do cuidado de adotar critérios
comparaveis (posts de maior performance no semestre) e ferramentas de analise
estaveis. Um achado que me surpreendeu foi a disparidade de engajamento:
Rodrigo Manga apresentou nimeros muito superiores aos de Jodo Campos. A luz
dos dados e do monitoramento, isso se explica pelo momento de alta visibilidade de
Manga e sua capacidade de furar a bolha local com conteudos altamente
viralizaveis, enquanto Campos aposta em uma gramatica mais institucional e
processual.

O estudo reforgou que sucesso em redes pode seguir caminhos distintos,
tanto estratégias performaticas, voltadas ao contraste e a entrega rapida, quanto
estratégias processuais, ancoradas em institucionalidade e cooperagdo. Em ambos
0s casos, 0 éxito depende de coeréncia de persona e dominio das ferramentas da
plataforma. Essa constatagdo dialoga com a atualidade: em um cotidiano mediado
por feeds, a disputa politica € também disputa por legibilidade (clareza), ritmo
(presenca continua) e circulagcdo (compartilhamento). A politica segue se
readequando ao digital; ndo ha forma final, ha versoes, e versées performadas em
tempo real.

Os achados sugerem dois modos eficazes, porém distintos, de performar
politica em plataforma. Rodrigo Manga opera um municipalismo resolutivo e

oposicional: cola temas nacionais ao cotidiano local, oferece respostas rapidas e
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empacota tudo em videos altamente compartilhaveis. O resultado € alcance
desproporcional ao tamanho do territorio e picos de engajamento que “furam a
bolha”. Nessa linha, percebe-se a dependéncia de agenda quente e de signos de
alto impacto, com menor densidade argumentativa sustentada no longo prazo.

Jodo Campos, por sua vez, performa institucionalidade processual e
cooperativa: narrativa de gestdo continua, crédito distribuido, provas indiciais de
obra e explicagdes técnicas. O efeito € aderéncia cumulativa e capital de confiancga,
ainda que com engajamentos menos explosivos. O desafio é traduzir processos em
histérias mais “compartilhaveis” sem abandonar a coeréncia técnica, isto &, hibridizar
registro institucional com recursos nativos de plataforma em momentos-chave
(rituais urbanos, coaparigdes, marcos de entrega).

Em termos praticos, os resultados indicam que campanhas e mandatos
podem combinar as duas gramaticas: usar o episodico performatico para ampliar
alcance e o processual institucional para sustentar reputagao ao longo do tempo. No
pano de fundo da polarizacédo e das bolhas, a escolha ndo é entre visibilidade ou
credibilidade, mas como calibrar enquadramentos e signos para cada objetivo, cada
ciclo e cada publico, sem abdicar da qualidade informativa que legitima a
comunicacao publica.

Este trabalho marca a convergéncia entre minha formagdo e minha pratica.
Atuo ha dois anos em assessoria politica e coordenei a campanha do vereador mais
votado de Ouro Preto; trazer esse repertério para o campo analitico ampliou meu
olhar critico e meu rigor metodolégico. A pesquisa me da ferramentas para qualificar
decisdes de comunicacdo no dia a dia profissional e, a0 mesmo tempo, consolida
uma base teodrica para seguir investigando o tema.

Considero este trabalho seminal no meu percurso: ele inaugura um modo de
olhar que combina enquadramento e semidtica para decifrar a politica de
plataformas. Pode (e deve) ser aprimorado em recortes futuros, incluindo outras
redes, séries temporais mais longas, comparagao entre conteudos pagos e
organicos e estudos experimentais de recepcdo. E um ponto de partida que
pretendo aprofundar em uma eventual pos-graduacgdo, contribuindo para
compreender como liderangas constroem e sustentam autoridade no ecossistema

algoritmico brasileiro.
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