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RESUMO

Este trabalho analisa a consolidacdo das plataformas de streaming no meio esportivo em
comparativo com a Cazé TV e sua ascensdo como alternativa as transmisses esportivas
tradicionais. A pesquisa compara seu modelo com o de plataformas de streaming que
transmitem futebol, destacando aspectos como engajamento, acessibilidade e impacto no
mercado de midia esportiva. O estudo adota uma abordagem qualitativa, baseada em analise
documental, observacdo das transmissdes da Cazé TV em comparacdo com outras
plataformas de streaming esportivo, como Globoplay e Amazon Prime Video. Os resultados
deste estudo contribuem para a compreenséo das transformagdes no jornalismo esportivo e no
consumo de contetdo digital, evidenciando como as plataformas de streaming e a Cazé TV se

posicionam num patamar de concorréncia nas transmissdes esportivas no Brasil.

Palavras chaves: Futebol, Streaming, Youtube, Transmissdo, CazeéTV, Plataforma, Casimiro,

Jornalismo Esportivo



ABSTRACT

This paper analyzes the consolidation of streaming platforms in the sports industry, compared
to Cazé TV, and its rise as an alternative to traditional sports broadcasting. The research
compares its model with that of streaming platforms that broadcast soccer, highlighting
aspects such as engagement, accessibility, and impact on the sports media market. The study
adopts a qualitative approach, based on document analysis and observation of Caze TV
broadcasts in comparison with other sports streaming platforms, such as Globoplay and
Amazon Prime Video. The results of this study contribute to the understanding of the
transformations in sports journalism and digital content consumption, highlighting how
streaming platforms and Cazé TV position themselves within a competitive landscape of

sports broadcasting in Brazil.

Keywords: Soccer, Streaming, YouTube, Broadcasting, CazéTV, Platform, Casimiro, Sports

Journalism
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1- INTRODUCAO

As transmissdes esportivas frequentemente ocuparam um papel central na cultura
midiatica brasileira, acompanhando a evolucao tecnolégica dos meios de comunicacdo. Desde
as narrag@es radiofonicas até as transmissdes em alta defini¢do na televisdo, o modo como 0s
torcedores consomem eventos esportivos tem passado por constantes transformagoes.

Nos ultimos anos, com a popularizacdo da internet e o0 avango das plataformas de
streaming, observa-se uma nova revolucdo na forma de acompanhar os esportes, marcada por
maior interatividade, acessibilidade e diversidade de formatos; visto que segundo dados da
Kantar IBOPE Media!, cerca de 99,2% dos brasileiros chegaram a consumir contetido em
video em 2023, incluindo que 47% dos fas do esporte assistem por meio de servicos de
streaming.

Diversas plataformas de streaming surgiram como alternativas as tradicionais
transmissbes televisivas, oferecendo servicos on-demand e ao vivo para diferentes
modalidades esportivas. Empresas como Amazon Prime Video, Globoplay e Disney+
passaram a investir na aquisicdo de direitos de transmissdo, proporcionando aos torcedores
uma nova experiéncia de consumo esportivo. No entanto, esse cenario sofreu um impacto
significativo com o surgimento da Cazé TV, uma plataforma criada pelo influenciador e
jornalista Casimiro Miguel, que inovou ao oferecer transmissdes esportivas gratuitas e com
uma abordagem diferenciada.

A Cazé TV rapidamente conquistou milhGes de espectadores ao transmitir grandes
eventos esportivos, como a Copa do Mundo de 2022, a Eurocopa 2024 e os Jogos Olimpicos
de Paris 2024. Seu modelo de transmisséo se destaca pela interatividade, pelo humor e pela
proximidade com o publico jovem, utilizando linguagem coloquial, memes e reagOes
espontaneas para engajar a audiéncia (Teixeira, 2022). O formato utilizado pelo canal levanta
questdes importantes sobre as mudancgas na comunicagdo esportiva e sobre o impacto dessas
novas abordagens no mercado de transmisséo de contetdo esportivo.

Diante desse contexto, este trabalho busca compreender como a Cazé TV se posiciona
em relacdo as plataformas de streaming tradicionais, analisando seus diferenciais e estratégias.
Para isso, foram examinados aspectos como a composic¢do de sua equipe de transmissdo, a

relacdo com o0s espectadores, a gratuidade do servico e a renovacdo do formato de

! Estudo da Kantar IBOPE Media mostra que o contetido em video atingiu 99,2% dos brasileiros no primeiro
semestre de 2023. 2023. IBOPE Media. Disponivel em: _https://kantaribopemedia.com/conteudo/estudo-da-
kantar-ibope-media-mostra-gue-o-conteudo-em-video-atingiu-992-dos-brasileiros-no-primeiro-semestre-de-
2023/ > Acesso em: 14 de margo de 2025.



https://kantaribopemedia.com/conteudo/estudo-da-kantar-ibope-media-mostra-que-o-conteudo-em-video-atingiu-992-dos-brasileiros-no-primeiro-semestre-de-2023/
https://kantaribopemedia.com/conteudo/estudo-da-kantar-ibope-media-mostra-que-o-conteudo-em-video-atingiu-992-dos-brasileiros-no-primeiro-semestre-de-2023/
https://kantaribopemedia.com/conteudo/estudo-da-kantar-ibope-media-mostra-que-o-conteudo-em-video-atingiu-992-dos-brasileiros-no-primeiro-semestre-de-2023/

transmissdao. Além disso, foi realizada uma comparacdo com as principais plataformas de
streaming que transmitem esportes no Brasil, avaliando fatores como qualidade de produgéo,
modelo de negdcios e engajamento do publico.

A relevancia deste estudo esta na analise de uma iniciativa recente e impactante para o

jornalismo esportivo e para o setor de transmissdo de eventos esportivos. Ao investigar o
crescimento da Cazé TV e sua influéncia no mercado, busca-se contribuir para o debate sobre
o futuro das transmissdes esportivas e as novas formas de consumo midiatico.
Assim, este trabalho se propde a explorar as possiveis mudangas e os detalhes conservados na
transmissao esportiva no Brasil, discutindo de que maneira a Cazé TV pode ser considerada
uma concorrente das grandes plataformas de streaming e qual seu impacto no cenério
midiatico contemporaneo.

Diante dos modelos ja analisados, a pesquisa observa trés vertentes das principais
plataformas de streaming utilizadas no Brasil. Como sera apresentado ao longo do trabalho,
no primeiro capitulo é exposto que todas as transmissfes esportivas atuais sdo fruto de uma
construcdo narrativa que remonta aos tempos do radio, quando os primeiros eventos
esportivos eram relatados ao publico que ndo estava presente no local. Essa construcdo das
transmissfes esportivas ganham destaque principalmente com a chegada da televisdo e das
imagens transmitidas aos telespectadores sejam elas ao vivo ou gravadas.

Seguindo a linha temporal do capitulo, a televisdo brasileira, fortemente influenciada
pelo Grupo Globo — possivelmente o principal nome da comunicacdo no pais — passou a
destacar o esporte como uma das maiores atracdes de suas grades, sobretudo o futebol, que se
consolidou como paix& nacional, impulsionado pelos sucessos da Selecdo Brasileira em
Copas do Mundo (Cordeiro, 2023). Esses feitos popularizaram o esporte e o transformaram,
até hoje, em um fendbmeno no imaginario popular.

O futebol passa a se tornar um negécio fundamental para a televisdo e até hoje € um
grande apelo econdmico entre os grandes grupos de comunicacdo, gerando disputas por
direitos de transmissdo dos principais campeonatos do esporte em questdo. O cotidiano
brasileiro é adaptado aos eventos do futebol, principalmente em Copas do Mundo e em jogos
importantes dos mais variados torneios.

Por décadas, a televisdo ndo chegou a ser ameacada por nenhum concorrente direto
nas transmissdes esportivas, embora o0 radio continuasse sendo uma alternativa presente e
amplamente utilizada pelos brasileiros. Entretanto, com a chegada da internet, era apenas uma
questdo de tempo para que esse meio de comunicacdo se tornasse uma forte alternativa a

hegemonia televisiva.



Desta maneira, prosseguindo a pesquisa, 0 proximo capitulo abordara as plataformas
de streaming que passaram a se transformar numa alternativa inevitavel para as transmissdes
de eventos esportivos, sendo foco deste trabalho as que cobrem o futebol. Chegando a questéo
central da pesquisa: a Cazé TV como clara concorrente ao modelo tradicional das
transmissdes esportivas, ndo so o televisivo, mas o de determinadas plataformas de streaming,
que herdaram muito do modelo televisivo.

A metodologia e 0 objeto de analise desta pesquisa concentram-se nas plataformas
selecionadas por sua relevancia e representatividade no atual panorama das transmissdes
esportivas no Brasil. A escolha da Cazé TV, do Globoplay e do Amazon Prime Video
justifica-se pelo alcance expressivo junto ao publico, pela diversidade de modelos de operacéao
e pelo papel que cada uma desempenha na disputa por espaco no mercado digital. Além disso,
todas elas transmitem o0 mesmo torneio que serve de base para esta analise: 0 Campeonato
Brasileiro 2025, o que possibilita uma comparagdo mais direta e consistente entre seus
formatos, estratégias e caracteristicas, evidenciando como cada plataforma molda a
experiéncia de consumo de eventos esportivos na contemporaneidade.

A analise proposta se baseia em trés partidas que foram transmitidas em diferentes
plataformas. Apesar de serem jogos do mesmo campeonato, detalhes técnicos e narrativos das
transmissGes se tornam cruciais para responder a questdo que este trabalho busca
compreender.

Apesar de ter um apelo ao humor e ao publico da internet, sobretudo os jovens, a Cazé
TV também se baseia neste modelo de transmissao que vem sendo apresentado ao publico ha
anos. A tentativa de se diferenciar do modelo comum é o que faz necessaria a investigacao
acerca deste formato que vem ganhando relevancia nos ultimos anos.

A partir dessa perspectiva, torna-se fundamental entender que as transmissfes
esportivas atuais sdo resultado de um processo de constante adaptacéo tecnologica e cultural.
Cada avanco no meio de comunicacdo ndo apenas altera a forma como o contetdo é
distribuido, mas também molda a experiéncia do espectador e redefine a linguagem utilizada.
Assim, a comparacgdo entre plataformas tradicionais e novas iniciativas como a Cazé TV nao
se restringe ao aspecto técnico, mas envolve também fatores socioculturais que influenciam
diretamente a recepcéo e a preferéncia do publico.

Essa transformacédo ndo ocorre de forma isolada. As mudancas no consumo de midia
esportiva dialogam com tendéncias mais amplas do mercado de entretenimento digital, no
qual o publico busca cada vez mais autonomia para escolher quando, como e onde assistir aos

conteudos. Nesse cendrio, a interatividade, a personalizacdo e a integracdo com redes sociais



ganham relevancia como diferenciais competitivos, especialmente entre os consumidores
mais jovens, que representam uma parcela crescente e estratégica da audiéncia.

Diante disso, este trabalho pretende ndo apenas apresentar dados e comparagoes entre
diferentes modelos de transmissdo, mas também refletir sobre o papel que essas mudancas
desempenham na relagdo entre torcedores, meios de comunicagdo e o proprio esporte. Ao
examinar a atuacdo da Cazé TV no contexto das transmissdes de futebol, serd possivel
compreender de que maneira formatos alternativos podem coexistir — ou até competir —
com gigantes da comunicacdo e do streaming, contribuindo para o redesenho do mercado e

para a pluralidade de vozes na cobertura esportiva brasileira.
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2- HISTORIA DAS TRANSMISSOES ESPORTIVAS NO BRASIL

Nesta etapa da pesquisa a observacdo se inicia em revisitar o passado das transmissoes
esportivas no cenario brasileiro. Partindo do comeco na radio, buscando entender o modelo
utilizado na época e as transformagdes para o entdo modelo televisivo, que é um dos
principais meios de comunicagdo até os dias atuais. Alem da TV, atualmente a internet é a
fonte principal de conexdo, refletindo também nas transmissdes esportivas, que através dos
streamings iniciaram novos modelos comunicacionais nos eventos esportivos, 0 que sera
estudado na pesquisa em questdo, chegando finalmente na Cazé TV, objeto principal
analisado na pesquisa.

O referencial tedrico desta linha do tempo das transmissdes esportivas busca
compreender e analisar como 0s modelos de se comunicar com a audiéncia dos eventos
esportivos, sobretudo relacionados ao futebol, se transformam e se adaptam ao publico e a
época com o passar do tempo e com as mudancas tecnoldgicas e sociais. Partindo do ponto
que o jornalismo esportivo também se mistura com a cultura do entretenimento, como por
exemplo a Cazé TV, entendendo como a tendéncia atual tenta se aproximar de um publico
jovem e “descolado” (Gasparino, 2013).

Este capitulo esté estruturado de forma cronoldgica. Primeiramente, explora-se o papel
do radio como meio pioneiro nas transmissdes esportivas e sua importancia historica na
construcdo de uma cultura futebolistica no Brasil. Em seguida, analisa-se a transicdo para a
televisdo, com destaque para 0 modelo adotado pela TV Globo, que estabeleceu padrdes
técnicos e narrativos que influenciaram toda a industria midiatica esportiva no pais. A partir
dai, o foco se volta para a transformacdo promovida pelo avango tecnolégico e pelo
surgimento da internet, culminando no atual cenario de plataformas de streaming.

Com isso, 0 capitulo ndo apenas apresenta um resgate historico, mas também
fundamenta teoricamente a discusséo central da monografia. Ao evidenciar como cada meio
de comunicacdo moldou de forma distinta a experiéncia esportiva do publico, esta etapa
oferece subsidios para compreender o impacto da nova légica digital, que serd aprofundada
nos capitulos seguintes, especialmente no que diz respeito & atuacdo da Cazé TV como
representante de um modelo mais interativo, informal e conectado a linguagem das redes

sociais.
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2.1 -0 RADIO E A TRANSMISSOES ESPORTIVAS

Para compreender como as transmissdes esportivas se transformaram ao longo do
tempo, acompanhando as mudancas sociais, tecnologicas e mercadologicas, € necessario
revisitar o passado. Tal retorno busca investigar de que forma chegamos ao atual cenério das
transmissdes esportivas nos meios comunicacionais presentes no cotidiano dos espectadores.

O primeiro recorte a ser analisado diz respeito a historia das locucdes de futebol — o
esporte mais popular e comercializado do pais — nas primeiras radios do Brasil. Este
contexto é fundamental para entender como as transmissdes esportivas foram sendo moldadas

a partir desse meio de comunicacdo. Dessa forma Capinussu (1992) disserta que

As primeiras transmissdes esportivas por radio no Brasil datam do
inicio da década de 1930, periodo em que o radio comegava a se
consolidar como um meio de comunica¢do de massa. A primeira
transmissdo esportiva reconhecida ocorreu 1931, em um jogo
transmitido pela Radio Educadora Paulista (Capinussut, 1992)

A narracdo esportiva, ainda em seus primordios, foi marcada por nomes como Nicolau
Tuma, considerado um dos pioneiros da narracdo esportiva no pais, que ajudaram a

estabelecer as bases desse novo formato, conforme descrito por Soares (1994)

Depois de uma ampla pesquisa em arquivos de jornais da década de
30 e de entrevistar varios profissionais do réadio esportivo,
comprovamos que Nicolau Tuma é o locutor pioneiro das
irradiacdes diretas de futebol lance por lance. Isto €, o primeiro
locutor a irradiar uma partida de futebol continuamente durante os
90 minutos do jogo e o que criou o estilo de narracdo que passou a
fazer parte da programacéo esportiva do radio (Soares, 1994, p. 18)

No inicio as transmissdes se tornaram um motivo de polémica com os entéo clubes de
futebol do Brasil, pois alguns destes entenderam o radio como um concorrente direto e ndo
como um aliado para expandir o esporte. Dirigentes brasileiros observaram que partes dos
torcedores estavam deixando de ir ao estadio em todos os jogos e preferindo acompanhar a
partida do conforto de suas casas, através das locucdes radiofénicas, Raddatz (2020) sobre
esse assunto disserta que

No inicio dos anos 30, com a iminéncia da profissionalizacdo do
futebol brasileiro e o interesse do radio, cada vez mais popular, em
reproduzir o esporte como um produto radiofénico, formou-se um
cenario peculiar que poderia ser um obstaculo para a introducao

definitiva do futebol como um elemento da programacdo das
emissoras. Temendo concorréncia, alguns dirigentes desportivos
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eram contra as transmissdes. Eles alegavam que o radio seria uma
concorréncia para o espetdculo em si e que muitos torcedores
poderiam deixar de ir ao estadio para acompanhar as partidas em
casa. Em 1929, o Botafogo Futebol Clube proibiu a Radio Club do
Brasil de transmitir informagBes da partida internacional entre o
Bologna, da Italia, contra a selecéo carioca. O Fluminense Football
Club havia procedido da mesma forma quando de seu encontro
diante dos hungaros do Ferencvaros (Raddatz, 2020, p. 82).

O réadio também desempenhou um papel importante no contexto politico e cultural
brasileiro. Durante o governo de Getulio Vargas, ele foi utilizado como ferramenta de
integracdo nacional e na construcdo de uma identidade cultural. Nesse processo, o futebol
passou a ser valorizado como simbolo de paixdo popular e coesdo social, Raddatz (2020)
ainda aborda que

A partir da Era Vargas (1930-1945), o futebol se popularizou no
Brasil. Diversas agremiagdes ja disputavam os campeonatos locais.
Havia também o Campeonato Brasileiro de Sele¢Bes. A maior parte
dos grandes clubes brasileiros surgiu antes deste periodo, para
disputar as competicbes em seus Estados. A Copa do Mundo de
1930, disputada no Uruguai, também contribuiu para que o futebol

passasse de um esporte de elite para um esporte popular.” (Raddatz,
2020, p. 82)

Apesar do foco neste capitulo ser o modelo de transmissdo, ndo é possivel discutir
radio sem mencionar os profissionais que marcaram a histéria das coberturas esportivas. Sem
a presenca de imagens, o trabalho e a voz do locutor tornavam-se o principal elo entre o
evento narrado e 0 ouvinte.

De acordo com Helal e Amaro (2012), ao longo das décadas seguintes, narradores
como Ary Barroso, José Carlos Aradjo, Luiz Penido e Osmar Santos criaram estilos unicos de
narragdo — caracterizados por ritmo acelerado, emocao e uso de borddes — que marcaram o
jornalismo esportivo tanto no radio quanto na televisdo, influenciando varios nomes que
vieram a marcar a trajetdria da TV brasileira, como Galvdo Bueno, Silvio Luiz, Luiz Roberto,
Milton Leite e varios outros.

Mesmo com o advento da televisdo e, posteriormente, da internet, o radio manteve sua
relevancia, especialmente nas transmissdes esportivas ao vivo. Longe de ser substituido de
forma imediata, o radio acompanhou — e, em muitos casos, antecipou — transformagdes
significativas no modo de comunicar eventos esportivos.

O radio firmou-se como meio de referéncia para coberturas esportivas, especialmente

em campeonatos regionais, jogos simultaneos e transmissdes em tempo real. Esse meio de
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comunicacéo estabeleceu uma conex&o afetiva com 0s ouvintes, que muitas vezes se tornaram
fiéis ao estilo e a emogdo caracteristica das narrag@es radiofonicas.

A partir dos anos 2000, com a expansdo da internet, o radio esportivo passou por um
novo processo de reinvencao: surgiram as webs radios, transmissdes ao vivo via aplicativos e
plataformas digitais, além da presenca em redes sociais, podcasts e canais de &udio sob
demanda. Essa adaptacdo reforga a vitalidade do meio, que soube dialogar com as novas
geracOes sem perder sua esséncia. Sobre o assunto Kochhann, Freire e Lopez (2011)

dissertam que

Ainda, a internet modificou acentuadamente as formas de se
producdo, de consumo e de interagdo com o veiculo radio. Trouxe
alteracBes também no sentido do perfil do publico consumidor de
radio. O ouvinte-internauta participa de forma ativa e imediata da
producdo de conteudos. Além disso, ele pesquisa, questiona,
contesta a informagdo que consome. Enfim, o ouvinte que antes
mandava as suas cartas a redacdo, e essas cartas levavam dias até
chegar ao destino, hoje acompanha a programacdo utilizando o
canal internet e ja faz os seus comentérios, correcdes e participacdes
instantaneamente, alterando de forma significativa a producdo dos
contelidos radiofonicos (Kochhann; Freire; Lopez, 2011, p.10 e 11).

Paralelamente a essa longeva trajetoria radiofénica, consolidava-se a televisdo como o
novo protagonista das comunicacdes de massa. Herdando o modelo narrativo do radio, mas
incorporando a forca das imagens, a televisdo passou a oferecer uma experiéncia sensorial
mais completa ao publico, unindo som, imagem e emocéo. O futebol, novamente, foi um dos
grandes catalisadores desse processo, encontrando na TV um palco ideal para se transformar
em espetaculo nacional — um movimento que culminaria, mais adiante, no dominio das
grandes emissoras nas transmissdes esportivas e na padronizacdo do que viria a ser

considerado o “jornalismo esportivo de qualidade” no Brasil.

2.2-TV E O PADRAO GLOBO

Enquanto o radio era capaz de criar imagens mentais com o uso da linguagem sonora,
a televisdo passou a entregar o evento em tempo real com som e imagem, oferecendo ao
publico uma experiéncia mais proxima da presenca fisica no estadio, em noticias, novelas, etc.
Apesar das mudangas, varias herancas do modelo radiofonico foram constatadas nos

primordios da televisdo, como por exemplo o radiojornal e as radionovelas que se
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transformaram em telejornais e telenovelas em formatos semelhantes, mas com o adicional
das imagens.

O surgimento da televisdo no Brasil, em 1950, com a inauguracdo da TV Tupi
representou uma nova era na comunicagdo de massa, trazendo imagens em movimento aos
lares brasileiros e alterando profundamente a forma como 0s eventos esportivos passaram a
ser consumidos. “Segundo William (2002), poucos meses apos sua inauguracdo, o primeiro
canal de televisdo do Brasil, a TV Tupi, ja transmitia jogos de futebol realizados em Sao
Paulo e cidades proximas.” (Savenhago, 2011).

Desde entdo, o futebol televisivo se consolidou como um espetaculo audiovisual de
grande alcance, em grande parte devido a atuacdo da TV Globo. De acordo com Cordeiro
(2023), a Globo assumiu o protagonismo da televisao brasileira ndo sé através do esporte, mas

também do telejornalismo e das telenovelas.

Entendendo brevemente como a televisdo surge e se desenvolve no
pais, o relacionamento entre brasileiros e Copa do Mundo comega a
se intensificar a partir da TV Globo [..]. Fundada em 1965, a
emissora tem papel fundamental no sentimento do povo brasileiro
com o futebol e, principalmente, com a Copa do Mundo. Um
exemplo é que trés (1970, 1994 e 2002), dos cinco titulos
conquistados pela Selecdo Brasileira, foram exibidos pelo canal.
(Cordeiro, 2023, p.19)

A consolidacéo da televisdo como principal meio de difusdo esportiva coincidiu com a
profissionalizacdo do setor, impulsionada por avancos técnicos, investimentos em
infraestrutura e, sobretudo, pela centralizacdo da cobertura na figura da TV Globo. A
emissora, fundada em 1965, rapidamente se tornou referéncia nacional em transmissoes
esportivas, a partir da construgdo de um modelo de producdo altamente profissionalizado e
padronizado, que ficou conhecido como “Padrdo Globo de Qualidade”, Cordeiro (2023) ainda

disserta que

Nesse caminho, com a nova tecnologia de transmissdo direta,
inicialmente em preto e branco, a Globo p6de produzir boletins
diarios diretamente do México para o Brasil. A emissora contou
com trés figuras importantes enviadas para o pais-sede: o jornalista
Armando Nogueira, o locutor Geraldo José de Almeida e o
cinegrafista Gabriel Kondorf. Com a equipe no local, as
informacgdes eram noticiadas diariamente no Jornal Nacional, em
cores, com um bloco especial apresentado por Armando Nogueira
relatando ndo s6 a preparagdo da selecdo brasileira, mas também os
destaques do mundial. Além disso, a presenca do cinegrafista era
fundamental para gerar as imagens — produto base da televisdo —,
seja dos treinos do Brasil, a rotina dos jogadores na concentragéo e
0s principais jogos. A emissora também contratou como
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comentarista Jodo Saldanha, ex-técnico da selecdo, iniciando
também uma nova caracteristica da cobertura que é a presenca de
um personagem do meio esportivo, que perdura até os dias de hoje
(Cordeiro, 2023, p.21).

No entanto, foi apenas nas décadas seguintes, especialmente a partir dos anos 1970,
que segundo Savenhago (2011), devido a forte influéncia da amarga derrota na Copa do
Mundo de 1966, o Brasil tinha grandes esperangas no Mundial de 1970 e criou-se a imagem
do herdi brasileiro: Pelé. A Copa em questdo, realizada no México, foi transmitida com
imagens pela TV Globo para todo o pais, o que revolucionou a relacdo do futebol com o
publico brasileiro e também da televisdo com o esporte, que 0 viu como um grande aliado de

audiéncia e propaganda, Ribas (2010) aborda que

A Copa do México inaugurou a transmissao via satélite, em cores
para todo o planeta. No Brasil, muitos dizem ter visto a Copa em
cores, mas provavelmente é para contar vantagem, ja que o sinal
captado e os aparelhos de TV do pais eram em preto e branco — as
cores eram privilégio de alguns poucos. A primeira transmissdo de
um jogo em cores sO ocorreu em 1972 e envolvia a Selecdo de
Caxias do Sul (RS) contra o Grémio. Outra novidade seria o replay
instantdneo dos principais lances, poucos instantes depois apds eles
acontecerem (Ribas, 2010, p. 159).

No campo esportivo, esse padréao se refletiu na combinagéo entre forte aparato técnico,
narrativa envolvente e carisma dos narradores e comentaristas. A Globo investiu na criagdo de
uma identidade estética para suas transmissdes, com o uso de cameras de multiplos angulos,
graficos em tempo real, vinhetas marcantes, trilhas sonoras emocionais e escalas de producéo
que transformavam o jogo em espetaculo. Nessa linha de raciocinio Gomes (2015) disserta
que

No cenério da narracdo ja tivemos exemplos dos dois tipos de casos
como ainda vemos até hoje. Da tradicional narragdo de Paulo Stein,
da extinta TV Manchete, até o lider de audiéncia da TV Globo,
Galvdo Bueno, que optaram ou optam por narrar 0 6bvio, ou seja,
aquilo que o telespectador pode ver. “David Luiz com a bola, toca
para Thiago Silva, abre na ponta direita com Marcelo, tocou em
profundidade para Neymar”. Por ser lider de audiéncia, Galvao tem
milhares de telespectadores e recebe muitas criticas, mas a maioria
delas é por narrar o que o telespectador ja esta vendo (Gomes, 2015,
p.33)

Além da estética televisiva, a Globo também influenciou a linguagem da cobertura
esportiva. Narradores como Galvdo Bueno, Luciano do Valle (que também teve passagens por
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outras emissoras) e Luis Roberto contribuiram para moldar o estilo vibrante, nacionalista e
emocional que passou a caracterizar as transmissoes.

“O narrador, além de contar a historia, precisa saber de seu papel fundamental: fazer
com 0 que o telespectador entenda a historia e possa desfrutar ao maximo da transmissdo do
jogo de futebol, esporte esse que, como vimos, faz parte da cultura da sociedade brasileira.”
(Gomes, 2015, p 54). A construcdo de idolos, o uso de borddes e a valorizagdo do futebol
como patriménio cultural brasileiro tornaram-se marca registrada das coberturas globais,
alinhadas ao espirito ufanista de grandes eventos como a Copa do Mundo e o0s Jogos
Olimpicos.

Outro elemento central no dominio da Globo sobre as transmissfes esportivas foi o
controle dos direitos de imagem. A partir dos anos 1980, a emissora passou a firmar contratos
exclusivos com clubes e federagfes, garantindo a exibicdo dos principais campeonatos
nacionais e internacionais, o que reforcou seu monopélio sobre o futebol na televisdo aberta e,
posteriormente, também na televisdo por assinatura, assim como dissertado por Costa e
Ozelame (2012)

No Brasil, a Rede Globo “virou a grande devoradora de esportes”,
como afirmam Jimenez e Saito (in Pereira Junior, 2002, p. 67).
Entre 1998 e 2000, de acordo com o0s autores, a emissora
desembolsou US$600 milhdes na aquisicdo da exclusividade dos
direitos de transmissdo de eventos esportivos. A primazia da Rede
Globo sé foi ameagada em 2008, quando a Rede Record comprou
os direitos exclusivos de transmissdo dos eventos do ciclo olimpico
de 2012 (Jogos Olimpicos de Inverno de Vancouver, em 2010;
Jogos Pan-Americanos de Guadalajara, em 2011; e Jogos Olimpicos
de Londres, em 2012). Segundo matérias veiculadas na época, a
negociagdo girou em torno de US$10 milhdes.” (Costa; Ozelame,
2012, p.3)

Essa centralizagcdo gerou criticas de especialistas e do publico, especialmente pela
forma como a emissora influenciava as dindmicas do calendario esportivo e privilegiava
determinados clubes em detrimento de outros, conforme interesses de audiéncia e retorno
comercial. Ainda assim, a Globo consolidou uma hegemonia inédita nas transmissdes
esportivas brasileiras, tornando-se sinénimo de “ver futebol na TV” para milhdes de
espectadores, Savenhagp (2011) apresenta que

Ainda segundo Hartog, o padrdo de qualidade proposto pela Globo
passou a ser admirado nos quatro cantos do pais. Roberto Marinho

percebia a grandeza do poder que possuia em maos. Sabia que a
emissora tinha credibilidade e o que colocasse no ar seria aceito
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como verdadeiro pela maior parte da populacdo (Savenhago, 2011,
p.27).

A forca da Globo também contribuiu para transformar o futebol em um evento
midiatico total, com transmissdes que iam além do jogo em si, incluindo pré-jogos, pds-jogos,
entrevistas exclusivas, bastidores e programas especializados, como o Globo Esporte e 0
Esporte Espetacular. Essa cobertura 360° fez com que 0 esporte se tornasse um conteudo
permanente no cotidiano da audiéncia, integrando entretenimento, informagéo e emogéo.

A partir do dominio televisivo, abre-se 0 caminho para a compreensdao da proxima
etapa: a era da internet e o surgimento das plataformas de streaming como alternativa aos

modelos tradicionais de transmissao.

2.3- CULTURA DO INFOTAINMENT

Com a consolidacdo da televisdo como principal meio de comunica¢do de massa no
Brasil, principalmente a partir das décadas de 1980 e 1990, os conteidos esportivos passaram
a incorporar gradualmente elementos do entretenimento. Essa transicdo levou ao que se
convencionou chamar de "infotainment”, ou infoentretenimento, termo que representa a fusao
entre informagc&o e entretenimento. De acordo com o site “Infopédia” 2 um dos significados no
dicionario da lingua portuguesa se refere a essa palavra como “contettdo midiatico concebido
para apresentar informacdo de forma recreativa, a semelhanca de um programa de
entretenimento”.

No contexto esportivo, esse modelo transformou as transmissdes em produtos mais
leves, dinamicos e voltados para o consumo informal, atendendo a um publico cada vez mais
plural e conectado. A cobertura esportiva da TV Globo ilustra bem essa mudanca.

Programas como o0 Globo Esporte passaram a adotar uma linguagem mais
descontraida, com elementos visuais modernos, ritmo acelerado e inser¢cdo de conteddos
humoristicos. Um marco dessa transformacéo ocorreu a partir de 2009, quando Tiago Leifert
assumiu a apresentacdo do programa em Sao Paulo. Leifert promoveu alteracoes
significativas no formato tradicional do jornalismo esportivo televisivo, abandonando o uso
de teleprompter, interagindo diretamente com o0s videos exibidos na tela e utilizando
expressdes proprias da cultura pop e da internet. A proposta era dialogar com uma geragao

mais jovem, habituada a consumir contetdos rapidos e interativos. Segundo Santos (2019)

2 INFOPEDIA. 2025 Disponivel em: https://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa/infoentretenimento
> Acesso em:22 de junho de 2025.
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O jornalista e cientista social Juca Kfouri criou um sinbnimo para
esses termos, mas especifico para a realidade atual brasileira:
“Leifertizagdo” (Kfouri, 2017), numa clara referéncia a Tiago
Leifert, editor-chefe e apresentador do Globo Esporte entre 2009 e
2015. Entre os Gltimos, a sua participacdo foi a mais relevante, pois
foi ele quem iniciou um novo formato. Leifert dispensou o uso de
teleprompter, o TP, para aumentar sua mobilidade, irreveréncia e
improvisacdo. Além disso, a espontaneidade, os borddes e os
quadros muito bem-humorados se tornaram marcas registradas do
programa (Santos, 2019, p. 25-26).

Esse movimento representou uma adaptacdo a uma possivel nova realidade midiatica,
em que o espectador recebe mais do que informagdes, também conseguindo identificacéo,
leveza e envolvimento emocional. Nesse sentido, o infotainment se consolidou como um
modelo eficiente de comunicacdo esportiva para a televisdo aberta, explorando a
espontaneidade, o humor e a informalidade como formas de fidelizar a audiéncia.

Essa teoria de que o entretenimento fazia parte do modo de se transmitir eventos
esportivos ja era discutida antes mesmo do “surgimento” de Tiago Leifert. Autores como
Barbeiro e Rangel (2006) ja alertavam em suas pesquisas que mesmo com a preservacdo de

um estilo jornalistico no meio esportivo, o entretenimento também esta presente.

Jornalismo é jornalismo, seja ele esportivo, politico, econdmico,
social. Pode ser propagado em televisdo, radio, jornal, revista ou
internet. N&do importa. A esséncia ndo muda porque sua hatureza é
Unica e esta intimamente ligada as regras da ética e ao interesse
publico. Dito isso, ressaltamos que trabalhar com jornalismo
esportivo tem suas especificidades. Ele se confunde,
frequentemente, com o puro entretenimento (Barbeiro; Rangel,
2006, p. 13).

Apesar da compreensdo que o infotainment ja existia na rea da comunicagdo, Leifert
surpreendeu nao so6 os telespectadores do Globo Esporte de Sdo Paulo, mas também a prépria
Rede Globo, que constatou o aumento da audiéncia do programa, migrando o estilo para
outras pracas como Minas Gerais e Rio de Janeiro. Além disso, 0 modo comunicacional
proposto por Leifert repercutiu entre outras emissoras e meios de comunicacdo, que aderiram

também ao entretenimento. Farias (2014) completa:

O tom irreverente e dindmico quebrou a rigidez do formato, e
consequentemente alcangou um publico mais jovem e rendeu mais
audiéncia. O GE passou a informar de maneira criativa, atrelando
entretenimento ao seu conteddo de maneira rapida, de facil
compreensdo, e que a0 mesmo tempo diverte o espectador. Sua
maneira lGdica de apresentar também recebeu criticas de
espectadores mais conservadores sob a alegacdo de que o contetido
perdera um pouco de credibilidade. Porém para a grande parte dos
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telespectadores, Leifert é considerado um revolucionario por criar
esta nova linguagem da transmissdo esportiva, combinando
despojamento, simpatia e espontaneidade sem exageros. No
programa, seu discurso beira sempre o viés do entretenimento,
repelindo o carater competitivo (Farias, 2014. p 15).

Ainda de acordo com Farias (2014), o pragmatismo empregado pela Rede Globo em
seus programas foi um desafio para que Leifert conseguisse implantar a sua filosofia de
apresentar o Globo Esporte, mas que ganhou forca ao perceber que o desinteresse pelo
programa era geral e que o pioneirismo de Tiago poderia alcancar novos publicos como
criancas e mulheres. Visto que a formula funcionava, a Globo ndo permitiu que fosse
exclusividade do informativo esportivo.

Outros exemplos dentro da prépria emissora reforcam esse caminho, como o quadro
"Cavalinhos do Fantastico”, que utiliza bonecos de pellcia para representar os clubes do
Campeonato Brasileiro em esquetes humoristicas. O recurso cOmico se soma a apresentacao
dos resultados da rodada e o carisma do jornalista Tadeu Schmidt, que assim como Leifert, se
adaptou a um conteldo mais atrativo para diferentes faixas etarias e ampliou o alcance da
mensagem esportiva. De acordo com o proprio Schmidt em entrevista a Froz, Maciel e
Marques (2022), os Gols do Fantastico, aproximaram também muitas mulheres que néo se

interessavam em futebol e passaram a acompanhar mais o esporte.

A corrida dos cavalinhos representando os clubes de futebol na
tabela do Campeonato Brasileiro da Série A, atinge diretamente o
publico mais jovem, que pode até ndo se interessar pelos gols da
rodada, mas que esta ali para admirar os cavalinhos. Outras sec¢bes
de infotenimento do Programa Fantastico que podemos citar sdo:
“Mustela Putorius Furo - O Furdo”, “Bola Cheia e Bola Murcha” e
“Inacreditavel Futebol Clube (Froz; Maciel; Marques, 2022, p.7).

No mesmo relato a Froz, Maciel e Marques (2022), Tadeu afirma que 0 maior sucesso
se iniciou em 2014, quando os Cavalinhos comegaram a ser interpretados por dubladores que
criaram vozes aos bonecos, gerando inumeras piadas e brincadeiras e que romantizou o

quadro no cotidiano dos telespectadores da revista eletronica.

Naquele ano, eu recebi a missdo de dar uma cara nova ao Gols do
Fantastico. Com o avanco da tecnologia, as pessoas ja tinham
acesso aos lances da rodada em outras midias, como TV por
assinatura e internet. Ndo dava mais para simplesmente exibir os
gols, o Fantastico precisava de algo mais. O que eu levei para o
Fantastico foi uma visdo mais “caprichada” da rodada, observando
detalhes que antes passavam despercebidos e tentando ndo apenas
informar, mas também entreter (Schmidt Apud Froz; Maciel;
Marques, 2022, p.10)
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Além disso, canais como o0 extinto Esporte Interativo também contribuiram de forma
significativa para essa mudanca de paradigma ao adotar uma abordagem comunicacional
voltada ao torcedor enquanto f& e ndo apenas como telespectador. Com uma linguagem
proxima das redes sociais, o canal apostou na interacdo direta, no tom informal e na
construcdo de narrativas emocionais em torno dos clubes, jogadores e torcedores. A proposta
editorial do Esporte Interativo rompia com o padrdo tradicional das grandes emissoras, ao
valorizar o engajamento, o contetdo produzido para multiplas plataformas e o envolvimento
afetivo do publico com o futebol.

O canal se destacou, sobretudo, por dar protagonismo a clubes e campeonatos muitas
vezes negligenciados pela televisdo aberta, como as Séries C e D do Campeonato Brasileiro,
além de ligas internacionais com menos espaco na grande midia. Essa estratégia de inclusédo e
valorizacdo do torcedor comum aproximou o Esporte Interativo de um publico apaixonado,
disposto a consumir o conteldo ndo apenas durante 0s jogos, mas também em programas de
debate, bastidores, desafios e interacbes nas redes sociais. O tom descontraido dos
apresentadores, 0 uso de memes, o estimulo a participacdo online e a constante referéncia a
cultura pop criaram um modelo de jornalismo esportivo mais acessivel e conectado com a
nova geracgdo, conforme descrito por Oliveira (2013)

Na TV Esporte Interativo é observado desde o seu inicio, ainda na
grade de programacao outras emissoras, uma narrativa voltada para
a interacdo, sendo que na época 0 meio mais utilizado para esse fim
eram as mensagens de texto por celular. Com a expansdo da
emissora chegando a todo o Brasil e tendo como aliado o
crescimento da Internet, foi possivel, ainda com mais constancia, a
participagdo dos telespectadores. Mas ndo é s6 isso que determina
um padrdo a emissora, pois outros fatores podem ter ajudado a
fidelizar um novo tipo de espectador de programac6es esportivas na
nova emissora. Os recursos de linguagem, por exemplo, séo
adotados pela Esporte Interativo desde a sua criagdo, ou seja, é
possivel observar uma aproximagdo com o torcedor também através

da linguagem mais livre e usual no cotidiano esportivo (Oliveira,
2013, p. 47-48).

Apesar de ndo existir mais como canal independente, o legado do Esporte Interativo
foi parcialmente preservado na transi¢do para o grupo TNT Sports, apds sua aquisicdo pela

Warner Bros. Entertainment, como explicado em video®, publicado no Youtube e nas redes

3 CNN NOVO DIA. 2025. Disponivel em: https://youtu.be/UroDsdjs5Zc?si=IrdIG_B_EgwzH9gb > Acesso em:
25 de junho de 2025.



https://youtu.be/UroDsdjs5Zc?si=lrdIG_B_EgwzH9qb

21

sociais, feito pela propria emissora através do relato dos jornalistas Vitor Sérgio Rodrigues e
Bruno Formiga.

Ainda de acordo com os comentaristas, a equipe formada no antigo El permaneceu
atuante, agora sob uma estrutura maior e com acesso a novos formatos e tecnologias.
Atualmente, os jogos sdo transmitidos em canais fechados como TNT e Space, mas
principalmente através do streaming da HBO Max, plataforma que concentra a exibi¢cdo
exclusiva de partidas da UEFA Champions League, Campeonato Paulista e outras
competicdes de alto interesse.

Também voltado a detalhar a histéria da emissora, o canal “Fora de Série” *

explicaem
seu site que a atuacdo multiplataforma da TNT Sports mantém os principios estabelecidos
pelo Esporte Interativo: o uso intensivo das redes sociais e multiplataformas para a
distribuicdo de contetdo, como por exemplo, a criacdo de quadros interativos no YouTube.
Esse modelo reforga a convergéncia entre entretenimento, esportes e plataformas digitais,
abrindo espaco para novos formatos e experiéncias de transmiss&o.

Dessa forma, o caso do Esporte Interativo — e sua evolugdo até a TNT Sports —
evidencia como o jornalismo esportivo vem se redesenhando para dialogar com um publico
que exige agilidade, interatividade e identificacao.

E nesse contexto que surgem alternativas a0 modelo tradicional, como a Cazé TV,
cuja proposta se alinha com essa nova logica de comunicacdo esportiva voltada ao
entretenimento digital. Com varios de seus colaboradores, incluindo a figura principal do
canal Casimiro Miguel, sendo heranca do estilo mais despojado do Esporte Interativo/TNT
Sports.

Portanto, o infotainment ndo apenas alterou a forma como o esporte é apresentado na
televisdo, como também influenciou a expectativa do publico. Essa transformacdo abriu
espaco para novas experiéncias de consumo esportivo, especialmente na internet e nas
plataformas de streaming, onde a informalidade, a proximidade com o publico e a

participacdo em tempo real se tornam pontos cruciais de diferenciacéo.

4 A HISTORIA DO ESPORTE INTERATIVO. Fora de Série. Disponivel em: https:/forasdeserie.com/a-
historia-do-esporte-interativo/. Acesso em: 25 jun. 2025.
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2.4 - INTERNET E A AMPLIACAO DE OPCOES/ STREAMING

Com o avango da internet e a consolidacdo das plataformas digitais, o modelo
tradicional de transmissdo esportiva passou a conviver com novas formas de exibicdo de
contetidos. A descentralizagcdo dos meios de comunicagdo e o acesso facilitado as tecnologias
maoveis criaram um ambiente no qual o pablico tem mais controle sobre o que consome,
guando consome e como consome. Nesse cenario, as transmissdes esportivas também foram
impactadas, dando origem a uma ldgica de consumo sob demanda, podendo ser mais

interativa e personalizada assim como descrito por Weber (2020)

A partir do momento da digitalizacdo das tecnologias, surgiu e se
consolidou o streaming, tanto de video como de audio. Ele é uma
tecnologia de compressdo dos dados, permitindo que o usuario
assista a um video ou mdsica sem, necessariamente, possuir o
arquivo em seu computador, tablet, smartphone ou Smart TV. A
transmissdo € feita através de fluxos continuos de dados, fazendo
com que os clientes, com conexfes normais, possam ter acesso a
contetidos que, em outras condicOes, seriam muito demorados para
serem carregados em um dispositivo para visualizar depois (Weber,
2020, p. 22)

A televisdo aberta, que por décadas dominou o campo das transmiss@es esportivas no
Brasil, passou a dividir espaco com plataformas de streaming, redes sociais e canais digitais.
A partir de 2017, num jogo vélido pelo Campeonato Paranaense daquele ano, o cenario vinha
a comecar a se alterar. O jogo entre os rivais Athletico e Coritiba foi marcado pelo
pioneirismo ao ser transmitido exclusivamente nas paginas do Facebook de ambos os clubes e
também no Youtube, marcando a primeira transmissdo exclusiva em streaming no Brasil. Na
ocasido, a medida foi tomada em conjunto pelos times envolvidos por estarem em acordo de
que o valor dos direitos de transmissdo oferecido pelo Grupo Globo estava abaixo do que
almejavam (Cardoso; Pinheiro, 2019).

A partir deste precedente, foi iniciado um movimento para que os clubes tivessem
mais autonomia na venda dos direitos de transmissdo, iniciando uma mudanca drastica no
monopolio da televisdo, aberta e fechada, principalmente em relagdo a Globo e seus canais,
Cardoso e Pinheiro (2019) ainda completam que

Por isso, entendemos o Atletiba como um caso simbolo da
atualidade mediatica em varias dimensdes. E um fendmeno
historico, pelo ineditismo do uso do streaming para a transmissao de
uma partida entre grandes clubes do futebol brasileiro. E um
fendmeno de representacdo, pelo fato de o protesto ter sido simbolo
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de uma insatisfacdo geral, que motivou inclusive novos protestos
em anos posteriores — o mais significativo deles foi o do Palmeiras
gue, em 2019, so acertou a venda de seus direitos de transmissao do
Campeonato Brasileiro ao Grupo Globo apés longa negociagao e
com a competigdo em andamento, o que fez com que tivéssemos
partidas sem transmissdo em nenhuma TV pela primeira vez na Era
dos pontos corridos, inaugurada em 2003. E é também um
fendmeno sociocultural, jA que o caso mostrou aos clubes que é
possivel ter uma relacdo mais empoderada frente as emissoras de
TV. (Cardoso; Pinheiro, 2019, p. 8)

Em meio a essa nova dindmica, grandes empresas tradicionais também passaram a
investir em alternativas digitais. O Globoplay, servico de streaming do Grupo Globo,
integrou-se ao sistema de pay-per-view Premiere, permitindo que torcedores acompanhem
campeonatos como o Brasileirdo e a Copa do Brasil por meio da internet. De acordo com o
site oficial do Grupo Globo®, o streaming teve inicio em 03 de novembro de 2015 e a partir de
2020 passou a transmitir toda a programacédo de todos os canais da emissora, ampliando as
possibilidades e alcance dos servicos da plataforma: “Desenvolvida e operada pela Globo,
torna-se em pouco tempo a maior plataforma brasileira e lider no mercado de streaming de
videos e dudios no pais.”

Apesar de manter a estrutura e linguagem caracteristicas da emissora, o servigo busca
se adaptar ao digital, oferecendo transmissdes ao vivo, compactos sob demanda e integracédo
com outras plataformas da empresa. Além do Globoplay, os Canais Premiere, também
pertencente a0 mesmo grupo, € um pay-per-view criado exclusivamente para transmissdes do
futebol brasileiro desde 1997, que também possui seu proprio streaming.

A Amazon Prime Video também ingressou nesse mercado com uma proposta mais
seletiva. Segundo noticia publicada pelo Lance!®, no Brasil, a empresa deu o primeiro passo
nas transmissdes esportivas adquirindo os direitos de alguns eventos em 2021, se
consolidando no mercado dos esportes a partir de entdo. A empresa aposta em uma
experiéncia de usuario centrada na qualidade de imagem, no acesso multiplataforma e na
exibicdo sem comerciais, além de explorar elementos de interatividade e dados em tempo real.

O modelo utilizado pela Amazon reflete uma tentativa de modernizar a cobertura
esportiva para um publico mais exigente.

Em 2024, alguns jogos da Copa do Brasil foram transmitidos exclusivamente pelo

Prime Video, ja possuindo uma equipe propria de transmissdes esportivas. Em 2025, por meio

5 GLOBO. Lancamento do Globoplay. 2025 Disponivel em: https:/historia.globo.com/historia-grupo-
globo/2015-2024/naticia/2015-lancamento-do-globoplay.ghtml > Acesso em: 25 de junho de 2025.

8 AMAZON PRIME VIDEO E PREMIERE FECHAM PARCERIA PARA TRANSMISSAO DE FUTEBOL.
Lance. 2025. Disponivel em: https://www.lance.com.br/fora-de-campo/amazon-prime-video-premiere-fecham-
parceria-para-transmissao-futebol.html > Acesso em: 25 de junho de 2025.
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de suas redes sociais, a Amazon anunciou Galvao Bueno, principal narrador brasileiro, como
seu novo contratado para participar dos jogos do Campeonato Brasileiro 2025 que exibirdo 38
jogos exclusivos por temporada até 2029, de acordo com o portal Terra.’

Esses exemplos mostram que o streaming ndo apenas amplia a oferta de jogos ao
publico, mas também provoca uma mudanga profunda na forma de comunicar e de se
relacionar com a audiéncia. Os recursos tecnolégicos, a quebra da rigidez televisiva e a
valorizagdo da interacdo em tempo real abrem caminho para um novo modelo de jornalismo
esportivo, mais conectado aos habitos contemporaneos de consumo midiatico.

O publico, sobretudo as gerages mais jovens, passou a buscar experiéncias que vao
além da simples exibicdo do jogo: desejam comentérios informais, bastidores, humor,
interacdo em tempo real e a possibilidade de participar ativamente da transmissdo. Essa
transformacdo aponta para um modelo comunicacional mais horizontal, em que a relacédo
entre emissor e receptor se torna mais fluida e colaborativa.

E nesse contexto que se insere a Cazé TV, iniciativa que sintetiza muitas das
transformacoes citadas até aqui. Com um modelo de transmissdo construido com base na
informalidade, na espontaneidade e na linguagem nativa da internet, o canal representa uma

ruptura mais evidente com o padrao tradicional.

7 GALVAO BUENO E ANUNCADO PELA AMAZON PRIME E VOLTA A NARRAR O BRASILEIRAO.
Terra. 2025 Disponivel em: _https://www.terra.com.br/esportes/futebol/galvao-bueno-e-anunciado-pela-amazon-
prime-e-volta-a-narrar-o-brasileirao,b434939513b321a73079ce28ed6213de91ujkcir.htmll > Acesso em: 14 de
marc¢o de 2025.
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3- PLATAFORMIZACAO E A ERA DO STREAMING

No segundo capitulo, a pesquisa busca compreender o espaco das plataformas de
streamings no cendrio atual do cotidiano brasileiro. Além do impacto geral, sera analisada
especificamente a questdo da midia esportiva impactada pelas plataformas digitais, com o
surgimento de novos canais e formas alternativas de transmissdao (Cougo Dias, 2022).

Nesse contexto, o conceito de plataforma torna-se essencial para compreender a logica
contemporanea de producao, distribuicdo e consumo de contetdo.

A evolucdo tecnologica e a transformacdo dos habitos de consumo digital alteraram
profundamente a forma como as pessoas se relacionam com a midia assim como descrito por
Da Silva (2021). Nesse cenario, as plataformas digitais passaram a ocupar um lugar central na
vida cotidiana, mediando o acesso a informacgfes, entretenimento e, especialmente, as

transmissoes audiovisuais.

Por meio do crescimento espontdneo da tecnologia, grandes
inovagdes foram surgindo com o passar do tempo e entre elas vém
se destacando as plataformas de streaming. Essa nova maneira de
ouvir musicas ou assistir filmes, foi vista pelos consumidores como
algo essencial para se utilizar no cotidiano. Segundo Portela
Marques (2015), o processo de naturalizacdo das midias na vida
cotidiana, é o que faz toda a evolugdo das midias e tecnologias
comecgarem a ser notadas (Da Silva, 2021, p.2)

A convergéncia entre tecnologia e cultura deu origem a novas logicas de producédo e
circulacdo de contetido, o que exige uma analise cuidadosa dos processos que consolidaram
esse novo ecossistema comunicacional. O capitulo que se segue se dedica a compreender
como essas plataformas se estruturam como operam e qual seu papel na reorganizacdo das
praticas midiaticas, com destaque para 0 campo esportivo.

Dessa forma, a “plataformiza¢@o” surge ndo apenas como um fenémeno tecnolédgico,
mas também como uma transformagdo social, econémica e cultural. O streaming, principal
forma de distribuicdo de contetdo nas plataformas digitais, modificou a relacéo entre emissor
e receptor, oferecendo ao publico maior liberdade de escolha e interagcdo. Essa mudanga
impactou diretamente 0 modo como 0s eventos esportivos sdo transmitidos e consumidos,
dando origem a novos modelos de negécios, linguagens e experiéncias de audiéncia.

De acordo com estudos realizados por diversos pesquisadores que baseiam as

afirmacdes de d’Andréa (2020), o termo “plataformizacdo” refere-se a consolidacdo das
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plataformas digitais como intermediarias centrais nas atividades sociais, econémicas e
culturais. Essas plataformas ndo se limitam a oferecer servigos, mas estruturam as formas de
acesso, interacdo e circulacdo de informag6es. Com algoritmos personalizados, monetizacédo
via dados e interfaces que favorecem o engajamento, essas ferramentas se tornaram o

principal ambiente de consumo de contetdo no seéculo XXI.

Para além das dimensGes computacionais, 0 termo
“plataformizacdo” ¢ usado atualmente para explicar as relacdes de
crescente dependéncia de diferentes setores da producéo cultural.
(NIEBORG; POELL, 2018) Mdsica, filmes, games, turismo etc. sdo
alguns dos setores cujos mercados foram profundamente
transformados pela logica do Spotify, do Amazon Prime, do
Twitch, do Airbnb e de tantas outras plataformas. Em didlogo com a
dimensdo computacional discutida por Helmond (2015), a nogdo
expandida de plataformizacdo da producdo cultural ajuda na
compreensdo tanto do processo de adaptacdo de antigos modelos de
producdo e de negdcios culturais, quanto da rapida popularizagao de
projetos nativos da internet, isto &, de iniciativas radicalmente
atreladas — e dependentes — das légicas das plataformas (D’Andréa,
2020, p 21)

Ainda segundo D’Andréa, ¢ constatado que as plataformas ndo s6 tém papel
fundamental em relagGes culturais e sobretudo de entretenimento, mas também participam
diretamente de estratégias comerciais. “Em outras palavras, as plataformas se apropriam das
I6gicas de conexdo e as potencializam como parte de uma estratégia — comercial sobretudo —
que visa incentivar usuarios a deixar rastros de suas relagdes, preferéncias etc.” (D’Andréa,
2020).

Com isso, o modelo de servico de streaming, que se apropria de plataformas, se
desenvolveu como uma alternativa ao fluxo tradicional da televisdo, caracterizando-se pela
auséncia de intervalos comerciais e de chamadas para outras producdes.

Disponivel em plataformas como Netflix, Globoplay e Amazon Prime Video, trata-se
de uma tecnologia que permite a transmissdo de dados via internet sem a necessidade de
download. Podendo variar em contetdo, como videos curtos, filmes e series, musicas e varios

outros servigos, Cougo Dias (2022) complementa que

Entdo, servicos que, anteriormente, eram predominantemente
focados em séries, filmes e musicas, passaram a investir, também,
no futebol, uma paix&o popular do povo brasileiro, que vai além do
aspecto esportivo. Quer dizer, seria natural que, em algum
momento, houvesse tentativa de exploracdo desse mercado, visto o
publico que possui; logo, o cenario do jornalismo esportivo
brasileiro, a partir disso, seria acarretado numa significativa
transformacdo. Nisso, os caminhos foram diversos: canais



27

consolidados de TV expandindo seus contetdos para plataformas;
clubes e organizacbes montando seus préprios canais para
transmissGes de jogos; e até mesmo, canais sendo criados
exclusivamente com foco no streaming (Cougo Dias, 2022, p. 40).

Diferentemente da TV, o streaming oferece um catalogo online no qual o usuéario
escolhe o que assistir com um simples comando. A partir da ampla adocdo desse formato,
consolidou-se a ideia de poder consumir conteudos “o que quiser, quando, onde e como
quiser”, frequentemente discutidos em diversos contextos. (Ramos e Caravela, 2021).

O streaming é uma tecnologia de transmissdo de dados que permite o acesso imediato
a contetdos de audio e video pela internet, sem a necessidade de download. A partir do
modelo sob demanda, o publico passou a ter maior controle sobre o que consome, quando e
onde. Esse tipo de consumo transformou profundamente as relagbes com o conteldo
midiatico, incluindo os eventos esportivos, que antes estavam restritos a horarios fixos e

canais televisivos tradicionais. Segundo Gomes e Lounreco (2012)

O Streaming é uma tecnologia que envia informagdes multimidia
através da transferéncia de dados em redes de computadores. Os
utilizadores visualizam através da internet um ficheiro multimédia.
A grande diferenca entre Streaming e um Download é o tipo de
servidores e protocolos que utilizam, por outro lado o ficheiro
visualizado ndo fica guardado e armazenado numa pasta como num
download. A qualidade da visualizagdo difere consoante a qualidade
da ligacdo do cliente e o ritmo de transmissdo que consegue
alcangar.” (Gomes, Lourengo, 2012, p. 1)

No Brasil, o streaming comecgou a ganhar forga a partir dos anos 2010, acompanhando
a popularizacdo da banda larga e o aumento do acesso a dispositivos moveis. Plataformas
como o0 YouTube se tornaram pioneiras na disseminacao de videos sob demanda, oferecendo
ndo apenas entretenimento, mas também transmissdes ao vivo, vlogs, tutoriais, conteudos

jornalisticos e esportivos.

3.1-YOUTUBE

Este subcapitulo tem como objetivo apresentar a trajetoria do YouTube desde sua
criacdo até sua consolidacdo no Brasil como uma das principais ferramentas de difusdo de
contetdos diversos — incluindo vlogs, jornalismo, educagdo, humor, mdsica e,
especialmente, esportes. Ao longo dos anos, 0 YouTube deixou de ser apenas um repositorio

de videos amadores para se tornar uma plataforma estratégica na economia digital,
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influenciando a cultura brasileira e servindo de base para novos formatos de transmisséo
esportiva que mais tarde inspiraram projetos como a Cazé TV.

Entre as diversas plataformas que contribuiram para a consolidacdo do streaming
como modelo dominante de consumo audiovisual, o0 YouTube ocupa um papel central.
Langado mundialmente em 2005, o site rapidamente se tornou um espago de
compartilhamento de videos acessivel e democratico, revolucionando a forma como
conteddos eram produzidos, distribuidos e consumidos, Ademais Pellegrinni (2010) disserta
que o Youtube

E um servico online de videos que permite a seus USU&rios carrega-
los, compartilha-los, produzi-los e publica-los em formato digital
através de web sites, aparelhos mdveis, blogs e e-mails. E possivel
também participar de comunidades e canais, em que seus USUArios
podem se inscrever e obter videos de seu interesse. Através de
programas especificos para o YouTube, pode-se fazer download de
videos para o computador, utilizando-os como se desejar. O
ambiente é de facil navegacdo, pois a barra de ferramentas conduz
facilmente aos objetivos desejados, possui um sistema de ajuda
bastante eficiente e 0 acesso aos videos é imediato, trazendo um
breve histérico de cada um. Foi fundado em fevereiro de 2005 por

trés pioneiros do PayPal, um famoso site da Internet ligado ao
gerenciamento de transferéncia de fundos (Pellegrini, 2010, p. 3)

Outro fator que impulsionou a popularidade do Youtube é a aquisicdo da plataforma
pelo principal meio de pesquisa utilizado na internet. Em outubro de 2006, o Google anunciou
a compra do YouTube por 1,65 bilhdo de ddlares em acdes, apos a plataforma firmar acordos
com empresas de comunicacdo como forma de evitar processos relacionados a violagdo de
direitos autorais. Apesar da aquisicdo, o YouTube continuou operando de forma
independente, mantendo seus cofundadores e equipe de funcionarios. A transacdo foi
concluida em novembro do mesmo ano e representou, na epoca, a segunda maior aquisicdo
realizada pelo Google. (Pellegrini, 2010)

Com o passar do tempo, o Youtube se transformou na principal plataforma de video
do mundo. Sendo a principal fonte para procura de conteddos audiovisuais, como clipes de
musica, videos educativos, desenhos animados, esportes em geral e varios outros segmentos
que se englobam no servigo. No Brasil ndo foi diferente, a audiéncia na plataforma sempre foi
lider na internet, se tornando também uma fonte de criatividade e renda também para
influenciadores e criadores de contetdo. Segundo dados divulgados pela ComScore descrito
por Dure e Ceoline (2016)

Uma das principais empresas de medi¢do do mundo digital, no ano
de 2013 o Brasil tem uma audiéncia para videos online que
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alcancou 43 milhdes de espectadores Unicos. Os ndmeros dizem
respeito ao més de dezembro de 2012 e mostram ainda que o
YouTube é o maior destino de videos no pais (Dure; Ceolin, 2016,

p. 7).

A trajetdria do YouTube no Brasil também acompanha o avanco da plataformizacéo e
a descentralizacdo da producédo de conteudo. Desde sua chegada, a plataforma proporcionou a
criagdo de uma nova geragdo de produtores independentes — youtubers, streamers e
influenciadores digitais — que passaram a ocupar espagos antes restritos aos grandes
conglomerados de midia.

No Brasil, o impacto da plataforma foi especialmente significativo, dada a crescente
expansao da internet e a busca por alternativas a midia tradicional. Até hoje, o YouTube é
uma das plataformas mais relevantes do pais, tanto em termos de audiéncia quanto de

producdo independente, Sousa Junior (2023) diz que o0 Youtube

E a plataforma de video online mais vistas do Brasil, segundo dados
da Kantar Ibope Media— empresa que mede a audiéncia de TV e
videos online no pais. Os dados sdo de maio de 2023. A
participacdo da TV linear (aberta e paga), somando todos o0s
dispositivos (smartphones, tablets, laptops e TVs conectadas ou
ndo), representou 76,2%, enquanto os formatos de video on-line
registraram 23,8%. Entre as plataformas de video, o YouTube é o
primeiro com 14,1%, sdo quase 10% a mais que a segunda
colocada, que é a Netflix com 4,2%. Depois vem o TikTok (3,1%),
Globoplay (0,8%), Prime Video (0,5%), Twitch (0,3%), HBO Max
(0,3%) e outras plataformas (0,5%). A Kantar utiliza amostra de
domicilios distribuidos em 15 regides metropolitanas. Séo elas: Sdo
Paulo, Campinas, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Vitoria, Porto
Alegre, Curitiba, Floriandpolis, Goiénia, Distrito Federal, Salvador,
Fortaleza, Recife, Belém e Manaus (Sousa Junior, 2023, p.20).

Além disso, 0 YouTube foi uma das primeiras plataformas a testar e consolidar
modelos hibridos de engajamento, combinando videos sob demanda com transmissfes ao
Vivo, super chats, assinaturas de canais e integracdo com redes sociais. Esses elementos foram
fundamentais para o surgimento de novas linguagens no jornalismo esportivo digital,
contribuindo significativamente para a inovacdo e a potencializacdo das transmissoes
esportivas em ambiente online, mais interativo, acessivel e conectado com os habitos de
consumo contemporaneos.

Segundo Alves e Junior (2017) o YouTube ndo se limita a ser uma plataforma de
compartilhamento de contetdo audiovisual, mas também se consolidou como um meio de
comunicacdo que transformou os padrdes de visibilidade, fama e construgédo de discursos na

sociedade contemporanea.
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Com o Youtube, uma transformacéo da distribuicdo e circulagdo do
audiovisual comegou a tomar forma. A distribuicdo acontecia
regularmente pelo cinema, TVs e fitas de videocassete nas
locadoras, um circuito com pouco espaco para as produgdes mais
alternativas ou mesmo produzidas de forma doméstica. Porém, o
site de streaming de videos inteiramente gratuito permitiu uma
verdadeira proliferacdo em escala global de conteddo amador,
producdo de fas e videos domésticos, bem como divulgacdo de
materiais analdgicos com a passagem para o formato digital. Ainda,
0 circuito de exibicdo mais bem configurado, como o0s
desdobramentos do audiovisual comercial global, se apropriou
intensamente da plataforma para a divulgacdo de trailers, making
ofs e videoclipes, entre outros formatos que se inseriram totalmente
no site (Alves; Janior, 2017, p. 255)

No campo esportivo, isso se refletiu na proliferagdo de canais especializados em
andlises taticas, comentarios de torcedores, transmissdes alternativas e até mesmo em
coberturas ao vivo. Como foi o caso da ja citada TNT Sports, que mirou a sua audiéncia para
as plataformas digitais, sobretudo o Youtube, influenciando e abrindo o caminho para a Cazé
TV. Essa dindmica ampliou o leque de vozes e interpretagdes disponiveis ao publico, abrindo
espaco para discursos mais plurais e personalizados em torno do futebol e de outras

modalidades.
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4- METODOLOGIA

Com o crescimento da demanda, outras empresas passaram a explorar o potencial das
transmissbes online. A chegada de plataformas de streaming pagas, como Amazon Prime
Video e Globoplay (com o servico Premiere para eventos esportivos), consolidou novos
modelos de negdcios para contetdos audiovisuais.

Essas plataformas passaram a disputar espaco com a televisdo aberta e por assinatura,
oferecendo catalogos personalizados, séries exclusivas e, mais recentemente, transmissdes ao
vivo de eventos esportivos. Ha de se observar, que apés a pandemia do COVID-19, que isolou
as pessoas do cotidiano comum do mundo, a procura por plataformas online cresceu

significativamente. Nao obstante, Pereira (2022) disserta que

Apo6s a pandemia de Covid-19, que isolou as pessoas fisicamente e
uniu-as virtualmente, tal cenario se tornou ainda mais concreto.
Pessoas trabalhando em casa, no chamado home office, estudantes
recebendo aulas de forma remota, lives de shows sendo
transmitidas, familias se encontrando somente por video chamadas.
A tecnologia serviu para continuarmos vivendo (Pereira, 2022, p.5)

No ambito esportivo, o Premiere continuou a ser um dos principais canais de futebol
ao Vvivo no Brasil, transmitindo campeonatos como o Brasileirdo Série A e a Copa do Brasil.
Ja o Prime Video passou a explorar eventos esportivos esporadicos, apostando em formatos
hibridos entre entretenimento e cobertura esportiva. Outras plataformas, como Disney+ e
HBO Max, também oferecem contetdos esportivos selecionados, especialmente em parcerias
com canais como ESPN e TNT Sports, ampliando a diversidade de experiéncias esportivas
via internet.

Nesse ecossistema, a Twitch — inicialmente voltada a jogos eletronicos — também
ganhou destaque como alternativa para transmissdes esportivas e programas de debate. Sua
proposta interativa, com chats ao vivo, emojis personalizados e doag¢bes em tempo real, criou
uma nova relagdo entre transmissor e audiéncia, favorecendo a construgcdo de comunidades
engajadas.

A popularizacdo do streaming abriu caminho para formatos alternativos de
transmissdo esportiva, nos quais a informalidade, o carisma e 0 senso de comunidade ganham
protagonismo. E nesse cenario que se insere a Cazé TV, tema central da proxima etapa desta
pesquisa. A plataforma, idealizada por Casimiro Miguel e sua equipe, herda elementos da
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Twitch, do YouTube e do préprio legado da televisdo esportiva, consolidando-se como uma
nova linguagem de transmisséo esportiva no Brasil.

O proximo capitulo sera dedicado a analisar como a Cazé TV se posiciona diante
desse novo cenario, em comparacdo com outras plataformas de streaming, como
Globoplay/Premiere e Prime Video. Com base nos elementos discutidos até aqui — como a
plataformizacdo, a interatividade e o entretenimento — sera possivel compreender as

caracteristicas da Cazé TV em relacdo aos demais streamings analisados.
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5- OBJETOS DE ANALISE

Neste capitulo serd abordado o histérico da Caze TV e também demonstrar o ocorrido
durante a sua participacdo no cenario das transmissdes esportivas, fazendo paralelo a outras
plataformas de streaming que também estdo em atividade no mercado brasileiro. Além disso,

apresentard o panorama atual dos streamings que serdo avaliados na pesquisa.

5.1- A CAZE TV E O IMPACTO NAS TRANSMISSOES DE FUTEBOL

Casimiro Miguel nasceu no Rio de Janeiro e desde cedo demonstrou interesse por
comunicacdo e esportes. Formado em jornalismo, ele iniciou sua trajetéria na internet
produzindo contetidos humoristicos e andlises esportivas, 0 que o0 levou a ganhar notoriedade.
Com sua personalidade carismatica e a habilidade de se conectar com o publico de maneira
auténtica, ele rapidamente se destacou no universo digital. Antes de se tornar um dos maiores
streamers do Brasil, trabalhou em veiculos esportivos tradicionais, como Esporte Interativo,
onde adquiriu experiéncia no meio.

O mercado de transmissdo de futebol no Brasil tem passado por uma diversificagdo
nos Ultimos anos, especialmente com o surgimento de novas plataformas digitais que
desafiam o modelo tradicional das grandes emissoras de televisdo. Um dos principais
expoentes dessa transformacdo € Casimiro, mais conhecido como Cazé, que, por meio da
CazéTV, inovou na maneira de transmitir e consumir futebol online. Ramos (2022)
complementa que

Além de todo o contelido produzido, Cazé atrai e mantém o publico
por meio da forma irreverente de contar as histérias da propria vida,
além de possuir o talento Unico de comentar situagdes por mais
aleatdérias que sejam. Seu jeito engragado e consciente, aliado a

diversos borddes, fizeram o streamer ser o fendmeno nas redes”
(Ramos, 2022, p. 31)

Além de contar com a sua propria popularidade, Casimiro utilizou de sua experiéncia
no Esporte Interativo/TNT Sports para montar sua equipe de transmiss@o de seu canal. Alguns
destes foram colegas de trabalho que estavam trabalhando com ele na empresa da Warner,
como Luis Felipe Freitas, narrador esportivo, e Guilherme Beltrao, jornalista e comentarista.

Com um estilo irreverente, espontaneo e utilizando expressdes de humor, ele
conquistou um publico fiel nas redes sociais, Casimiro ja era um fendmeno da internet antes

de se aventurar na transmisséo de partidas de futebol, assim como descrito por Silva (2023)
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Cazé comecgou seu canal na Twitch em 2018, porém foi durante a
pandemia em 2021 que comegou a fazer lives diarias, onde faz
reacts de diversos contetidos, mesmo ano em que foi premiado a
Personalidade do Ano no Prémio eSports Brasil, na categoria
‘Twitcher do Ano (Silva, 2023, p.29).

Conforme descrito por Teixeira (2022), a sua abordagem diferenciada ao comentar
jogos, com cameras focadas nas reacdes de sua equipe, tornou-se um diferencial em relacao as
tradicionais transmissdes de futebol, além do jeito mais espontaneo e de aproximagdo com o
publico mais jovem, utilizando de memes e expressdes do vocabulério usado em redes sociais,
muitos desses criados ou que se tornaram famosos pelo préprio Cazé, que possui uma forma
mais coloquial de se expressar, com varias girias e comparacdes.

O primeiro grande passo na transmissdo esportiva foi dado em 2021, quando, em
parceria com o Athlético Paranaense, transmitiu um jogo do Campeonato Brasileiro contra o
Red Bull Bragantino (Teixeira, 2022). Esse evento marcou a primeira transmisséo de um jogo
de futebol na Twitch, plataforma originalmente voltada para games. Esse movimento mostrou
que existia uma demanda reprimida por novas formas de acompanhar eventos esportivos.

A consolidagdo desse novo formato foi impulsionada pela sangéo da Lei 14.205/2021,
conhecida como "Lei do Mandante". Essa legislagdo segundo Teixeira (2022) concede aos
clubes que jogam em casa o direito de negociar suas proprias transmissées, abrindo espaco

para a entrada de novos players no mercado, incluindo streamers e plataformas digitais.

Em 2021, criou-se outro ponto importante na criacdo desse caminho
do futebol no streaming, foi sancionado a lei 14.205/2021, também
conhecida como a lei do mandante, onde assegura o direito da
escolha da transmissdo pelo clube a qual vai receber o jogo. Tal lei,
abre as portas para os clubes realizarem a exibicdo de seus jogos,
inclusive partindo para o streaming. Com a tal lei, j& vemos
mudangas no comego de 2022, onde alguns campeonatos estaduais
comecaram a ser televisionados em outras plataformas além da TV
aberta e paga. O campeonato carioca, por exemplo, disponibilizou
16 jogos para serem transmitidos gratuitamente pelo streamer
Casimiro, o canal de podcast Flow Sport Club, Ronaldo TV e a sua
plataforma Cariocéo Play (Teixeira, 2022, p. 25-26)

Os efeitos da lei ja puderam ser observados no inicio de 2022, quando alguns
campeonatos estaduais passaram a ser exibidos por diferentes plataformas. O Campeonato
Carioca, por exemplo, foi um dos pioneiros a negociar os direitos de transmissdo, sendo
transmitido gratuitamente por Casimiro, pelo Flow Sport Club, Ronaldo TV e pela plataforma

oficial Cariocéo Play, ampliando o acesso do publico a essas partidas.
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5.2 - O SUCESSO NA COPA DO MUNDO E A CONSOLIDAGAO DA CAZE TV

A ascensdo profissional para Casimiro e sua equipe aconteceu durante a Copa do
Mundo de 2022. A transmissdo dos jogos da selecdo brasileira, através da Cazé TV no
YouTube e do canal Casimito na Twitch, alcangou recordes historicos de audiéncia. A estreia
do Brasil contra a Sérvia reuniu cerca de 3,8 milhdes de espectadores simultaneos, enquanto a
partida contra a Suica bateu um novo recorde com 4,2 milhdes de espectadores. Até
novembro de 2022, a Cazé TV acumulava um total de 62 milhdes de espectadores ao longo da

competicdo. Ramos (2022) complementa que

Além de dominar o cenédrio online do pais, Casimiro também
comega a competir com a maior emissora do Brasil, a TV Globo. O
jogo entre Brasil x Suiga, em relacéo a estreia de Brasil x Sérvia, na
TV, rendeu 50 pontos de audiéncia, um a menos que 0 primeiro
jogo. Cada ponto representa aproximadamente 713 televisores
conectados no Painel Nacional de TV, que soma as 15 regides
metropolitanas de maior consumo do pais. Ao mesmo tempo, a live
do streamer registrou 1,1 milhdo de views a mais no YouTube
(Jornal Metrdpoles). Enquanto os numeros da TV cairam, a
audiéncia no streaming cresceu. E, mesmo sabendo que muitos
destes telespectadores podem ter migrado para outros locais, ou até
mesmo ter optado por desligar a TV e realizar outras atividades, sdo
nimeros que mostram a forca das transmissGes on-line neste
mundial” (Ramos, 2022, p. 38-39).

Além da audiéncia massiva, a transmissao via streaming demonstrou sua forca ao
competir diretamente com a maior emissora do Brasil, a TV Globo. Durante a Copa, enquanto
a audiéncia da TV tradicional sofreu leve queda entre os jogos, a Cazé TV crescia no
YouTube, refletindo uma tendéncia de migracdo do publico para plataformas digitais.
Atualmente o canal de Casimiro Miguel atinge grande parte dos consumidores de esporte,
principalmente o futebol. Além da Copa do Mundo de 2022, a Cazé TV também transmitiu
outros grandes eventos esportivos, como a Eurocopa 2024 e também as Olimpiadas de Tokyo
2024, se consolidando cada vez mais como uma forte alternativa aos meios televisivos e
também aos outros streamings existentes no Brasil.

A popularidade das transmisses de Casimiro também mostrou que o modelo de
streaming pode ser altamente rentavel. A produtora LiveMode, responsavel pela producéo das
transmiss@es, conseguiu vender todas as cotas de patrocinio, chamando a atracdo de grandes
marcas que detectaram a grande exposicdo que a Caze TV vem transmitindo ao publico,

principalmente entre os mais jovens. Ainda segundo Ramos (2022)
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Além de muita visibilidade, a transmissdo de um evento como a
Copa também é muito rentavel. A produtora das transmissdes, Live
Mode, vendeu todas as cotas de patrocinios a grandes marcas,
como: Coca-cola, Nubank, McDonalds, iFood (Ramos, 2022, p.38)

O sucesso da Caze TV demonstra uma mudanca significativa no consumo de conteido
esportivo, indicando que o streaming tem capacidade de competir de igual para igual com os
canais tradicionais. O futuro das transmissoes de futebol parece estar cada vez mais voltado
para o digital, e a trajetéria de Casimiro é um exemplo claro de como essa transi¢do esta
acontecendo.

Além da forte presenca entre a comunidade do futebol masculino, a Cazé TV tem se
esforcado também em se aproximar de todos os publicos do esporte em geral, incluindo a
transmissdo de campeonatos femininos e também de outras modalidades, como foi 0 caso das
Olimpiadas. A equipe do canal vem aumentando em cada nova competicdo que passam a
transmitir, incluindo a presenca de ex-atletas, jornalistas e também de influenciadores que

passam a promover e participar das transmissdes dos eventos esportivos.

5.3 - COMPARACAO COM OUTRAS PLATAFORMAS DE STREAMING DE FUTEBOL

Embora a Cazé TV tenha conquistado um espaco significativo nas transmissdes
esportivas, ela ndo esta sozinha nesse cenario. Outras plataformas também se destacam na
transmisséo de futebol via streaming, como a Disney+, que tem adquirido direitos de grandes
competicdes europeias com parceria com 0s canais ESPN, e o Globoplay e o Premiere Play,
que também transmitem os campeonatos do Grupo Globo. Além disso, o proprio YouTube e
plataformas como o Amazon Prime Video também investem em transmissdes ao Vivo,
oferecendo diferentes experiéncias para os torcedores.

Cada plataforma apresenta estratégias distintas: enquanto a CazéTV aposta na
interacdo e no humor para engajar o publico, servicos como o Disney+, Globoplay e Premiere
buscam oferecer uma experiéncia mais proxima das transmissoes televisivas tradicionais, com
analises técnicas e narragdes mais convencionais. Ja 0 Amazon Prime Video adota um modelo
de pay-per-view, permitindo que os usuarios escolham quais transmissées desejam assistir,
seja num modelo mais tradicional ou com estilo mais semelhante ou, até mesmo, sendo a
prépria Cazé TV.

A ascensdo dessas plataformas evidencia uma nova era na forma como o futebol é

consumido, e a competicdo entre elas deve se intensificar nos proximos anos. No préximo
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topico, exploraremos mais detalhadamente essas plataformas e como cada uma delas

influencia 0 mercado de transmisséo esportiva.

5.4 — STREAMINGS

A pesquisa possuiré alguns caminhos a serem seguidos, sendo observados trés objetos
para compreensdo da fase atual das transmissdes esportivas no streaming. Como ja citada, a
Cazé TV fara parte do tema principal observado, sendo diretamente comparada e analisada
com o Globoplay/Premiere e também a Amazon Prime.

Os eventos esportivos analisados serdo validos pelo Campeonato Brasileiro 2025 de
futebol, valido pela Série A, a primeira divisdo do Brasil, com os principais times da elite
brasileira. As trés plataformas possuem os direitos de transmissdo de jogos validos de tal
competicéo.

A Cazé TV, ja comentada anteriormente, segue com seus picos de audiéncia e se
mostra relevante para a pesquisa, a partir de que é um dos canais esportivos mais assistidos
atualmente no Brasil. De acordo com matéria publicada do jornal Lance!® a Cazé TV chegou
a possuir 4,8 milhdes de espectadores simultaneos durante a transmissdo de Corinthians X
Santos, valida pelo Campeonato Paulista 2025.

A Amazon Prime Video é uma plataforma de streaming ja consolidada no mercado
brasileiro. Em 2024, alguns jogos da Copa do Brasil foram transmitidos exclusivamente pelo
streaming, ja possuindo uma equipe prépria de transmissdes esportivas. Em 2025, por meio de
suas redes sociais, a Amazon anunciou Galvao Bueno, principal narrador brasileiro, como seu
novo contratado para participar dos jogos do Campeonato Brasileiro 2025 que exibirdo 38
jogos exclusivos por temporada até 2029, de acordo com o portal Terra.

Globoplay é a plataforma de streaming dos Canais Globo. O grupo de comunicagéo é
considerado um dos principais meios tradicionais do Brasil, sendo referéncia nas transmissoes
esportivas na televisdo. Os Canais Premiere, também pertencente ao mesmo grupo, é um pay-
per-view criado exclusivamente para transmissées do futebol brasileiro desde 1997, que

também possui seu streaming préprio.

8 CAZE TV BATE MAIOR AUDIENCIA DO ANO COM CORINTHIAS X SANTOS E CASIMIRO
COMEMORA. 2025 . Disponivel em:_https://www.lance.com.br/fora-de-campo/cazetv-bate-maior-audiencia-
do-ano-com-corinthians-x-santos-e-casimiro-comemaora.htm Acesso em: 25 jun 2025.
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6- ANALISE COMPARATIVA

Nesta etapa, € conduzida uma analise comparativa das transmissGes esportivas da
Cazé TV e das demais plataformas de streaming. Essa comparacdo é baseada nos aspectos
qualitativos levantados anteriormente, permitindo identificar padrbes, semelhancas e
diferengas entre os modelos de transmissdo. O objetivo é entender de que forma a Cazé TV
inova na transmissao esportiva digital e como suas estratégias se relacionam com a audiéncia.

As transmissdes observadas serdao validas pelo Campeonato Brasileiro 2025, que sera
visto em meios tradicionais e também por plataformas de streamings, como Globoplay e
Premiere, ambas do mesmo grupo de comunicacdo, Grupo Globo; além da Amazon Prime e
também da Cazé TV. Serdo analisados os formatos utilizados por tais canais, como o design,
interatividade com o publico, estilo de comunicacdo dos narradores e comentaristas
envolvidos e também a padronizacdo de cada modelo de transmissdo (pré-jogos, intervalo,
publicidades e p6s-jogo).

O design sera observado as cores utilizadas, a padronizacdo dos cendarios, modelo
utilizado no placar e cronémetro das transmissdes, além de detalhes de exposicdo da
marca/logo dos streamings e das emissoras responsaveis pela exibicdo dos jogos. A interface
das paginas de acesso aos jogos serd abordada também, incluindo como introduzem
mensagens na tela, como por exemplo o chat ao vivo.

Como ja citado anteriormente, algumas transmissdes possuem uma intera¢cdo com o
publico de forma mais direta, utilizando do chat ao vivo ou de hashtags em redes sociais,
serdo observadas tais formas de interatividade com os espectadores e a forma como sdo
abordadas, quantidade de vezes e em quais momentos essa participacdo do publico sera, ou
néo, requisitada ou apenas citada.

A comunicacdo é parte fundamental das transmissfes ao vivo de qualquer evento, seja
esportivo ou ndo. A analise em questdo partira da metodologia utilizada pelos responsaveis
pelas exibic¢Oes das partidas analisadas, sejam jornalistas, narradores e comentaristas presentes
na transmissdo. As semelhancas e diferengas vdo ser abordadas a partir da forma como 0s
Jogos serdo apresentados, seja com uma aproximacgdo aos modelos tradicionais da televisao
brasileira ou partindo de outra abordagem, como por exemplo a cultura do entretenimento.

As transmissbes em si podem se divergir em seus aspectos tecnicos e
comunicacionais, mas principalmente também em seus roteiros e direcdes. A pesquisa parte
da observacao dos detalhes cruciais de uma transmissao de uma partida de futebol, como os

momentos anteriores, de intervalo e posteriores da exibicdo dos 90 minutos jogados. Além
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disso, aspectos publicitarios serdo levados em consideracéo, analisados a quantidades e 0s
tipos de produtos ou marcas anunciadas.

Com estes detalhes analisados é possivel compreender como as transmissdes
esportivas em plataformas de video se fixaram no mercado brasileiro e quais semelhancas e
diferengas se destacam em relacdo aos modelos tradicionais e também a Cazé TV, que se
introduz nessa concorréncia de maneira diferente as plataformas de grandes empresas ja
consolidadas, como Amazon e Grupo Globo de comunicacao.

A partir dessa abordagem qualitativa, espera-se oferecer uma reflexdo aprofundada
sobre o impacto da Cazé TV na transmissdo esportiva e no campo do jornalismo digital,
contribuindo para a compreensdo das transformagdes na transmissdo de contetido esportivo no

Brasil.

6.1 - CONTEXTUALIZACAO DOS JOGOS ANALISADOS

Para compreender as diferentes abordagens adotadas pelas plataformas de streaming
na transmissao de jogos do Campeonato Brasileiro 2025, foram selecionadas trés partidas
distintas, cada uma veiculada por uma plataforma especifica: Cazé TV, Amazon Prime Video
e Globoplay/Premiere. A escolha dos jogos considerou critérios como a diversidade regional
dos clubes envolvidos, a proximidade das datas e o equilibrio técnico entre os times, buscando
garantir uma base comparativa coerente entre os formatos e estilos de cobertura. Além disso,
foi priorizado o acesso integral as transmissdes completas — incluindo pré-jogo, jogo e pos-
jogo — a fim de permitir uma analise mais abrangente dos aspectos qualitativos da exibicéo.

A partida ocorrida na Cazé TV foi entre Fluminense e Cruzeiro, realizada no dia 17 de
julho de 2025, as 19h30, com transmissdo gratuita pelo YouTube. A cobertura comecou por
volta das 17h45 com o pré-jogo e se estendeu até aproximadamente 21h50, incluindo o pos-
JOogo com entrevistas, comentarios e interacdo com o publico. Na Amazon Prime Video, 0
jogo analisado foi entre Ceara e Corinthians, realizado no dia 16 de julho de 2025, também as
19h30. O conteudo completo da transmissdo foi iniciado as 17h30 e finalizado as 21h45,
sendo que a exibicdo do jogo em si ocorreu entre 18h30 e 21h45. J& na plataforma Globoplay,
a partida observada foi entre Palmeiras e Atlético-MG, realizada no dia 20 de julho de 2025,
as 17h30. A transmissdo foi iniciada as 17h com o pre-jogo e concluida por volta das 19h40,
contemplando também entrevistas e analises no encerramento.

Essa contextualizacdo inicial permite estabelecer os parametros da comparacdo a ser

desenvolvida nas sec¢des seguintes, destacando como cada plataforma estrutura a apresentacédo
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de um evento esportivo ao vivo e quais elementos sdo mobilizados para tornar a experiéncia
mais atrativa ao publico. A partir dessas observagdes, sera possivel discutir aspectos como
identidade visual, interatividade, linguagem, padronizacdo de roteiro e abordagem

comunicacional adotada por cada servico de streaming.

6.2 - COMPOSICAO DAS EQUIPES DE TRANSMISSAO

No que se refere a equipe de transmissdo, observa-se que cada plataforma mobiliza
diferentes perfis de profissionais para compor a narrativa esportiva, refletindo suas estratégias
de linguagem e aproximacdo com o publico. Na Cazé TV, o narrador da partida entre
Fluminense e Cruzeiro foi Raony Pacheco, acompanhado por uma equipe que incluia o
influenciador e jornalista Bolivia, que desempenhou um papel de comentarista com forte
apelo popular, além do ex-jogador Robert, que atuou como comentarista de campo. A
cobertura ainda contou com as reporteres Bruna Dealtry e Day Natale, que atuaram a beira do
campo, Luiza Romar, responsavel por interagir com a torcida, e Lucas Pedrosa, que integrou a
equipe de andlise técnica. Os comentarios ficaram a cargo de Rafael, ex-jogador e analista
técnico, além de Juliana Cabral, ex-jogadora e comentarista com foco em analise tatica e
leitura de jogo.

Na Amazon Prime Video, que exibiu a partida entre Ceara e Corinthians, o narrador
foi Rébmulo Mendonca, conhecido por seu estilo irreverente e descontraido. A equipe ainda
contou com Rafael Oliveira, especialista em futebol nacional e internacional, e Nadine Bastos,
que trouxe analises sobre arbitragem. A cobertura de campo ficou sob responsabilidade dos
reporteres André Hernan, Rafael Morientes e Fernanda Arantes, garantindo uma presenga
jornalistica mais tradicional durante a transmissao.

Ja na Globoplay/Premiere, que transmitiu a partida entre Palmeiras e Atlético-MG, a
narracao principal foi feita por Luis Roberto, uma das vozes mais tradicionais do jornalismo
esportivo da televiséo brasileira. A cobertura foi complementada por Tiago Medeiros na
apresentacdo, alem da participacdo de Isabelly Morais durante os quadros dos gols da rodada.
A equipe também contou com os repdrteres Edgar Alencar e Guto Rabello, Leticia Esteves
como reporter de rua e Paulo Nunes, ex-jogador, que participou como comentarista e
integrante de quadros no pré-jogo. A analise técnica foi conduzida por Ana Thais Matos e
Richarlyson, ambos com soélida atuacdo na critica esportiva, sendo o segundo também ex-
atleta profissional.
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A transmissdo da Globoplay costuma variar bastante devido ao grande nimero de
profissionais do Grupo Globo. Geralmente, os narradores sao designados para jogos de clubes
de determinados estados. Luis Roberto, por exemplo, € o principal narrador da emissora e
responsavel pelas transmissfes da praca mais relevante para o grupo, o estado de Sao Paulo, o
que inclui partidas envolvendo clubes paulistas. Na Amazon, a equipe principal de
transmisséo conta com Galvao Bueno e convidados que ndo séo fixos na equipe do streaming,
embora o comentarista Rafael Oliveira e a ex-arbitra Nadine Bastos participem das principais
transmissbes. Ja na Cazé TV, a equipe principal do canal ndo esteve presente no jogo
analisado, incluindo o préprio Casimiro Miguel, que costuma participar regularmente das
transmissdes ao lado de Luis Felipe Freitas, o narrador titular do time.

A composicdo das equipes revela ndo apenas as diferentes escolhas editoriais de cada
plataforma, mas também o modo como buscam construir identidade e fidelizacdo junto aos
seus publicos. Enquanto algumas transmissfes priorizam a informalidade e a conexdo com
influenciadores digitais, outras se ancoram em nomes consagrados da midia tradicional,

estabelecendo um contraste que sera aprofundado nas analises seguintes.

6.3 - MODELOS DE MONETIZACAO

Com base nas observacdes realizadas, é possivel também destacar diferencas nos
modelos de monetizacdo adotados por cada plataforma durante as transmissdes analisadas, o
que reforca os distintos posicionamentos de mercado e acesso ao conteudo. A Cazé TV, que
exibiu Fluminense x Cruzeiro pelo YouTube, operou de forma gratuita, acessivel a qualquer
usuario da plataforma sem necessidade de pagamento, sendo sua monetizacdo baseada
principalmente em publicidade, patrocinios e apoio de marcas integradas a transmissao.

Por outro lado, a Amazon Prime Video, responsavel pela exibicdo de Ceard X
Corinthians, adota um modelo de monetizacdo baseado exclusivamente na assinatura da
plataforma. Para assistir a partida, é necessario ser assinante do servi¢o de streaming, o0 que
implica em um acesso mais restrito, embora inserido dentro de um catalogo diversificado de
produtos audiovisuais, que vai além do esporte. Esse formato prioriza a retencdo de assinantes
e a ampliacdo da base de usuarios pagos, posicionando o esporte como um atrativo relevante
dentro de uma logica de contetudo premium.

J& a transmissdo de Palmeiras x Atlético-MG pela Globoplay/Premiere se insere em
um modelo hibrido, que combina diferentes formas de monetiza¢do. Em casos de transmissao

na televisdo aberta na sua regido, mais especificamente na Rede Globo, a transmissdo é
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gratuita no streaming, apenas é necessario que tenha conta nos servi¢cos do grupo, sem
assinatura paga.

O acesso também pode ser feito por meio da assinatura do pacote de streaming da
Globoplay ou ainda por meio do sistema pay-per-view, atravées do servigo Premiere (com foco
em partidas de futebol), que exige pagamento adicional pontual para a exibi¢cdo de jogos
especificos. Esse modelo, mais complexo e segmentado, reflete a tradicdo do Grupo Globo
em comercializar o futebol como um produto de alto valor agregado, segmentando seu

publico por nivel de investimento e fidelizacao.

6.4 - FACILIDADE DE ACESSO AS TRANSMISSOES

A facilidade de acesso a transmissdo é um elemento que influencia diretamente a
experiéncia do espectador e varia de acordo com a logica de funcionamento de cada
plataforma. No caso da Cazé TV, por estar hospedada no YouTube, 0 acesso €
consideravelmente simples e intuitivo, especialmente para usuarios habituais da plataforma.

Se o0 espectador for inscrito no canal ou ja tiver o habito de consumir transmissdes
esportivas semelhantes, o algoritmo tende a sugerir o conteddo logo na pégina inicial,
facilitando a localizagdo da partida mesmo antes do seu inicio oficial.

Na Amazon Prime Video, a experiéncia também se mostrou fluida. Ao acessar a
plataforma, a transmissdo da partida aparece em destaque na tela inicial, e hd também uma
aba especifica dedicada a eventos esportivos ao vivo, o que contribui para a navegacdo direta
ao conteido desejado. Essa organizacdo facilita a experiéncia do usuario e mostra o esforco
da Amazon em tornar seus eventos esportivos mais visiveis dentro do ecossistema da
plataforma.

Ja no Globoplay/Premiere, 0 acesso a transmissdo € igualmente facilitado,
principalmente por sua integracdo com a programagdo ao vivo da TV Globo. A partida
analisada, transmitida simultaneamente na televisdo aberta, estava disponivel logo na pagina
inicial do aplicativo, na aba "Agora na TV", com a possibilidade de assistir ao jogo tanto pelo
Globoplay quanto pela plataforma Premiere, desde que 0 usuario possuisse a assinatura
correspondente. Essa integracdo entre TV aberta, pay-per-view e streaming proporciona uma
experiéncia multiplataforma que amplia o alcance do conteddo, embora dependa de uma

configuracdo mais complexa de acesso em relacdo as demais plataformas.
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6.5 - ESTRUTURA VISUAL E CENARIOS DE TRANSMISSAO

A presenca de estudio ou cenario nas transmissdes também revela aspectos
importantes sobre a proposta estética e a estrutura de cada plataforma. A Cazeé TV utilizou um
estidio visualmente bem definido, com cores predominantes azul e verde, remetendo
diretamente a identidade visual do Campeonato Brasileiro 2025. O espaco apresenta ainda a
logo oficial do campeonato e os escudos dos clubes em destaque no fundo, compondo um
ambiente tematico que reforca a ambientacéo esportiva da transmissao.

Ja na Amazon Prime Video, o estudio é mais sofisticado e moderno, com uma paleta
de cores azul, branco e preto que remete a identidade visual do préprio servico de streaming.
A bancada onde a equipe se posiciona destaca a marca da Amazon e estd integrada a um
cenario que traz os escudos e camisas dos clubes envolvidos na partida, além da logo do
Campeonato Brasileiro. Ao fundo, hd uma simulacdo de paisagem urbana desfocada,
conferindo profundidade a ambientagdo. Apesar do cuidado visual, o cenéario foi pouco
explorado durante a transmissao, raramente ocupando a tela por completo.

Na transmissdo do Globoplay/Premiere, ndo houve presenca de estidio ou cenario
montado, pois a equipe estava totalmente posicionada no estadio, ocupando as tribunas de
imprensa. Esse modelo remete a l6gica tradicional das transmissfes esportivas televisivas,
priorizando o ambiente do jogo em si. Apesar disso, € importante destacar que ha

transmissdes especificas na plataforma que fazem uso de estidios ou cenarios.

6.6 - DINAMICA DE INTERACAO ENTRE A EQUIPE

No que se refere a interacdo entre os membros da equipe de transmissdo, a Cazé TV
apresentou um ritmo fluido e descontraido. Apesar de o narrador manter o controle da
narrativa durante o jogo, nota-se uma liberdade maior para os comentaristas e convidados
interagirem espontaneamente, conferindo um tom informal a cobertura. Na Amazon Prime
Video, a conducgéo ficou mais centrada no narrador, que eventualmente abre espago para a
participacdo da equipe. J& na transmissdo do Globoplay/Premiere, o modelo é mais
tradicional. H& um apresentador responsavel pela mediacéo no pré-jogo e, durante a partida, o
narrador assume a condugdo, com interagdes pontuais dos comentaristas e reporteres,

seguindo o padrdo das transmissdes da TV Globo.
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6.7 - CONTEUDO DO PRE-JOGO

A transmissdo do pré-jogo nas trés plataformas analisadas se apresenta com propostas
distintas, mas todas focam em contextualizar o espectador e criar engajamento antes da bola
rolar. Na Cazé TV, o conteudo comega com imagens de partidas anteriores dos clubes
envolvidos, seguidas por trechos de entrevistas com torcedores nas ruas comentando o
contexto do confronto. Aproximadamente uma hora antes da partida, inicia-se o pré-jogo com
a equipe de campo trazendo informac6es diretamente do gramado, sem a participacao inicial
dos narradores e comentaristas. A transmissdo inclui imagens do estadio, da torcida,
entrevistas com torcedores e funcionérios, além de materiais produzidos por influenciadores.
Ha também entrevistas com técnicos e trechos de conteudos publicitarios vinculados ao canal.

Na transmissdo da Amazon Prime Video, o conteldo tem inicio cerca de duas horas
antes da partida, com a exibi¢do dos melhores momentos de jogos anteriores. Uma hora antes
do jogo, a equipe de estidio assume, intercalando imagens da arena e do estddio. S&o
mostradas cenas dos vestiarios, chegada dos jogadores, arquibancadas, imagens aéreas e
entrevistas com dirigentes e técnicos. A producdo aposta na ambientacdo moderna do estddio
e em andlises detalhadas do cenario da partida, misturando seriedade com toques de
informalidade, como as participac¢des de influenciadores.

Ja no Globoplay, a transmissdao comeca com o apresentador dando boas-vindas ao
publico diretamente do gramado, com tom descontraido e interativo. Além de apresentar o
contexto do jogo principal, também ha referéncias a outra partida transmitida
simultaneamente pela emissora. Elementos de entretenimento séo incorporados, como um
quadro divertido sobre o Dia da Amizade e um VT com momentos de confusdo em jogos
antigos. O apresentador caminha pelo campo, interage com o mascote e introduz os repérteres
de campo, além de apresentar quadros como “Fala comigo”, em que torcedores sao
entrevistados sobre o jogo. Também ha enquetes com QR codes para interacdo, analises

estatisticas promovendo casas de apostas e imagens do estadio em diversos angulos.

6.8 - CONTEUDO DO INTERVALO

Durante o intervalo, a Caze TV inicia com entrevistas com jogadores, seguida pelos
gols da rodada, comerciais e a agenda de transmissfes do canal. Sdo exibidos os melhores
momentos do primeiro tempo com comentarios e analises da equipe, além de quadros

patrocinados, como o “Gar¢om da rodada”, e a participagao de apresentadores em campo. Na
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Amazon, o intervalo também traz entrevistas com jogadores e um mix de comerciais,
melhores momentos e comentérios sobre os lances. H& a apresentacdo de estatisticas da
partida, analises taticas e um panorama dos proximos jogos. Ja no Globoplay, o intervalo é
iniciado com imagens dos jogadores indo aos vestiarios, seguido por chamadas de programas
da emissora e intervalos comerciais. S&o apresentados gols da rodada com narragdo em off,
imagens de festas populares cobertas pela emissora, além de contatos com a equipe de outro
jogo e quadros como “Destaques da partida”, com analises e informagdes adicionais das

equipes.

6.9 - CONTEUDO DO POS-JOGO

No pds-jogo, a Cazé TV apresenta imagens do campo imediatamente apds o apito
final, entrevistas com jogadores e analises dos comentaristas, com destaque para o “Craque
Betano” da partida. Também s3o mostrados os melhores momentos e estatisticas,
acompanhados de publicidades e promogdes para 0os proximos jogos. Ha interacdo com o
publico através de votagdo no chat para eleger a “Jogada da Partida”. A Amazon Prime Video
mantém a estrutura com entrevistas, analises dos lances, estatisticas finais, tabela do
campeonato e andlise técnica dos comentaristas, incluindo avaliacdo da arbitragem. A
transmissao se encerra com interacdes entre estudio e equipe de campo. No Globoplay, o p6s-
jogo ¢ breve, com entrevistas com jogadores, entrega de troféu ao “Craque da Partida”,
imagens dos gols e da tabela do campeonato. Comentarios da equipe e uma chamada para o

préximo programa da emissora encerra a cobertura.

6.10 - INSERCAO DE PUBLICIDADE E PATROCINIOS

A presenca de publicidade nas transmissfes analisadas varia conforme o modelo de
cada plataforma, refletindo suas estratégias comerciais e formatos de monetizacdo. Na Cazé
TV, a publicidade estd bastante presente e integrada a transmissdo, aparecendo ao lado dos
gréficos na tela, como o placar, e em comerciais tradicionais. Além disso, a Cazé TV produz
conteddo proprio para publicidade, o que reforca sua identidade e aproximagdo com o
publico. Um destaque especifico € a frequente mencdo, feita pelo narrador, as casas de
apostas, com inser¢des de QR codes que direcionam para essas plataformas, evidenciando

uma forte parceria comercial e um modelo de monetizagdo focado nesse segmento.
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Na Amazon Prime Video, a publicidade é mais contida e ocorre principalmente por
meio de propagandas internas da propria plataforma e de seus servigos. Embora também
existam comerciais convencionais, o foco é menor em relacdo a Cazé TV, alinhando-se ao
modelo de assinatura da plataforma. A publicidade é mais sutil e integrada, sem grandes
interrupgdes ou insercdes excessivas durante a partida.

J& no Globoplay/Premiere, a publicidade aparece nos intervalos comerciais
tradicionais, bem como em momentos pontuais durante a partida, quando a tela pode ser
dividida para exibir andncios. H& ainda a presenca de propagandas em elementos graficos,
como 0s quadros estatisticos, e em chamadas internas para outros programas da emissora.
Esse formato segue o padrdo da televisdo tradicional, combinando inser¢des comerciais com
publicidade institucional do grupo Globo, que busca manter a audiéncia dentro do seu

ecossistema de contetdo.

6.11 - INTERATIVIDADE E PRESENCA NAS REDES SOCIAIS

A interatividade e a presenca digital das plataformas de transmissdo esportiva revelam
estratégias distintas em relacdo ao envolvimento do publico. Na Cazé TV, o chat ao vivo esta
disponivel durante toda a transmissdo, sendo uma das principais ferramentas de comunicacao
entre publico e equipe. Ainda que o uso de redes sociais ndo seja explorado de forma intensa
durante o evento ao vivo, a propria plataforma do YouTube, onde ocorrem as transmissoes, ja
oferece um ambiente interativo e comunitario. Além disso, a Cazé TV utiliza suas redes
sociais (como Instagram, Twitter, TikTok e YouTube) para promover trechos exclusivos,
bastidores e detalhes dos jogos, ampliando o engajamento fora do ar.

Na Amazon Prime Video, o chat ao vivo ndo esta disponivel, mas ha certo esforco de
interacdo por meio da hashtag oficial “#BrasileirdioNoPrimeVideo”, incentivando o publico a
comentar nas redes sociais. Essa estratégia, embora menos direta, ainda contribui para a
construgdo de uma comunidade em torno das transmissdes, mesmo que ocorra fora da
plataforma de streaming. A auséncia de interacbes em tempo real na prépria transmissao,
porém, limita o alcance dessa participacdo durante 0s jogos.

No Globoplay, ndo ha chat ao vivo nem qualquer forma direta de interacdo na
plataforma durante a exibicdo dos jogos. No entanto, a emissora utiliza recursos como
enquetes via QR Code, permitindo que o publico participe da votagdo para o “Craque do
Jogo” por meio do site ou aplicativo do GE (Globo Esporte). Essa estratégia amplia a

interatividade, mesmo que de forma pontual, e reforca o vinculo entre transmisséo televisiva e
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0 ecossistema digital da Globo. Ainda assim, a auséncia de uma presenca efetiva nas redes
sociais durante o jogo limita a comunicacdo em tempo real com a audiéncia, tornando o
processo mais unilateral.

Essas diferencas evidenciam como cada plataforma adapta seu modelo de interacéo de
acordo com seu meio de distribuicdo, recursos tecnoldgicos e proposta editorial. Enquanto a
Cazé TV se apoia fortemente na participacdo do publico em tempo real e no ambiente das
redes sociais, a Amazon busca engajamento indireto por meio de hashtags, e o Globoplay

aposta em ferramentas mais tradicionais de interacdo digital, com apoio do portal GE.

6.12 - ESTILO DE COMUNICACAO E LINGUAGEM UTILIZADA

As trés plataformas analisadas adotam estilos de comunicagdo distintos, refletindo
tanto o perfil do publico-alvo quanto as caracteristicas proprias de cada veiculo.

A Cazé TV se destaca por utilizar uma linguagem informal, espontanea e préxima do
espectador. Os apresentadores que atuam diretamente do campo se comunicam de forma leve
e despojada, com tom humorado e bastante liberdade criativa. Os repOrteres também seguem
essa linha, inclusive ao interagir com torcedores, tornando a transmissdao mais fluida e
acessivel. Ha o uso recorrente de expressdes populares do futebol e bordbes que reforcam o
carater popular da transmissdo. Apesar do tom descontraido, a equipe de comentaristas realiza
analises consistentes, preservando o conteudo técnico das partidas, o que equilibra
entretenimento e informacdo. Esse estilo torna a experiéncia mais imersiva, principalmente
entre os publicos mais jovens e os acostumados com contetidos digitais.

Na Amazon Prime Video, o estilo de comunica¢do combina uma linguagem técnica —
especialmente por parte dos comentaristas — com uma abordagem mais leve e coloquial em
outros momentos da transmissdo. O narrador adota um tom divertido, utiliza sarcasmos,
piadas e borddes, aproximando-se da audiéncia com naturalidade. O repdrter tem liberdade
para trazer informacdes de forma descontraida e envolvente, tornando o conteddo mais
atrativo. Essa mescla de formalidade técnica com elementos de humor é uma tentativa de
adaptar o modelo tradicional das transmissfes a linguagem contemporanea das plataformas
digitais.

Ja o Globoplay/Premiere mantém uma abordagem mais tradicional e séria, ainda que
ndo utilize uma linguagem excessivamente formal. O apresentador tende a ser mais
esponténeo e divertido, mas os demais integrantes da equipe — narrador, comentaristas e

reporteres — adotam um tom mais técnico, com foco informativo. As expressdes utilizadas
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estdo fortemente ligadas ao universo do futebol, com bord@es e termos especificos do meio
esportivo. Ainda assim, hd uma tentativa de equilibrar o formato televisivo com algum grau
de descontracdo, especialmente nos momentos de interagcdo com o publico, como nos quadros
ou enquetes.

Em resumo, a Cazé TV aposta em uma comunicagdo informal e irreverente, a Amazon
Prime Video adota um estilo hibrido entre o técnico e o divertido, e o Globoplay/Premiere
mantém um padrdo mais tradicional, ainda que com tragos pontuais de informalidade. Essas
diferencas sdo reflexo da identidade de cada plataforma e de como elas buscam dialogar com

suas respectivas audiéncias.
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7- CONCLUSAO

A presente pesquisa permitiu compreender como as transmissdes esportivas no Brasil
evoluiram desde os tempos do radio até a atual era do streaming, evidenciando as mudancas
tecnoldgicas, narrativas e mercadoldgicas que moldaram esse processo. Ao analisar
comparativamente as transmissdes da Cazé TV, Globoplay/Premiere e Amazon Prime Video,
observou-se que cada plataforma adota estratégias proprias, mas todas refletem uma trajetoria
histérica marcada pela adaptacdo as novas formas de consumo e pela disputa pela atencdo do
publico.

Ao analisar os modelos de transmissdo esportiva, esta pesquisa identificou trés
vertentes predominantes no cenario das plataformas de streaming no Brasil. Todas, em maior
OU Menor grau, se apoiam em uma construcdo narrativa que remonta aos primordios do radio,
quando eventos esportivos eram narrados ao publico distante do local da competicdo. Essa
trajetoria se intensificou com a chegada da televisdo, que trouxe as imagens ao Vivo e
consolidou uma experiéncia mais imersiva. No Brasil, o papel da televisao, impulsionado pelo
Grupo Globo, foi determinante para transformar o esporte — sobretudo o futebol — em um
fendmeno cultural, especialmente apds os sucessos da selecdo brasileira em Copas do Mundo,
que ajudaram a fixar o futebol no imaginario popular.

Durante décadas, a televisdo reinou sem ameacas significativas, mantendo o radio
como Unica alternativa paralela. Entretanto, a expansdo da internet e a evolucdo tecnoldgica
abriram caminho para novas formas de transmissdo, capazes de desafiar a hegemonia
televisiva. E nesse contexto que surge a Cazé TV, que, embora ndo rompa com o modelo
tradicional herdado da televisdo, imprime um estilo comunicacional proprio, pautado por
informalidade, proximidade e interagdo direta com o publico. Sua forga estd menos na
inovacgdo estrutural e mais na forma como constr6i uma relacdo de pertencimento com a
audiéncia.

A Cazeé TV, inserida no contexto da plataformizacdo e do uso intensivo das redes
sociais, representa um modelo que se destaca por seu estilo comunicacional, embora ndo
apresente inovagOes estruturais profundas em termos de producgéo e transmisséo, mantendo
formatos caracteristicos da televisdo, como o enquadramento fixo, 0 uso de narradores e
comentaristas, a organizacdo sequencial do pré-jogo, jogo e pds-jogo, além de pacotes
gréaficos semelhantes aos utilizados por emissoras tradicionais. Sua linguagem mais informal,

a interagdo em tempo real com o publico por meio do chat e redes sociais, e a construcéo de
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uma comunidade digital ativa constituem diferenciais que aproximam o espectador e
promovem um engajamento que a televiséo raramente atinge.

Essa combinacédo entre modelo técnico herdado da TV e linguagem adaptada a Idgica
digital posiciona a Cazé TV como um concorrente sélido, com alto potencial para se
consolidar como presenca fixa no cotidiano dos espectadores de esportes. Na andlise das
transmissdes da Cazé TV no Campeonato Brasileiro 2025, observou-se que a plataforma
mantém um formato técnico que segue o padréo televisivo classico, com pré-jogo, intervalo e
pOs-jogo bem estruturados, além de cenarios que remetem aos estudios tradicionais, porém
com cores e elementos graficos que dialogam com o universo digital e jovem, como a
predominancia do azul e verde vinculados a identidade do campeonato.

O diferencial esta na linguagem comunicacional: a Cazé TV adota um estilo informal,
espontaneo e com apelo popular, marcado pelo uso de memes, expressdes coloquiais e
interagdo constante com o publico via chat ao vivo, além do uso dos “reacts”, que consiste em
mostrar ao publico a reacdo da equipe de transmissdo em lances importantes da partida,
caracteristicas fundamentais da Cazé TV que remetem ao inicio da popularizacdo de Casimiro
Miguel em lives de seu canal na Twitch, contrastando com o formato mais formal da
televisdo. Essa linguagem aproxima especialmente os publicos mais jovens e habituados ao
consumo de contetdo digital, ampliando a imersdo e 0 engajamento do espectador, algo que
as plataformas tradicionais ainda exploram de forma limitada.

Além disso, a monetizacdo gratuita da Cazé TV, sustentada por publicidade integrada,
patrocinios e forte inser¢do de marcas ligadas ao publico esportivo, como casas de apostas,
reforca a logica de democratizacdo do acesso, ampliando o alcance e potencial de fidelizacéo
do canal. Essa combinagéo estratégica, manter o formato técnico reconhecivel para ndo perder
familiaridade e investir em uma comunicagdo renovada, com forte interacdo digital,
posiciona a Cazé TV como uma alternativa competitiva, capaz de reinterpretar modelos
tradicionais e adequa-los as demandas contemporaneas por maior participacdo e
personalizag&o.

A Globoplay/Premiere, herdeira direta do padrdo Globo, mantém um modelo
televisivo robusto, sustentado por décadas de lideranca no setor, apostando na qualidade
técnica e na credibilidade jornalistica como principais diferenciais. As transmissfes analisadas
confirmam o uso de uma abordagem classica: neste caso com auséncia de estudios externos,
equipe posicionada nas tribunas do estddio, narracdo e comentarios com voz e estilo
tradicionais, reforcando a autoridade da marca Globo no jornalismo esportivo. A integragdo

multiplataforma, transmissdo simultanea na TV aberta, streaming via Globoplay e pay-per-
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view pelo Premiere amplia o0 acesso, mas também segmenta a audiéncia conforme o nivel de
investimento do espectador.

O modelo de monetizacdo € hibrido, combinando acessos gratuitos via TV aberta e
servigos de assinatura, aléem de pay-per-view, o que reflete a estratégia comercial de longo
prazo do grupo. A presenca de publicidade segue o padrdo da televisdo, com intervalos
comerciais bem definidos e inser¢des pontuais de anuncios graficos durante o jogo. A
interatividade digital é pontual e moderada, com ferramentas como enquetes via QR code,
mas sem chat ao vivo ou interacdo em tempo real durante a transmissao.

Ja a Amazon Prime Video mescla a experiéncia de narradores reconhecidos com uma
estratégia de distribuicdo global, porém sem romper com a estética e a estrutura tradicional
das transmisses televisivas. Em sua cobertura do Brasileirdo 2025, a Amazon Prime Video
mantém cenarios modernos e sofisticados, com paleta de cores sébria e uma producéo visual
limpa, ainda que pouco explorada na tela. A equipe de transmissédo combina narradores com
tom descontraido e comentaristas técnicos, buscando equilibrar informacéo e entretenimento,
porém sem grande ousadia na linguagem.

A plataforma opera via assinatura paga, 0 que restringe 0 acesso e posiciona seu
conteldo como premium dentro do portfolio da Amazon. A publicidade é menos presente
durante a transmissdo, com insercGes discretas e foco em servigos proprios da plataforma,
alinhando-se a uma experiéncia menos comercial e mais voltada para retencdo de assinantes.
A interacdo direta com o publico é limitada, sem chat ao vivo, mas com incentivo ao
engajamento via hashtags nas redes sociais.

Esses detalhes evidenciam como cada plataforma se diferencia: a Cazé TV tenta se
diversificar, sobretudo no campo comunicacional e no modelo de acesso gratuito,
reinterpretando o formato televisivo para um publico digital; a Globoplay/Premiere mantém a
tradicdo e a credibilidade da televisdo brasileira, apostando na qualidade técnica e no alcance
multiplataforma; e a Amazon Prime Video busca equilibrar modernidade e exclusividade
dentro de um modelo tradicional e restrito por assinatura, com presenca global.

Essa diversidade demonstra que a disputa pelo publico no mercado das transmissdes
esportivas no Brasil envolve ndo apenas tecnologia, mas também estratégias de linguagem,
monetizacdo e interacdo, moldando o futuro da comunicacéo esportiva.

Uma semelhanca curiosa que as trés transmissfes possuem € na questdo dos
patrocinadores e publicidades. No cenéario atual de 2025 € notdrio a forte presenca de casas de
apostas no meio esportivo, sobretudo nas transmissées dos eventos, sendo em comerciais e até

em quadros e GCs patrocinados.
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A andlise qualitativa também demonstrou que o mercado de transmissdes esportivas
no Brasil vive um momento de transi¢do, no qual o streaming ndo apenas disputa, mas
comeca a dividir protagonismo com a televisdo. Nesse cenario, a Cazé TV simboliza um
caminho hibrido, tecnicamente proximo da TV, mas narrativamente alinhado a cultura digital,
gue mesmo sem inovar radicalmente, consegue criar um produto competitivo e relevante.

Essa abordagem se alinha a um projeto de democratizacdo do acesso ao conteudo
esportivo, oferecendo transmissdes gratuitas que ampliam o alcance e atraem publicos
diversos. Ao eliminar barreiras financeiras e contar com o respaldo de grandes marcas
interessadas em sua popularidade, a Cazé TV se coloca como uma alternativa competitiva e
cada vez mais presente no cotidiano do espectador brasileiro. Mesmo sem revolucionar o
formato, sua capacidade de engajamento e de ocupar espacos antes restritos a televisdo
tradicional indica que ela tem potencial para se consolidar como uma concorrente sélida e
duradoura no mercado de transmissdes esportivas.

O acesso a informacdo é muito mais facil e maior que em anos anteriores. Hoje,
acessar uma plataforma digital, seja ela um streaming ou ndo, € tdo acessivel quanto uma
televisdo em rede aberta. Um simples smartphone consegue transmitir eventos esportivos que
canais abertos da TV ndo podem, conectando o espectador com o contetdo personalizado que
ele deseja ver e acompanhar, ultrapassando os limites que uma grade fixa de um canal
televisivo Ihe oferece.

Apesar da tentativa de aproximag¢do com o publico jovem ser uma caracteristica
marcante da Cazé TV, se observa que as outras plataformas, inclusive a televisdo, vem
buscando caminhos semelhantes em forma de quadros mais espontaneos e divertidos, além de
uma comunicagdo mais informal e que consiste em tentar aproximar o publico o maximo
possivel da equipe de transmissdo e do evento em si.

Esta pesquisa concentrou-se na andlise aprofundada de aspectos visuais, técnicos,
narrativos e de linguagem presentes nas transmissdes esportivas, sem abordar diretamente
dados quantitativos de audiéncia, métricas de engajamento em redes sociais ou resultados
comerciais das plataformas estudadas. A inclusdo dessas dimensdes em trabalhos futuros pode
oferecer uma visdo mais ampla sobre o alcance e a efetividade dos modelos de transmissao,
complementando a compreensdo do impacto das diferentes abordagens no puablico.

Pesquisas futuras poderdo, ainda, explorar a influéncia do avanco tecnoldgico e de
novos meios comunicacionais na forma como eventos esportivos sdo transmitidos. O
surgimento de formatos inovadores, recursos interativos, experiéncias imersivas e modelos

hibridos de monetizacao tende a modificar o cenario competitivo, criando oportunidades para
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investigacbes que articulem a evolugdo técnica com mudancas nas preferéncias e
comportamentos da audiéncia.

Por fim, conclui-se que a disputa entre plataformas tradicionais e originadas no meio
digital tende a se intensificar, impulsionada por novas tecnologias, pela diversificacdo dos
modelos de monetizacdo (gratuito, assinatura e pay-per-view) e pela busca por narrativas mais
imersivas e interativas. A diversidade de formatos e linguagens sera elemento central para

definir quais vertentes se consolidardo no futuro das transmissées esportivas no Brasil.
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