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RESUMO

O presente trabalho debate a reverberagdo do caso da Base WePink por parte do perfil de
fofocas GOSSIP DO DIA, entre marco de 2023 e setembro de 2023, envolvendo a
influenciadora digital Virginia Fonseca. Tendo como suporte Franga; Simoes ¢ Prado (2014)
e Abidin (2021), a pesquisa buscou compreender as mudancas causadas pelo uso das midias
digitais, como também realizou um breve histérico do surgimento dos influenciadores
digitais e como essas figuras lidam com a audiéncia. Ainda, a partir das leituras de Lana
(2014) e Moraes (2021), sao explorados o Jornalismo de Celebridades e o Jornalismo feito no
Instagram. Utilizando métodos de apuragdo manual, a partir da selecdo de 23 publicagdes de
GOSSIP DO DIA, buscou-se analisar o problema de pesquisa através de caracteristicas da
pagina como formatacao das legendas com de interjeigdes, uma linguagem visual como uma
das estratégias principais, além da duracdo em que a pauta permaneceu na pagina e o porqué,

dando énfase a maneira como foi apresentada aos seguidores.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; Influenciadores Digitais; Virginia Fonseca; GOSSIP DO
DIA; Instagram; Pagina de fofoca.



ABSTRACT

The present work debates the reverberation of the Base WePink case by the gossip profile GOSSIP
DO DIA, between March 2023 and September 2023, involving the digital influencer Virginia
Fonseca. Supported by France; Simdes and Prado (2014) and Abidin (2021), the research sought to
understand the changes caused by the use of digital media, as well as a brief history of the
emergence of digital influencers and how these figures deal with the audience. Furthermore, based
on the readings of Lana (2014) and Moraes (2021), Celebrity Journalism and Journalism done on
Instagram are explored. Using manual investigation methods, from the selection of 23 publications
from GOSSIP DO DIA, we sought to analyze the research problem through page characteristics
such as the formatting of captions with interjections, a visual language as one of the main strategies,
in addition to duration that the topic remained on the page and why, emphasizing the way it was

presented to followers.

KEYWORDS: Journalism; Digital Influencers; Virginia Fonseca; GOSSIP DO DIA; Instagram;
Gossip page.
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INTRODUCAO

Com o avancgo tecnologico e a crescente interagdo no mundo digital, as redes sociais
digitais emergiram como plataformas de interagdo que permitem conexdes entre individuos.
Elas se configuram como meios de possibilidades, estabelecendo relagdes virtuais entre os
individuos e influenciando diretamente a sociedade contemporanea.

No Brasil, uma das redes sociais mais utilizadas ¢ o Instagram, que se tornou uma
plataforma poderosa para o marketing ¢ a publicidade. A popularizacdo do Instagram
possibilitou que marcas e empresas alcangassem seu nicho de mercado com maior facilidade,
utilizando estratégias publicitarias que geram confianca, influéncia e proximidade com o
publico. Como destaca Rubim, da Silva e Tessarolo (2016), "através de um conteudo de
interesse, a marca € exposta ao consumidor de forma agradavel e natural, gerando empatia e
tornando-se parte do cotidiano do individuo" (RUBIM; DA SILVA; TESSAROLO, 2016, p.
4).

Neste cenario das redes sociais digitais, figuras conhecidas como influenciadores
digitais estdo ganhando presenga na vida cotidiana dos usuarios do Instagram. Contudo, ¢
fundamental compreender que sua relevancia se manifesta em publicos distintos, sendo
crucial distinguir o papel dessas personalidades, uma vez que se direcionam a um publico e
um nicho mais especifico.

Além disso, a acessibilidade repassada pela imagem de um influenciador digital
desempenha um papel importante em sua trajetoria de sucesso. Ao demonstrar autenticidade
e transparéncia, torna-se possivel alcancar uma ligagdo emocional com uma audiéncia ampla
e diversificada.

Portanto, nesse trabalho de conclusdo de curso, buscamos analisar a reverbera¢ao do
caso da Base WePink por parte do perfil de fofocas GOSSIP DO DIA, entre margo de 2023 e
setembro de 2023, envolvendo a influenciadora digital Virginia Fonseca.

Dado esse contexto, Paula Sibilia (2008), refere-se ao fendmeno atual Web 2.0, que
aborda uma nova realidade caracterizada por “uma explosao de criatividade e uma verdadeira
democratizagdo das midias” (SIBILIA, 2008, p. 14), na qual se promove uma maior
facilidade para individuos comuns conquistarem a popularidade e a produgdo de contetdo
proprio.

Para Franga, Simdes e Prado (2014), as autoras definem os influenciadores digitais
como um “novo perfil das celebridades das redes sociais” (FRANCA; SIMOES; PRADO,
2014, p. 41), abordando o conceito “microcelebridades” como aquelas contendo nicho ou

determinado grupo de pessoas e area de competéncia especificos.



Dito por Almeida (2018), os “influenciadores digitais sdo formadores de opinido
virtuais que representam uma alternativa para empresas que confiam na comunidade reunida
em torno desses perfis como publico-alvo de divulgagdao.” (ALMEIDA, 2018, p. 116).

Por fim, ¢ essencial abordar o pensamento de Barbosa; Silva; Brito (2019), que
enfatizam a habilidade dos influenciadores digitais em instigar transformagdes nas
perspectivas e comportamentos, estabelecendo padrdes de proximidade por meio de um
engajamento constante de dialogo com seus seguidores.

O jornalismo de celebridades no Instagram, embora tenha a funcdo de informar,
muitas vezes se limita a resumir e repercutir conteidos ja veiculados em outros meios de
comunicacdo, em busca de maior engajamento e visualizacdo. Essa abordagem
espetacularizada também levanta questdes éticas, uma vez que a privacidade e a intimidade
das personalidades podem ser invadidas e expostas, apontando uma discussdo importante

para a relacao de pessoas publicas com a audiéncia.

A maioria dos fatos que narra sio relacionados a eventos razoavelmente conhecidos
da vida pessoal dos idolos. Ainda que investigue e publique fofocas, furos,
informagdes exclusivas e pequenos escandalos, o jornalismo de celebridade se
organiza mais em torno de dicas, conselhos e testemunhos do que de novidades que
podem alterar o mundo (LANA, 2014, p. 190).

Ja na visdo de Silva (2008, p. 17), o jornalismo de celebridades “faz um marketing
pessoal das celebridades. E aliado ao marketing esta a publicidade que utiliza-se da imagem
como a sua principal ferramenta, pois ela alimenta a ideia de ‘credibilidade’ para a noticia”.
Ao examinar o jornalismo de celebridades no Instagram, especialmente o conteudo voltado
para fofocas, sua produgdo segue um padrdo semelhante. Ela consiste na recapitulacao de
informacdes ja publicadas em outras fontes, como o site oficial de um veiculo especifico, por
exemplo.

Compreendo sua presenca no Instagram, o jornalismo praticado nesse espaco, que
precisou migrar ¢ se adaptar a nova era das redes sociais digitais, traz, neste contexto, os
acontecimentos noticiados de maneira mais curta e resumida. Nessa adaptacdo, a
reformulacdo ocorre por meio da republicagdo de pautas previamente divulgadas em fontes
oficiais, como sites, blogs ou at¢ mesmo em midias impressas, constituindo, assim, um
sumario da noticia com o intuito de obter maior engajamento e visualizagoes.

De acordo com Moraes (2021), um dos desafios enfrentados ao veicular jornalismo
no Instagram esté4 relacionado a percepgdo de que alguns consideram isso como uma pratica
de profissionais apressados, visando a divulgacdo répida de noticias na internet em busca

exclusiva de audiéncia para seus veiculos. A autora justifica que o ritmo acelerado do



Instagram, devido a constante evolugdo da rede social, pode ter efeitos negativos.

Por ser uma rede social em constante mudanga, conforme a veiculagdo de
informacdo ¢é repassada de forma muito rapida, acaba que os veiculos de
comunicag@o tenham que acompanhar de uma forma extremamente rapida o que
esta acontecendo e veicule essa informacdo do mesmo jeito em que ela foi apurada
(MORAES, 2021, p. 37)

O perfil GOSSIP DO DIA surgiu no /nstagram em 4 de julho de 2018, rapidamente
se destacando por divulgar informagdes e fofocas sobre celebridades, também
influenciadores digitais e figuras publicas. Contando atualmente com §,1 milhdes de
seguidores, o GOSSIP DO DIA consolidou-se como um dos principais portais de
entretenimento no pais, destacando-se ndo apenas pela quantidade de seguidores, mas
também pelo alto nivel de engajamento. Esse engajamento, muitas vezes, ocorre em torno de
informacdes sobre a vida privada de personalidades publicas, aspecto que levanta questdes
¢ticas em relagdo a invasao da privacidade, conforme observa Lana (2014).

Criado por Gabrielly Ricci Monteiro, conhecida como Gabrielly Ricci, a escolha do
termo "gossip" (fofoca em inglés) reflete a proposta de trazer as "fofocas do dia". A
consolidagdo de GOSSIP DO DIA como uma marca registrada envolveu a conquista da
confianca, crescimento e visibilidade por meio do engajamento didrio com os seguidores.
Esse processo foi comparado ao "boca a boca", destacando a importincia da interacdo
proxima com o publico.

O termo "gossip" ¢ explorado ndo apenas como fofoca, mas como uma forma de
aproximacao social, conforme a visao de Dejavite (2022), destacando como a disseminagao
de rumores e boatos nas redes sociais busca intensificar os lagos sociais. Assim, o GOSSIP
DO DIA se mantém ndo apenas como um portal de fofocas, mas como uma plataforma que
se integra ao cotidiano dos seguidores com informac¢des do mundo da fama, utilizando
estratégias eficazes para construir sua marca e se consolidar como uma referéncia no cenario
de entretenimento digital.

A partir das referéncias bibliograficas, ¢ imprescindivel apontar os conceitos de
jornalismo de celebridades e fofoca, e como eles se apresentam na sociedade atual,
principalmente nas redes sociais. As “paginas de fofoca” ganharam destaque como
plataformas que transmitem informagdes sobre a vida privada de personalidades publicas,
abordando desde celebridades tradicionais até influenciadores digitais.

Em setembro de 2021, a marca WePink, das influencidoras digitais Samara Pink e
Virginia Fonseca, langcou uma linha de base de maquiagem associada a Virginia. Em 4 de

marco de 2023, a influenciadora anunciou o langamento, promovendo a primeira linha de



bases "WePink" em seu perfil no Instagram. O produto foi divulgado também no perfil oficial
da WePink, mas o alcance nesse perfil foi menor.

A linha recebeu criticas, especialmente de influenciadores e celebridades,
questionando a qualidade em relagdo ao prego inicial de R$199,90. O langamento foi
promovido como uma maquiagem com padrao internacional, enfatizando beneficios
multiplos e inclusividade de tons para diversos publicos. Contudo, criticas surgiram,
alegando que a base nao correspondia a qualidade anunciada.

As analises negativas ndo se limitaram apenas ao preco, abrangendo aspectos como
embalagem, promessas de cuidados com a pele e a representatividade de tons, contribuindo
para uma repercussdo desfavoravel do produto nas redes sociais.

Portanto, GOSSIP DO DIA tornou-se uma vitrine virtual, onde sdo veiculadas
intimidades, experiéncias e relacoes de consumo. Os personagens publicos querem mostrar
suas identidades por meio das imagens que desejam projetar, caracteristica que reflete a busca

por pregar a vida e a estética “perfeita”.



CAPITULO 1 - INTERNET, REDES SOCIAIS E
OS INFLUENCIADORES DIGITAIS

Com o intuito de fundamentar a perspectiva subjacente a este estudo, serdo
contextualizados o0s conceitos que servirdo como pilares ao longo deste capitulo.
Inicialmente, abordaremos o universo da internet e das redes sociais digitais, explorando a
influéncia e alcance dessas plataformas.

Conforme pontuado por Rubim, Da Silva e Tessarolo (2016), a tecnologia
proporciona a todos a oportunidade de participar ativamente na criagdo e disseminacgado de
informagcdes em seus circulos sociais. Centralizando a analise nas redes sociais digitais,
definidas como plataformas de conexdo e compartilhamento no ciberespaco, o texto explora
como essas plataformas impactam diretamente a sociedade atual.

Em paralelo, ao adentrar o campo especifico do Instagram, a analise se expandira
para englobar os conceitos de celebridades e influenciadores digitais, dando énfase em como
tais figuras publicas lidam com a audiéncia, delineando suas respectivas relevancias na esfera
digital. Compreender esses elementos ¢ essencial para a abordagem do problema de pesquisa
escolhido.

Por fim, a contextualizacdo do papel de Virginia Fonseca como influenciadora digital,
proporcionando um ponto de partida para a andlise de como ela gerencia sua presenca on-line
em meio a desafios e polémicas, e principalmente, como sua figura de influéncia digital lida

com a audiéncia.
1.1 Internet e as Redes Sociais Digitais

O cenario das tecnologias, que sofre constante evolucdo, emerge para atender as
necessidades das relagdes sociais, isto ¢, “a tecnologia permite que todos participem da
criacdo ¢ do fornecimento de informagdes em seus circulos de convivéncia” (RUBIM; DA
SILVA; TESSAROLO, 2016, p. 3).

Torna-se relevante apontar como as redes sociais digitais e seu crescimento afetam
diretamente a sociedade atual. Sendo inseridas no ciberespago, que Lévy (1999, p. 92) define
como “o espago de comunicagdo aberto pela interconexao mundial dos computadores e das
memorias dos computadores”, as redes sociais digitais sdo plataformas que permitem a

conexao, interacao e compartilhamento de informacgdes entre seus usuarios. Elas podem ser



definidas ainda como “um meio de possibilidades, estabelecido a partir dos elementos
virtuais e das relagdes entre os individuos usuarios” (SANTOS; SANTOS, 2014, p. 310).
Além disso, o seu crescimento se da pela popularizacdo dos meios mais utilizados
para acesso, como celulares e computadores. No entanto, a expansao do acesso ¢ um dos
aspectos, mas os desenvolvimentos tecnoldgicos e a expansao de modalidades de interacao

também sdo importantes. Em sintese, para Recuero,

Uma rede, assim, é uma metafora para observar os padrdes de conexdo de um grupo
social, a partir das conexdes estabelecidas entre os diversos atores. A abordagem de
rede tem, assim, seu foco na estrutura social, onde ndo é possivel isolar os atores
sociais € nem suas conexdes. O estudo das redes sociais na internet, assim, foca o
problema de como as estruturas sociais surgem, de que tipo sdo, como sdo
compostas através da comunicagdo mediada pelo computador ¢ como essas
interagdes mediadas sdo capazes de gerar fluxos de informagdo e trocas sociais que
impactam suas estruturas. (RECUERO, 2009, p. 24).

Atores, nesse sentido, podem se referir as pessoas envolvidas nas redes sociais
digitais, elas sdo responsaveis por estabelecer e manter as relagcdes sociais oriundas dessa
interagcdo on-line. Podendo se referir também, a instituigdes e grupos sociais. De acordo com
Recuero (2009), a autora destaca a metafora da "rede" como essencial ao se analisar e
compreender os didlogos que ocorrem entre usuarios na Internet.

As redes sociais digitais t€ém um impacto direto na sociedade atual, inserindo-se no
ciberespago e contribuindo para a formagao de estruturas sociais mediadas pela comunicacao
digital. Assim, compreender sua dinamica e sua influéncia no panorama social
contemporaneo ¢ essencial para uma analise das interacdes humanas no mundo digitalizado
e, com isso, ¢ possivel observar a expansao da presenga das celebridades contemporaneas e

dos influenciadores digitais.

1.2 Instagram e os conceitos de celebridades e influenciadores digitais

O Instagram, nos ultimos anos, tornou-se uma das redes sociais mais utilizadas pelos
brasileiros. Em uma apuracdo do portal Resultados Digitais, informagdes apontam que o
Instagram se consolidou como a 3* rede social mais usada no Brasil em 2023, com 113,5
milhdes de usuarios.

A popularizagdo do Instagram facilita que marcas possam tentar conquistar um
alcance melhor no seu nicho através de uma publicidade intencionada a gerar confianga,

influéncia e proximidade. Ter uma propaganda atrativa, que forneca aos novos usuarios o



desejo de consumir determinado contetido ou produto, €, atualmente, uma das principais
metas em um perfil profissional no Instagram.

Para Cristiane Rubim Manzina da Silva e Felipe Maciel Tessarolo, “através de um
contetido de interesse, a marca é exposta ao consumidor de forma agradavel e natural. E uma
pratica capaz de gerar empatia e tornar-se parte do cotidiano do individuo, ndo como uma
propaganda invasiva e cansativa, mas como informag¢do e entretenimento” (RUBIM; DA
SILVA; TESSAROLO, 2016, p. 4). Com as novas ferramentas como Reels, IGTV, perguntas,
enquetes, /ive video, close friends, ¢ possivel criar estratégias cujo objetivo € promover, com
mais facilidade, uma marca, produto ou servigo.

Pode-se dizer que “as marcas sempre buscaram por porta-vozes que fossem capazes
de influenciar nos habitos e nos desejos de seus consumidores, e para atingir a esse objetivo,
comegaram a convidar celebridades para estamparem campanhas de seus produtos”
(GUIMARAES, 2007, p. 161), visto que manter o ptblico e alcangar novos ndo é facil.

E importante explicitar que celebridades tradicionais como cantores, jogadores de
futebol e atores, ainda sdo cotados para representar determinada marca ou produto. Contudo,
em um novo contexto das redes sociais digitais, influenciadores digitais também estdo
conquistando espaco na rotina dos usudrios do /nstagram. No entanto, cabe compreender que
sdo em espacos especificos que elas sdo relevantes, visto que ¢ importante diferenciar o papel
dessas figuras por se oferecerem a um nicho mais delimitado.

No cenario atual, a ascensdo dos influenciadores digitais vai além do entretenimento,
alcancando esferas como o marketing digital e a promogdo de produtos, mesmo que para um
nicho especifico. Empresas reconhecem a influéncia dessas personalidades e buscam
parcerias estratégicas para promover seus produtos de maneira mais organica e direcionada.

Nas palavras de Cristiane Rubim Manzina da Silva e Felipe Maciel Tessarolo (2016),
os influenciadores digitais sdo considerados “gente como a gente”, isto €, pessoas comuns,
que interagem e ocupam 0s mesmos espacos que os seus seguidores. Os autores os chamam
de “gente como a gente”, porque os influenciadores digitais, em geral, compartilham detalhes
de suas vidas cotidianas, opinides ¢ interesses, criando um ambiente de familiaridade que
estabelece uma relagdo de confianga com os seguidores.

A acessibilidade desses influenciadores ¢ fundamental para o seu sucesso, pois, ao se
mostrarem auténticos e transparentes, conseguem criar uma conexao emocional com um
publico vasto e diversificado.

Assim, os influenciadores digitais ndo apenas promovem a sensa¢ao de proximidade,

com a ideia de ocupagdo dos mesmos espacos que seus seguidores, mas buscam,



intencionalmente, se adentrarem na constru¢do de tendéncias, na disseminagdao de
informagdes e na promog¢do de produtos, transformando-se em pecas-chave na dinamica da
cultura digital contemporanea.

Além disso, a publicidade realizada por celebridades tradicionais se mantinha,
principalmente, nas propagandas expostas na TV ou em midias convencionais (outdoor,
revistas, jornais etc.). Porém, com as novas formas de fazer contetido, a amplitude das redes
sociais digitais permite que um post alcance o maior nimero de usuarios, com objetivo de se
aproximar mais facilmente de um publico potencialmente mais interessado em determinado

contetudo. E importante dizer, que

agora, vivemos na era da Gera¢do 3C’s onde impera o Curtir, Comentar e
Compartilhar. Nao estamos apenas suscetiveis a uma grade de programacdo imposta
por um determinado canal, e sim a busca de conteudos relevantes ao nosso perfil
que nos permite interagir, fazendo com que relacionamento entre conteudo e
publico seja uma via de méo dupla (VISCONDE, 2016, p. 2).

Sabe-se que o fendmeno das celebridades, segundo Franga, Simdes e Prado (2014) é
oriundo desde a Antiguidade, mas recebe tragos da contemporaneidade. Elas apresentam
formas de entendimento sobre o termo através de dois sentidos para o uso atual, um que,
definido como “depreciativo”, caracteriza as celebridades como individuos sem expressao e
méritos proprios, sendo catapultados a visibilidade pela midia, desprovidos de valor social.

E o segundo uso, que ¢ o adotado atualmente, amplia a defini¢do como aqueles que
“adquirem proeminéncia, alcangam grande visibilidade através de dispositivos e praticas
comunicacionais, provocam sentimentos € emoc¢des em publicos estendidos” (FRANCA;
SIMOES; PRADO, 2014, p. 40). Neste caso, essas personalidades tém a capacidade de
evocar sentimentos € emogdes em publicos extensos.

Em outro ponto de vista, Franca, Simdes e Prado (2014) definem os influenciadores
digitais como um “novo perfil das celebridades das redes sociais” (FRANCA; SIMOES;
PRADO, 2014, p. 41), em que aborda o conceito “microcelebridades” como aquelas
contendo nicho ou determinado grupo de pessoas e area de competéncia especificos.

Para Antunes e Azevedo (2019), celebridade e influenciador digital sdo categorias que
aderem pontos convergentes entre si, principalmente no que tange a figura da celebridade nas
redes sociais. Ainda segundo Antunes e Azevedo (2019), as celebridades que ja aderem a
uma notavel exposi¢do mididtica, facilitam para uma mobilizagdo de seguidores nas
plataformas de redes sociais, sendo, portanto, reconhecidas e tratadas ja como influenciadoras

digitais. Ja os “novos famosos”, como tais autores definem os influenciadores digitais, podem



alcangar uma grande repercussdo. Eles dizem, ainda, que um influenciador digital ¢ uma
“personalidade genuinamente das redes sociais — youtubers, instagrammers e afins — podem
despertar o interesse e, consequentemente, certa visibilidade nos veiculos de comunicagao de

massa, tornando-se celebridades” (ANTUNES; AZEVEDO, 2019, p. 10). Contudo,

existe ainda aqueles que ndo alcangam uma repercussao consolidada pela

grande midia, o que ndo permite considera-los (ainda) celebridades, mas carregam
consigo os tragos da emblematizagio da figura célebre, sendo considerados
verdadeiras celebridades do ambiente digital por movimentar legides de fas, em
alguns casos multides deles. E interessante observar nesse fendémeno que os
“novos famosos” nao se limitam as fronteiras da chancela das midias de amplo
alcance dirigidas pelos potentes produtores midiaticos. (ANTUNES; AZEVEDO,
2019, p. 10)

Apontar a diferenga entre “celebridade” e “influenciador digital” ¢ significativo. Para
Medeiros (2022), celebridade diz respeito a algo a ser produzido, a fim de gerar capital, algo
que seja monetizavel. Ou seja, a celebridade diz respeito a um individuo que apesar de
inalcancavel, tem como finalidade gerar monetizagdo, tem contato com a midia massiva, e
ndo apenas a um nicho. Ja os influenciadores digitais sdo vistos como pessoas comuns que,
mesmo querendo alcancar o auge da fama, continuam trazendo um sentimento de
proximidade aos seus seguidores por exporem, em quase todo o tempo, contetidos de rotina
diaria. Essa sensacdo de proximidade, para Medeiros (2022), traz ao publico um sentimento
de acessibilidade, uma possibilidade de verificar se aquela pessoa que se apresenta como

publica ¢ realmente legitima. Além disso, a autora destaca:

Para Abidin e Karhawi (2021), o conceito que define um influenciador digital deve
distinguir-se da compreensdo mais ampla sobre o que € ser uma celebridade de
internet. No segundo caso, ha uma grande visibilidade on-line que pode estar
relacionada tanto a uma imagem bem construida quanto a escandalos, criticas ou ma
fama (ou seja, tem a ver com o lastro da fama). (MEDEIROS, 2022, p. 238 apud
Abidin e Karhawi 2021)

Além disso, podem-se definir os influenciadores digitais como aqueles que estdo
presentes em mais de uma plataforma (Facebook, Instagram, Twitter, TikTok, etc.), tendo a
capacidade de gerar engajamento, fama e monetizagdo. Segundo Medeiros (2022, p. 239), os
influenciadores digitais “operacionalizam seu reconhecimento e boa reputagdo para cultivar
uma imagem que gere engajamento, mais fama e monetizagdo. Essa carreira estabelecida e
gerida de forma estratégica dd aos influenciadores digitais uma distingdo importante em

relagdo a outras celebridades midiaticas, ja que a origem organicamente digital confere certo



grau de autenticidade e proximidade para com o publico consumidor de conteudo”
(MEDEIROS, 2022, p 239).

Ainda, sdo pessoas que alcancam publicos mais diversos, conseguindo romper um
pouco da bolha digital', visto que participam de ambientes e propagandas comuns, mais

acessadas e consumidas por diversas parcelas sociais.

[...] enquanto uma celebridade esta distante, sob holofotes, tragando um caminho de
sucesso que parece muito distante de quem os assiste no cinema ou na televisdo, os
influenciadores digitais estdo no Facebook, no Instagram, no Snapchat, em espagos
ocupados por “pessoas comuns” com quem dialogam em igualdade (KARHAWI,
2016b, p. 46).

Para Moreira e Rios (2016), a distincdo estd no fato de que, atualmente, as
celebridades sdo formadas de maneira muito mais espontanea do que em tempos passados.
“Nao ha a necessidade de serem herois ou olimpianos: as celebridades de hoje sao produtos.
E, para atrairem o consumidor, necessitam vender uma mercadoria que esteja ao alcance do
publico para quem irdo vender” (MOREIRA; RIOS, 2016, p. 10).

Simultaneamente, torna-se relevante enfatizar o que € o influenciador digital e seu
papel importante de participagdo na rotina diaria dos usuarios. Como defende Sérgio
Gongalves Macedo Junior (2016, p. 193), “a influéncia exercida pelas celebridades pode ser
traduzida pelo carisma e/ou credibilidade que sua imagem traz”, sendo uma caracteristica
principal para alcangar o titulo de digital influencer.

Segundo Paula Sibilia (2008), o fendmeno atual Web 2.0, traz consigo uma nova
realidade caracterizada por “uma explosao de criatividade e uma verdadeira democratizagao
das midias” (SIBILIA, 2008, p. 14), na qual se promove uma maior facilidade para
individuos comuns conquistarem a popularidade e a produgao de contetido proprio.

Compartilhar uma opinido, convencer sobre a qualidade de um produto, repassar uma
criacdo de conteudo potente, além de promover a proximidade com sua rotina, ¢ uma tarefa
didria para quem alimenta o perfil no Instagram sendo influenciador digital. O carisma e a
credibilidade da imagem, sdo uma das principais qualidades necessarias para manter o

publico que o acompanha.

' “As bolhas digitais se assemelham a uma ciAmara de eco: no ambiente digital, as ideias sio difundidas apenas
entre pessoas que detém linhas de pensamento parecidas. “Elas sdo /oopings comunicativos, que sdo criados
pela repercussdao de um mesmo tema ou contetido de um grupo”, destaca Palmieri. Esse ambiente gera uma
falsa ideia de debate multiplural, ja que a diversidade de pensamentos € inexistente — os usuarios apenas estdo
interagindo com ideologias alinhadas a suas visdes. De acordo com ele, esse cenario contribui para o
empobrecimento do ideal democratico” (JORNAL DA USP, 2023).



Os consumidores parecem tender a acreditar que usar aquilo que ¢ divulgado por
uma celebridade, imitar seus comportamentos, atribuiria a elas semelhancas aquela
celebridade. Desde modo, mostrar que famosos também consumiam seus produtos
atraia a atencdo dos consumidores que teriam uma maior aceitacdo do produto ou
servico divulgado. (AQUINO, 2020, p. 16)

Os blogueiros e youtubers podem ser considerados pioneiros na ascensdo do
influenciador digital, quando blogs e canais no YouTube representavam um portal para
criacdo de conteudo. Com a intencdo de abordar assuntos especificos, os personagens que

(13 2

expunham seu “eu”, exibindo seus verdadeiros nomes e/ou rostos, transmitiam maior

credibilidade e especialidade ao debater o tema abordado.

O termo influenciador digital (e antes dele, sua versdo em lingua inglesa; digital
influencer) passou a ser usado mais comumente, no Brasil, a partir de 2015. Um dos
principais motivos pode estar atrelado a entrada de novos aplicativos na esfera de
produgdo desses profissionais que deixaram de se restringir a apenas uma
plataforma — s6 o YouTube, no caso dos vlogueiros; ou s6 o blog, no caso dos
blogueiros (KARHAWTI, 2017, p. 7).

E possivel compreender, em uma visio cotidiana, que um influenciador digital ¢
aquele que possui milhares ou milhdes de seguidores em seu perfil, que procura afirmar a sua
influéncia a partir do seu discurso. No entanto, mesmo com essa intencionalidade de um
influencer, ndo significa que ele tenha esse poder de influenciar comportamentos e gerar

padrdes de consumo.

A identifica¢do do consumidor com o digital influencer é formada justamente pelo
fato deste Gltimo ser considerado uma pessoa normal, que se conecta com muitas
outras por meio das plataformas digitais, se relacionando em areas de que tém
conhecimento. Formadores de opinides, os influenciadores ndo apresentam ou
representam personagens, mas sim eles mesmos em seu cotidiano, tornando sua
aproximagdo com seus seguidores mais acessivel e descomplicada (BARBOSA;
SILVA; BRITO, 2019, p. 17).

E crucial diferenciar “acesso” e “influéncia” ao analisar a dinamica de influenciadores
nas redes sociais. Embora uma figura da internet possa ter milhares de seguidores e um
contetido com milhares de visualizacdes, ¢ fundamental compreender que essa visibilidade
ndo necessariamente se traduz em influéncia real. O termo "influenciador" sugere a
capacidade de persuadir a realizar agdes especificas de comprar ou consumir, por exemplo.
Contudo, essa nocdo nem sempre corresponde a realidade. Rotular-se como "influenciador"

muitas vezes se revela uma estratégia para atribuir valor e poder a propria imagem,

destacando a subjetividade desses conceitos. Portanto, é essencial adotar uma perspectiva



critica ao explorar tais denominagdes ¢ compreender que a influéncia vai além dos niimeros
de seguidores ou visualizacdes.

Para Marcos Inacio Severo de Almeida, “especificamente no Brasil, é no Instagram
que formadores de opinido exercem o papel de influenciadores digitais ao reunirem
seguidores em torno de um perfil individual, onde anunciam produtos e servigos”
(ALMEIDA, 2018, p. 117). A partir da rede, encontra-se oportunidade para que ideias e
opinides sejam compartilhadas a um enorme publico vinculado a0 mesmo interesse.

Para definir o que sdao os influenciadores digitais, na visdo de Almeida,
“influenciadores digitais sao formadores de opinido virtuais que representam uma alternativa
para empresas que confiam na comunidade reunida em torno desses perfis como publico-alvo
de divulgacdo.” (ALMEIDA, 2018, p. 116).

J& para Cristiane Rubim Mazina e Felipe Maciel Tessarolo (2016), os influenciadores
digitais sdo individuos que tém se sobressaido em algumas redes sociais, reunindo e
influenciando milhares ou até milhdes de pessoas. Eles afirmam ainda que sdo “pessoas que
se destacam nas redes e que possuem a capacidade de mobilizar um grande numero de
seguidores, pautando opinides € comportamentos e at¢ mesmo criando conteudos que sejam
exclusivos.” (SILVA; TESSAROLO, 2016, p. 5).

Além disso, Barbosa; Silva; Brito (2019) dissertam que os influenciadores digitais
possuem a habilidade de criar e influenciar a mudanga de opinides e comportamentos,
buscando, principalmente, padrdes de proximidade por meio de um didlogo com seus

seguidores. Afirmam também que sao

[...] individuos que via de regra sairam do anonimato e por meio de determinados
atributos, tais como, carisma, criatividade e credibilidade, em areas especificas,
conquistaram milhares de seguidores em redes sociais, tornando-se, pelas novas
geracdes, modelos a serem seguidos. (BARBOSA; SILVA; BRITO, 2019, p. 3).

A citagdo de Barbosa; Silva; Brito (2019) destaca a capacidade dos influenciadores
digitais em criar e influenciar mudangas nas opinides e comportamentos, estabelecendo
padrdes de proximidade por meio de um didlogo ativo com seus seguidores.

Em primeiro lugar, ha a questdo da autenticidade da influéncia exercida por esses
individuos. Embora possuam atributos como carisma, criatividade e credibilidade, ¢
necessario compreender até que ponto essa influéncia € genuina e benéfica.

A dimensao ética dessa influéncia também se revela como um ponto de discussdao. A

rapidez com que os influenciadores digitais conquistam seguidores em massa traz consigo a



responsabilidade de disseminar informagdes precisas e ndo prejudiciais.

Adicionalmente, a ascensdo desses individuos que saem do anonimato para se
tornarem modelos seguidos pelas novas geragdes traz consigo desafios relacionados ao culto
a imagem. A busca incessante por seguidores pode levar a representacdes distorcidas da
realidade, gerando uma pressdao constante sobre os influenciadores para manterem padroes
muitas vezes inatingiveis. Em sintese, enquanto os influenciadores digitais desempenham um
papel significativo na sociedade contempordnea, ¢ crucial problematizar os limites e as

implicagdes de sua influéncia.

1.3 Como os Influenciadores Digitais lidam com a audiéncia

Através dos conceitos que serdo apresentados para analise, € importante
contextualizar o papel de Virginia Fonseca como influenciadora digital, examinando como
ela lida com sua audiéncia em meio a desafios e polémicas.

A influenciadora trabalha com bem-estar e /ifestyle, além de sua rotina, dicas de
beleza, maternidade, além do compartilhamento de detalhes de sua vida pessoal. Atualmente,
ap6s adentrar na area de estética e beleza através da marca WePink, seu contetido também
busca a capitalizagdo de produtos para mulheres que remetem a ideia de facilidade,
praticidade, como algo fécil de se incluir no dia a dia.

Ao lidar com sua fama, hd debates sobre o papel e a responsabilidade de
influenciadora para com os produtos e discursos que veicula para seu nicho. Através desse
estudo de caso, busca-se compreender ndo apenas o alcance de sua influéncia, mas também
os aspectos que definem seu lugar nas midias sociais digitais, explorando o equilibrio entre
autenticidade, responsabilidade e a manuten¢do de uma audiéncia engajada.

Junto aos conceitos que definem o que ¢ um influenciador digital e qual sua
relevancia social, ¢ primordial explicitar como ¢ dada a relacdo entre ele e sua audiéncia. A
fama de um influenciador digital ¢ medida através da sua visibilidade: quanto maior seu
engajamento, mais ele pode ser considerado bem-sucedido no ambito das redes sociais. Em
sintese, pode-se considerar que o publico da mais visibilidade aos influenciadores mais
conhecidos da internet, ndo sendo considerado apenas o volume de seguidores, mas também
o nicho, a profissionalizagdo com o tema e, as vezes, o tempo que ja possui de

reconhecimento on-line.



Ademais, a fama de um influenciador digital pode ser oriunda de uma visibilidade

> em algum de seus perfis nas redes

repentina, ou seja, por um contetdo que “viralizou”
sociais. O consumo de conteudos curtos e nao profissionais, por exemplo, facilita para que o

reconhecimento seja alcangcado mais facilmente.

Influenciadores eram considerados sujeitos que se fizeram a partir da base, “do
povo”. Ou seja, eles estavam ali ha anos com sua voz, autenticidade, informalidade,
conteudo organico e pensamentos auténticos. Influenciadores digitais eram usuarios
da internet comuns, como eu e vocé, que acabaram tendo um pouco mais de fama e
visibilidade online. Portanto, eles t€m muito mais proximidade e intimidade com
pessoas comuns — com quem estdo tentando se relacionar — quando comparados
com celebridades tradicionais que sdo consideradas personagens de alto padrdo,
elitizadas e intocaveis. (ABIDIN, 2021, p. 292)

Na abordagem de Paloma Funduklian (2021), para o portal Trama Comunicagdo, os
influenciadores digitais podem ser classificados, de acordo com o nimero de seguidores,
como nano influenciadores, micro influenciadores, influenciadores intermediarios, macro
influenciadores e mega influenciadores.

No entanto, Funduklian defende que, mesmo sendo representativa, a quantidade de
seguidores nao simboliza, necessariamente, a fama de um influenciador digital. Toda a
audiéncia ¢ medida através do engajamento, alcance e visualiza¢des no perfil.

A priori, ¢ indispensavel debater acerca das consequéncias vindas da fama a realidade
de um influenciador digital e como lidar com ela. Falando sobre a influéncia digital no
Instagram, observamos que a promog¢ao de uma vida perfeita, estética impecavel e luxo se
tornou uma cultura predominante. No entanto, ¢ importante notar que essa dinamica varia
dependendo do contexto, uma vez que alguns influenciadores digitais escolhem incorporar a
simplicidade e precariedade como uma marca de sua autenticidade.

Para Abidin (2021), tal pratica estd promovendo um afastamento entre o influenciador
digital e seu publico, isso porque, pregar a perfei¢do e o luxo ndo se refere ao discurso que
aproxima e acolhe os usudrios, uma vez que estavam para ali para acompanhar um conteudo
real e menos ficcional, algo mais coerente com a historia de origem do influenciador.

Ja na visao de Sibilia (2015), ela destaca a transformag¢do contemporanea na
atmosfera moral, que ¢ impulsionada pela interconexao global moldada pelas plataformas de
redes sociais como Facebook, Twitter, Instagram e Youtube, juntamente com a disseminacao
de cameras e telas, que desempenham um papel crucial na concretizagdo dessas novas

aspiragoes sociais. “Servem para tornar visivel a propria performance — e, nesse gesto,

2 Termo usado nas redes sociais, a respeito de algo que se tornou muito visto ou compartilhado.



performar e projetar um eu atraente — para um publico potencialmente infinito. E, ¢ claro, ndo
¢ preciso ser artista para isso, ou sim?”’ (SIBILIA, 2015, p. 357).

Esses meios digitais funcionam como ferramentas que viabilizam a visibilidade da
performance pessoal, permitindo ndo apenas a exibicdo, mas também a proje¢do de uma
imagem atraente para um publico virtualmente ilimitado. Esse fenomeno reflete a busca
incessante por validag¢do e reconhecimento em um contexto social marcado pela exposi¢do e
interacdo on-line, onde o ato de se apresentar torna-se uma maneira de realizar uma
performance e construir uma representagdo atraente de si diante de uma audiéncia
potencialmente vasta.

A autora ainda enfatiza a ideia de que os influenciadores digitais podem ser
considerados um produto da cultura popular, em que a sociedade pode 1é-los e interpreta-los

na medida em que servem a muitos propositos.

As vezes eles representam a realidade, as vezes eles moldam a realidade, as vezes
eles refletem a realidade e ha muitos tipos de influenciadores. E dificil dizer qual
serd o mais popular, qual serd o mais receptivo, porque tanto inddstria quanto
género sdo muito diversificados (ABIDIN, 2021, p. 294).

Ainda, Abidin cita sobre a necessidade dos influenciadores em usar a estratégia de
recuperar o amadorismo a fim da reaproximagdo com seu publico. Ela reforga,
exemplificando, que “[...] influenciadores mostram o que acontece quando cometem erros,
mostram bastidores de suas gravagdes, o passo-a-passo de suas maquiagens e preparacao para
eventos” (ABIDIN, 2021), com a intengdo de se distanciarem um pouco da perfeicdo que ¢
exposta em seu contetdo.

Além disso, muitos influenciadores apelam para o compartilhamento de situagdes
intimas ocorridas em sua vida, por exemplo, revelacdes sobre término de relacionamentos.
Tal modo de agir e de acordo com o discurso pregado, podem ser vistos como uma
articulacdo para mostrar suas lutas e vulnerabilidades, algo considerado comovente na visao
de muitos usuarios.

Nao obstante, cabe citar que, para se manter engajado, o influenciador precisa sempre
garantir sua criagao de novos contetdos. Logo, com a carga de trabalho e o nicho que deseja
alcangar, ele adere a um sentimento de competigdo com outros influenciadores,

principalmente aqueles que compartilham de tdpicos semelhantes.

[...] estes profissionais estendem sua jornada de trabalho e aumentam o sentimento
de competitividade, piorando as relagdes de trabalho e afetando com o passar do



tempo a sua qualidade de vida. Nesse cenario, ¢ comum o deterioramento da satde
mental, gerando doengas como ansiedade, depressdo, transtorno de imagem e
sindrome de Burnout (COSTA; BARBA; PINTO; BUSSARDES; NEGRAES;
ANDRADE; OLIVEIRA; GONCALVES, 2021, p. 5812)

A partir do momento em que uma figura se torna publica e cresce no ramo, seu
contetido engaja e permanece nas midias sociais. Consequentemente, ha uma cobranca para
que os conteudos tenham maior constancia de postagem e qualidade.

Junto ao conceito de vida perfeita, a comparagdo, a preocupacao e a exigéncia de uma
boa estética, principalmente entre mulheres, também expdem a relacdo de influencers com a
fama. Se deparar com um padrao estético imposto traz a tona uma busca constante por uma

beleza utdpica e inalcangavel.

O padrio inatingivel de beleza feminino difundido nos meios de comunicacdo tem,
como em nenhuma outra época, construido esteredtipos de mulheres que sdo
inatingiveis para a maioria das consumidoras. E uma espécie de tirania a que pauta

os bens de consumo no uso do corpo feminino (CARON, 2006, p. 2).

Seguidamente, como ja citado, a vida de um influenciador digital é o gancho para a
criacdo de seu contetido, a aproximagao com seus seguidores surge, principalmente, a partir
da exposicao de sua rotina, habitos e hobbies. HA um problema ao compreender que os
influenciadores perdem o controle da sua vida privada, ou seja, estar quase 24 horas on-line
mostrando cada detalhe do dia, demonstra ser motivo suficiente para que os seguidores
invadam sua privacidade e opinem em cada situagao factual.

Neste contexto, a situacdo factual refere-se a momentos da vida do influenciador
digital. Essas situa¢cdes podem incluir a¢des didrias, eventos especificos, interagdes sociais e
outros aspectos que sdo compartilhados de forma publica por essas figuras. Ao expor
detalhes da sua rotina e interacdes, os influenciadores criam um ambiente propicio para que
os seguidores tenham acesso a informacdes factuais sobre suas vidas.

Essa exigéncia para que um influenciador digital esteja presente em quase todas as
situacdes do dia a dia, desencadeia uma obrigacdo de sempre ser necessario um
posicionamento ou uma opinido, principalmente em casos polémicos que envolvem situagdes
do seu publico ou nicho. Desse modo, a pressdo social acerca dessa necessidade de
participagdo em diversos assuntos sociais, pode originar um medo da repressdo.

No entanto, é importante apresentar que os influenciadores digitais, ao capitalizarem

suas imagens, adotam uma estratégia deliberada de compartilhamento de suas vidas para



fortalecer sua presenca nas redes sociais. Ao revelar aspectos pessoais e intimos de suas rotinas,

esses influenciadores buscam estabelecer uma conexao auténtica com seu publico.

E através dos prazeres vindo do trabalho que a profissdo passa a ter um significado.
Além disso, no momento que a vida publica comeca a ser exposta, torna-se dificil
ndo midiatizar também a vida privada. Ao expor seu cotidiano, o influenciador
digital leva o seguidor para dentro da esfera pessoal, ndo delimitando mais
fronteiras para esses dois espagos. (BERNI; TASCHETTO, 2021, p.182)

A transparéncia e a autenticidade repassadas criam uma sensagdo de proximidade e
confianca entre o influenciador e seus seguidores. Com a exposi¢do intencional de detalhes
da vida cotidiana, vé-se uma humaniza¢do do influenciador, o que também contribui para a
construcdo de uma marca pessoal distintiva. Assim, a abertura da vida do influenciador para
o publico nas redes sociais ndo apenas refor¢a a autenticidade, mas também funciona como

um catalisador para a construgao e capitalizacdo de uma presenca digital sélida.



CAPITULO 2 - GOSSIP DO DIA E O JORNALISMO
DE CELEBRIDADES NO INSTAGRAM

2. Apresentacio do perfil GOSSIP DO DIA

O perfil GOSSIP DO DIA surgiu no Instagram em 04 de julho de 2018, ganhando
destaque rapidamente devido a publicacdo de informagdes e fofocas sobre celebridades,
incluindo influenciadores digitais e figuras publicas. A pagina de noticias conta, atualmente,
com 8,1 milhdes de seguidores e se consolidou como um dos maiores portais de
entretenimento do pais, tanto em seguidores quanto em engajamento.

Segundo dados apontados pelo HypeAuditor, o nimero médio de curtidas e
comentarios em 30 dias de GOSSIP DO DIA ¢ de 12,9 mil e 462, respectivamente. O perfil
conta com mais de 23 mil publicagdes, em que a média de postagens feitas por dia nao ¢

exata, variando de acordo com os topicos e pautas importantes.

Figura 1: Perfil oficial GOSSIP DO DIA no Instagram (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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GOSSIP DO DIA foi criado por Gabrielly Ricci Monteiro, conhecida como Gabrielly
Ricci. A criadora de conteudo digital teve a escolha por “gossip”, por significar “fofoca” em
inglés, ficando uma jun¢do de “fofoca do dia”. No ano de inicio do perfil no Instagram,
Ricci, mesmo promovendo /ives constantes para engajar com o publico, permaneceu com sua
identidade andnima, ndo revelando seu nome e nem sua aparéncia com a intencdo de

promover estratégias de marketing.



ApoOs o crescente nimero de visualizagdes, Ricci aproveitou para revelar o semblante
por tras do portal que noticia, diariamente, a vida das celebridades. A partir disso, ela foi
apelidada de “Gossip” ou “Gossipinha”.

A consolidagdo de GOSSIP DO DIA, antes de se tornar uma marca registrada,
precisou se adentrar no cotidiano de seus seguidores, através do “boca a boca” para alcangar
a confianca, o crescimento e a visibilidade que tem atualmente.

O mesmo ato do “boca a boca” ocorre com a fofoca em situagdes cotidianas, que, a
partir da visao de Dejavite (2022), ¢ identificada como rumor ou boato e sua expansao pelas
redes sociais digitais veio com o intuito de uma aproximacao social ainda maior.

Pode ser considerada uma das formas de obter informagdo mais antiga, porque
advém daquilo que corre de boca-a-boca: ora ajudando na promogdo de uma
pessoa/institui¢ao/grupo, ora podendo até destruir toda uma reputagdo de anos. A
propaga¢do do boato como noticia estd presente nas varias especialidades, sendo
motivo de muitos questionamentos éticos. Seu registro no jornalismo de

celebridades, faz-se ainda mais preocupante, devido ao grande crescimento mundial
de veiculos que transmitem esse assunto, além do misticismo que envolve os

famosos. (Dejavite, 2002, p. 1)

Ja Paula Francineti da Silva (2011) aponta a fofoca como um dos meios de
comunicagdo mais antigos do mundo, sendo também um fendmeno social inserido no
cotidiano das pessoas. Tal expressdo pode ser interpretada como referéncia as institui¢des

midiaticas jornal impresso, radio e/ou televisdo. A autora completa que,

Ela implica contar historias de cunho moral, que realgam os erros dos outros e
reafirmam os comportamentos morais cotidianos que os outros ndo seguiram.
Exerce, também, a funcdo integradora, de entretenimento, diversdo e de interagdo
grupal. (SILVA, 2011, p. 16)

Carvalho (2010, p. 20) diz que “a fofoca pode ser a cultura da visibilidade, ou melhor,
a produtora de campos que produzem a realidade da sociedade contemporanea, até porque,
ela esta entrelagada a normas, crengas e costumes de uma sociedade”.

No caso de uma fofoca noticiada, a partir do momento em que ela tem a proposta de
expor a vida de uma celebridade, subcelebridade ou influenciador digital, ela se torna uma

“noticia espetacularizada” e perde seu sentido (CARVALHO, 2010). Ademais,

a idealizacdo da informacdo ¢ utilizada de maneira sensacionalista para atrair o
publico, como em revistas de fofocas, onde na maioria das vezes estdo estampadas
na capa fotos e noticias da vida particular de celebridades. (CARVALHO, 2010, p.
27)



Em outras palavras, de acordo com o pensamento de Santos (2013 apud Conboy), o
conceito de jornalismo de celebridades ¢ oximoro, uma vez que a natureza do jornalismo se
mostra incompativel a partir da abordagem dos problemas e da vida pessoal das celebridades.
A justaposicdo destas duas esferas sugere que, ao envolver-se com personalidades publicas, o
jornalismo pode perder sua esséncia e propdsito original, ocorrendo novamente, portanto, a
perda de sentido e deixando de ser verdadeiramente jornalismo.

Para Dejavite (2006, p. 72), o jornalismo de celebridades ¢ “destinado as matérias
cujo objetivo ¢ informar e entreter, com assuntos sobre o estilo de vida, fofocas e noticias de
interesse humano que atraem o publico”, ou seja, a noticia em forma de fofoca, sobre pessoas
publicas, veio com intencdo de entretenimento.

Para Dejavite (2002), ocorre, atualmente, que

os meios de comunicagdo sdo os grandes propagadores do rumor, acelerando-o e
dando-lhe créditos (aumento do seu efeito psicologico). Assim, o boato ganha status
de informagdo, tornando-se sindnimo de verdade, pautando as conversas, ou mesmo
a imagem/reputacdo, que um grupo/pessoa/instituicio pode fazer do outro.
(Dejavite, 2002, p. 15)

Em suma, pode-se compreender que, de acordo com Dejavite (2002, p. 8), “na
verdade, ndo existem celebridades sem boatos. Quanto mais se destaca, mais sua intimidade
vira assunto publico e a curiosidade das pessoas aumenta”, ou seja, os boatos que envolvem

celebridades tendem a se ampliar socialmente. E, ainda,

[...] pode-se inferir que, em uma sociedade em que se verifica uma maior evidéncia
de rumores nas conversas do dia-a-dia, e de um estilo de jornalismo cada vez mais
informal (onde os reporteres estdo sempre invadindo a intimidade das pessoas) -, a
existéncia da sinergia entre o jornalismo de celebridade e o boato borra limites
éticos - antes mais definidos -, que separam (ou separavam) a realidade e da ficgao,
o publico ¢ do privado, o descartavel do imprescindivel e a verdade da mentira.
(Dejavite, 2002, p. 15)

Logo, torna-se fundamental expor a problemdtica no compartilhamento de uma
fofoca, visto que, ao se compreender que ela pode ser originada com ou sem intengao de ser
difamatdria, ao ser veiculada em forma de noticia, a vida privada de uma pessoa publica esta
sendo exposta com a intencao de alcancar engajamento, visualiza¢do e opinido.

A pagina expde um amplo conjunto de topicos e temas relacionados as celebridades,
subcelebridades e influenciadores digitais. Ele aborda os mais recentes fatos, escandalos e
controvérsias envolvendo figuras publicas e serve como fonte de noticia para o publico que

deseja estar atualizado sobre o universo da fama. Isso inclui desde rumores de separacdes e



trai¢des, até questoes de pronunciamentos, falas, aparéncia e comportamentos responsaveis

pela geracao de uma pauta.

2.1 Jornalismo de Celebridades em GOSSIP DO DIA

O jornalismo de celebridades propagado em GOSSIP DO DIA ¢ movido por
momentos factuais da vida privada de pessoas publicas, com o intuito de ser veiculada em
tempo real. Como discorre Lana (2014, p. 190), “a vida privada ¢ o elemento principal do
jornalismo de celebridade, orientando a incorporacao dos fatos na narrativa como relatos que

auxiliam na compreensdo da vida social”. Ela ainda defende que,

A maioria dos fatos que narra sdo relacionados a eventos razoavelmente conhecidos
da vida pessoal dos idolos. Ainda que investigue e publique fofocas, furos,
informagdes exclusivas e pequenos escandalos, o jornalismo de celebridade se
organiza mais em torno de dicas, conselhos e testemunhos do que de novidades que
podem alterar o mundo (LANA, 2014, p. 190).

Ja para Guilherme (2009, p. 16), o jornalismo de celebridades tem o “objetivo de
transmitir ao publico as historias, imagens, fatos e acontecimentos da vida das celebridades”,
considerando que “se baseia no sensacionalismo e, também, ndo costuma possuir fontes
oficiais e criveis. Em algumas ocasides as matérias sao elaboradas com base nas fofocas ou

de acordo com a agenda diéria da celebridade”. Em suma,

entende-se que o jornalismo de celebridade vai muito além do simples ato de
informar, ele busca, por meio de outras técnicas, divulgar as personalidades, as suas
vidas, as suas roupas, os seus namorados, maridos, affairs, entre outros, para uma
sociedade totalmente consumista (GUILHERME, 2009, p. 17).

Na visdo de Silva (2008, p. 17), o jornalismo de celebridades “faz um marketing
pessoal das celebridades. E aliado ao marketing esta a publicidade que utiliza-se da imagem
como a sua principal ferramenta, pois ela alimenta a ideia de ‘credibilidade’ para a noticia”.
A autora enfatiza ainda que a informagdo perde o seu espaco e torna-se um coadjuvante da
imagem.

As relagdes amorosas das celebridades sdo um dos tdpicos mais populares. GOSSIP
DO DIA destaca relacionamentos que estao se desenvolvendo, affairs, casamentos, divorcios
e até mesmo romances secretos. H4, ainda, o compartilhamento de detalhes sobre os casos
envolvendo as figuras publicas com fotos, videos, dudios e até prints de conversas, o que

oferece ao publico a sensacdo de ter acesso a uma informacao mais intima e proxima.



Noticiam-se também as conquistas e projetos profissionais das figuras publicas. Isso
pode incluir o langamento de novas musicas, filmes, livros, marcas e até mesmo premiacdes.
A pagina ndo se esquiva de pautar também topicos como declaragdes polémicas, confrontos
publicos e desentendimentos. Em suma, tais temas sdo apenas uma amostra do conteudo que
norteia GOSSIP DO DIA, visto que exemplificam como o perfil se mantém relevante e
atrativo para o publico que consome.

O conteudo da pagina, que conta com o lema “As melhores noticias dos famosos em
tempo real!”, tem uma produgdo propria, em que todo texto, imagem, video ¢ legenda sao
produzidos de maneira simples, ndo priorizando criagdes profissionais.

O portal conta com um design fixo na criacdo da arte das publicagdes, utilizando uma
grade de fotos, que representa uma divisdo de telas, em que as imagens escolhidas
representam a figura publica noticiada. Para a veicula¢do de videos, em que a ferramenta
principal ¢ Reels, a grade também ¢ utilizada, em que de um lado permanece o video rodando
automaticamente e do outro a foto da figura publica pautada. Além disso, um fundo com a
identidade visual do perfil também ¢ utilizado. Em todas as publicac¢des o logotipo da marca

¢ exposto em posicao visivel na tela, nem sempre ao centro.

Figura 2: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre pronunciamento de Virginia Fonseca (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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Ao ver o comentario do @evaristocostaoficial sobre ela, @virginia postou uma foto
chorando e disse que amanhd completa 24 anos e s6 vive para sua familia e

Todas essas maes ndo sdo MAES?? Eu ndo concordo com o que ele disse, vocés
ndo tem nog¢do do quanto doi ler isso...”, disse. “S6 quem ¢ mée sabe como ¢ dificil
ndo se contar ¢ agora ver a internet toda me diminuir como méae, machuca muito.”,

desabafou. (gej Imagem/Reproducio: @virginia | @evaristocostaoficial)



No caso acima, temos uma postagem do GOSSIP DO DIA em 5 de abril de 2023, que
mostra o video de resposta da influenciadora digital Virginia Fonseca em resposta a critica
feita a ela pelo jornalista Evaristo Costa. Nota-se a grade de fotos utilizada, com imagens das
principais figuras envolvidas na noticia. Além disso, a direita, ¢ exposto um print de um story
postado pela influenciadora se posicionando sobre o ocorrido’.

O GOSSIP DO DIA mantém uma presenca virtual ativa, oferecendo uma alta
quantidade de conteudo diario, que uma média diaria* de postagens de 10 publicagdes. E
notoéria uma frequéncia de postagens que ndo apenas acompanha o ritmo dos acontecimentos,
mas também corresponde as demandas em tempo real. Essa abordagem &gil contribui para o
sucesso e popularidade do perfil.

Embora n3o siga uma programagdo especifica de publicacdes, o fluxo de novos
conteudos permite que o portal apure reality shows, eventos, lancamentos de produtos e
marcas e principalmente, situacdes factuais envolvendo celebridades a medida que ocorrem,
promovendo uma atualiza¢do quase imediata.

Além disso, GOSSIP DO DIA se destaca por sua abordagem comunicativa que
incorpora uma dimensao curta e, frequentemente, informal em suas legendas. Esse estilo de
comunicacdo tem se mostrado eficaz em atrair uma audiéncia diversificada e, ao mesmo
tempo, facilitar a compreensdo do publico e diminuir o tempo de leitura.

Retomando ao exemplo acima, a publicagdo envolvendo Evaristo Costa e Virginia
Fonseca, com foco em um story posto por ela, aderiu a uma legenda direta, explicativa e ao
mesmo tempo informal. O portal utiliza a legenda para resumir a pauta, aderindo a uma
linguagem simples e de facil compreensdo, conectada diretamente ao padrdo utilizado na
criagdo das artes. Outro recurso frequentemente usado em legendas também ¢ a transcri¢ao
de uma fala ou um trecho dela com uso de aspas, com a intengdo de promover destaque a

informacao.

% Um video, postado por Virginia Fonseca em seu canal do YouTube, em 25 de fevereiro de 2023, mostrava o
momento em que suas duas filhas, Maria Alice e Maria Flor recebiam vacinag@o. A primogénita de Virginia,
tentou se esquivar para os bragos da baba no momento da aplica¢do da vacina. Apesar dessa cena ser
compreendida de maneira positiva anteriormente, indicando uma relagdo afetuosa entre a menina e a cuidadora,
internautas interpretaram a situacao através de comentarios insinuando que a crianga preferia a baba a mae.
Nesse contexto, o jornalista Evaristo Costa, respondeu a um comentario de um internauta dizendo "Ja ouviram
falar 'mae é quem cria'?" (COSTA, 2023). Virginia, por sua vez, manifestou-se refutando as criticas e reforcando
o compromisso materno. Em suas palavras, ela destacou a importancia do papel materno e esclareceu o contexto
da gravagdo, lamentando profundamente a incompreensdo do episdédio. Ademais, apds o desentendimento que
aconteceu entre o jornalista Evaristo Costa e a familia de Virginia Fonseca, o cantor Z¢é Felipe, marido da
influenciadora, langou um rap para defender a esposa e a musica viralizou nas redes sociais. Mesmo a discussdo
ndo tendo relagdo com a base WePink, os internautas relacionaram os fatos.

4 Média realizada por métodos proprios.



O perfil também utiliza interjei¢des no inicio e no fim das legendas, com um pré e pds
resumo, com énfase através da utilizacdo do ponto de exclamagdo. Em outro caso noticiado
pelo perfil, temos uma publicagdo simultdnea do dia 5 de abril sobre Evaristo Costa e
Virginia Fonseca, quando o cantor Z¢ Felipe saiu em defesa da influenciadora, sua esposa. A
legenda foi iniciada com “Respondeu!”, ja apresentando aos seguidores do que se trata a
pauta. Além disso, permaneceu o padrdo de resumir o fato, e foi finalizada com “Eita!”,

representando a intengdo de transmitir tensdo entre as figuras publicas noticiadas.

Figura 3: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre video postado em story do cantor Z¢é Felipe(@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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Respondeu! O @zefelipecantor acabou de postar um story respondendo ao
(@evaristocostaoficial apds ele responder um Tweet sobre a @virginia e insinuar

que quem cria a Maria Alice é a baba. Eita! (a Video/Reprodugio:
(@evaristocostaoficial | @virginia | @zefelipecantor) (GOSSIP DO DIA, 2023)

As principais fontes utilizadas para a apuracgdo sdo os seguidores, além dos proprios
influenciadores, celebridades e subcelebridades que divulgam seus produtos e agdes. Essa
participacdo dos seguidores acontece através do envio de mensagens privadas com fotos,
audios e videos expondo as figuras publicas. Isso fornece ao perfil noticias em primeira mao
e, em muitos casos, prezando pela fonte anonima.

Além disso, o perfil estd sempre atento as redes sociais das figuras publicas para

encontrar informagdes relevantes, além de apurar através de outros sites e perfis. As proprias



celebridades também contribuem com informagdes, fazendo postagens, comentarios, stories
ou esclarecendo rumores diretamente ao GOSSIP DO DIA.

A cobertura jornalistica dedicada a uma celebridade pode ser considerada influente,
exercendo impacto significativo na vida da personalidade em questao. Segundo Ricci (2021),
em entrevista ao Podcast Selfie Service, ao debater sobre a participacdo do publico nas
postagens, “o Gossip hoje, [...] ele pode tanto alavancar a vida de uma pessoa, como ele pode
destruir a vida de uma pessoa”. Essa declaragcdo destaca como, para uma figura publica, ser o
foco da noticia em uma pagina pode influenciar especialmente a maneira como 0s usuarios

vao reagir e compartilhar determinadas informagdes. Ricci explica que

“talvez as pessoas acabam comentando, é como se fosse algo em massa. Eu como
dona de Instagram de fofoca, eu tento ndo ler ao maximo, eu pego pra minha equipe
sempre dar uma olhada nos comentarios. Eu tento ao maximo néo ler! Porque eu
acho que essa questdo de xingamento, essa questdo de ofensa, cara, isso ndo tem
nada a ver comigo, eu to ali pra noticiar. Algo sair no Gossip, muito gente pensa
“Ah, porque as pessoas comecaram a me atacar por conta de eu ter saido no
Gossip.”, e ndo, as pessoas comegaram a te atacar por conta de uma atitude sua
que ja estava viralizando. [...] Mas os comentarios ndo partem da gente, eu tento ao
maximo ndo tomar essa responsabilidade pra mim. [...] A gente vai 14 e bloqueia,
porque nao condiz com o tipo de seguidor que a gente quer no Gossip. Eu ndo tenho
o Gossip Do Dia pra ter pessoas que xingam, eu tenho o Gossip Do Dia para ter
pessoas que queiram informa¢des. Eu dou liberdade pras pessoas opinarem, mas
aqui ndo ¢é casa da mae Joana ndo, tem que ter uma limitagdo ai. [...] Ndo tem como
a gente fiscalizar literalmente tudo.” (RICCI, 2021, grifos nossos)

Gabrielly Ricci, também em entrevista ao Podcast Selfie Service, afirmou que
escolheu a area da fofoca porque esse tema geraria engajamento nas redes sociais digitais,
afirmando ainda que considera ser algo negativo, mas ainda assim, que coopera para novos
views: “O publico quer. Vocé querendo ou ndo, ao comentar o negativo, vocé vai estar
engajando.” (RICCI, 2021). O perfil GOSSIP DO DIA representa, portanto, um recorte
significativo para observar como as redes sociais € a cultura das celebridades se conectam no

mundo digital.

2.2 O jornalismo no Instagram e a cultura do cancelamento

O jornalismo praticado nesses espagos, que precisou migrar e se adaptar a nova era
das redes sociais digitais, traz, neste contexto, os acontecimentos noticiados de maneira mais
curta e resumida. Sua reconfiguragdo ¢ dada através da publicagao de pautas ja veiculadas em
portais oficiais, como sites, blogs ou at¢ mesmo no impresso, sendo assim, um resumo da

noticia em busca de mais cliques e visualizacdes.



As redes sociais vém transformando a forma como os usudrios recebem a
informagdo. Com a rapidez que € possivel se veicular uma noticia, elas t€m
aumentado continuamente as formas de escolha para acessar diferentes tipos de
conteudo, desde o factual até a fofoca. Uma das formas de sociabilizagdo que veio a
tona ¢ o Instagram, uma rede social que se tornou uma vitrine no espago virtual.
Nele, os individuos sdo condicionados a algumas praticas sociais, cOmo a exposi¢ao
acentuada de sua vida, reproduzindo ao mundo sua intimidade, experiéncias e
relagdes de consumo. Assim, esses individuos demonstram como desejam ser vistos
e criam sua identidade através da imagem que querem ser percebidos (WIMMER;
GREGGIANIN, 2018 p. 98).

Nao obstante, para Musse e Musse (2016, p. 14), “¢ indiscutivel a convergéncia entre
os varios contetidos midiaticos, como também a crescente utilizagdo dos dispositivos méveis,
cada vez com cardipio mais variado de opg¢des de uso”, isso porque, com o aumento
constante do acesso a conectividade que as tecnologias oferecem, o alcance dos usuarios as

noticias e informagdes foi transformada e facilitada. As autoras acrescentam ainda que,

a cultura do celular modificou e vem modificando as novas formas de sociabilidade,
as formas de estar no mundo de cada individuo, pois, de fato, a rdpida conexdo com
outras pessoas acabou privilegiando a troca de experiéncias ¢ as diferentes formas
de construir identidades no mundo contemporaneo. Afinal, hoje, toda experiéncia é
passivel de ser compartilhada, pois ela ¢ Unica e inigualdvel, ja que existe a
possibilidade de individualizar cada uma delas por meio do relato ou do registro
visual ou audiovisual, através do ponto de vista particular de cada individuo, que se
torna singular (MUSSE; MUSSE, 2016, p. 9).

Analisando o jornalismo de celebridades na rede social Instagram, em particular, o
conteido que se configura como fofoca, sua producdo ndo ¢ diferente, ela se baseia no
resumo de conteidos ja publicados em outro site, por exemplo, o portal oficial de
determinado veiculo.

Todavia, conforme Moraes (2021), um dos embates para a veiculacdo do jornalismo
no Instagram se resume na ideia de que, para “algumas pessoas soa como um profissional
apressado para divulgar o mais rapido possivel a noticia na ‘internet’ em busca apenas da

audiéncia para os seus veiculos”. Ela justifica que,

o ritmo em que o Instagram se coloca em relacdo a produgdo de contetido, muitas
vezes ndo traz somente um efeito positivo. Por ser uma rede social em constante
mudanga, conforme a veiculacdo de informacdo é repassada de forma muito rapida,
acaba que os veiculos de comunicagdo tenham que acompanhar de uma forma
extremamente rapida o que esta acontecendo e veicule essa informagdo do mesmo
jeito em que ela foi apurada (MORAES, 2021, p. 37).



O jornalismo de celebridades no Instagram mantém sua fun¢do de informar, mas
busca, principalmente, divulgar e se adaptar ao cotidiano de pessoas que escolheram ter sua
vida acompanhada. Em suma, as paginas de fofoca, que reverberam a fama na rede social,
contam com milhdes de seguidores que engajam e repercutem informacdes expostas ali sobre
a vida privada de pessoas publicas.

Tendo em vista que Ricci (2021) defende que “o publico ¢ quem mantém o perfil
noticioso de pé”, € relevante citar que, para De Jesus; Aratijo e Carvalho (2018, p. 4), “outro
ponto que foi desenvolvido por meio do jornalismo na internet estd relacionado a facilidade
que o publico encontrou em dialogar com os jornalistas, podendo, assim, expor suas opinides
sobre o que esta sendo veiculado”, o que enfatiza essa participacdo mais frequente do publico
no jornalismo através das redes sociais.

Como exemplo dessa inten¢do de aproximagdo com seu publico, o perfil noticioso
utiliza, nas legendas de suas publicag¢des, indagagdes como “Qual a opinido de vocés?”, “O
que voceés acharam disso?”, com a intencdo de gerar engajamento, comentarios, interagao e
abrir espago para debates.

Sabe-se que a cultura do cancelamento ¢ uma pratica comum entre usuarios das redes
sociais com participagdo ativa nos assuntos em alta sobre os famosos. O termo
"cancelamento" no contexto atual, especialmente nas redes sociais, refere-se a um boicote
publico ou rejeicdo em massa de uma pessoa, geralmente uma figura publica, devido a suas
acoes ou declaragdes consideradas ofensivas, inadequadas ou controversas. O cancelamento ¢
frequentemente promovido por uma mobilizagdo on-line, na qual usudrios expressam
desaprovagdo e pedem que outros se juntem a eles na rejei¢do da pessoa em questao.

Os motivos atuais para o alcance do cancelamento sdo inimeros: atos machistas,
homofoébicos, discussdo, sua performance em um reality show ou uma opinido. O fendomeno,
que ganhou forga a partir de 2017, tem a finalidade, segundo Lima, Freitas e Souza (2022),
“de ‘boicotar’ ou ‘cancelar’ pessoas nas redes sociais apds terem se posicionado sobre algum

assunto, seja ele viral ou ndo”. As autoras completam que o cancelamento ocorre

[...] a partir de determinado fato ou conduta exercida pelo individuo e ndo tolerada
por uma parcela da sociedade que acredita possuir uma legitimidade de “sentenciar”
pessoas através de comentarios ou postagens. Os motivos sdo inimeros, abrangendo
desde um comentario ou atos racistas, homofobicos, machistas ¢ até uma simples
discussdo entre pessoas, sendo famosas ou algum anénimo que teve uma posi¢ao
divergente que a dos demais (LIMA; FREITAS; SOUZA, 2022, p. 2).



Para Chiari, Lopes, Santos ¢ Braz (2020), dentre as caracteristicas que definem a
pratica da cultura do cancelamento, uma das principais ¢ “excluir as pessoas dos meios

digitais e até mesmo o boicote de suas atividades”. Eles defendem ainda que

essa crucificacdo de determinada pessoa, causa prejuizos ndo s a sua imagem, mas
também muitas vezes a sua vida profissional e pessoal. Figuras publicas, onde
exercem seu papel profissional sob dependéncia de patrocinios e quantidade de
visualizagdo em sites, acabam perdendo toda sua renda de vida de um dia para o
outro, por conta de alguma agdo, colocagdo ou até mesmo a falta de posicionamento
sobre determinado assunto (CHIARI; LOPES; SANTOS; BRAZ, 2020, p. 4).

De acordo com Liz Bessa (2021), em produgdo para o site “Politize!”, a cultura do
cancelamento ¢ “uma corrente que incentiva as pessoas a deixarem de apoiar determinadas
pessoas e empresas, independentemente de serem publicas ou ndo, por seus comportamentos
considerados incorretos e repreensiveis”.

De acordo com uma producao do Jornal CNN Brasil, que debate sobre 2021 ter sido
um ano com alto indice de cancelamentos, com exemplo da cantora Karol Conka, além de
Viih Tube e Luisa Sonza, a antropologa Izabel Accioly, em entrevista, afirmou que as pessoas
mais vulnerabilizadas s3o as que mais sofrem com o cancelamento. Ou seja, “pessoas pobres,
negras, LGBTQIA+ e mulheres. Ela diz que a sociedade entende estes individuos e corpos
como publicos ou at¢ mesmo como pessoas que “nado tém valor”. Por este motivo, esta “tudo
bem falar mal de quem ndo tem tanto valor assim”. (CNN BRASIL, 2021)

A gravidade do fendmeno da cultura do cancelamento ¢ compreendida quando casos
em que o “cancelado” se torna alvo de exclusao e linchamentos virtuais. Em suma, “a agdo de
cancelar alguém ¢ temporaria” (POLITIZE, 2021), sendo visivel uma seletividade da parcela
que pratica o cancelamento, em que a cor, orientagdo sexual, classe social, género e a crenca

podem definir, em grande maioria, a gravidade e a visibilidade do ato de cancelamento.



CAPITULO 3 - METODOLOGIA

O objetivo principal desta monografia ¢ compreender como a pagina de fofocas
GOSSIP DO DIA contribuiu para a reverberagdo do caso da Base WePink durante o periodo
de marco de 2023 a setembro de 2023. Nesta pesquisa foi adotada uma abordagem
metodoldgica com énfase na coleta manual e anélise detalhada das postagens relacionadas,
envolvendo a influenciadora digital Virginia Fonseca.

Utilizando métodos de apuracdo manual, a partir da sele¢cdo de 23 publicagdes de
GOSSIP DO DIA, buscou-se analisar o problema de pesquisa através de caracteristicas da
pagina como formatagdo das legendas com de interjei¢des, uma linguagem visual como uma
das estratégias principais, além da duracdo em que a pauta permaneceu na pagina e o porqué,
dando énfase a maneira como foi apresentada aos seguidores.

Em setembro de 2021, a marca WePink, das influenciadoras digitais Samara Pink e
Virginia Fonseca, langou uma linha de base de maquiagem associada a Virginia. Em 4 de
marco de 2023, a influenciadora anunciou o langamento, promovendo a primeira linha de
bases "WePink" em seu perfil no Instagram. O produto foi divulgado também no perfil oficial
da WePink, mas o alcance nesse perfil foi menor.

A linha recebeu criticas, especialmente de influenciadores e celebridades,
questionando a qualidade em relagdao ao prego inicial de R$199,90. O langamento foi
promovido como uma maquiagem com padrdo internacional, enfatizando beneficios
multiplos e inclusividade de tons para diversos publicos. Contudo, criticas surgiram,
alegando que a base ndo correspondia a qualidade anunciada.

As analises negativas ndo se limitaram apenas ao preco, abrangendo aspectos como
embalagem, promessas de cuidados com a pele e a representatividade de tons, contribuindo
para uma repercussdo desfavoravel do produto nas redes sociais.

A pagina de fofocas considerou o incidente como um tépico em destaque na época.
Como discutido nos capitulos anteriores, o jornalismo de celebridades, especialmente nas
midias sociais, acelera a disseminacao de informagoes.

Além da divulgacdo dos fatos, GOSSIP DO DIA se destacou por ser um espaco
destinado a expressdo de opinides e especulagdes por parte dos usuarios. As fofocas,
interacdes do publico e a narrativa da pagina contribuiram para uma anélise em torno do

problema de pesquisa.



Seguidamente, a interacdo entre os usuarios desempenhou um papel crucial na
amplificacdo do caso dentro da pagina de fofocas, tal engajamento colaborou para que a
pauta perdurasse. O engajamento através de curtidas, comentarios e compartilhamentos
proporcionou uma experiéncia participativa que ndo apenas informou, mas também
incentivou uma percepgao coletiva.

Sendo assim, GOSSIP DO DIA desempenhou um papel na abrangéncia do caso da
Base WePink, se oferecendo como uma pagina para a disseminagdo de informacgdes, opinides
¢ debates. Sua influéncia na construgdo da narrativa em torno do ocorrido destaca a
importancia das plataformas de fofocas como agentes ativos na formagao da opinidao publica

e na divulgacdo de eventos marcantes.

3.1 Caso Base WePink

Virginia Fonseca, segundo entrevista de Gabrielly Ricci ao PodDelas (2021), tem
ampla aparicdo em GOSSIP DO DIA pelo sucesso viral em seu contetdo, que conta com alto
engajamento ¢ interacdo. Ela afirma que ¢ “um dos nomes que mais traz engajamento ao
GOSSIP DO DIA, sendo uma das famosas mais assistidas”, isso porque, para ela, a fama e o
engajamento da influenciadora sao oriundos da sua “autenticidade" (RICCI, 2021).

Ativa na internet desde abril de 2016, Virginia Pimenta da Fonseca Serrdo Costa,
nascida em Connecticut, nos Estados Unidos, ¢ influenciadora digital, empresaria e youtuber,
€ comegou a sua carreira na internet quando criou o seu canal no YouTube. Seu canal ¢
voltado para lifestyle, vliogs sobre seu dia a dia, viagens, cuidados com as filhas e moda.
Além de compartilhar momentos de sua vida pessoal, como sua gravidez e maternidade.

Atualmente, seu foco ¢ a criacdo de contetido para o Instagram, em que seu perfil
permanece com entretenimento acerca da vida pessoal, rotina, estética, beleza e familia. O
empreendedorismo se tornou visivel em seus conteudos ao lancar a marca WePink em
parceria com Samara Pink, também influenciadora digital, em 2021. Devido a amizade e
proximidade de ambas, a parceria acabou se tornando uma colabora¢do empresarial. Virginia
entdo, passou a usar de seu Instagram para a promogao da marca, divulgando os produtos da
WePink, com a inten¢ao de alavancar as vendas da marca.

A popularidade de Virginia Fonseca no Instagram soma 44,4 milhdes de seguidores,
2,2 mil publicag¢des, levantando uma média de 1 milhdo de curtidas e 7,2 mil comentérios por

publicacdo, de acordo com HypeAuditor.



Figura 4: Perfil de Virginia Fonseca no Instagram (@virginia)
Fonte: Instagram, 2023
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A WePink, em setembro de 2021, lancou uma linha de maquiagens vinculada a
influenciadora. Em 04 de mar¢o de 2023, Virginia anunciou o lancamento que seria a
primeira linha de bases “WePink”. O produto foi divulgado em seu perfil do Instagram

(@virginia) como postagem de anuncio do langamento.

Figura 5: Publicagdo do Instagram Virginia Fonseca (@virginia)
Fonte: Instagram, 2023

| ‘ virginia @ - Seguindo

virginia & UM NOVO CICLO SE
INICIAN! WEPINK BEAUTY chegou e

com a melhor base que vocés j&
usaram ! Base Nacional sr com
qualidade de

muitos estavam

sempre vem na contraméo total do
mercado, sempre trazendo solugdes
para os problemas que mais nos

mercado vem pouca
os 45 ml e com um
ncrivel !! As bases ndo

fixam o dia todo? A nossa é ULTRA

resistente! As bases aumentam a
oleosidade ? A nossa contém ativos
incriveis em sua férmula que auxiliam
no controle da oleosidade!

bem, fugimos do OBVIO

emana M e st

UM NOVO CICLO SE INICIA!! WEPINK BEAUTY chegou e com a melhor
base que vocés ja usaram ! Base Nacional com qualidade de importada! =20 Sei
que muitos estavam ansiosos pra esse momento e ele chegou, a WEPINK sempre
vem na contramao total do mercado, sempre trazendo solugdes para os problemas
que mais nos incomodam.

. As Bases do mercado vem pouca Base ? Fizemos 45 ml ¢ com um
rendimento incrivel !! As bases ndo fixam o dia todo? A nossa ¢ ULTRA resistente!
As bases aumentam a oleosidade ? A nossa contém ativos incriveis em sua formula
que auxiliam no controle da oleosidade!

Bom, vocés sabem, fugimos do OBVIO ! Criamos o que o vocés mais desejam
trazendo sempre produtos de EXTREMA qualidade!

Era um serim 10 em 1 e um sonho... Hoje ¢ A WEPINK! Aqui se inicia um novo
ciclo: MAQUIAGEM!! Podem confiar, WEPINK veio pra aumentar sua autoestima
e realgar sua beleza cuidando da sua pele
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ADQUIRIR A MELHOR BASE DO MERCADO (INSTAGRAM, 2023)

O langamento também foi divulgado em uma publicagdo no perfil oficial da WePink
(@wepink.br) no Instagram. A mesma foto foi utilizada como principal do post, mas o

alcance nao foi tdo alto quanto no perfil de Virginia.

Figura 6: Publicagdo do Instagram WePink (@wepink.br)
Fonte: Instagram, 2023
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A postagem no canal oficial da marca alcangou 34,9 mil curtidas e 461 comentdrios,
enquanto a mesma publicacdo na pagina de Virginia chegou a ultrapassar 1,3 milhdo de
curtidas e 15,4 mil comentarios.

Inicialmente, alguns influenciadores e celebridades, principalmente aqueles cujo
contetido produzido € expor review de cosméticos, foram os primeiros a receber o produto
para avaliagdo. Quem precisou adquirir pelo site, o valor inicial era de R$199,90. O
argumento de langamento do produto foi construido em torno da promessa de uma
maquiagem com qualidade compardvel as marcas internacionais, enfatizando a inclusdo de
multiplos beneficios em um unico produto. A mensagem promocional também ressalta a
capacidade da base de cuidar da pele, hidratando-a e sendo adequada para uso durante todo o

dia, além de garantir a abrangéncia de tons para atender a diversos publicos.



No entanto, as criticas surgiram associadas a essa alegada "qualidade internacional",
indicando que a base ndo correspondia a essa descricdo. Algumas avaliagdes questionavam se
a qualidade e eficacia do produto estavam a altura do preco, que era igual aos produtos
importados. A época, criticava-se que a base gerava expectativas de alta qualidade, mas isso
ndo era plenamente alcangado pelo produto.

Logo apds o lancamento, o assunto viralizou pelas redes sociais, principalmente no
Instagram. Grandes e pequenos influencers, que aderem ao conteudo de moda e beleza,
postaram seus feedbacks realizando testes com o novo produto. Depois disso, publicagdes
com fotos e pequenos cortes de videos com opinides e memes comegaram a circular
divulgando uma visdo negativa do produto.

A onda de criticas que se originou nas redes sociais veio, principalmente, de criadores
de contetudo e influenciadores do universo da beleza. Dentre os aspectos destacados, o preco
elevado de R§199 foi o ponto central das criticas.

Uma das vozes criticas foi a maquiadora profissional Karen Bachini, conhecida por

suas resenhas detalhadas sobre cosméticos. Em um video que viralizou no TikTok, ela

abordou nao apenas o preco, mas também a embalagem da base, apontando problemas com o

aplicador que se soltou durante um teste. Sua critica se estendeu a comparacao da base com

produtos estrangeiros, contestando a promessa de que a base teria uma qualidade semelhante.

Outra analise veio de Marina Cristofani, especialista em desenvolvimento de cosméticos. Ela

questionou a viabilidade da base ser considerada um produto de cuidados com a pele,

explicando a complexidade da formulagdo necessaria para alcangar esse objetivo.

Marina também abordou a questdo dos ativos, sugerindo que, sem conhecer a marca
especifica, ndo € possivel justificar o prego elevado.

Carla Notrabalho, renomada por sua experiéncia no mercado de beleza, focou na
percepcao de luxo associada a marca. Ela argumentou que a estética da embalagem, com tons
de rosa, ndo transmite a sensagdo de um produto luxuoso. Comparando a marca de Virginia
Fonseca com empresas internacionais como Fenty Beauty e Kylie Cosmetics, Carla destacou
a discrepancia na percepcao de luxo devido ao prego alto.

O maquiador Tassio Santos, especializado em questdes raciais no mercado de
cosméticos, analisou as cores disponiveis da base para peles negras. Ele expressou
preocupacdo com a falta de variedade e destacou a diferenca nos subtons, pedindo uma
revisdo na paleta de cores para garantir representatividade e inclusio.

Internautas também apontaram que o produto ndo possuia a qualidade anunciada,

associando a ma qualidade do que foi entregue a imagem de Virginia Fonseca. Logo, tais



criticas ndo se limitaram apenas ao preco, abrangendo aspectos como embalagem, promessas
de cuidados com a pele e representatividade de tons. Nesta fase, mesmo com a mé recepgao
imediata do produto no mercado de cosméticos e nas avaliacdes de influencers da area,
GOSSIP DO DIA nao realizou nenhuma publicagdo informando sobre o langamento do
produto WePink.

De acordo com dados apurados no Google Trends’, abordando a pesquisa por noticia
do termo® “Base da Virginia”, de acordo com o periodo de postagens do perfil de fofocas que

se iniciou em abril € permaneceu até setembro, o numero foi:

e ((23 a29de abril);

e 39 (07 a 13 de maio);

® 66 (28 de maio a 03 de junho);
e 36 (02 a 08 de julho);

e 100 (30 julho a 05 de agosto);

e ( (setembro).

Ao buscar informagdes de pesquisa por noticia do termo “Virginia Fonseca” no
mesmo periodo, os dados demonstraram um aumento a partir da repercussdo negativa da

base, sendo 2 dias ap6s o langamento. O niimero’ foi:

e 22(02 a 08 de abril);
e 27 (18 a 24 de junho)
e 50 (09 a 15 de julho);
® 94 (30 de julho a 05 de agosto);

e ( (setembro).

Tais dados sdo importantes na constru¢ao da analise pois, ao definir o jornalismo de
celebridades no Instagram, especialmente com um contetido voltado para fofocas, nota-se

que sua producdo ¢ fundamentada no resumo de informagdes previamente divulgadas em

5 Ferramenta do Google para anélises da frequéncia e popularidade de termos de pesquisa buscados no site de
busca Google.

6 A anilise realizada na ferramenta Google Trends foi baseada no interesse de pesquisa por noticia do termo
“Base da Virginia” no periodo de 12 meses.

" A analise realizada na ferramenta Google Trends foi baseada no interesse de pesquisa por noticia do termo
“Virginia Fonseca” no periodo de 12 meses.



outros meios, como um portal oficial de noticias. Ou, também, com exposi¢ao do conteudo
vindo direto de publicacdes das figuras publicas.

No dia 06 de marco de 2023, 2 dias apds o antincio do novo produto, Virginia, em seu
Instagram, se pronunciou através dos stories. Nessa postagem, ela ressaltou que admira as
mulheres e influenciadoras com as quais estava sendo comparada Rihanna (Fenty Beauty) e
Kylie Jenner (Kylie Cosmetics), completou enfatizando o impacto dos comentarios negativos
que seu produto estava recebendo, mas afirmou: “mas assim, eu td tranquila, MESMO!
Porque com o SERUM 10 EM 1 foi a mesma coisa! Sempre quando vem alguém inovando o
mercado, toma pedrada... isso em qualquer area, com QUALQUER pessoa (6bvio que as
vezes em propor¢des menores, maiores, enfim) [...]” (FONSECA, 2023)

A declaracao de Virginia Fonseca diz que enfrentar resisténcia ¢ uma parte natural do
processo de inovagao no mercado. A referéncia a sua experiéncia anterior com o SERUM 10
EM 1 sugere que essa ndo ¢ a primeira vez que ela enfrenta reagdes adversas ao lancar um
produto. Ao reconhecer que criticas fazem parte do cenario quando se esta inovando, Virginia
procura enfatizar a universalidade desse desafio em qualquer area, independentemente da

pessoa envolvida.

Figuras 7 ¢ 8: Stories Instagram Virginia Fonseca (@virginia)

Fonte: Tik Tok, 2023
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Somente apds postagem de Virginia Fonseca, GOSSIP DO DIA divulgou o caso.
Sendo assim, a primeira publicacdo do perfil, apds o lancamento, foi sobre os stories
postados por Virginia. O post foi realizado no dia 06 de margo de 2023, dois dias apds o

anuncio oficial do produto, alcangando 136 mil curtidas e 5 mil comentarios.

Figura 9: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre stories de Virginia (@gossipdodia)

Fonte: Instagram, 2023
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A (@virginia respondeu as criticas que recebeu por langar uma base no valor de
R$200. A influenciadora usou como exemplo pessoas que estdo dizendo que ela
estd achando que ¢ @kyliejenner ou a @badgalriri, questionando o porqué delas
poderem vender base num preco x e ela ndo. Virginia também disse que, mesmo
ndo sendo importada, a base dela tem qualidade de importada e que ndo ¢ barato
fazer um produto do tipo. Logo apds, ela falou que usa todos os seus produtos, que
vai langar o que gosta de usar e que esté tranquila, porque sempre que alguém inova

no mercado toma pedr*da. Arraste para o lado (g@jlmagem/Reproducio:
@yvirginia)

No dia 7 de marco, a Gossip Do Dia publicou um print de um tweet do humorista
Whindersson Nunes respondendo a critica de um internauta sobre a “base da Virginia”. A
publicacao critica fez uma comparagao sobre o produto WePink estar com valor mais alto do
que a vendida pela marca Fenty Beauty, da cantora Rihanna. Apos esse tweet, Whindersson
Nunes comentou: “Compra a da Rihanna ué”. O post alcangou 46 mil curtidas e 786

comentarios.

Figura 10: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre tweet de Whindersson Nunes (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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No Gossip Do Dia, a postagem foi destacada com o seguinte texto: “Bem direto!
Apo6s repercutir nas redes a respeito do valor da base da linha lancada por @virginia,

@whinderssonnunes respondeu o tweet de uma internauta falando sobre o assunto.
(m@1Imagem/Reproducio: @whinderssonnunes | @virginia)”. (GOSSIP DO DIA, 2023)
Trés dias ap6s a ultima postagem sobre o tema, houve nova publicagdo no GOSSIP

DO DIA, expondo tweets do influenciador digital Foganoli. Ele opinou envolvendo a
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foi realizado no dia 10 de margo, alcangando 262 mil curtidas e 8.574 comentarios.

Figura 11: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre opinides publicadas por Foganoli (@gossipdodia)

Fonte: Instagram, 2023
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https://www.instagram.com/virginia/
https://www.instagram.com/whinderssonnunes/

Deu sua opinido! @foganoli fez uma série de comentarios em seu Twitter a respeito
da @virginia e sua base que esta dando o que falar. Ele diz que o que Virginia faz
como influenciadora ¢ um desservigo para a profissdo. Foganoli diz, que influencer
de verdade se preocupa com o que estd anunciando, com a qualidade do produto
anunciado e ndo pensa apenas no dinheiro. Ele conta algumas situagdes em que
negou a publi ou o trabalho, por ndo fazer sentido para ele e diz que tem diversos
amigos influenciadores que sdo sérios, mas tem muito menos reconhecimento. Em
seguida, ele questiona sobre vender um produto de R$ 200 oferecendo 4-5 produtos
de graca e explica que se tantos produtos sdo oferecidos de graga, obviamente o
item que esta sendo vendido estd muito acima do prego. Por fim, ele diz que tentou
ver tudo sobre o assunto para formar sua opinido e diz: “a tinica conclusdo que
consegui chegar é: ganancia. (gejlmagem/Reproducdo: @foganoli | @virginia)”
(GOSSIP DO DIA, 2023)

Também no dia 10 de margo, o review negativo publicado pela influenciadora Karen
Bachini foi pauta em GOSSIP DO DIA. Na mesma publicacdo, houve uma comparagdo com
o story postado por Virginia realizando o mesmo procedimento de teste de Karen. O post

alcangou 296 mil curtidas e 13 mil comentarios.

Figuras 12 e 13: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre review de Karen Bachini em comparagio ao story de
Virginia (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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Teste ao vivo! Apds o review da @karenbachini sobre a base da marca da
(@virginia, na qual ao passar agua ela sai com muita facilidade, a influenciadora
gravou alguns stories fazendo o teste de resisténcia da maquiagem. Virginia espalha
a base por todo o rosto e depois joga dgua, mostrando que a maquiagem ndo sai €
ndo transfere para o papel. Vocés testaram a base? O que acharam? =

(&Video/Reprodugéo: @yvirginia | @karenbachini) (GOSSIP DO DIA, 2023)

Em sequéncia, na mesma data, GOSSIP DO DIA publicou a reprodugdo do teste
realizado por Karen no “Fofocalizando”, da emissora SBT, em que Flor Fernandez fez junto a
um maquiador profissional, expondo uma visdo e resultados contrarios aos da Karen. O post

alcancou 192 mil curtidas e 4.851 comentarios.

Figura 14: Publicag¢do de GOSSIP DO DIA sobre teste realizado no programa “Fofocalizando” (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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Eita! Apos o video feito por @karenbachini sobre a base da marca da @virginia, o
Fofocalizando testou uma maquiagem usando a mesma base. No video eles
comentam, que Karen pode ter usado dgua micelar para remover a maquiagem e

que ela chega a trocar os lencos durante o video. (’Video/Reprodugéo:
Fofocalizando | SBT) (GOSSIP DO DIA, 2023)

Ainda neste contexto, a maquiadora Karen Bachini se pronunciou no X, a época,
Twitter, apds teste realizado no “Fofocalizando” que a acusava de usar dgua micelar para
remover a base. O post foi realizado no dia 10 de margo, alcangando 178 mil curtidas e 2.999

comentarios.

Figura 15: Publicacdo de GOSSIP DO DIA sobre tweet de Karen rebatendo o “Fofocalizando” (@gossipdodia)

Fonte: Instagram, 2023
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Respondeu! @karenbachini publicou em seu Twitter uma resposta ao teste feito
pelo programa Fofocalizando, apos eles testarem uma maquiagem usando a base da
@yvirginia e dizerem que ela pode ter usado agua micelar em seu video. Karen diz
que se tivesse usado adgua micelar as moléculas de resina teriam derretido e a base

teria saido no papel, o que nio aconteceu. (g@jImagem/Reproducio: @karenbachini
| Fofocalizando) (GOSSIP DO DIA, 2023)

Margareth Serrdo, mae de Virginia, deixou um comentario na publicagdo feita por
GOSSIP DO DIA sobre a resenha de Karen. A pagina utilizou o gancho para produzir mais
um post expondo a opinido de Margareth. A postagem foi realizada no dia 11 de margo,

alcancando 303 mil curtidas e 11,9 mil comentarios.

Figura 16: Publicacdo de GOSSIP DO DIA sobre resposta de Margareth Serrao (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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Eita! A @margareth serrao, mde da @virginia, deixou esse comentario no nosso
post sobre a resenha que a @karenbachini fez da base da influenciadora. Segundo
Margareth, ela queria um dinheirinho para falar bem e como ndo conseguiu,

montou um aparato para criticar. (g@j Imagem/Reprodugdo: @karenbachini |
(@margareth_serrao) (GOSSIP DO DIA, 2023)

Ainda aproveitando o alto engajamento gerado pelo video de resenha de Karen,
GOSSIP DO DIA realizou uma publicagdo sobre story postado por Virginia acusando ser um
shade ® direcionado a maquiadora. A postagem foi realizada no dia 12 de margo, alcangcando

164 mil curtidas € 9.148 comentarios.

Figura 17: Publicag@o de GOSSIP DO DIA sobre story de Virginia Fonseca (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023

8 Em inglés, shade quer dizer "sombra", mas também pode ser usada como verbo, com sentido de "resguardar”
e "atenuar". No vocabulario das redes sociais, o termo "shade" refere-se a uma forma de critica, ironia ou
zombaria, geralmente expressa de maneira indireta. Essa pratica envolve a habilidade de transmitir uma
mensagem negativa ou desdenhosa sem ser explicitamente direto, muitas vezes por meio de comentarios,
insinuagdes ou referéncias simbdlicas.
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“Shade? A (@virginia postou esse story mergulhando no mar e em seguida secando
seu rosto com a toalha. Alguns seguidores interpretaram como um shade para a
(@karenbachini. ¢ ¢ (a Video/Reproducao: @virginia).” (GOSSIP DO DIA, 2023)

Neste caso, o perfil iniciou a legenda com a interjeicdo “shade”, indagando se a
postagem de Virginia Fonseca teria sido uma indireta ou uma resposta a critica de Karen
Bachini.

No dia 12 de marco, também foi feita, em GOSSIP DO DIA, uma publicacdo sobre
um story feito por Bianca Andrade (@bianca), conhecida como Boca Rosa e dona da marca
Boca Rosa Beauty. Foi apontado que, em seu story, houve uma possivel alusdo da empresaria
a Virginia Fonseca. Bianca compartilhou um video exibindo a base da sua marca e
enfatizando a sua durabilidade. "Fiz essa maquiagem hoje de manha e ndo retoquei nada, olha
essa base, olha a pele como estd... Olha a maquiagem, que maravilhosa" (ANDRADE, 2023)

Posteriormente, ela elogiou a industria brasileira de cosméticos, insinuando que sua
base nacional era igualmente competente. Houve, a partir disso, a interpretacdo de que essas
declaragdes seriam uma critica velada, especialmente porque Virginia Fonseca, ao lancar o
produto, justificou seu preco pela suposta equivaléncia a produtos internacionais. Logo, a
pagina colocou, em legenda, que algumas pessoas estariam interpretando como uma indireta

direcionada a Virginia. O post alcangou 363 mil curtidas e 7.272 comentarios.

Figura 18: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre story de Bianca Andrade (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023



gossipdodia @ - Seguindo
Audio original

w gossipdodia
S Hummm! 89 A
stories e algum.

achando que & um,

suelleningred 3
Sempre falei Bianca Rosa é o nome

&§ cheyenneschn
"1 Elaj4 é enorme no mercado,

Qv

A 363201 curtidas

“Hummm! ¢¢ A @bianca postou esses stories e algumas pessoas estdo achando que
¢ uma indireta para a (@virginia. Para quem nao sabe, o marketing da nova base da Virginia
fala sobre ndo existir base boa no mercado nacional. O que vocé€s acham? = (&
Video/Reproducao: @bianca | @virginia)”. (GOSSIP DO DIA, 2023)

A maquiadora Karen Bachini foi mencionada novamente em uma pauta de GOSSIP
DO DIA. Também no dia 12 de mar¢o, ao produzir um video exibindo o produto e afirmando
que a base WePink ndo seria a mais cara do mercado, a pagina colocou em legenda
insinuando um deboche por parte da maquiadora. A publicagdo alcangou 144 mil curtidas e

6.072 comentarios.

Figura 19: Publicag¢dao de GOSSIP DO DIA sobre video de Karen Bachini (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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“O shade, meu pai! ' A @karenbachini gravou um video com a base mais cara do
mercado e debochou que seria a da @virginia. Que tour, hein! *** (#Video/Reproduqéo:
(@karenbachini na rede vizinha)” (GOSSIP DO DIA, 2023)

Virginia Fonseca, em uma transmissao ao vivo no 7ikTok, convidou Maria José, que
se tornou conhecida por seu conteudo humoristico, para visitar sua mansao em Goiania,
assegurando um encontro assim que retornasse de viagem. Maria expressou animagao €
surpresa diante do convite, chegando a descrever a situagdo como um sonho. Contudo,
posteriormente, em outra transmissdo, Maria revelou suas dividas em relagdo ao convite,
afirmando que Virginia queria utilizar a situacdo como uma estratégia para melhorar sua
imagem em meio as criticas.

A declaragdo de Maria foi divulgada pelo GOSSIP DO DIA em 14 de margo,

alcangando 87,4 mil curtidas e 3.766 comentarios.

Figura 20: Publica¢do de GOSSIP DO DIA sobre video de Maria José. (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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Limpar a imagem? A (@mariajosecoficial falou sobre a @virginia apos ter sido
convidada para ir na casa dela pela propria. A influenciadora afirmou que o convite
foi feito para limpar a imagem dela e a chamou de debochada. Sobre ir ou ndo,
Maria falou que néo ta querendo muito néo. E vocés, aceitariam o convite ou fariam
que nem a Maria? (a Video/Reprodugao: Internet | @virginia) (GOSSIP DO DIA,
2023)

Também no dia 14 de margo, o portal de noticias fez a publicacdo de um outro video
de Maria José se desculpando com Virginia pelo comentario. O post alcangou 51 mil curtidas

e 1.438 comentarios.


https://www.instagram.com/mariajosecoficial/
https://www.instagram.com/virginia/

Figura 21: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre outro video de Maria José. (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
e
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“Se desculpou! Apos ser convidada para a casa de @virginia e dizer que o convite era
apenas para que ela conseguisse limpar sua imagem, @mariajosecoficial pediu desculpas

para a influenciadora. Maria disse que caiu em uma armadilha e se Deus quiser elas serdo

amigas (&Video/Reprodugﬁo: (@mariajosecoficial)”. (GOSSIP DO DIA, 2023)

Posteriormente, a influenciadora Karen Bachini fez um video no qual se maquiava ao
som da musica produzida por Z¢ Felipe. GOSSIP DO DIA realizou uma publicacdo referente

a essa postagem no dia 6 de abril. O post alcangou 159 mil curtidas e 5.363 comentarios.

Figura 22: Publica¢do de GOSSIP DO DIA sobre video de Karen Bachini. (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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“Eita que a (@karenbachini postou um video se maquiando ao som do rap que o
@zefelipecantor fez para (@virginia! Socorro! (#Video/Reprodugﬁo: (@karenbachini)”.
(GOSSIP DO DIA, 2023)

Comumente Virginia realiza /ives para venda dos produtos da sua marca WePink em
seu perfil do Instagram e Youtube. No dia 16 de abril, GOSSIP DO DIA publicou um corte
de desabafo feito pela influenciadora durante a transmissao ao vivo por conta das criticas
excessivas que estava recebendo. A pagina, em legenda, insinuou que o desabafo seria para a

maquiadora Karen Bachini. O post alcangou 76 mil curtidas e 3.402 comentarios.

Figura 23: Publicacdo de GOSSIP DO DIA sobre desabafo de Virginia Fonseca (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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Numa live da sua marca que fez hoje, a @virginia, sem citar nomes, falou da
repercussao negativa que a sua base teve em razao do video que @karenbachini fez
testando. “E depois uma pessoa falar que ndo gostou e depois virar tudo que virou
por causa de o comentario de uma pessoa, eu acho que as pessoas teriam que testar
e depois darem o seu feedbaack”, disse ela, que também explicou que ndo se
pronunciou sobre a repercussao porque gosta da base, usa e ¢ a melhor do mercado.
O (@zefelipecantor, que também estava presente, disse que toda critica ¢
construtiva, mas que ndo da para levar em consideragdo as pessoas que criticam
para crescer em cima do assunto. (&Video/Reprodugﬁo: @wepink.br) (GOSSIP
DO DIA, 2023)

Além disso, no dia 17 de abril, a personagem “Blogueirinha”, interpretada por Bruno
Matos, postou um tweet opinando sobre Virginia e defendendo Karen Bachini. GOSSIP DO
DIA levantou, em legenda, que a publicacdo seria um rebate a indireta feita por Virginia. O

post alcangou 122 mil curtidas e 4.391 comentdrios.

Figura 24: Publica¢do de GOSSIP DO DIA sobre tweet de Blogueirinha. (@gossipdodia)


https://www.instagram.com/zefelipecantor/

Fonte: Instagram, 2023
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Eita! A @blogueirinha saiu em defesa da Karen Bachini e repostou em seu Twitter
um post que mostrava a indireta que @virginia mandou para a influenciadora.
"Nem vou falar nada, pq se eu falar, eu h*milh0. E ndo pde Deus no meio ndo, pq se
tiver lei do retorno, vai ter que devolver 80% do que ganhou em cima da base por
ter colocado o prego la em cima! Se tiver retorno, a we pink sai devendo!", disse
ela. (mejlmagem/Reprodugdo: @virginia | @blogueirinha) (GOSSIP DO DIA,
2023)

Seguidamente, no dia 17 de abril, Karen Bachini fez um pronunciamento através de
diversos tweets ap6ds o corte que expunha o desabafo de Virginia em /ive. GOSSIP DO DIA
noticiou reforcando, em legenda, que o motivo do desabafo teria sido por conta de uma
pessoa que gerou polémica acerca da base WePink. O post alcangou 73,2 mil curtidas e 1.494

comentarios.

Figuras 25 e 26: Publicacdo de GOSSIP DO DIA sobre tweets de Karen Bachini (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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Pronunciou! Apoés a live feita por @virginia na qual ela fala sobre o comentario
feito por uma pessoa ter gerado uma polémica em volta da base de sua marca, se
referindo a @karenbachini, a influenciadora fez uma série de tweets. Karen diz que
trabalha com isso ha 16 anos e tem muito orgulho de sua carreira. Ela comenta, que
ja fez criticas negativas de marcas que gosta e usa e revela que apos criticar linhas
inteiras de uma marca e foi convidada para oferecer consultoria para a reformulagao
dos produtos da mesma. Karen diz, que ndo possui absolutamente nada contra
Virginia ou contra o trabalho dela e¢ que por também possuir uma linha de
maquiagem, sabe que lidar com a opinido das pessoas faz parte. Ela finaliza
dizendo, que pessoas que veiculam suas criticas a um produto como criticas a quem
fez o produto, tem sérios problemas de interpretagdo. (g@jlmagem/Reprodugio:
@karenbachini | @virginia) (GOSSIP DO DIA, 2023)

GOSSIP DO DIA, no dia 18 de abril noticiou sobre o faturamento que a
influenciadora realizou na mesma /ive. A pagina realizou uma postagem de Virginia dizendo
ter realizado 13 horas de /ive ¢ um faturamento de R$22 milhdes de reais. O post alcangou

133 mil curtidas e 4.280 comentarios.

Figura 27: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre lucro de Virginia em /ive (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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“Uauuuu! ) & A @virginia fez uma live de 13 horas vendendo os produtos da sua
marca e faturou 22 milhdes de reais em 194 mil vendas. “Gratidao € a palavra que define”,
agradeceu aos seguidores. Chocada! oy (m@1 Imagem/Reproducio: @virginia)” (GOSSIP
DO DIA, 2023)

Apo6s pouco mais de um més, no dia 30 de maio de 2023, o assunto voltou a tona para
GOSSIP DO DIA quando Blogueirinha, em seu programa “De Frente com Blogueirinha”,
entrevistou Mari Maria, influenciadora ¢ também fundadora de uma marca de cosméticos,
questionando sua opinido sobre a base WePink.

Ao ser indagada pela apresentadora Blogueirinha, a maquiadora confirmou ter
experimentado o produto em questao, ressaltando sua notavel semelhanga com uma férmula
de base que ela ja havia conhecido em um periodo anterior, mais especificamente em 2017.
Ao abordar a qualidade da base WePink, ndo emitiu uma avaliagdo desfavoravel, mas
enfatizou sua especificidade em relagdo ao tipo de pele para o qual ¢ mais indicada. De
acordo com Mari Maria, a base em questdo ¢ mais adequada as pessoas que buscam uma
cobertura e que desejam uma durabilidade prolongada da maquiagem.

GOSSIP DO DIA pautou o corte do video da entrevista. A postagem foi realizada no

dia 30 de maio e alcangou 115 mil curtidas e 2.858 comentarios.

Figura 28: Publica¢do de GOSSIP DO DIA sobre entrevista de Mari Maria (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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Comentou! A @marimaria comentou também sobre a polémica base da @virginia.
Ela disse que conhece formulagdes parecidas e que eram muito utilizada por volta
de 2017. Mari disse que a base dela ndo ¢ melhor do que as nacionais, mas também
ndo ¢ a pior. Ela opinou que existem outras bases com formulagdes melhores e

valores mais em conta. Concordam com ela? (a Video/Reprodugdo: @virginia |
@blogueirinha | @blogueirinhamemess) (GOSSIP DO DIA, 2023)

Em 14 de julho, Paola Carosella cedeu uma entrevista ao Podcast Podpah. GOSSIP
DO DIA noticiou com o corte da fala da apresentadora que se referiu a Virginia como
“mulher da base que cai”. O post alcangou 54 mil curtidas e 3.240 comentarios.

Em resumo, Paola Carosella compartilhou suas reflexdes sobre uma conversa que
teve com sua filha de 11 anos acerca de influenciadores e produgdo de contedo nas redes
sociais. A chef de cozinha expressou perplexidade ao mencionar uma influenciadora
desconhecida que, segundo sua filha, teria criado uma base de maquiagem que cai. Paola
questionou a razao de 40 milhdes de seguidores acompanharem alguém com um conteudo
predominantemente focado em imagens de determinada parte do corpo, citando as nadegas.
Em resposta as declaragdes de Paola, Virginia Fonseca expressou desapontamento, afirmando

que apreciava Paola apesar de ndo compartilhar do mesmo conhecimento sobre culindria.

Figura 29: Publicacdo de GOSSIP DO DIA sobre fala de Paola Carosella (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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“Eita! A @paolacarosella estava falando sobre influenciadores no @podpah quando
disse que sua filha havia a apresentado a @virginia. “E ai vocé vai ver o feed e s6 tem b*nda.
Por que que tem 40 milhdes de pessoas que seguem?”, questionou (a Video/Reproducao:
@virginia | @podpah)”. (GOSSIP DO DIA, 2023)

Outrossim, GOSSIP DO DIA fez a publicacdo de um corte da entrevista de Luisa
Sonza ao Podcast Poddelas. A cantora citou a “base da Virginia” no dialogo e todos
apareceram dando gargalhadas. Na ocasido, a artista mencionou a base da WePink de forma
descontraida, comentando sobre a quantidade de maquiagem que estava usando. A
declaragao, feita de maneira leve, gerou risos entre o publico presente. O post alcangou 54

mil curtidas e 439 comentarios.

Figura 30: Publica¢do de GOSSIP DO DIA sobre fala de Luisa Sonza (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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“Pai amado! ' E a @luisasonza que falou da base da (@virginia no @poddelas? “Se
eu nao tivesse com 30kg de maquiagem. Se eu ndo tivesse com a base da Virginia aqui! Te
amo, Virginia!”, brincou. (aVideo/Reprodugﬁo: @poddelas)” (GOSSIP DO DIA, 2023)

Ademais, no dia seguinte, GOSSIP DO DIA pautou sobre o pronunciamento da
cantora acerca do corte que expuseram sobre ela. A pagina, em legenda, ressaltou que Luisa
Sonza riu ao falar sobre a base WePink. O post foi realizado no dia 20 de agosto, alcancando

&5 mil curtidas e 582 comentarios.

Figura 31: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre pronunciamento de Luisa Sonza (@gossipdodia)

Fonte: Instagram, 2023
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Explicou! Depois de um trecho no @poddelas de sua entrevista onde ela ri ao falar
da base da @virginia viralizar, a @luisasonza explicou no @fofoquei que, caso as
pessoas assistiam tudo, irdo ver que ela falou da base no sentido de alta cobertura e,
depois que as meninas riram, ela entendeu que ndo poderia falar sobre no programa
por conta de um concorrente que patrocina o @poddelas. “Tanto que o Chico me
pergunta: ‘Mas pq vocé ta pedindo desculpa?’ E eu falei: ‘Nio sei, NAO SEI’. E ai
todo mundo caiu na gargalhada”, explicou. Por fim, a cantora disse que Virginia
mandou as bases para ela, que ela amou, ¢ ama base de alta cobertura. “Acho cla
uma mulher f*da”, concluiu. (g@jlmagem/Reprodugio: @luisasonza | @virginia)
(GOSSIP DO DIA, 2023)

Uma das pautas mais importantes trazidas por GOSSIP DO DIA, foi o corte do video
de uma entrevista que Virginia cedeu a Leo Dias falando sobre toda a situacdo criada sobre
sua base, citando Karen Bachini e, principalmente, como se sentiu com a onda de criticas. A

influenciadora revelou ter enfrentado sérios problemas, incluindo alopecia e queda de cabelo,



resultantes do periodo de criticas que sofreu. O post foi realizado no dia 28 de agosto,

alcancando 167 mil curtidas e 2.451 comentarios.

Figura 32: Publicacdo de GOSSIP DO DIA sobre entrevista de Virginia (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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Em entrevista ao Léo Dias, a @virginia falou sobre a repercussido do video que a
@karenbachini fez sobre a sua base. Virginia disse que ja tinha ouvido falar dela em
uma polémica, mas que nunca a seguiu ¢ que com a repercussdo do video ela
acabou desenvolvendo alopecia. Ainda em entrevista, Virginia disse que as pessoas
comecaram a falar mal do seu produto porque “seria engracado”

(&Video/Reprodugéo: Léo Dias) (GOSSIP DO DIA, 2023)

Como publicagdo final vinculada ao escandalo do langamento da base WePink, ap6s 6
meses GOSSIP DO DIA noticiou um video de Camilla de Lucas (@camilladelucas) testando
e aprovando o produto. A influencer digital, em story do Instagram, afirmou que o
acabamento ficou bom e a cor ficou de acordo com o seu tom de pele, mas ainda assim,
devido ao preco, ela prefere a base que ja usa de outra marca, pois também ¢ de qualidade e
mais barata que a da marca da empresaria. O post foi realizado no dia 23 de setembro,

alcangando 45 mil curtidas e 407 comentarios.

Figura 33: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre feedback de Camila de Lucas (@gossipdodia)

Fonte: Instagram, 2023
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Elogiou! A @camilladelucas testou a base da @virginia e disse que ficou boa nela.
A influenciadora contou que ja testa produtos hd muitos anos na internet e que,
devido a repercussdo da base da Virginia, comprou para testar. Camilla ainda disse
que ficou surpresa e que tem dificuldade de achar bases que acertem o tom de sua
pele. No entanto, ela falou que o valor poderia ser mais baixo.

(ﬁVideo/Reprodugéo: @camilladelucas) (GOSSIP DO DIA, 2023)

Diante do exposto, toda a coleta foi procedida através de uma apuragdo de conteudo
visto no perfil GOSSIP DO DIA (@gossipdodia) na rede social Instagram. A selegdao com
todas as postagens sobre o caso foi manual, dando énfase a reverbera¢do por parte do portal
de noticias.

E importante citar as estratégias de comunicag¢io empregadas por GOSSIP DO DIA
no desdobramento do caso concernente a “base da Virginia”, associada a marca WePink.
Nota-se a vinculagdo da imagem da influenciadora no lugar do produto, na qual em todas as
publicacdes foi utilizada para atrair atengdo no publico. Além disso, também sdo vistas
estratégias de engajamento e marketing, bem como a auséncia de interagdo da pagina com o
publico, visto que GOSSIP DO DIA nao respondeu a nenhum comentario das publicacdes
durante o periodo de postagem do caso.

A persisténcia do portal de fofocas em manter o caso em evidéncia por um periodo de
7 meses, sendo 06 de mar¢o de 2023 a 23 de setembro de 2023, ¢ em um total de 23
publicacdes, aponta para o alto engajamento que a reverberagao do ocorrido teve no GOSSIP
DO DIA. Também, a aplicacao de interjei¢des, trechos de falas, prints, emojis e pontos de
exclamagdo para potencializar as rea¢des do publico.

Ademais, a montagem das publicagdes com a presenga dos elementos visuais como

divisoes de tela, através dos quadros de fotos, e recursos graficos, como uso de logotipo e


https://www.instagram.com/camilladelucas/
https://www.instagram.com/virginia/

identidade visual, aponta como esses elementos foram empregados estrategicamente para criar

uma narrativa visual.



CAPITULO 4 - ANALISE

4.1 Objeto de analise

Para a pesquisa, foi selecionado o perfil do Instagram “GOSSIP DO DIA” na
reverberagdo do caso da base WePink, que foi relacionado a imagem da influenciadora digital
Virginia Fonseca. As 23 publica¢des vinculadas diretamente ao caso se iniciaram no dia 06
de marco de 2023 e finalizaram no dia 23 de setembro de 2023. O material empirico
selecionado foi analisado de maneira a compreender como o perfil abordou o caso, de acordo
com o periodo longo de postagens, linguagens visual e escrita utilizadas, além das estratégias
para atrair engajamento.

Baseado no contetido apresentado por GOSSIP DO DIA, o perfil noticioso procurou
abordar o tema em diversas versdes, incluindo desde pronunciamentos e entrevistas de
Virginia Fonseca, até a presenca de outras figuras publicas, principalmente a influenciadora
digital com foco area da beleza e estética, Karen Bachini.

Nas postagens, foram notados eixos importantes de analise necessarios para
compreender a reverberacdo do caso. Primeiramente, a formatacdo das legendas e uso de
interjeigdes, também observando o uso de citacdes das fontes envolvidas na noticia, em que
somente um trecho, escolhido pela pagina, ¢ utilizado.

Seguidamente, a duragdo em que a pauta permaneceu na pagina e o porqué, dando
énfase a maneira como foi apresentada e a visibilidade de acordo com o niumero de curtidas e
comentarios; € por ultimo, o uso de uma linguagem visual como uma das estratégias
principais da pagina, com montagem com fotos e videos, incluindo a imagem da fonte
noticiada para que o leitor ja relacione o tema a pessoa, além do uso do logotipo sempre
exposto.

No periodo de acontecimento do caso da base WePink, a imagem principal utilizada
pelo Gossip do Dia foi de Virginia Fonseca, como exposto na Figura 4. Com as mas
avaliagdes destinadas a qualidade da maquiagem, o nome da influenciadora ficou vinculado

ao assunto. Com isso, o produto recebeu o nome de “Base da Virginia” na internet.



De acordo com uma apuracdo do Google Trends apresentada no capitulo 3, dados
revelam variagdes significativas na pesquisa por noticias relacionadas ao termo "Base da
Virginia" e "Virginia Fonseca" em um perfil de fofocas no Instagram entre abril e setembro.
O interesse na "Base da Virginia" atingiu seu pico em julho/agosto, enquanto as pesquisas por
"Virginia Fonseca" aumentaram apos a repercussao negativa da "Base da Virginia".

Sendo assim, relembrando a abordagem de Moraes (2021), ele afirma que o
Instagram ¢ uma rede social em constante mudanca e que adere a uma veiculagdo de
informacao muito rapida. Logo, utilizando GOSSIP DO DIA como exemplo, tais paginas de
fofoca tentam acompanhar esse ritmo veloz e veiculam a informagdo da mesma maneira que

foi apurada, ndo havendo a preocupagdo de se confirmar a veracidade.

4.2 Eixos de analise

Levando em conta o problema de pesquisa, interessado em analisar a reverberagao do
caso da base WePink no perfil GOSSIP DO DIA, junto aos autores presentes nos capitulos
anteriores € meus argumentos a respeito do fato, uma discussdo partird de trés eixos de
analise escolhidos. Com eles, serd possivel estabelecer sentido e compreensao durante o
periodo em que ocorreu o fato.

O primeiro dos eixos ¢ relacionado a linguagem textual utilizada nas publicagdes. Na
formatacdo das legendas, o perfil de fofocas possui um modelo com textos curtos e diretos,
utiliza-se uma interjeicdo exclamativa ou interrogativa no inicio e as vezes, ao final.

Além disso, o uso de citagdes, em caso de didlogo, video, story ou texto publicado
pela propria fonte, também € visto no processo de montagem da legenda. Porém, nem sempre
as citacdes sdo postadas integralmente. Nestes casos, a pagina escolhe um determinado trecho
para ser postado.

Outro ponto relevante que sera explorado ¢ a estratégia de imagem, observando a
recorréncia da presenga de Virginia no lugar do produto, ou seja, nenhum post aborda a
fotografia da base, somente fotos da influenciadora.

O comportamento de GOSSIP DO DIA em detrimento do caso também ¢ um dos
pontos cruciais de analise, reconhecendo sua influéncia na permanéncia do caso, bem como a
compara¢do do nimero de curtidas e comentdrios em relagdo a média diaria, e o engajamento
do publico nesse contexto especifico.

Seguidamente, o eixo tematico debaterd sobre o jornalismo de celebridades realizado

pelo GOSSIP DO DIA. Serao retomados conceitos essenciais relacionados ao jornalismo de



celebridades, com é&nfase na abordagem especifica adotada pelo perfil de fofocas.
Destacando, ainda, presenga constante da figura de Virginia Fonseca e como esses elementos
se integram aos conceitos fundamentais do influenciador digital.

Por fim, no terceiro eixo de analise, o foco recai sobre as estratégias de linguagem
visual utilizadas pelo GOSSIP DO DIA para atrair seu publico. A abordagem inclui o uso de
fotografias do noticiado, investigando como a escolha de imagens impacta na narrativa e na
percepcao do publico. Além disso, observa-se o emprego de fundos tematicos em videos,
identificando como essa técnica pode reforcar a mensagem transmitida.

No contexto de noticias extensas, a andlise aborda o uso de post carrossel’, uma
estratégia ¢ aplicada em situagdes que demandam muitos prints ou informagdes. Outro ponto
relevante ¢ a posicdo e a presenca estratégica do logotipo do GOSSIP DO DIA, que ¢
visualmente incorporado a identidade visual da pagina. Por fim, a andlise ira abranger a
oferta de informacdes novas e consideradas “bombasticas”, explorando como o perfil procura

manter seu publico engajado ao apresentar contetido que se define como novidade.

Eixo 1 - O texto como estratégia para atrair o pablico

O jornalismo de celebridades propagado no Instagram, por meio do uso de fofocas,
representa uma forma dindmica de consumo de noticias. No contexto da internet, onde ha
uma avalanche diaria de informagdes, o formato reduzido dos textos atende a demanda por
contetido conciso e de facil absorc¢ao.

Considerando a visdo dos autores Wimmer e Greggianin (2018), acerca do jornalismo
feito no Instagram, eles afirmam que a transformac¢ao na maneira como os usuarios recebem
informagdes ¢ evidente nas redes sociais, visto que a velocidade com que as noticias sao
veiculadas tem ampliado constantemente as opgdes de escolha para acessar diversos tipos de
contetido, abrangendo desde o factual até a fofoca. Destaca-se, nesse contexto, o Instagram,
que emergiu como uma plataforma de sociabilizagdo, transformando-se em uma vitrine no
espaco virtual.

Sendo assim, a natureza instantdnea do Instagram permite que os usuarios recebam
atualizagdes rapidas sobre a vida das celebridades, muitas vezes por meio de imagens e
legendas sugestivas. Nesse cenario, a legenda desempenha um papel importante, no qual os

leitores ndo apenas se informam sobre os acontecimentos, mas também participam

® O post carrossel consiste em uma publicagdo com pelo menos dois e no maximo dez midias, podendo ser
somente imagem, video, ou uma mescla dos dois de acordo com https://rockcontent.com/br
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ativamente ao expressar suas opinioes e compartilhar perspectivas. A interacdo por meio das
legendas transforma o jornalismo de celebridades em uma experiéncia mais participativa e
personalizada.

Partindo desse pressuposto, ¢ importante compreender que a legenda em uma
publicacao do Instagram desempenha varias fungdes importantes, dentre elas, na ajuda em
fornecer contexto a imagem ou video que estd sendo compartilhado, principalmente quando
ha varias pessoas envolvidas no fato.

Ela oferece também, ao autor, a oportunidade de adicionar uma camada emocional a
publicacdo. No caso de GOSSIP DO DIA, essa caracteristica ¢ identificada através de
interjei¢des utilizadas no inicio e/ou fim da legenda das publicagdes, em que ¢ colocada uma
frase ou uma palavra que resume o assunto seguida de um ponto de exclamagdo ou
interrogacao. Recuperando o material coletado, dentre as 23 publicacdes escolhidas para
analise, a legenda de 19 delas contém o uso de uma interjeicao.

Também ¢ visto que GOSSIP DO DIA, ao narrar eventos que envolvem
pronunciamentos e falas, adota uma abordagem seletiva na escolha de trechos especificos,
buscando instigar a curiosidade e a atengdo de seus leitores.

Observando tal pratica, ¢ possivel afirmar que ha inten¢des de gerar sensacionalismo,
malicia e, possivelmente, atrair um publico mais amplo. A sele¢do de trechos tem como
objetivo destacar elementos polémicos, intrigantes ou emotivos, muitas vezes fora de
contexto, para criar uma narrativa envolvente e provocativa. Nota-se, ainda, a estratégia de
persuadir os leitores a se envolverem emocionalmente com a noticia, seja por meio da
indignag¢ao, surpresa ou curiosidade.

Na Figura 11 (vide pagina 44), quando citado um pronunciamento de Foganolli, a
pauta foi tratada da mesma forma que vista anteriormente. Neste caso, o proprio
influenciador digital utilizou seu perfil na rede social X (antigo twitter), para postar um
pronunciamento sobre a influenciadora Virginia Fonseca, destacando ter opinido motivada

pelo caso da base.

Figura 11: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre opinides publicadas por Foganoli (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023



gossipdodia @ - Seguindo

° Foganoli ¥ & gossipdodia m
@fogan > ua opi ! @foganoli fez uma

de comentdrios em seu Twitter a
respeito da @virginia e sua b
esta dando o que falar. Ele
que Virginia faz como influenciadora é
um desservigo para a profissdo.
Foganoli diz, que influencer de verdade
se preocupa com o que estd
anunciando, com a qualidade do
produto anundiado e ndo pensa apenas
no dinheiro. Ele conta algumas
si s em que negou a publi ou o
trabalho, por ndo f: ntido para ele
e diz que tem diversos amigos
influenciadores qui
muito meno: L
seguida, ele questiona sobre vender
um produto de R$ 200 oferecendo 4-5
produtos de graga e explica que se
tantos produtos sio oferecidos de -

Gente, perddo mas vou falar novamente sobre a
base da Virginia, e néio s6 sobre a base mas
também sobre ela como influenciadora... Pade
me cancelar que ndo t& nem ai fi das ' o que ela
faz como influenciadora é um desservico paraa
profissdol faz os fas de TRNIUX!

Influencer de verdade se preocupa com o que 14
anunciando, se preocupa com a qualidade do
que estd anunciando. Influenciador de verdade
ndo pensa sé no dinheiro! Eu mesmo ja negu
diversas publis que envolviam MUITA grana por
ndo concordar com as politicas da marca e
também por ndo ser um produto que eu usa ou
usarla. Ja neguei publi de grife interacional por
simplesmente ndo concordar com o que a
marca prega.. ja neguei desfilar pra
multinacional por ndo ser modelo, j& neguel
anunciar coisas que eu sei que fariam meus

seguidores perder dinheiro ou jogar dinheiro no o O v I

lixo, & tenho diversos amigos influenciadores

SERIOS que se preocupam com o Mesmo, mas &) 262.091 curtidas

tem 10x menos reconhecimento.

GOSSIP
RATE DIA

GOSSIP DO DIA, acerca do ocorrido, iniciou a legenda com “Deu sua opinido!”,
querendo manter o interesse do leitor promovendo um sentimento de curiosidade no sentido
de “quem deu opinido sobre o que e/ou quem e por que?”’. Seguidamente, a pagina de fofocas
completou a legenda resumindo o assunto e enfatizando, no trecho selecionado, a parte em

que o influenciador digital langa criticas a Virginia e a base.

“@foganoli fez uma série de comentarios em seu Twitter a respeito da @virginia e
sua base que esta dando o que falar. Ele diz que o que Virginia faz como
influenciadora é um desservico para a profissdo. Foganoli diz, que influencer de
verdade se preocupa com o que esta anunciando, com a qualidade do produto
anunciado e ndo pensa apenas no dinheiro. Ele conta algumas situagdes em que
negou a publi ou o trabalho, por ndo fazer sentido para ele e diz que tem diversos
amigos influenciadores que sdo sérios, mas tem muito menos reconhecimento. Em
seguida, ele questiona sobre vender um produto de R$ 200 oferecendo 4-5 produtos
de graca e explica que se tantos produtos sdo oferecidos de graca, obviamente o
item que esta sendo vendido estd muito acima do prego. Por fim, ele diz que tentou
ver tudo sobre o assunto para formar sua opinido e diz: “a tinica conclusdo que
consegui chegar é: ganancia”. (GOSSIP DO DIA, 10 DE MARCO DE 2023, grifos
Nnossos)

Observa-se, neste caso, que o uso da interjeicdo junto ao texto teve a tentativa de
alimentar o discurso de Foganoli acerca do escdndalo da base, persuadindo o publico a focar
somente nas criticas que ele direcionou, principalmente porque ha um trecho da fala que ele
afirma que ndo teve a intengdo de incentivar o hate, mas sim, cobrar que influenciadores
tenham postura. Esta fala ndo ¢ citada pela pagina de fofocas, que focou somente no que foi

dito diretamente sobre a Virginia.



Em segundo lugar, o papel da legenda pode ser visto como necessario para promover
um estimulo, ou seja, uma legenda envolvente pode motivar os seguidores a interagir com a
publicacdo, seja através de curtidas, comentarios ou compartilhamentos.

E cabivel citar que GOSSIP DO DIA finaliza o texto, em algumas publica¢des, com
indagagdes como “O que acham?” e “Concordam com ela?”, representando a busca pela
opinido dos leitores.

Além disso, perguntas como "o que vocés acham?" procuram estimular os seguidores
a marcar amigos ou outras pessoas para que possam ter perspectivas diferentes, ampliando
ainda mais o alcance da discussao. Essa interacdao busca intensificar o engajamento em torno
da pagina de fofoca, com a intenc¢do de torna-la mais participativa e envolvente.

Considerando a relag@o entre publico e interag@o, ¢ importante retomar o pensamento
dos autores De Jesus; Aratjo e Carvalho (2018) ao abordarem um dos aspectos discutidos no
contexto do jornalismo on-line, que se refere a facilidade com que o publico pode interagir
com os jornalistas, possibilitando-lhes expressar suas opinides sobre as informagdes
veiculadas. A estratégia ndo apenas procura promover um ambiente de discussdo, mas
também impulsionar o algoritmo da plataforma, uma vez que o engajamento dos usuarios ¢
necessario para ampliar a visibilidade da postagem. Dessa forma, a pagina de fofoca utiliza a
pergunta final como um artificio para fomentar a interagdo e manter o interesse de seu
publico. Dentre as 23 publicacdes, 4 receberam a caracteristica.

Outra caracteristica presente na formatagdo das legendas em GOSSIP DO DIA, ¢ a
mencao de pessoas famosas em posts externos para gerar interesse, na qual as falas de figuras
publicas sdo incorporadas para estimular a conversacdo, especulagdo e interesse. Essa
abordagem visa capitalizar a influéncia e a popularidade das personalidades citadas, atraindo
a atengdo do publico para os temas discutidos nos posts.

Na Figura 10 (vide pagina 44), referente a publicacdo que citou uma resposta de
Whindersson Nunes a um tweet que comparava a base WePink com a marca da cantora
Rihanna, GOSSIP DO DIA iniciou a legenda com uso da frase “Bem direto!” para resumir o

fato que incluia o humorista, o que ja deixou perceptivel que se tratava de uma fala.

Figura 10: Publicacdo de GOSSIP DO DIA sobre tweet de Whindersson Nunes (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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Aqui ha um relato de uma interacao entre um membro do publico e Whindersson no
proprio perfil dele. A noticia chega ao mundo das fofocas simplesmente porque o humorista,
como figura famosa, abordou o assunto da base. No entanto, o elo entre a interacdo e a
noticia ¢ fragil, ndo se tratando propriamente de uma noticia sobre a base em si, tampouco
uma critica ou algo substancial.

A declaracdo dele se demonstra desconexa, mostrando-se interessante apontar que o
post foi estruturado com o Unico propdsito de citar Whindersson, apostando na expectativa de
que a mencao a base por uma personalidade famosa despertaria interesse no publico, mesmo
que nao tenha sido uma fala aprofundada na pauta especifica.

Tal estratégia destaca a dinamica entre a fama de Whindersson e a criagdo de noticias
no contexto das fofocas, onde a simples men¢do de uma celebridade pode gerar atencao
significativa.

A continuacao em legenda diz que “Apds repercutir nas redes a respeito do valor da
base da linha lancada por @pvirginia, @whinderssonnunes respondeu o tweet de uma
internauta falando sobre o assunto” (GOSSIP DO DIA, 07 DE MARCO DE 2023, grifos
nossos). Compreendendo a intengdo nesta interjeicdo, além de um resumo da pauta, era
persuadir a interpretacdo do usuario, relembrando e alimentando o preco alto da base, que foi
uma das justificativas para a chuva de criticas dos internautas, além de dar a entender que
Whindersson respondeu de maneira rude e saiu em defesa de Virginia Fonseca.

Ja nas figuras 12 e 13 (vide pagina 45), o post carrossel feito por GOSSIP DO DIA
abordou o teste da base WePink realizado pela maquiadora Karen Bachini comparado a um

story de Virginia Fonseca realizando o mesmo procedimento.



Figuras 12 e 13: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre review de Karen Bachini em comparagdo ao story de
Virginia (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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A legenda foi iniciada com a interjeicdo “Teste ao vivo!” que deu um resumo ao

assunto da pauta. Em seguida, a pagina prosseguiu com a explicagdo do assunto e deu énfase
A - s .

que se tratava sobre o escandalo da base. Em trecho, a pagina escreveu que, “apds o review

da @karenbachini sobre a base da marca da @virginia, na qual ao passar agua ela sai com

muita facilidade, a influenciadora gravou alguns stories fazendo o teste de resisténcia da

maquiagem” (GOSSIP DO DIA, 10 DE MARCO DE 2023, grifos nossos), ou seja, a pagina



destacou que no review, a base saiu com muita facilidade, destacando a informagao com um
advérbio de intensidade.

Além disso, GOSSIP DO DIA concluiu a legenda com duas indagagdes colocadas
para instigar opinides do publico, sendo elas “Vocés testaram a base?” e “O que acharam?”,
visto que, antes de encaixar as perguntas, ela relembrou e enfatizou uma ma qualidade do
produto, podendo incentivar nas respostas dos leitores.

Em sequéncia, ainda sobre o review realizado por Karen Bachini, a Figura 14 (vide
pagina 46) remete a publicacdo que pautou sobre o programa “Fofocalizando” do SBT, em
que a apresentadora Flor Fernandez junto a maquiador profissional, refizeram o teste com a
base WePink. Em legenda, a interjei¢dao exclamativa “Eita!” foi usada no inicio com intencao
de passar um sentimento de tensdo e situagdo de desavenga.

Na continuagdo do texto, mais uma vez houve a repeti¢ao do trecho “[...] apds eles
testarem uma maquiagem usando a base da @virginia” (GOSSIP DO DIA, 10 DE MARCO
DE 2023, grifos nossos), ou seja, utilizar informacao de ser a “base de Virginia”, como
assunto em alta na €poca, instiga que os leitores interajam para continuar acompanhando o
que viria na proéxima publicagao.

Ja na figura 16 (vide pagina 48), que discorre sobre um comentario de Margareth
Serrdo, made de Virginia Fonseca, em uma publicacdo da propria pagina de fofocas GOSSIP
DO DIA, em defesa da filha e em critica a Karen Bachini, a interjei¢do exclamativa “Eita!”
foi novamente utilizado com a intencdo de repassar uma situagdo de desavenca e
desentendimento. Ademais, um trecho enfatizando que a base pertence a influenciadora foi
utilizado novamente.

Na figura 17 (vide péagina 49), a legenda foi iniciada com a interjei¢do interrogativa
“Shade?”, usado com a inteng¢do de que o leitor tirasse conclusdo do que foi noticiado, isso
porque, o fato se resume em um story publicado por Virginia Fonseca mergulhando no mar e

em seguida secando seu rosto com a toalha, ndo havendo falas e/ou mengdes.

Figura 17: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre story de Virginia Fonseca (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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Ao prosseguir com o texto, a pagina de fofocas finalizou dizendo que “Alguns
seguidores interpretaram como um shade para a @karenbachini” (GOSSIP DO DIA, 12 DE
MARCO DE 2023, grifos nossos), havendo uma afirmacao de algo que foi interpretado sem
apuracdao ou confirmacdo por parte das fontes, isso representa a intengdo de persuadir os
seguidores a alimentarem uma situagdo que nao aconteceu.

Isso também ¢ notado na publicacdo seguinte, representada pela figura 18 (vide
pagina 50), em que foi noticiada uma fala de Bianca Andrade (Boca Rosa), maquiadora e

também empresaria do ramo da estética.

Figura 18: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre story de Bianca Andrade (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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Em legenda, a pagina utiliza “Hummm!” como uma interjei¢cao de suspense, o uso de
varios “m” demonstra um tom de especulacdo. Na fala da maquiadora ndo houve mencdo ou
destinagdo a nenhuma figura publica, porém, a legenda de GOSSIP DO DIA afirma que “A
(@bianca postou esses stories € algumas pessoas estdo achando que é uma indireta para a
@yvirginia. Para quem nao sabe, o marketing da nova base da Virginia fala sobre ndo existir
base boa no mercado nacional. O que vocés acham?” (GOSSIP DO DIA, 12 DE MARCO
DE 2023, grifos nossos), alimentando uma situacdo inexistente para seus seguidores.

Ainda, finalizou o texto com uma interrogagdo provocativa, € com isso, convidou o
publico a participagdo ativa e ao engajamento. Essa estratégia busca incentivar os seguidores
a compartilharem suas opinides, especulagdes e reagdes nos comentarios da postagem. Mas ¢é
necessario levar em conta que houve a especulagdo de uma situagdo, e ndo somente a
narracao do fato em si, o que influenciaria nas respostas.

Na figura 20 (vide pagina 51), a publicagao fala sobre Maria José, conhecida por
videos humoristicos na rede social 7ik7ok, em que ela afirma que Virginia Fonseca a teria
convidado para ir a casa dela e que esse convite teria sido realizado para uma limpeza de

imagem em meio ao escandalo envolvendo sua base.

Figura 20: Publicag¢do de GOSSIP DO DIA sobre video de Maria José. (@gossipdodia)

Fonte: Instagram, 2023
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GOSSIP DO DIA transcreveu um resumo de tal fala e iniciou a legenda com “Limpar
a imagem?”, como uma introducdo do que seria dito. No final, a indagagdo “E vocés,
aceitariam o convite ou fariam que nem a Maria?” (GOSSIP DO DIA, 14 DE MARCO DE

2023, grifos nossos), em que novamente instigou a participagcdo do publico, neste caso,



nota-se a tentativa de persuadir opinides negativas da mesma maneira que foi exposto algo
negativo por Maria José.

Na figura 22 (vide pagina 52), que representa novamente uma pauta com participacao
de Karen Bachini, a maquiadora utilizou uma musica do cantor Z¢ Felipe, marido de Virginia
Fonseca, para postar o resultado de uma maquiagem. GOSSIP DO DIA, apo6s resumir o
assunto em legenda, finalizou com “Socorro!”, em que aborda um tom exacerbado na
interjei¢do, colocando mais exagero e intensidade na situacdo entre as duas influenciadoras.

Na figura 24 (vide pagina 54), referente a uma fala da personagem e apresentadora
Blogueirinha criticando Virginia Fonseca, GOSSIP DO DIA iniciou a legenda utilizando

“Eita!”, com inten¢ao de resumir uma situacao de desentendimento.

Figura 24: Publicacdo de GOSSIP DO DIA sobre tweet de Blogueirinha. (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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Em continuacdo, a pagina de fofocas completou a legenda afirmando que “A
@blogueirinha saiu em defesa da Karen Bachini e repostou em seu Twitter um post que
mostrava a indireta que @virginia mandou para a influenciadora” (GOSSIP DO DIA, 17
DE ABRIL DE 2023, grifos nossos), visto que, em nenhum momento na fala da
apresentadora houve um direcionamento ou uma afirmagdo de que seria uma defesa para
Karen Bachini, a pagina utilizou este argumento para alimentar tal pauta que permaneceu
durante diversas publica¢des e assegurar o engajamento. Em suma, € apresentado, por parte
de GOSSIP DO DIA, um posicionamento mais explicito, com entonagdo sensacionalista, que

visa a promover um tom de fofoca, parte do discurso que o perfil se propde a realizar.
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Ainda com a participagdo de Karen Bachini, as figuras 25 e 26 (vide pagina 55)
representam um pronunciamento da maquiadora sobre todos os comentarios que estavam em
alta sobre ela e o caso da base We Pink. GOSSIP DO DIA iniciou a legenda utilizando

“Pronunciou!”.

Figuras 25 e 26: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre tweets de Karen Bachini (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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O texto afirmou que “Apds a live feita por @virginia na qual ela fala sobre o
comentario feito por uma pessoa ter gerado uma polémica em volta da base de sua marca, se
referindo a @karenbachini, a influenciadora fez uma série de tweets” (GOSSIP DO DIA, 17
DE MARCO DE 2023, grifos nossos), neste trecho, observa-se que foi citado a nome de
Virginia Fonseca, e depois enfatizado que a polémica relacionada a base da marca da

influenciadora. Novamente, a pagina de fofoca quis trazer o termo “base da Virginia” a tona.



Além disso, GOSSIP DO DIA permaneceu resumindo as falas do pronunciamento maquiadora e

abordou que

Karen diz que trabalha com isso ha 16 anos e tem muito orgulho de sua carreira. Ela
comenta, que ja fez criticas negativas de marcas que gosta e usa e revela que apos
criticar linhas inteiras de uma marca e foi convidada para oferecer consultoria para
a reformulagdo dos produtos da mesma. Karen diz, que ndo possui absolutamente
nada contra Virginia ou contra o trabalho dela ¢ que por também possuir uma linha
de maquiagem, sabe que lidar com a opinido das pessoas faz parte. Ela finaliza
dizendo, que pessoas que veiculam suas criticas a um produto como criticas a quem
fez o produto, tem sérios problemas de interpretagdo. (GOSSIP DO DIA, 17 DE
MARCO DE 2023, grifos nossos)

Neste caso, a pagina de fofocas depositou foco somente quando a maquiadora cita o
trecho da maquiadora dizendo ndo haver “nada contra” Virginia, a fala completa diz “Nao
tenho absolutamente nada contra a Virginia, contra a familia dela, o trabalho dela ou contra
a WePink. Inclusive gostei dos blushes da marca e falei isso na resenha que eu fiz sobre eles.
Também tenho uma linha de maquiagem e sei que lidar com a opinido das pessoas FAZ
PARTE” (GOSSIP DO DIA, 17 DE MARCO DE 2023, grifos nossos). Logo, a pagina focou
somente em trechos especificos da fala da maquiadora, estes citando o nome de Virginia
Fonseca de maneira negativa e as partes que se referem as criticas.

Em grifo, referente aos trechos ocultados pelo portal de fofoca, a fala em que
maquiadora elogia outros produtos da marca WePink foi omitida, o que impulsiona mais
comentarios negativos e alimenta a desavenca entre as duas influenciadoras digitais.

E importante retomar, como base para a discussdo apresentada, uma fala em que
Gabrielly Ricci, dona do perfil GOSSIP DO DIA, em entrevista, afirmou que escolheu a area
da fofoca porque esse tema geraria engajamento nas redes sociais, afirmando ainda que
considera ser algo negativo, mas ainda assim, que coopera para novos views: “O publico
quer. Vocé querendo ou nao, ao comentar o negativo, voc€ vai estar engajando” (RICCI,
2021). Logo, o intuito da péagina através, ao estruturar o texto da legenda com foco em
trechos especificos, omissao de informagdes e especulacdo de fatos, quer atingir engajamento
ndo se preocupando com a veracidade e a ética.

Essa abordagem sensacionalista ¢ impulsionada por diversos fatores vistos na
dindmica das redes sociais e a busca incessante por cliques e visualizacdes. O publico, muitas
vezes, ¢ atraido pelo sensacionalismo, visto que aspecto negativo de uma histéria tende a
despertar maior curiosidade e chamar a aten¢do, alimentando o desejo humano pela novidade

e pela fofoca.



Para Guilherme (2009), o jornalismo de celebridades se baseia no sensacionalismo,
além de ndo ter costume de possuir fontes oficiais e criveis. Ainda, para o autor, tal area do
jornalismo busca, por meio de outras técnicas, divulgar as personalidades, as suas vidas, as
suas roupas, os seus namorados, maridos, affairs, entre outros, para uma sociedade
totalmente consumista. Em sintese, o autor discorre que a curiosidade inerente ao ser humano
sobre os bastidores da vida de figuras conhecidas, impulsiona a busca por detalhes negativos,

alimentando a sociedade consumista e que se interessa pela area da fofoca.

Além disso, o foco em informagdes negativas na criagdo de uma narrativa, ha um
intuito de provocacao de reagdes emocionais mais intensas. Podendo ser indignagao, surpresa
ou choque, as emocdes desempenham um papel fundamental no engajamento do publico,
incentivando comentarios, compartilhamentos e interagdes.

Narrativas negativas muitas vezes geram discussoes e debates on-line. A polarizagao
de opinides contribui para o aumento de interagdes, pois as pessoas se sentem compelidas a
expressar suas visdes sobre o assunto.

Retornando a andlise da narrativa utilizada por GOSSIP DO DIA na escrita das
legendas, na figura 27 (vide pagina 56), que representa a publicagdo sobre uma /ive de vendas
da marca WePink, realizada por Virginia Fonseca, ela expde o lucro de 22 milhdes de reais
em 13h.

Figura 27: Publicag¢do de GOSSIP DO DIA sobre lucro de Virginia em live (@gossipdodia)

Fonte: Instagram, 2023
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Ao noticiar o fato, a pagina de fofocas iniciou a legenda com “Uauuuu!”, a

interjei¢dao contendo quatro letras “u” e com um ponto de exclamagao, foi utilizado com



intuito de causar um sentimento de surpresa. Além disso, na conclusdo do texto, usou
“Chocada!”, mantendo a sensagdo de inesperado. As duas interjeigdes encaixadas no inicio e
no final do texto foram utilizadas de maneira a demonstrar que a informagdo era
impressionante e colocar mais sentimento nas informac¢des de venda da marca WePink.

Na figura 28 (vide pagina 57), uma fala da maquiadora Mari Maria sobre a base
WePink, em entrevista, foi pautada pela pagina de fofocas. O inicio do texto foi dado
“Comentou!”, uma interjei¢do indicando que houve uma opinido sobre determinado tema. Ao
continuar na escrita da noticia, a pagina enfatizou “4 @marimaria comentou também sobre a
polémica base da @virginia” (GOSSIP DO DIA, 30 DE MAIO DE 2023, grifos nossos), em
que mais uma vez a base WePink foi nomeada de “base da Virginia”. Além disso, a pagina
enfatizou que a maquiadora também comentou sobre o caso, ou seja, confirmando que o
assunto estd em alta, mas ndo confirmando a informacao de quais outras maquiadoras ou
figuras publicas também estavam comentando. Pode-se observar que somente as figuras

publicas que fizeram comentarios negativos e criticos, viraram noticia para a pagina.

[...] Ela disse que conhece formulagdes parecidas e que eram
muito utilizada por volta de 2017. Mari disse que a base dela ndo
¢ melhor do que as nacionais, mas também ndo ¢ a pior. Ela
opinou que existem outras bases com formulagdes melhores e
valores mais em conta. Concordam com ela? (ﬁ
Video/Reprodugdo: @virginia | @blogueirinha |
@blogueirinhamemess) (GOSSIP DO DIA, 30 DE MAIO DE
2023, grifos nossos)

Houve, ainda, a conclusdo da legenda com uma indagacio “Concordam com ela?”,
que novamente foi utilizado com inten¢do de promover um debate on-line a partir de uma
visdo negativa que foi apresentada anteriormente, o que pode influenciar na visao do leitor.

Na postagem seguinte, representada pela figura 29 (vide pagina 58), Paola Carosella,
em entrevista, exp0s uma conversa que teve com sua filha de 11 anos acerca de

influenciadores e producao de conteudo nas redes sociais, entre eles, Virginia Fonseca.

Figura 29: Publicacdo de GOSSIP DO DIA sobre fala de Paola Carosella (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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A chef de cozinha destinou criticas a influenciadora, e disse que s6 a conheceu
porque a filha afirmou que ela era criadora de uma “base de maquiagem que cai”. GOSSIP
DO DIA utilizou um trecho da fala em video e em legenda, enfatizou somente uma parte do
que foi dito por Paolla.

“Eita!” foi novamente utilizado para iniciar a legenda, ja promovendo um ar de
tensdo. Ao explicar o ocorrido, GOSSIP DO DIA escreveu: “A (@paolacarosella estava
falando sobre influenciadores no @podpah quando disse que sua filha havia a apresentado a
@virginia. “E ai vocé vai ver o feed e s6 tem b*nda. Por que que tem 40 milhdes de pessoas
que seguem?”, questionou” (GOSSIP DO DIA, 14 DE JULHO DE 2023), neste contexto, a
pagina de fofocas ndo fez citagdo da base mesmo sendo abordada na fala da chef de cozinha,
mas enfatizou um trecho que minimiza o contetdo e o perfil de Virginia Fonseca, destinando
uma critica pessoal a influenciadora.

Em sequéncia, a figura 31 (vide pagina 59) representa uma explicagdo da cantora
sobre esse trecho que viralizou sobre sua fala. GOSSIP DO DIA iniciou a legenda com

“Explicou!”, utilizando a interjeicdo para resumir aos leitores que houve um pronunciamento.

Depois de um trecho no @poddelas de sua entrevista onde ela ri ao falar da base
da @virginia viralizar, a @luisasonza explicou no @fofoquei que, caso as pessoas
assistiam tudo, irdo ver que ela falou da base no sentido de alta cobertura e, depois
que as meninas riram, ela entendeu que ndo poderia falar sobre no programa por
conta de um concorrente que patrocina o @poddelas. [...] Por fim, a cantora disse
que Virginia mandou as bases para ela, que ela amou, e ama base de alta cobertura.
“Acho ela uma mulher f*da”, concluiu. (g@jlmagem/Reprodugio: @luisasonza |
@virginia) (GOSSIP DO DIA, 20 DE AGOSTO DE 2023, grifos nossos)



Desse modo, a cantora deixou explicito que era necessario assistir todo o didlogo para
entender o contexto da fala, justamente o que foi problematizado na legenda da figura
anterior. Além disso, GOSSIP DO DIA novamente utilizou o termo “base da Virginia” e
relembrou que a cantora riu ao falar do produto.

Em conclusdao, a analise das legendas utilizadas pelo perfil GOSSIP DO DIA
evidencia uma abordagem sensacionalista no jornalismo de celebridades propagado pela
pagina de fofocas. A adogdo de estratégias, como o uso frequente de interjei¢cdes, omissao de
informacdes e especulagdo de fatos, vinculacdo direta da base a Virginia e perguntas
remetidas aos seguidores/as da pagina sdo utilizadas para gerar engajamento ¢ interagdo no
perfil.

A constante associacao da base WePink a influenciadora Virginia Fonseca, mesmo em
contextos neutros, contribuiu para a permanéncia de uma narrativa negativa que foi
construida em torno da marca. Ainda, ¢ crucial destacar que essa abordagem levanta
questionamentos éticos sobre a veracidade das informagdes veiculadas e o impacto na
reputacdo dos envolvidos, que serd debatido nos proximos eixos tematicos. O jornalismo de
celebridades no Instagram, ao optar por uma narrativa sensacionalista, como ocorre em
GOSSIP DO DIA, compromete a integridade da informagdo em prol do engajamento nas

redes sociais.

Eixo 2 - O jornalismo de celebridades feito por GOSSIP DO DIA

O perfil GOSSIP DO DIA emergiu no Instagram em 4 de julho de 2018,
conquistando destaque rapidamente devido a abordagem de publicacdo de informacdes e
fofocas sobre celebridades, incluindo influenciadores digitais e figuras publicas. Com uma
base de 8,1 milhdes de seguidores, a pagina se consolidou como um dos maiores portais de
entretenimento do pais, tanto em termos de seguidores quanto de engajamento. Esse
fenomeno destaca a relevancia e a influéncia crescentes do jornalismo de celebridades,
principalmente quando conduzido por plataformas como o GOSSIP DO DIA, que sdo
paginas de fofoca.

Conforme destacado por Dejavite (2006), o jornalismo de celebridades tem a inteng¢ao
de informar e entreter, focando em assuntos relacionados ao estilo de vida, fofocas e noticias
de interesse do publico. A abordagem do perfil de fofocas, centrada em momentos factuais da
vida privada de pessoas publicas, reflete a tendéncia de explorar a intimidade das

celebridades.



A propagagdo de boatos como noticia, ainda conforme apontado por Dejavite (2002),
tornou-se uma pratica comum nos meios de comunicacgdo, contribuindo para a aceleragdo e
“credibilidade” desses rumores. Nesse contexto, 0 GOSSIP DO DIA desempenha um papel
significativo ao agir como um grande propagador de rumores, transformando-os em noticias
que repercutem ¢ moldam a percepgao publica.

O conteudo de GOSSIP DO DIA, produzido de maneira simples e ndo priorizando
criagdes profissionais, contribui para a sensagdo de autenticidade da pagina. A analise
realizada no Eixo 1 apresenta a criagao de textos de maneira répida, objetiva e curta, mas
com estratégias de engajamento.

Tal abordagem, quando alinhada ao lema da pagina "As melhores noticias dos
famosos em tempo real!", oferece ao publico a impressdo de uma experiéncia mais préxima e
imediata dos acontecimentos, consolidando a posi¢dao do perfil como uma fonte confiavel e
agil de informagdes sobre celebridades.

Com isso, a frequéncia ativa de postagens, junto a elaboragdo de texto curto e
informal, contribui para o sucesso e popularidade do GOSSIP DO DIA. Mesmo sem uma
programacao especifica de quantas publicagdes serdo divulgadas diariamente, a pagina se
mantém atualizada, oferecendo a apuracao dos acontecimentos quase imediatamente. Em
resumo, GOSSIP DO DIA mantém estratégias que procuram manter o publico engajado,
informado e entretido.

Atrelado a isso, ¢ importante destacar Virginia Fonseca e sua presenca como
influenciadora digital, o que tece uma narrativa em meio ao caso envolvendo a base WePink.
A influenciadora, cujo contetido ¢ relativo a bem-estar e lifestyle, emerge como uma figura
que ndo apenas capitaliza seu local como mulher, mas utiliza tal argumento moral na venda e
divulgacdo de seus produtos para mulheres. Por ser uma influenciadora que exibe rotina e
situagdes diarias, ela utiliza a divulgagao de seus produtos como algo destinado a facilitar e
ser encaixado facilmente na rotina da mulher.

No entanto, ¢ fundamental explorar como as estratégias adotadas por Virginia
Fonseca, em conjunto ao papel de GOSSIP DO DIA como uma pagina de fofoca, impactam
sua posicao como influenciadora e a percepgao do publico.

Como destacado por Cristiane Rubim Manzina da Silva e Felipe Maciel Tessarolo
(2016), a exposicdo da marca por meio de um conteudo de interesse, quando realizado de
forma agradavel e natural, cria empatia e integra a marca ao cotidiano do consumidor. Nesse

sentido, Virginia Fonseca, aproveitando as novas ferramentas do /nstagram, citadas no



capitulo 1, sendo elas Reels, perguntas, enquetes e /ive video, sdo utilizadas estratégias para
promover produtos de maneira organica e direcionada.

Essa abordagem alinhada com as tendéncias da Gera¢do 3C's, argumentada por
Visconde (2006), onde o curtir, comentar ¢ compartilhar sdo imperativos, coopera na
influéncia de Virginia no ambiente digital.

A transicdo do conceito de celebridade para influenciadores digitais, conforme
proposto por Franca; Simdes; Prado (2014), destaca os influenciadores como "novos perfis
das celebridades das redes sociais" (FRANCA; SIMOES; PRADO, 2014, p. 42). Virginia
Fonseca, para Franca; Simodes; Prado (2014), apresenta-se como alguém que compartilha
nichos especificos e areas de competéncia.

Ao manter uma proximidade com seus seguidores e expor contetidos de sua rotina
diaria, Virginia Fonseca exemplifica que nas redes sociais, os influenciadores digitais ocupam
espagos como o Facebook, Instagram e Snapchat, sendo este, “espagos ocupados por
‘pessoas comuns’ com quem dialogam em igualdade”, conforme pontuado por Karhawi
(2016b, p. 46).

E essencial problematizar, ainda, as consequéncias da fama para influenciadores
digitais, uma discussao que se torna relevante quando confrontamos a imposi¢ao de uma vida
perfeita e estética impecavel. Para Abidin (2021), a autora destaca a necessidade de
influenciadores recuperarem o amadorismo para se aproximar do publico, mostrando
bastidores, erros e processos de criagdao. A autenticidade de Virginia Fonseca, evidenciada em
seus stories sem utilizacdo de filtro, edi¢cdes e na exposicao de aspectos reais de sua rotina,
surge como uma resposta a essa proximidade ao publico.

No entanto, ha uma contradi¢do na imagem de Virginia Fonseca, por ser uma
influenciadora de /ifestyle que preza pela sensacdo de autenticidade, naturalidade e exibigdo
“sem filtros” em suas redes sociais, a0 mesmo tempo ¢ conhecida pelo numero de cirurgias
plésticas realizadas por ela.

Enquanto a influenciadora promove um discurso de “naturalidade” em suas redes
sociais, o fato de ter passado por cirurgias plasticas pode ser interpretado como uma escolha
que contradiz a narrativa de aceitacdo e autenticidade. Isso pode gerar questionamentos sobre
a sinceridade da representacdo da influenciadora, pois a cirurgia plastica ¢ uma intervencao
que altera a aparéncia e pode sugerir um padrao de beleza.

Tal contradi¢do vista em Virginia Fonseca remete a citagdo de Caron (2006), visto

que, através das narrativas construidas pela influenciadora, em que ha uma linha ténue entre a



autenticidade e a constru¢do de uma imagem idealizada, ¢ a representacdo exata de
expectativas e padrdes de beleza que sdo impostas na era das redes sociais.

No contexto do escandalo da base WePink, Virginia Fonseca tornou-se uma figura
central. Enquanto isso, GOSSIP DO DIA reverberou o caso estendendo sua visibilidade ao
longo de seis meses, em que a estratégia editorial da pagina, com legendas intencionais,
omissdes seletivas e especulacdes, participou ativamente da percep¢do publica em torno do
escandalo. Em sintese, o caso da base WePink, amplificado por GOSSIP DO DIA, destaca
ndo apenas a vulnerabilidade de uma figura publica, mas também o jornalismo de
celebridades como um dos principais mecanismos que sustentam a influéncia digital no
cenario contemporaneo.

Segundo Gabrielly Ricci (2021), Virginia Fonseca ¢ um dos nomes que mais traz
engajamento ao GOSSIP DO DIA, em que a dona da pagina de fofocas considera como
sendo uma das famosas mais assistidas pelos internautas.

Neste eixo analitico, ¢ importante ainda, compreender que o caso da base WePink,
apresenta uma dindmica que se destaca pela auséncia de imagens do produto em questdo, nas
23 publicagdes realizadas sobre o tema. A estratégia de enfocar a imagem da influenciadora
digital em detrimento do produto pode ser interpretada como um fato motivador para a
perpetuacdo do caso. Ao colocar a Virginia no centro da narrativa visual, a pagina de fofocas
ndo apenas destaca a personalidade envolvida, mas também cria uma atmosfera que favorece
a cultura do cancelamento.

No problema de pesquisa apresentado, ¢ imprescindivel compreender que, ao vincular
o nome de Virginia Fonseca ao produto, e chamé-lo o tempo todo de "base da Virginia", o
perfil de fofocas tem a intencionalidade de atrair mais aten¢do para a pauta.

A imagem da Virginia tornou-se um icone simbdlico do caso, representando ndo
apenas a ma repercussao da base, mas a controvérsia e as criticas destinadas a influenciadora.
A foto utilizada no lancamento do produto, representada nas figuras 5 e 6 (vide pagina 38)
apresenta a imagem da influenciadora realizando uso do produto. Em nenhum momento
GOSSIP DO DIA utilizou a foto que remete Virginia Fonseca ao langamento do produto, mas

sim, realizou o uso de fotos pessoais da influenciadora.

Figura 5: Publicagdo do Instagram Virginia Fonseca (@virginia)
Fonte: Instagram, 2023
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Além disso, esse destaque continuo da imagem de Virginia Fonseca em detrimento do
produto, ndo apenas auxiliou para a notoriedade do caso, mas também foi responsavel por
desencadear ainda mais a série de situagdes que permeiam a cultura do cancelamento. Essa
escolha de apresentar a influenciadora em situacdes relacionadas ao produto, sem foco na
propria base, instigou uma narrativa em que o marketing, ao ser mal-recebido no mercado, se
transformou em uma discussdo sobre a imagem publica de Virginia.

A auséncia de fotos do produto pode contribuir para o distanciamento da discussdo
sobre a qualidade do item em questdo, levando, em vez disso, a uma reflexdo sobre a
personalidade e carater da influenciadora. Além disso, ao se abster de incluir imagens da base
nos posts, a pagina de fofocas pdde inadvertidamente reforgar esteredtipos negativos ou
mal-entendidos sobre a qualidade do produto, uma vez que a atengdo se desvia
continuamente para o aspecto pessoal e emocional do caso.

E importante retomar o que foi argumentado por Chiari, Lopes, Santos e Braz (2020),
em que os autores apresentam que a cultura do cancelamento ¢ caracterizada por diversas
praticas, sendo uma das mais significativas a exclusdo das pessoas dos meios digitais,
podendo chegar ao boicote de suas atividades. Eles ressaltam também que essa forma de
crucificagdo ndo apenas afeta a imagem das pessoas, mas também pode causar prejuizos
substanciais em suas vidas profissionais e pessoais,

Ao analisar a situagdo especifica de Virginia Fonseca, torna-se evidente como a
cultura do cancelamento pode se manifestar de maneira prejudicial quando sua imagem e
nome sao associados a um produto especifico. Os ataques direcionados a influenciadora, no
lugar do proprio produto, exemplificam como as consequéncias podem se manifestar de

forma injusta e desproporcional.



Ainda de acordo Chiari, Lopes, Santos e Braz (2020), que discorrem que, no contexto
das figuras publicas, cujas carreiras muitas vezes dependem de patrocinios e visibilidade
on-line, os danos podem se estender para além da esfera virtual, impactando diretamente a
renda e o sustento dessas personalidades. Tal fato ressalta que figuras publicas como Virginia
Fonseca, que dependem de patrocinios e da presenga on-line, a cultura do cancelamento pode
transcender o ambito virtual e afetar diretamente a vida profissional e pessoal de uma figura
publica.

Portanto, a associacdo da imagem e do nome de Virginia ao produto lancado,
principalmente no que tange as publicacoes de GOSSIP DO DIA, a fez alvo de ataques e
criticas. A escolha estratégica de privilegiar a imagem da influenciadora nas publica¢des, em
vez de se concentrar no produto, ndo apenas manteve a permanéncia do caso, mas também
contribuiu para uma cultura de cancelamento, na qual a influenciadora se tornou o epicentro
de debates intensos e, muitas vezes, polarizados, como apresentado no Eixo 1.

Como exemplo, a figura 32, exposta no capitulo 3, representa uma publicagdo de
GOSSIP DO DIA que noticiou uma entrevista que Virginia cedeu a Leo Dias falando sobre
toda a situagdo criada sobre a base da sua marca, citando Karen Bachini e, principalmente,
como se sentiu com a onda de criticas. A influenciadora revelou ter enfrentado sérios
problemas, incluindo alopecia e queda de cabelo, resultantes do periodo de criticas que

sofreu.

Em entrevista ao Léo Dias, a @virginia falou sobre a repercussiao do video que a
(@karenbachini fez sobre a sua base. Virginia disse que ja tinha ouvido falar dela em
uma polémica, mas que nunca a seguiu e que com a repercussdo do video ela
acabou desenvolvendo alopecia. Ainda em entrevista, Virginia disse que as pessoas
comegaram a falar mal do seu produto porque “seria engragado”

(#Video/Reproduc;éo: Léo Dias) (GOSSIP DO DIA, 2023)

Com isso, ¢ consideravel abordar acerca do comportamento do GOSSIP DO DIA
diante da reverberacdo do caso WePink, em que se destacou através de uma abordagem
intensiva e prolongada, caracterizada por uma cobertura minuciosa e constante do caso.

A presenca de publicagdes sobre o escandalo no GOSSIP DO DIA vai além da
simples divulgacdo de informacdes, o que se relaciona diretamente com os topicos analisados
no Eixo 1, visto que uma das estratégias incluiu a utilizagdo de legendas intencionais, a
omissdo seletiva de detalhes e especulagdes, elementos que contribuiram para a amplificagao

da polémica.



E notério o aumento expressivo no engajamento, evidenciado pelas curtidas e

comentarios nas publicagdes relacionadas a base WePink, o que indicou ndo apenas o

interesse massivo do publico, mas também a eficacia da estratégia de GOSSIP DO DIA em

manter o assunto em alta. De acordo com dados apresentados no capitulo 2, o nimero médio

de curtidas e comentarios por post de GOSSIP DO DIA ¢ de 12,9 mil e 462, respectivamente.

Durante o periodo de reverberagdo do caso, a média'® foi de 143k curtidas e 4.305

comentarios.

Tabela 1'" - Dados do aumento do engajamento ao longo periodo de analise do caso

(Figura 18).

WePink.

NUMERO NUMERO
POSTAGEM TEMA DATA DE DE
CURTIDAS| COMENTARIOS
Story publicado Virginia Fonseca referente
as criticas dois dias apos o langamento do Caso d‘i‘ Base 06/03/23 135.000 5.495
. WePink.
produto (Figura 9).
Resposta de Whinderson Nunes no X Caso da Base
(antigo twitter) sobre a Base WePink . 07/03/23 45.900 786
. WePink.
(Figura 10).
Publicacdo de Foganolli em X (antigo
twitter) falando sobre o produto e citando Caso dz.l Base 10/03/23 262.000 8.574
. . WePink.
Virginia Fonseca (Figura 11).
Video de Karen Bachini realizando teste Caso da Base
com o produto (Figuras 12 e 13). WePink. 10/03/23 296.000 13.300
Video com trecho do programa Caso da Base
“Fofocalizando” refazendo teste WePink 10/03/23 192.000 4.851
realizado por Karen Bachini (Figura 14). )
Pronunciamento de Karen Bachini sobre Caso da Base
seu teste refeito pelo programa WePink 10/03/23 178.000 2.999
“Fofocalizando” (Figura 15). )
Comentario de Margareth Serrdo, mae de
Virginia Fonseca, na publicagdo de GOSSIH Caso da Base
DO DIA que notificou sobre teste do . 11/03/23 303.000 11.900
. P WePink.
produto feito por Karen Bachini (Figura
16).
Video de Karen Bachini fazendo referéncial Caso da Base
a prego do produto no mercado (Figura 17). WePink. 12/03/23 144.000 6.072
Video de Virginia Fonseca secando o rosto| Caso da Base 12/03/23 164.000 9148

19 Média realizada por métodos proprios.

" Dados com apuragio propria através das publicagdes selecionadas do perfil GOSSIP DO DIA no Instagram

(@gossipdodia)




Video com stories publicados por Bianca

Caso da Base

da Base WePink (Figura 33).

WePink.

Andrade (Figura 19). WePink. 12/03/23 363.000 7.272
Video sobre fala da tiktoker Maria José Caso da Base
referente a Virginia Fonseca (Figura 20). WePink. 14/03/23 87.400 3.766
Video sobre pedido de desculpas da Caso da Base
tiktoker Maria José sobre fala referente a . 14/03/23 51.000 1.438
. . WePink.
Virginia Fonseca (Figura 21).
Video da maquiadora Karen Bachini Caso da Base
utilizando a musica do cantor Z¢é Felipe, WePink 06/04/23 159.000 5.363
marido de Virginia Fonseca (Figura 22). ’
Video sobre trecho de fala de Virginia Caso da Base
Fonseca em live de vendas da marca WePink 16/04/23 76.000 3.402
WePink (Figura 23) )
Publicacdo de Blogueirinha na rede social Caso da Base
X (antigo twitter), fazendo a referéncia a . 17/04/23 122.000 4.391
P - WePink.
Virginia Fonseca (Figura 24).
Pronunciamento de Karen Bachini na rede Caso da Base
social X (antigo twitter), sobre seu teste WePink 17/04/23 73.200 1.494
com Base WePink (Figuras 25 e 26). ’
Publicacdo sobre valor faturado por Caso da Base
Virginia Fonseca em live de vendas da WePink 18/04/23 133.000 4.280
marca WePink (Figura 27). ’
Video de entrevista com Blogueirinha e Caso da Base
Mari Maria (Figura 28). WePink. 30/05/23 114.000 2.858
Video com trecho de fala de Paola Caso da Base
Carosella referente a Virginia Fonseca . 14/07/23 53.600 3.240
. WePink.
(Figura 29).
Video com corte de entrevista de Luisa Caso da Base
Sonza em podcast citando a Base WePink . 19/08/23 54.300 439
. WePink.
(Figura 30).
Publicag¢do sobre esclarecimento de Luisa Caso da Base
Sonza sobre fala referente a Base WePink . 20/08/23 85.000 582
. WePink.
(Figura 31).
Video com trecho de entrevista de Virginia| Caso da Base
Fonseca a Leo Dias (Figura 32). WePink. 28/08/23 167.000 2431
Video sobre Camilla de Lucas fazendo uso| Caso da Base 23/09/23 45.500 407

Fonte: GOSSIP DO DIA (2023)

Ademais, a abordagem agil do GOSSIP DO DIA, acompanhando os acontecimentos

em tempo real e promovendo uma atualizacdo quase imediata, refor¢a a relevancia e a

popularidade do perfil. A péagina, ao se manter ativa e atualizada, proporciona ao publico

uma experiéncia continua e envolvente, alimentando o interesse em torno do escandalo da

base WePink.




Em resumo, o comportamento de GOSSIP DO DIA no contexto do caso selecionado
como problema de pesquisa, foi marcado por uma estratégia editorial planejada. A pagina
ndo apenas informa sobre o caso, mas também influencia ativamente a narrativa, mantendo a
atencdo e participagdo do publico ao longo do tempo, principalmente nos casos que

relacionavam diretamente ao nome da maquiadora Karen Bachini.

Eixo 3 - Uso de linguagens que influenciam o publico

Neste terceiro eixo, analisaremos como as estratégias por tras da criacao de conteudo
da pagina GOSSIP DO DIA, sao direcionadas para influenciar o publico, dando enfoque ao
problema de pesquisa.

Como abordado no capitulo 2, a pagina conta com um design fixo na criagdo da arte
das publicacdes, utilizando uma grade de fotos, que representa uma divisao de telas, em que
as imagens escolhidas representam a figura publica noticiada. Para a veiculagdo de videos,
em que a ferramenta principal é Reels, a grade também ¢ utilizada, em que, de um lado,
permanece o video rodando automaticamente e, do outro, a foto estdtica da figura publica
pautada. Além disso, um fundo com a identidade visual do perfil também ¢ utilizado. Em
todas as publicagdes o logotipo da marca é exposto em posicao visivel na tela, nem sempre
ao centro.

Sendo assim, em primeiro lugar, ¢ notdria a incorporagdo da imagem do noticiado em
todas as publicacdes, neste caso, a utilizacdo de fotos da influenciadora Virginia e outras
figuras publicas envolvidas no caso WePink. A pratica ndo apenas serve como um resumo
imediato para os leitores, que ao visualizarem a publicagdo, ja saberdo de quem a pauta ird
noticiar, mas também estabelece a identidade visual da pagina.

Como justifica Silva (2008, p. 17), apresentada no capitulo 2, a autora defende que o
jornalismo de celebridades funciona como um marketing pessoal destas celebridades. E
aliado ao marketing, esta a publicidade que se utiliza dessa imagem como principal
ferramenta, pois alimenta a ideia de credibilidade para a noticia. Ela enfatiza, ainda, que a
informacao perde o seu espaco e torna-se um coadjuvante da imagem.

Ao ancorar as noticias com imagens, a pagina procura criar uma conexao com o
publico, gerando um interesse visual que complementa a narrativa, principalmente em casos
polémicos, como ocorreu com a base WePink. Ao contrario dos portais oficiais de noticias,
que oferecem o titulo também na foto da publicacao, GOSSIP DO DIA informa seus leitores

através dos dados expostas no texto da legenda, como analisado no eixo 1.



E imprescindivel compreender que o uso de fotos das figuras publicas proporciona
uma identificagdo imediata para os leitores. Muitas vezes, as celebridades sao reconhecidas
principalmente por suas imagens, € o uso dessas fotos permite que os seguidores identifiquem
rapidamente quem esta sendo abordado na noticia. As fotos, também, contribuem para a
constru¢do da narrativa visual, elas auxiliam ao apresentar a histéria de uma maneira mais
envolvente.

A estratégia visual feita por GOSSIP DO DIA na montagem de fotos ¢ utilizada para
indicar a importancia ou prioridade de uma noticia. Paginas de fofoca muitas vezes utilizam
uma hierarquia visual para direcionar a aten¢do dos leitores. Como visto na analise do eixo 2,
a utilizacdo de imagens pessoais de Virginia Fonseca no lugar do produto, foi uma maneira
de dar prioridade a uma noticia e hierarquizar a pauta dos outros assuntos noticiados no
mesmo periodo da polémica da base.

Ademais, quando o conteido envolve videos, GOSSIP DO DIA mantém uma
identidade visual, utilizando um fundo tematico com cores e logotipo que o representam.
Essa pratica ndo apenas preserva a estética do perfil de fofocas, mas também tem a inteng@o
de promover um sentimento de cuidado com a criagdo das publicacdes, além de autenticidade
e veracidade no que foi apurado.

Pensando nessa criagdo estratégica das postagens, quando uma noticia exige a
apresentacdo de muitos prints ou informagdes, GOSSIP DO DIA adota ao post carrossel,

com representado pelas figuras 12 e 13 (vide paginas 44 e 45)

Figuras 12 e 13: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre review de Karen Bachini em comparagio ao story de
Virginia (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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Essa abordagem procura dar a sensagdo de que nenhum dado seja omitido, visto que
até¢ dez fotos podem ser utilizadas para noticiar a pauta. A intengdo, através desse tipo de
publicacdo, também ¢ repassar uma imagem de comprometimento e preocupac¢ao em noticiar
de maneira completa.

No entanto, como apresentado na andlise do eixo 1, o texto da legenda, utilizado
como a principal maneira do leitor se informar, pode sofrer omissdo, especulagdo e
persuasdo, o que nio condiz com a ideia de repasse de contetido completo e veridico por
parte de GOSSIP DO DIA.

Em todas as postagens de GOSSIP DO DIA, ¢ visto na conclusdo das legendas o
fornecimento dos créditos de onde a midia foi retirada. Entende-se que, com tal pratica, a
pagina busca demonstrar transparéncia e responsabilidade, criando uma imagem de
confiabilidade, indicando que ha uma busca de informacgdes precisa.

Também ¢ utilizada para evitar o uso ndo autorizado de imagens ou videos, o que
pode resultar em questdes legais, como violagdo de direitos autorais. Além disso, atribuir
créditos pode fortalecer relacionamentos com outras fontes de informacdo, neste caso, as
figuras publicas. Ao reconhecer e dar visibilidade as fontes originais, a pagina pode
estabelecer parcerias e garantir acesso a materiais exclusivos.

Também ¢ evidente que em um cenario onde paginas de fofoca podem ser percebidas
como sensacionalistas ou antiéticas, fornecer créditos destaca a pagina como uma fonte que
valoriza a ética jornalistica. A estratégia ¢ utilizada como um meio de GOSSIP DO DIA se

diferenciar positivamente em meio a concorréncia.



Nota-se também o uso do logotipo em posicdo estratégica, isso porque, assim que o
leitor direcionar o olhar para a publicagdo, terd visdo do logotipo entre as midias, como

proposto na figura 16 (vide pagina 48).

Figura 16: Publicagdo de GOSSIP DO DIA sobre resposta de Margareth Serrdo (@gossipdodia)
Fonte: Instagram, 2023
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Ao incorporar sua logo, GOSSIP DO DIA estabelece sua marca, impedindo plagios e
copias ndo autorizadas. Além disso, contribui para a criagdo de uma identidade visual tnica,
reforcando a autenticidade da pagina e indicando aos seguidores de onde estdo consumindo o
conteudo. Ainda, ele serve como um elemento para destacar as publicagdes da pagina em
meio ao nimero exorbitante de informagdes diarias que podemos acessar nas redes sociais.

Por fim, retornando ao lema "As melhores noticias dos famosos em tempo real!",
oferecido por GOSSIP DO DIA, a expressao "em tempo real" sugere um compromisso com
um ciclo de noticias continuo, alimentando a ideia de que sempre ha algo novo e relevante
para os seguidores.

Do mesmo modo, a busca constante pelo pioneirismo ao publicar as noticias de
primeira mao, pode levar a uma tendéncia de exagero e dramatizagdo. Como visualizado no
eixo 1, a criagdo dos textos das legendas de GOSSIP DO DIA ¢ através da imposi¢ao de
sentimentos e sentidos. Isso, por sua vez, contribui para a reverberacdo de fofocas
distorcidas, e muitas vezes sensacionalistas.

Conclui-se que, o perfil GOSSIP DO DIA, que rapidamente consolidou-se como um
dos principais portais de entretenimento e jornalismo de celebridades, adere a uma

abordagem tnica, destacada por noticias e fofocas sobre figuras publicas, incluindo



influenciadores digitais. Sua énfase em aspectos factuais da vida privada, relacionamentos e
polémicas contribui para a atragdo do publico, enquanto estratégias visuais, como o uso de

fotos e logotipos, fortalecem a identidade da pagina.



CONSIDERACOES FINAIS

Considerando o presente trabalho, que analisou a reverberacdo do caso da Base
WePink por parte do perfil de fofocas GOSSIP DO DIA, entre marco de 2023 e setembro de
2023, envolvendo a influenciadora digital Virginia Fonseca, emergiu um panorama complexo
sobre as dindmicas do jornalismo de celebridades, influéncia digital e as estratégias
especificas adotadas por essa pagina de fofocas.

No primeiro eixo, observou-se que a abordagem textual adotada por GOSSIP DO
DIA ¢ caracterizada por uma linguagem envolvente, sensacionalista e persuasiva. A
constru¢do das legendas ndo se limita a relatar os eventos, mas incorpora sentimentos e
interpretagdes. Tal estratégia, embora eficaz na geragdo de engajamento, levanta
questionamentos éticos sobre a veracidade das informacdes e o impacto na percepcao do
publico.

Ja no segundo eixo, a andlise concentrou-se na influéncia crescente do jornalismo de
celebridades, especialmente quando conduzido por paginas de fofoca. A relevancia do perfil,
evidenciada pelo expressivo numero de seguidores e engajamento, ressalta a demanda por
contetido relacionado a figuras publicas e celebridades.

Além disso, a incessante associagdo da base WePink a influenciadora Virginia
Fonseca, mesmo em cenarios neutros, ndo apenas perpetuou, mas intensificou uma narrativa
negativa. Esta substitui¢do da imagem do produto pela imagem da influenciadora ndo apenas
questiona a autenticidade das informagdes divulgadas, mas também levanta questdes éticas
relacionadas ao impacto na reputagdo tanto da marca quanto da influenciadora.

Adicionalmente, a abordagem sensacionalista adotada pelo jornalismo de
celebridades no Instagram, como visto em GOSSIP DO DIA, enfatiza sobre dilemas éticos.
A priorizagdo do engajamento nas redes sociais em detrimento da integridade da informagao
demonstrou a busca incessante pelo engajamento do publico, visto que, este contexto
evidenciou a complexidade da interacao através das estratégias midiaticas, influenciadores e
o publico.

Por fim, no terceiro eixo, a abordagem visual e as estratégias de criagdo de contetido
do GOSSIP DO DIA foram analisadas. O uso de imagens, o logotipo da marca e a atribui¢ao
de créditos buscam criar uma identidade visual uUnica, diferenciando-se em meio a
concorréncia e construindo uma reputagdo de confiabilidade. No entanto, a dependéncia

constante de fontes ndo oficiais e a busca pelo pioneirismo na divulgacao de noticias de



primeira mao levantam duvidas quanto a veracidade das informacgdes e a possibilidade de
disseminagdo de rumores nao confirmados.

De forma geral, ao considerar os trés eixos de investigacdo, foi analisada a
participacdo de GOSSIP DO DIA no cenério do caso da Base WePink, que moldou a
narrativa em torno do acontecimento. A estratégia intensiva e prolongada adotada pela pagina
durante o escandalo da base WePink amplificou ndo apenas a vulnerabilidade da
influenciadora Virginia Fonseca, mas também provocou uma extensa reverberagao do caso ao
longo de seis meses.

Esse prolongamento, caracterizado por legendas intencionais, omissdes seletivas e
especulagdes, ndo apenas manteve a atencdo do publico, mas também contribuiu para a
apresentacdo de pautas que excederam limites do entretenimento, atingindo um lado pessoal
e profissional da influenciadora. Essa andlise destaca a complexidade das interagdes entre
entretenimento, da figura do influenciador digital e a ética jornalistica, demandando uma
reflexdo sobre os limites e responsabilidades no contexto do jornalismo de celebridades no

ambiente digital.
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