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RESUMO

O trabalho tem como objetivo analisar as mudangas passadas pela Itatiaia apds a compra pela
Familia Menin, em 2021, utilizando a Copa do Mundo de 2022 como uma cobertura chave
para esse novo modelo utilizado pela empresa. Com muito investimento em questdes
estéticas, visuais e digitais, o radio expandido ganha forca no debate e a tradicional radio, que
fez e fazia sua historia pelas ondas do dial, se vé em uma nova fase, totalmente baseada no
multimidia. Em termos de metodologia, compara coberturas anteriores da Itatiaia com a

realizada no ultimo Mundial, com entrevistas, pesquisas € uso de acervos.

Palavras-chave: Itatiaia, radio expandido, radio, Copa do Mundo, jornalismo esportivo.



ABSTRACT

The work aims to analyze the changes made by Itatiaia after the purchase by the Menin
Family, in 2021, using the 2022 World Cup as a key coverage for this new one used by the
company. With a lot of investment in aesthetic, visual and digital issues, expanded radio gains
strength in the debate and traditional radio, which made and was making its history through
the airwaves, finds itself in a new phase, entirely based on multimedia. In terms of
methodology, it compares previous coverage of Itatiaia with that carried out at the last World

Cup, with interviews, research and use of archives.

Keywords: Itatiaia, expanded radio, radio, World Cup, sports journalism.



SUMARIO

1 INTRODUCAO 5
2 REFERENCIAL TEORICO 6
2.1 Radio Expandido e cobertura esportiva 6
2.2 Radiorreportagem 9
3 PRODUTO 11
3.1 Pauta estendida 11
3.1.1 Tema e questdo central ou proposta da pauta 11
3.1.2 Enquadramento 11
3.1.3 Pautas dos episddios 11
3.1.4 Historico do tema/questao central 12

3.1.5 Niveis de informa¢do (camadas/ angulagdes possiveis) — Desenho do diagrama

(estrutura prévia de assuntos a serem trabalhados) 13
3.1.6 Roteiro de perguntas 16
3.2 Analise do produto 17
3.3 Informagdes adicionais (noticias relacionadas e anteriores) 18
4 REFERENCIAS 20

5 APENDICES 22



1 INTRODUCAO

O trabalho analisa a nova fase da cobertura da Radio Itatiaia, desde a mudanca de
gestdo, em maio de 2021. A empresa passou a dar enfoque especial nas midias digitais e a
utilizar dos novos meios de atuagdo sem abandonar o carro-chefe: o radio. O estudo utiliza a
cobertura na Copa do Mundo de 2022 como instrumento de andlise e busca compreender
como o fenomeno do radio expandido j& se faz presente no modo em que se cobre um evento
esportivo pelo radio, especificamente no caso da Itatiaia que, além do Youtube, aposta forte
no Instagram e em seu site. Mais além, procura entender o papel atual do radio, suas
caracteristicas e seu futuro, que passa diretamente pelas inovagdes tecnologicas.

Inicialmente, além do estudo tedrico realizado, uma radiorreportagem foi produzida
com o intuito de organizar e entender fenomeno. Afinal, serdo utilizados arquivos atuais, de
acervo e diversos depoimentos. O projeto conta com entrevistas, opinides de especialistas e
testemunhos de personagens protagonistas nessa estrutura - jornalistas e funcionarios da
Itatiaia. Essas fontes, aliadas as conclusdes chegadas a partir das analises, trardo

consideragdes importantes sobre a tematica.



2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Radio Expandido e cobertura esportiva

Segundo Kischinhevsky (2016), o radio sempre esteve reduzido a um papel de
coadjuvante, vivendo em uma posi¢do periférica em relagdo a televisdo e jornais, por
exemplo. Porém, apds a unido a rede mundial de computadores, a pratica radialista se
reestruturou, ganhando félego, novas possibilidades e mudando de tamanho. No Brasil, essa
potencializacdo comecgou a partir do fim da década de 1990, motivada pela chegada da
internet, em 1995. Aos poucos, a distribui¢do e a produgdo do conteudo foi se espalhando
pelas redes, como conta Balaco (2020). Uma das pioneiras no quesito foi a Jovem Pan, radio
paulista que acumula milhdes de inscritos em seu Youtube, tanto em canais do esporte, do
jornalismo e do entretenimento, muito por conta dessa vanguarda.

Kischinhevsky (2016) define assim o radio expandido. E o transbordamento das ondas
hertzianas para os dispositivos, redes e aplicativos. Hoje em dia, € possivel escutar e consumir
um conteudo radiofonico pelo dial, pelo site da emissora, pelo canal da emissora no Youtube,
além dos aplicativos especificos para isso. Ou seja, o radio se transformou em uma espécie de
“coringa” da comunicacdo, estando em praticamente todos os espagos, algo nico e que o faz
diferente em relagdo as outras linguagens, como jornalismo escrito e televisivo, que ainda nao
gozam de tanta versatilidade. E ¢ a partir disso que Kischinhevsky (2016) acrescenta que os
responsaveis por uma emissora radiofonica precisam estar atentos e conectados as redes
sociais, at¢é mesmo para transformar esse espaco em oportunidades mercadologicas e
comerciais. H4, em andamento, um movimento de algumas das principais emissoras de radio
do pais para as plataformas digitais. A Itatiaia, referéncia em Minas Gerais, por exemplo, tem
sido presenca frequente no Instagram, com jornalistas replicando, em outro formato,
informagdes passadas durante a programacgdo, destinadas ao reel - tipo de video rapido com
forte poder viral. E, claro, isso se estende ao radiojornalismo esportivo, como explicam
Balaco, Guimaraes e Rutilli (2022), expondo que o conteudo off-line ganha forca nas redes.
Ou seja, o ouvinte - e agora expectador - pode se dar ao luxo de, caso ndo possa, nao
acompanhar o programa informativo ao vivo. Afinal, ele podera consumir o conteido depois,
Jj& que o programa ficara salvo no Youtube, na integra, ou em cortes produzidos exatamente
voltados para essa logica do consumo sob demanda. E claro que ndo ¢é possivel fazer uma
generalizacdo de todas as emissoras, mas as principais empresas da area tém optado por esse

caminho.



Um debate, porém, ¢ sobre o conflito de linguagens que o radio expandido pode
causar. Em muitas experiéncias, a linguagem descritiva sonora tem ficado em segundo plano,
pelo uso excessivo de imagens. E necessario que os atores envolvidos estejam sempre cientes
que o radio, acima de tudo, ¢ audio, e que sua audiéncia majoritariamente ainda estd nas ondas
do dial.

Jodo Victor Xavier, vice-presidente e apresentador da Itatiaia ndo vé isso com grande
preocupacdo. Ele pondera que acontecerda uma adaptacdo necessaria do publico com a
situagdo. Segundo o jornalista, a emissora vem desenvolvendo um estilo proprio de se

comunicar com o ouvinte/espectador.

E uma adaptagdo que acontece. Claro que nio adianta fazer uma locugdo de radio na
TV, e vice-versa. O que estamos construindo ¢ uma maneira hibrida, muito Itatiaia
de fazer. Como sempre foi a histéria da Itatiaia, que sempre teve uma personalidade
propria.

Para o jornalista em si, a situagdo também muda bastante. Até poucos anos atras, um
reporter da Itatiaia partia para uma pauta apenas se preocupando com a constru¢ao do material
em audio. Atualmente, os jornalistas precisam fazer links ao vivo em video, como se
estivessem em uma emissora de TV. Usando a Copa do Mundo do Catar como parametro, o

reporter e apresentador Emerson Romano consegue tragar um paralelo sobre esses dois

mundos.

O que muda realmente ¢ o digital. A gente ndo tinha o digital nas outras edi¢des.
Tinha o site ¢ fazia alguma coisa para Twitter ¢ Instagram. Agora tem um site
consolidado, um canal no Youtube consolidado. Todas as reportagens sdo com
imagens. Na Itatiaia, essa ¢ a Copa do Mundo multimidia.

O investimento na estética, tanto fisica quanto grafica, porém, ¢ inevitavel. A Itatiaia,
desde que foi comprada pela familia Menin, em 2021, passa por mudancas drasticas,
apostando muito no digital, em uma producdo hipermidiatica e convergente. A empresa
construiu novos estudios que se assemelham aos de televisdo, também fazendo uso de jogos
graficos, como escalagdes, créditos e rodapés. Isso, claro, sem contar com as entradas em
video que os reporteres fazem durante a programagdo, como se fosse, de fato, uma televisao.
Nesse sentido, “[...] radio, que sempre lancou mao da narrativa sonora para falar ao seu
publico, agora se dirige a ele em multimidia, tem seus canais de interatividade ampliados e
diversificados (LOPEZ, 2010)” e “[...] acompanha o ouvinte em momentos que antes nao

podia — por meio do texto, das fotografias, das infografias (LOPEZ, 2012, p. 83).



Na cobertura da Itatiaia - que agora nao usa mais a palavra “radio”, por se considerar
multimidia - na Copa do Mundo de 2022, tendéncias do presente e futuro puderam ser
atestadas. A questdo visual foi um dos pilares. O programa Radio Esportes, informativo na
hora do almogo, do dia 24 de novembro de 2022, data da estreia do Brasil na competigdo,
utilizou dessa ferramenta. Além do cendrio tematizado, o 4ncora Emerson Romano, por
exemplo, apresentou o programa com um cachecol verde e amarelo, além da bancada contar
com uma bola oficial do Mundial do Catar e uma réplica da taga do mundo. Segundo Oliveira,
o movimento de implantacdo de radio remete a uma caracteristica dos programas de radio de

grandes auditdrios.

Entre adaptagdes nesse processo de reestruturacdo, hoje a producdo radiofonica
precisa prestar atencdo em detalhes que eram primordiais na época dos programas de
rddio dos grandes teatros, como, por exemplo, a vestimenta dos participantes,
disposicdo em cena (onde sentar ou se posicionar para que 0 ouvinte possa ver
melhor, ou ndo ver), iluminagdo, cenografia e objetos de cena, participacdo de
artistas e celebridades ao vivo no estidio (Oliveira, 2017, p.13).

Os profissionais da radio presentes no pais da Copa do Mundo fizeram diversas
entradas ao vivo em video. Léo Figueiredo, Jodo Victor Cirilo e Edu Panzi participaram de
uma bancada, simulando a existente na sede em Belo Horizonte. J& os reporteres Thiago Reis,
Alvaro Damido e Wellington Campos faziam entradas de diferentes pontos do Catar,
conversando com torcedores ¢ trazendo informacgdes. As entradas foram feitas tanto com
flashs ao vivo quanto em videos gravados.

O clima estava descontraido. E isso dialoga com um pilar da cobertura esportiva: o
bom humor, que, inclusive, tem crescido nos ultimos anos, aliado a andlises mais profundas.
Nao se vive mais uma cobertura baseada completamente em informacao. Nesse sentido, “[...]
temos, assim, a génese da cobertura esportiva no radio: uma abordagem jornalistica, porém
coloquial, passional, carregada de emog¢do em sua narrativa, com espago para irreveréncia,
brincadeiras e provocacdes” (Balaco; Guimaraes; Rutilli, 2022, p.8).

A cobertura esportiva no radio, além de tudo, embarca doses cavalares de opinido,
como diz Ortriwano (1985), e trabalha o ludico e o emocional do receptor. Por essas e outras,
o consumidor do radio sempre foi um dos mais ativos e participativos, fosse antes por cartas,
ligacdes telefonicas e e-mails, ou até mesmo em participagdes no estidio, de acordo com
(Lopez 2021). Aliado a isso, Kischinhevsky (2016) ressaltou que no radio expandido, a
interacdo e a participagdo sdo valores importantes e crescentes. Isso acontece porque as

ferramentas da tecnologia possibilitam. Por exemplo, enquanto comanda um programa, o



ancora pode ler um super chat ou comentario no chat do Youtube, gerando aproximagao entre

produgdo e audiéncia.

2.2 Radiorreportagem

O radio chegou ao Brasil na segunda década do século XX. A partir da primeira
transmissao, esse veiculo cresceu, tomou protagonismo e se tornou parte importante das casas
de maioria das familias brasileiras. Lucht (2009) ressalta que o teor barato do radio, tanto em
producdo quanto em frui¢ao, colaborou para o meio se tornar um aliado do consumidor.

De acordo com Marques de Melo (2003), existem cinco tipos de géneros jornalisticos:
informativo, opinativo, interpretativo, utilitario e diversional. O formato de radiorreportagem
se encaixa no género informativo. Ele tem como principal caracteristica a possibilidade
ampliar os cenarios de determinada noticia ou informagdo. Assim, se diferencia de outros
formatos, como nota, noticia, flash e boletim.

Zimmermann e Zuculoto (2021) ponderam que a reportagem de radio por si sO tem
varias nuances. Esse formato pode ser feito no modelo de boletim de reportagem, reportagem
contextualizada, reportagem especial ou grande reportagem. Tudo depende de questdes
proprias de cada empresa, como linha editorial e estilo de programacdo. No entanto,
Zimmermann e Zuculoto (2021) destacam que existe um predominio de boletins informativos
compactos inferiores a trés minutos na gama de programacao das grandes emissoras.

E necessario compreender que as grandes reportagens se diferenciam por precisarem
de um maior aprofundamento, pesquisa e um trabalho mais complexo de edi¢do na produgao.
Em um cotidiano tdo intenso como nas radios das grandes cidades brasileiras, esse formato
pode ficar de lado, pela necessidade de uma produgdo massiva de noticias rapidas e quentes.
Ou também, as grandes reportagens podem passar despercebidas pelo publico.

Ha que se dizer, também, que radiorreportagem ndo significa necessariamente um
podcast, como muito foi espalhado durante os ultimos anos. Contudo, Zimmermann e
Zuculoto (p. 15, 2021) relatam que ha similaridades e herangas em podcasts do género

radiofbnico.

Entre os aspectos analisados nos podcasts, observamos que ha muitas similaridades
nas formas de narragdo, utilizacdo de entrevistas e variagdo de fontes jornalisticas

entre o formato reportagem radiofonica especial e os materiais em analise.



A flexibilidade ¢ uma caracteristica interessante a se observar na reportagem
radiofonica. Formatos e géneros podem se misturar na criagdo de um contetido. Existe um
escopo geral a ser seguido, mas tanto o jornalista quanto os personagens podem mudar os
rumos do contetido. Segundo Prado (1989), uma radiorreportagem ¢ um grupo de
representacdes da realidade em fragmentos que, juntas, podem representar uma ideia geral
sobre um tema. Ele também ressalta que ha a possibilidade de criatividade do reporter e da
emissora, mas que nao se pode esquecer da prioridade informativa.

O autor ainda trabalha com uma divisao de dois tipos de radiorreportagem: simultdnea
e diferida. A simultanea, como o préprio nome indica, a transmissdo das informacdes e dos
aspectos acerca sao transmitidas momentaneamente, enquanto o fato ocorre. Ja na diferida, o
repoérter realiza a transmissao depois. As entrevistas e todos os aspectos sonoros sao gravados
para a montagem do produto final.

Para Ortriwano (1985), ¢ primordial que o reporter saiba se comunicar bem com o
ouvinte. Isto é ter um bom improviso e 6tima dic¢do. Ela ainda destaca que o reporter precisa
ir até a noticia. O jornalista faz a captacao de informacgdes, entrevistas e depoimentos com a
finalidade de elaborar uma “mensagem informativa”. A grava¢do da passagem pode ser feita
no momento ou depois. Ele também pode receber uma pauta ou mudar tudo a partir da

noticia. Afinal, quem manda ¢ a informagao. Ela ¢ protagonista.



3 PRODUTO

3.1 Pauta estendida

3.1.1 Tema e questdo central ou proposta da pauta

A radiorreportagem aborda a cobertura da Radio Itatiaia na Copa do Mundo de 2022.
A expectativa € entender como as novas ferramentas - Youtube e demais redes sociais - sdo
capazes de transformar uma cobertura jornalistica desta magnitude, que foi, por anos, feita de
uma unica forma, a partir do dial.

Para isso, sera fundamental também entender o contexto da empresa, bem como o

contexto comunicacional mundial desde a popularizacao da internet e das novas tecnologias.

3.1.2 Enquadramento

A andlise sera realizada em um conteudo de audio. Todo o produto passara por
analises de especialistas, dados apurados, entrevistas com profissionais protagonistas das
coberturas.

O ponto de partida serd uma viagem no tempo, para ter uma nog¢ao estética de como
eram as coberturas de antigamente, passando pelas mudangas ao longo tempo, até chegar na
realidade atual. Com isso, serd fundamental entender quais serdo as consequéncias
comerciais, jornalisticas e trabalhistas desse novo contexto.

O objetivo € produzir uma andlise densa, com diferentes pontos de vistas, que possa
responder as perguntas acerca do futuro da cobertura jornalistica a partir do estudo de casa da

cobertura da Itatiaia na Copa do Mundo de 2022.

3.1.3 Pautas dos episodios

A radiorreportagem foi dividida em trés episodios, com o objetivo de organizar melhor
os temas centrais que a permeiam. No primeiro, o contexto histdrico da Réadio Itatiaia desde
sua fundagdo € o principal ponto a ser destrinchado. Nesse episodio, a pesquisadora Nair Prata
traz um depoimento importante sobre o contexto historico da radio, além de comentar as

mudangas intensas que a empresa vem passando.



O primeiro capitulo ¢ fundamental para se situar a revolugdo atravessada pela Itatiaia
desde a venda para o empresario Rubens Menin. A partir disso, entrevistas com Guilherme
Piu (reporter digital), Gedson (editor de video) e Armando Oliveira (diretor do setor digital)
complementam e fazem entender essa nova fase da Itatiaia. Eles foram contratados para
cargos criados ap6s a venda.

E no segundo episodio que a Copa do Mundo do Catar entra em campo. O Mundial ¢
apresentado como um dos primeiros grandes eventos cobertos pela Radio Itatiaia desde o
inicio da transformacao.

Jodo Victor Xavier, vice-presidente da empresa, traz um interessante depoimento sobre
a cobertura, assim como Emerson Romano, reporter de longa data e atual apresentador na
emissora. O episodio discute as mudangas na jornada de trabalho do Jornalista, além dos
resultados e reflexdes obtidos com a Copa do Mundo.

O terceiro e ultimo episddio discute qual serd o futuro da Itatiaia. Vanguarda ou
desconexa com sua esséncia? Essa questao permeia todo o capitulo e tenta ser respondida com
os comentarios de Nair Prata, Jodo Vitor Xavier, Armando Marques e¢ de ouvintes e agora
espectadores da emissora.

A ltatiaia ja se tornou uma gigante das redes sociais com niimeros consideraveis. A
radio de Minas superou os limites geograficos e tecnoldgicos antes impostos. Resta saber

onde 1sso dara.

3.1.4 Historico do tema/questio central

A Radio Itatiaia ¢ a principal radio de Minas Gerais, € uma das maiores do pais. A
empresa lidera rankings estaduais de audiéncia, influéncia e mercado. Mas para chegar ao
topo, muito trabalho foi feito.

Januario Carneiro criou a radio em 20 de janeiro de 1952, em Nova Lima. Ele so6 tinha
um sonho e poucos materiais, mas venceu. A Itatiaia lutava contra o dominio de outras radios,
principalmente da Inconfidéncia, que baseava sua programagcdo em shows musicais €
programas de entretenimento. Na contramao disso, a Itatiaia apostou em informativos de
esporte e jornalisticos, com coberturas dos eventos que mais importam a populacdo. No final
da década de 80, a Itatiaia finalmente chegou a lideranca da audiéncia radiofonica em Belo
Horizonte, para ndo sair mais. Nomes como José¢ Lino Barros, Januario Carneiro, Emanuel
Carneiro, Osvaldo Faria e Willy Gonser fizeram com que a emissora se tornasse um baluarte

do segmento, com credibilidade e prestigio de sobras.



Nas Copas do Mundo, a presenca da Itatiaia ¢ certeira desde 1966, no mundial
disputado da Inglaterra. Ja sdo 15 participacdes seguidas da emissora no maior torneio de
futebol do planeta. A regularidade nos mundiais contribuiu com o crescimento da radio no
cenario mineiro e, posteriormente, no Brasil. Dentro e fora de Minas, a Itatiaia ¢ uma das
entidades de imprensa mais respeitadas pelo mercado e pelos colegas.

Prova disso foi a premiagdo recebida pelo reporter Wellington Campos, durante a
Copa do Catar. A FIFA concede honrarias a jornalistas que se notabilizaram por coberturas
nos mundiais. O jornalista foi um dos premiados. Ele ¢ referéncia quando o assunto ¢ Sele¢ao
Brasileira, sendo um dos setoristas mais antigos em atividade da Canarinho.

Em 2021, ja com o nome completamente construido, a Itatiaia foi vendida. Por cerca
de R$ 122 milhdes, segundo informagdes do O Tempo, a familia Menin, encabecada pelo
empresario Rubens Menin, comprou 100% das agdes, antes pertencentes a familia Carneiro. A
partir dai, diversas questdes e duvidas pairavam acerca do futuro da empresa, que sempre foi
uma referéncia para os mineiros.

A negociacao implicou em uma série de mudancas praticas na radio, alterando o que
era feito principalmente jornalisticamente. O digital se tornou uma prioridade, embalando
uma verdadeira revolu¢do dentro da empresa. Um exemplo disso foi a retirada do termo
“radio” da marca Itatiaia, mesmo que a palavra ainda siga em alguns usos. Em entrevista a
este trabalho. Armando Oliveira, diretor do Departamento de Digital, explicou que a
modificagao busca identificar a Itatiaia como uma produtora de conteido multimidia. O
proprio Departamento de Digital, que conta com inumeros profissionais encarregados de

municiar as redes da emissora, foi uma novidade imposta pela compra.

3.1.5 Niveis de informacido (camadas/ angula¢des possiveis) — Desenho do diagrama

(estrutura prévia de assuntos a serem trabalhados)

“Desde 1966, na Inglaterra, a Copa do Mundo carrega trés certezas: as participagoes
do Brasil, da Alemanha e da Itatiaia. E a maior equipe do rddio brasileiro no Catar ja esta
escalada. Sdao 20 profissionais que irdo trazer para Minas Gerais toda a emogdo da 22

edi¢do da competicao.

Serdo 25 partidas transmitidas na integra na fase de grupos e reta final do torneio.
Além disso, informagdo de todos os 64 jogos que serdo disputados nos modernos estadios

catarianos. Serd a 15° Copa consecutiva da Itatiaia com equipe propria.”



Orgulhosa, a Itatiaia anunciou, através de matéria em seu site, no dia 06 de outubro de
2022, os profissionais escolhidos para representar a empresa na Copa do Mundo do Catar. Os
funciondrios, que passam de técnicos, a jornalistas e até mesmo diretores, tiveram a funcao de

realizar umas das mais desafiadoras coberturas da histéria da empresa.

Copa do Mundo 1966: No Mundial da Inglaterra, a Itatiaia fez sua estreia na cobertura in
loco, com equipe propria, em Copas do Mundo. A emissora ndo teve tanta sorte, ja que o
Brasil caiu de forma precoce. A época, a recepcio da imprensa a queda verde e amarela foi de
espanto, entendendo que era ilogico a selecdo brasileira, que vinha de dois titulos, perder.
Apbs a derrota,

a reacdo foi de espanto e de entender o fracasso. Na cobertura de 66, a Itatiaia realizou uma
parceria com a Radio Gaticha para as transmissdes. A rival da Gaucha, Guaiba, aproveitou a
situagdo para cutucar e criou o seguinte bordao: “Guaiba: som local e equipe local.” Nessa
Copa, a Guaiba, em parceria com a BBC, realizou transmissoes off tube, um marco para a
época. Apds o pioneirismo da Guaiba, até mesmo Itatiaia e Gatcha fizeram off tube em jogos

da Copa de 66.

Copa do Mundo 1970: o tricampeonato brasileiro foi narrado pelo lendario Vilibaldo Alves na
Radio Itatiaia. Primeira Copa de Maurilio Costa na emissora. A Itatiaia atuou em pool com a
Radio Maua (RJ), pratica comum a época. Foi a primeira Copa do Mundo transmitida na TV

no Brasil.

Copa do Mundo 1974: A Itatiaia atravessava grave crise financeira por conta das compras da
TV Vila Rica e do Diario de Minas. Criou-se um boato que a rddio ndo havia mandado equipe
para a Alemanha, e que as transmissdes eram feitas de Belo Horizonte mesmo.

Porém, em jogo do Brasil contra Zaire, Maurilio Costa, comentarista da partida, se levantou
na tribuna do estadio e comemorou o tento.O ato foi filmado pela TV alema e pds fim aos

boatos da oposicao.

Copa do Mundo 1978: Pais-sede, a Argentina teve dificuldades em disponibilizar transmissao
em cores para as televisoes, o que resultou em consequéncias nas emissoras portadoras dos

direitos de transmissoes.



e (Copa do Mundo 1982: A selecdo brasileira “mais mineira” de todos os tempos contava com
Eder, Luisinho, Toninho Cerezo e Paulo Isidoro, idolos do Atlético, além da presenca do
mineiro Telé Santana na comissao técnica. Foi a primeira vez que apenas uma emissora de TV
transmitiu as imagens da Copa com exclusividade. A Rede Globo comprou os direitos e
gastou cerca de US$ 8 milhdes na cobertura. Com a falta de diversidade de opgdes na

televisao, o radio ganhou certo protagonismo na cobertura.

e Copa do Mundo 1986: Foi a maior Copa do Mundo em termos de opcdes de transmissdes na
televisao. Band, com Luciano do Valle, que saiu da Globo, Manchete e a parceria entre SBT e
Record eram as principais concorrentes da emissora carioca. Por isso, a Globo apostou em

Osmar Santos, lenda do radio, como principal narrador para a TV.

e (Copa do Mundo 1990: Mesmo com problemas financeiros graves, por conta da situagdo
financeira do pais, SBT, Band, Manchete ¢ Globo conseguiram transmitir pela televisdo. Foi

a primeira Copa de Galvao Bueno como narrador titular da Sele¢ao Brasileira pela Globo.

e Copa do Mundo 1994: Na final entre Brasil e Italia, a Radio Itatiaia utilizou uma dupla de
narradores. Willy Gonser e Alberto Rodrigues, narradores dos rivais Atlético e Cruzeiro,
dividiram o microfone para fazer histéria e emocionar os mineiros com o tetra mundial.

Essa também foi a primeira Copa do Mundo com TV por assinatura da histéria do Brasil.

Luiz Carlos Junior encabegou a equipe de transmissao do SporTV.

e (Copa do Mundo 1998: Foi o ultimo Mundial transmitido através de sinal analogico na TV.

Record, Manchete, Globo, Band e SBT passaram os jogos no Brasil.

e (Copa do Mundo 2002: No ultimo titulo do Brasil, 14 estava a Itatiaia. Willy Gonser foi o
narrador da final, emocionando os milhares de mineiros: “Ronaldo guardou! Eu vi, t4 14

"5

dentro!”. A competente equipe da decisdo também contou com nomes como Roberto Abras e

Alvaro Damido. Na TV, houve monopélio da Globo e do SporTV.

e Copa do Mundo 2006: A Globo seguiu solitaria na transmissao em televisao aberta. Por outro

lado, o SporTV, no cabo, recebeu as concorréncias de Bandsports e ESPN Brasil.

e Copa do Mundo 2010: A Itatiaia enviou 12 profissionais a Africa do Sul (Claudio Carneiro,



Milton Naves, Alberto Rodrigues, Junior Brasil, Lélio Gustavo, Wellington Campos, Roberto
Abras, Alvaro Damio, Thiago Reis, Edmilson Silva, Rodrigo Gongalves ¢ Bruno Cheab. A
empresa levou 17 notebooks, 14 mini-modens 3G, duas unidades volantes chamadas Access
Digital, uma mesa de &udio com 24 canais e dois racks de 4udio que controlavam a
transmissdo de audio digital para a sede da radio em Belo Horizonte. A equipe in loco atuou
num estudio de 45 metros quadrados no IBC. O programa Radio Esportes foi feito

diretamente da Africa do Sul.

e Copa do Mundo 2014: Como o Mundial foi disputado no Brasil, as radios tiveram mais
facilidades financeiras e logisticas para movimentar as equipes de transmissao dos jogos. As
emissoras brasileiras de radio a transmitirem o torneio foram Radio Globo, Radio Excelsior,
Radio EBC, Radio Itatiaia, Radio Gatcha, Radio Jornal de Sergipe, Radio Tupi, Radio
Bandeirantes, Radio Transamérica, Radio Paiqueré, Jovem Pan, Radio Liberdade de Caruaru,
Metropolitana FM, Radio Olinda Pernambuco, Radio Verdes Mares, Radio Clube do Para,
Radio Clube de Goiana, Radio Brasil Sul, Fundag¢ao Santo Antonio, Radio Cultura de

Miracema e Radio Jornal do Commércio.

e Copa do Mundo 2018: Para a Copa da Russia, o numero de radios com direitos de
transmissdo despencou. Em 2014, foram 23 emissoras regularizadas, contra 15 de 2018. A
Itatiaia, porém, estava la. O Mundial marcou, ainda que de forma timida, a producao

multimidiatica da empresa, através de seu canal do Youtube.

e Copa do Mundo 2022: Ja vendida e em nova fase, a Itatiaia apostou firme na cobertura da
Copa do Catar. A emissora enviou 50 profissionais ao pais-sede, mesmo com os altos custos
provocados pelo local. Além disso, transmitiu 25 jogos, variando entre in loco e off tube.
Neste Mundial, a Itatiaia utilizou bastante de suas plataformas digitais, com riqueza de

imagens, videos e aspectos estéticos.

3.1.6 Roteiro de perguntas

® Jornalistas
0 Quais as principais diferencas entre a cobertura atual e as anteriores?

0 Como ndo realizar trocas de linguagens usando tanto o video quanto o audio?



Quais os principais desafios do jornalista nesse novo formato de trabalho?

Especialistas

Como analisam essa transformacgao passada pela radio?

Em quais consequéncias isso pode desaguar?

Enxergam como positivo ou negativo essas mudangas?
Como o novo contexto interfere na atuagao do profissional?

Mercadologicamente, quais os impactos?

Diretores
Quais os planos da radio ao passar por essas mudangas?
Mercadologicamente, como a empresa pode ganhar com isso?

Qual o futuro da radio enquanto uma empresa de comunicagao?

Pontos de vista contemplados

O que ¢ bom e 0 que ndo ¢ nesse novo jeito de transmitir?
O radio fica em segundo plano?

Novas fontes de receitas;

Destinos do radio;

Versatilidade do profissional;

Coberturas esportivas em diferentes épocas.

3.2 Analise do produto

O trabalho durou pouco mais de um ano. Se iniciou em novembro de 2022 e parecia
até, de certa forma, estar adiantado em relagdo ao cronograma. Mas uma série de dificuldades
fez com que o desenvolvimento se atrasasse. Um desses problemas foi a inviabilidade para se
realizar a ideia inicial, que era um documentario.

A partir do momento que recalculamos a rota e definimos a radiorreportagem como
linguagem utilizada para o produto, o fluxo de producao voltou a correr normalmente. Como

aspecto positivo, destaco minha facilidade para conseguir as entrevistas, tanto com os



pesquisadores quanto com os jornalistas da Itatiaia. A radio foi receptiva e me acolheu da
melhor forma possivel nas trés visitas.

A primeira aconteceu em novembro de 2022. O foco foi conhecer a nova sede da
empresa, entender o método de trabalho e colher entrevistas. A segunda, mais breve, apenas
para buscar outros depoimentos. A terceira foi o momento de conversar com o vice-presidente
Jodo Victor Xavier, uma entrevista que destravou toda criagdo de roteiro e do produto como
um todo.

O trabalho me concedeu a oportunidade incrivel de conhecer a estrutura de uma das
maiores radios do Brasil, além de seus profissionais. Pude sentir na pele, mais uma vez, que o
Jornalismo se faz com o pé na rua. Academicamente falando, pude me aproximar de conceitos
importantes como radiorreportagem, radio expandido, temas totalmente pertinentes € vivos na
jornada de um profissional da area.

Importante também citar a troca de experiéncias tidas tanto com a orientadora quanto
os avaliadores da banca. Foi um momento muito engrandecedor e que certamente terd peso na
minha trajetoria.

Como conclusao final do trabalho, foi possivel notar que ndo ha volta em relagdo ao
radio expandido. Todas as emissoras de radio, em algum momento, precisardo se adaptar a
realidade multimidia e tecnologica. Caso contrario, podera perder relevancia cada vez mais e
ficar restrito a um publico nichado e envelhecido

A Ttatiaia entendeu isso e saiu na frente de algumas concorrentes. A Copa do Mundo
foi um primeiro passo para a emissora entender o novo contexto e mostrar sua forga

econdmica e jornalistica.

3.3 Informacées adicionais (noticias relacionadas e anteriores)

https://www.em.com.br/app/noticia/gerais/2021/05/13/interna gerais,1266258/menin-sobre-c

ompra-da-radio-itatiaia-e-um-patrimonio-mineiro.shtml

ens-menin-1.2484999

https://www.itatiaia.com.br/editorias/copa-do-mundo
https://www.youtube.com/watch?v=c3KUluwYkYo

https://www.youtube.com/watch?v=-mwMorDgflw

o-mundo-do-brasil


https://www.em.com.br/app/noticia/gerais/2021/05/13/interna_gerais,1266258/menin-sobre-compra-da-radio-itatiaia-e-um-patrimonio-mineiro.shtml
https://www.em.com.br/app/noticia/gerais/2021/05/13/interna_gerais,1266258/menin-sobre-compra-da-radio-itatiaia-e-um-patrimonio-mineiro.shtml
https://www.otempo.com.br/politica/aparte/os-bastidores-da-compra-da-radio-itatiaia-por-rubens-menin-1.2484999
https://www.otempo.com.br/politica/aparte/os-bastidores-da-compra-da-radio-itatiaia-por-rubens-menin-1.2484999
https://www.itatiaia.com.br/editorias/copa-do-mundo
https://www.youtube.com/watch?v=c3KU1uwYkYo
https://www.youtube.com/watch?v=-mwMorDgfIw
https://www.acaert.com.br/noticia/22913/fifa-confirma-radios-autorizadas-a-transmitir-copa-do-mundo-do-brasil
https://www.acaert.com.br/noticia/22913/fifa-confirma-radios-autorizadas-a-transmitir-copa-do-mundo-do-brasil

o https://100anosderadionobrasil.com.br/acervo-de-jogos-do-brasil-nas-copas/
o https://www.itatiaia.com.br/noticia/itatiaia-compra-direitos-da-copa-do-mundo-fifa-catar-202

2

https://www.itatiaia.com.br/noticia/itatiaia-a-caminho-da-copa-entrevistas-com-

o https://www.itatiaia.com.br/editorias/copa-do-mundo/2022/11/07/itatiaia-se-prepara-para-cob

ertura-historica-na-copa-do-catar-com-50-profissionais-e-atuacao-multiplataforma

0 https://www.youtube.com/watch?v=U0X9-ZWwDeM

o https://www.itatiaia.com.br/noticia/itatiaia-na-copa-2010-um-show-de-inovacoes-e-de-estrutu

ra-na-africa-do-sul

o __https://www.youtube.com/watch?v=c7hs27H1BRc&list=PI Ng3SPAIlvX70Y28BfJ7gx6aExk
oevlIEG

do-catar-conheca-a-selecao-do-radio

o http://www.radionors.jor.br/2014/03/1966-flavio-alcaraz-gomes-e-o-offtube.html



https://100anosderadionobrasil.com.br/acervo-de-jogos-do-brasil-nas-copas/
https://www.itatiaia.com.br/noticia/itatiaia-compra-direitos-da-copa-do-mundo-fifa-catar-2022
https://www.itatiaia.com.br/noticia/itatiaia-compra-direitos-da-copa-do-mundo-fifa-catar-2022
https://www.itatiaia.com.br/noticia/itatiaia-a-caminho-da-copa-entrevistas-com-pa
https://www.itatiaia.com.br/editorias/copa-do-mundo/2022/11/07/itatiaia-se-prepara-para-cobertura-historica-na-copa-do-catar-com-50-profissionais-e-atuacao-multiplataforma
https://www.itatiaia.com.br/editorias/copa-do-mundo/2022/11/07/itatiaia-se-prepara-para-cobertura-historica-na-copa-do-catar-com-50-profissionais-e-atuacao-multiplataforma
https://www.youtube.com/watch?v=U0X9-ZWwDeM
https://www.itatiaia.com.br/noticia/itatiaia-na-copa-2010-um-show-de-inovacoes-e-de-estrutura-na-africa-do-sul
https://www.itatiaia.com.br/noticia/itatiaia-na-copa-2010-um-show-de-inovacoes-e-de-estrutura-na-africa-do-sul
https://www.youtube.com/watch?v=c7hs27H1BRc&list=PLNg3SPAllvX7OY28BfJ7qx6aExkoevIEG
https://www.youtube.com/watch?v=c7hs27H1BRc&list=PLNg3SPAllvX7OY28BfJ7qx6aExkoevIEG
https://www.itatiaia.com.br/editorias/copa-do-mundo/2022/10/06/itatiaia-na-copa-do-mundo-do-catar-conheca-a-selecao-do-radio
https://www.itatiaia.com.br/editorias/copa-do-mundo/2022/10/06/itatiaia-na-copa-do-mundo-do-catar-conheca-a-selecao-do-radio
http://www.radionors.jor.br/2014/03/1966-flavio-alcaraz-gomes-e-o-offtube.html
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6 APENDICES

APENDICE 01 - AUDIOS DAS REPORTAGENS

Audio episédio 01
https://drive.google.com/file/d/licwrJufViwSoOuKTdcfHIbQe6L{f70RHn/view?usp=shar

ing
https://encurtador.com.br/zJV56

Audio episédio 02
https://drive.google.com/file/d/1IYHM BzQwldaZorSew7HwiBIRd1f525MQ/view2usp=s

haring

https://encurtador.com.br/hmB

Audio episédio 03
https://drive.google.com/file/d/1aetMrUpbKg5S7TMFpAhrqNd wZGsabJTI/view?usp=s

haring
https://encurtador.com.br/ciMN7

APENDICE 02 - ROTEIROS

Roteiro episodio 01
EFEITO SONORO (ITA...TIAIA!)

E DIFIiCIL ACHAR UM CIDADAO MINEIRO QUE NUNCA TENHA ESCUTADO
ESSE EFEITO SONORO.

FUNDADA EM VINTE DE JANEIRO DE MIL NOVECENTOS E CINQUENTA E DOIS
POR JANUARIO CARNEIRO, A RADIO ITATIAIA TORNOU-SE A RADIO DE
MINAS, SLOGAN ORGULHOSAMENTE REPETIDO PELA EMISSORA DURANTE
MUITOS ANOS.

VINHETA ITATIAIA - Inteira
https://www.youtube.com/watch?v=xbg2j7owml|


https://drive.google.com/file/d/1icwrJufVfwSoOuKTdcfHlbQe6Lf70RHn/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1icwrJufVfwSoOuKTdcfHlbQe6Lf70RHn/view?usp=sharing
https://encurtador.com.br/zJV56
https://drive.google.com/file/d/1YHM_BzQw1daZor5ew7HwiBIRd1f525MQ/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1YHM_BzQw1daZor5ew7HwiBIRd1f525MQ/view?usp=sharing
https://encurtador.com.br/hmBQ6
https://drive.google.com/file/d/1aetMrUpbKq5S7MFpAhrqNd_wZGsabJTI/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1aetMrUpbKq5S7MFpAhrqNd_wZGsabJTI/view?usp=sharing
https://encurtador.com.br/ciMN7
https://www.youtube.com/watch?v=xbq2j7owmII

ESSE E O BELO-HORIZONTINO SAULO AMARAL, DE QUARENTA E NOVE
ANOS. NAO E MUITO DIFiCIL ENCONTRAR UM OUVINTE DA ITATIAIA NAS
RUAS DE BELO HORIZONTE.

SONORA SAULO AMARAL

IN - 00:20

“Desde pequeno, coisa de pai mesmo...”
OuT -01:10

“... acompanho os jogos.”

O SENHOR EUSTAQUIO DA SILVA, DE 74 ANOS, FOI FLAGRADO OUVINDO A
ITATIAIA DENTRO DO CARRO NO CENTRO DE BH. A RADIO TAMBEM FAZ
PARTE DE SUA VIDA

SONORA EUSTAQUIO DA SILVA
IN - 00:00

“Precisa desligar aqui?”

OuUT - 00:27

“... ou senao quando eu estiver em casa descansando.”

MAS ESSE DOMINIO NA AUDIENCIA E NA RELEVANCIA ENTRE OS MINEIROS
NAO ACONTECEU TAO FACILMENTE. O SONHO DA VIDA DE JANUARIO
COMECOU EM NOVA LIMA, COM POUCOS EQUIPAMENTOS E UMA
CONCORRENCIA FORTE.

OUSADA DESDE SEU NASCIMENTO, A ITATIAIA FOI NA CONTRA-MAO DAS
GIGANTES DA EPOCA, COMO A RADIO INCONFIDENCIA, E DEIXOU DE LADO

SHOWS MUSICAIS E DE ENTRETENIMENTO.

A RADIO APOSTOU NA COBERTURA JORNALISTICA E ESPORTIVA, COM A
COBERTURA DE EVENTOS REALMENTE CAROS A POPULACAO.

TRECHO MEMORIA ITATIAIA - BANDIDO DA LUZ VERMELHA



IN - 08: 52

“E Osvaldo foi ainda mais audacioso...”
OuUT -10:17

“...aqui fala o radiorrepérter Osvaldo Faria.”

https://www.youtube.com/watch?v=07gmR3T3cAU

NAIR PRATA E PESQUISADORA DE RADIO PELA UNIVERSIDADE FEDERAL DE
OURO PRETO, PROFESSORA E UMA ESTUDIOSA DA HISTORIA DA RADIO
ITATIAIA. ELA CONTA COMO ESSAS GRANDES COBERTURAS FORAM
FUNDAMENTAIS PARA O CRESCIMENTO DA EMISSORA.

SONORA NAIR PRATA
IN -11:38

“A ltatiaia fez a primeira cobertura internacional do radio mineiro...”

OUT -12:34

“...vai a Roma para poder fazer.”

FOl POR ESSA LINHA QUE A ITATIAIA, NO FIM DA DECADA DE MIL
NOVECENTOS E OITENTA, FINALMENTE CHEGOU AO TOPO DA AUDIENCIA
RADIOFONICA EM BELO HORIZONTE E NAO SAIU MAIS. REFERENCIA EM
ESPORTE E JORNALISMO, A EMISSORA MUDOU O JEITO DE SE FAZER RADIO
EM MINAS GERAIS E CONSTRUIU UM IMPERIO.

EM MAIO DOIS MIL E VINTE UM, UMA BOMBA CAIU NO MUNDO EMPRESARIAL
E JORNALISTICO DE MINAS GERAIS. DEPOIS DE 69 ANOS, A FAMILIA
CARNEIRO DEIXOU O COMANDO DA RADIO ITATIAIA E VENDEU A EMPRESA
PARA O GRUPO DE RUBENS MENIN, CONHECIDO EMPRESARIO DO RAMO DA
CONSTRUGAO CIVIL.

TRECHO ANUNCIO DA VENDA

IN - 05:23

“E com muita alegria, tenho aqui dois grandes homens de Minas Gerais...”
OUT - 07:52


https://www.youtube.com/watch?v=07qmR3T3cAU

“...preservagcao dos valores estabelecidos pelo Januario Carneiro em janeiro
de 1952.”
https://www.youtube.com/watch?v=86B80qPDL k4

CENTO E VINTE E DOIS MILHOES de REAIS FOI O VALOR PAGO PELO NOVO
DONO, QUE TAMBEM CONTROLA A C-N-N BRASIL E FICOU FAMOSO POR SER
MECENAS DO ATLETICO MINEIRO NAS CONQUISTAS DO BRASILEIRAO E DA
COPA DO BRASIL DE DOIS MIL E VINTE UM. HOJE, ELE E ACIONISTA DA SAF,
A SOCIEDADE ANONIMA DO FUTEBOL, DO GALO.

NAIR PRATA FALA O QUE MUDOU DE IMEDIATO COM A CHEGADA DA FAMILIA
MENIN AO COMANDO DA EMPRESA.

SONORA NAIR PRATA

IN - 00:13

“A grande diferengca que nés temos...”
OuUT - 01:30

“ ..atuar de forma diferente.”

A VENDA.,CLARO, GEROU UMA SERIE DE QUESTIONAMENTOS... QUAL SERIA
O FUTURO DA ITATIAIA? A RADIO MAIS TRADICIONAL DE MINAS GERAIS
TINHA SEU DESTINO EM CHEQUE, E NAO DEMOROU MUITO PARA
MUDANCAS ACONTECEREM.

JOAO VITOR XAVIER, APRESENTADOR DO PROGRAMA BASTIDORES, ALGOU
AO CARGO DE VICE-PRESIDENTE. ELE TEVE COMO PARCEIRO DIOGO
GONGALVES, EXECUTIVO DE A EPOCA TRINTA E OITO ANOS E QUE ASSUMIU
A PRESIDENCIA DA EMPRESA.

SONORA JOAO ViTOR XAVIER
IN - 00:21

“Muda muito, mas...”


https://www.youtube.com/watch?v=86B80qPDLk4

OUT - 01:40

“...a gente tem que estar no Youtube para sse menino ver.”

ESSA FOI UMA DAS PRIMEIRAS DE VARIAS TROCAS NA RADIO DE MINAS.

A RADIO DEIXOU A ANTIGA SEDE NO BAIRRO BONFIM E SE MUDOU PARA UM
MODERNO PREDIO NA AVENIDA BARAO HOMEM DE MELO.

TRECHO INAUGURAGAO NOVA SEDE COM RUBENS MENIN
IN - 00:39

“Essa sede vem reforgar a Itatiaia...”

OUT - 02:51

“...em que estamos inaugurando a nova sede.”

A NOVA ESTRUTURA POSSIBILITOU QUE A ITATIAIA DEIXASSE DE SER SO
RADIO E SE TORNASSE UMA PRODUTORA DE CONTEUDO. FORAM CRIADOS
NOVOS ESTUDIOS, COM UMA ESTETICA VOLTADA PARA O DIGITAL, SALAS
QUE POSSIBILITAM A GRAVACAO DE VIDEOS, ALEM DE OUTROS ESPACOS
PROPRIOS PARA A EXECUGCAQ DA ATIVIDADE MULTIMIDIA. HA TAMBEM UMA
GRANDE REDACAO QUE DIVIDE OS TRES SETORES: ESPORTE, JORNALISMO
E DIGITAL.

NOVOS CARGOS FORAM CRIADOS, COMO OS REPORTERES SETORISTAS DE
CRUZEIRO E ATLETICO PARA O DIGITAL, AMPLIANDO A COBERTURA PARA
ALEM DO DIAL.

GUILHERME PIU, REPORTER COM EXPERIENCIA NA IMPRENSA ESCRITA,
CHEGOU PARA SER SETORISTA DO CRUZEIRO NA WEB, EM UMA
DOBRADINHA INEDITA COM EMERSON PANCIERI, que EXECUTA A FUNCAO
NA RADIO.

SONORA GUILHERME PIU
IN - 00:23



“Entao hoje a gente tem um trabalho muito multimidia aqui na radio...”
OUT - 01:45

“...e até do jornalismo mesmo aqui na Itatiaia.”

A ITATIAIA CRIOU UM SETOR APENAS PARA O DIGITAL. ANTES, A REDACAO
ERA DIVIDIDA POR JORNALISMO E ESPORTE.

ESSE TERCEIRO PILAR PASSOU A SER LIDERADO POR ARMANDO OLIVEIRA,
EX-EXECUTIVO DA GLOBO MINAS.

FALA ARMANDO

IN - 00:04

“Ja era o desejo de expansao...
OUT - 00:54

“...A gente tem o espalhamento do audio em video.”

PRESENTE NAS REDES SOCIAIS, DESDE O YOUTUBE AO TIKTOK, A ITATIAIA
TAMBEM PRECISOU CONTRATAR FUNCIONARIOS ESPECIALIZADOS PARA
ESSA ACAO. COM A MUDANCA, ALTERA A LINHA EDITORIAL, CRIA MATERIAIS
EXCLUSIVOS PARA AS REDES E REUTILIZA CONTEUDOS DO RADIO NAS
OUTRAS MIDIAS.

GEDERSON DIAS MARTINS FOI CONTRATADO PARA SER EDITOR DE VIDEOS
DO SETOR DIGITAL. ELE TEM UMA ROTINA DE TRABALHO QUE SEQUER ERA
IMAGINADA NA EMPRESA HA ALGUNS ANOS.

SONORA GEDERSON MARTINS
IN - 00:26
“A rotina tem sido bem louca...”

OUT - “...ja tem os cortes dentro da programagao.”

AS MUDANGCAS TAMBEM VIERAM NO ESPORTE. POR EXEMPLO, O QUE
ANTES ERA UM PREDOMINIO DE CRUZEIRO, AMERICA E ATLETICO, HOJE
CONTA COM COBERTURAS EM OUTROS ESTADOS.



A RADIO DE MINAS AGORA TAMBEM E A RADIO DO BRASIL. A EMPRESA
CONTRATOU REPORTERES MULTIMIDIA ESPALHADOS PELO PAIiS, COMO
LUIS FABIANI EM SAO PAULO, MAURI DORNELLES NA REGIAO SUL, DANIEL
LEAL EM PERNAMBUCO, MARCEL RIZZO EM FORTALEZA E MATHEUS
DANTAS NO RIO DE JANEIRO.

TRECHO MATHEUS DANTAS
IN - 00:00

“Salve, salve, torcedor...”
OuUT - 00:18

“...com 13 gols até agora em 18 rodadas.”

COM UM NOVO JEITO, NOVO ESTRUTURA E NOVOS ROSTOS, A COPA DO
MUNDO DO CATAR FOI UM DOS PRIMEIROS GRANDES EVENTOS QUE A
ITATIAIA COBRIU EM SEU NOVO CONTEXTO. MUITAS MUDANCAS FORAM
VISTAS, MAS ISSO E PARA UMA OUTRA HORA....

SOBE BG

ITATIAIA, A RADIO DE MINAS E MUITO MAIS E UM T-C-C DO CURSO DE
JORNALISMO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE OURO PRETO.

ESSE EPISODIO FOI ESCRITO POR LUCAS BARBOSA, QUE TAMBEM FEZ A
REPORTAGEM E A LOCUCAO. A ORIENTACAO FOI DA PROFESSORA DEBORA
CRISTINA LOPEZ.

OS AUDIOS UTILIZADOS SAO DOS CANAIS DO YOUTUBE ITATIAIA,
TELEJORNAIS E PREFIXOS, ENCICLOPEDIA DO RADIO E DO INSTAGRAM
ITATAIA ESPORTE.

Roteiro episodio 02

INSTITUCIONAL ITATIAIA
https://www.youtube.com/watch?v=0HjRRw158L4


https://www.youtube.com/watch?v=0HjRRw158L4

O MUNDIAL DO CATAR FOI UM DOS PRIMEIROS GRANDES EVENTOS DA
‘NOVA ITATIAIA". DESDE MIL NOVECENTOS E SESSENTA E SEIS, A EMISSORA
MINEIRA TRANSMITE OS MUNDIAIS DA FIFA E EM DOIS MIL E VINTE DOIS A
TRADIGCAO SE MANTEVE.

NARRAGCAO FINAL COPA DE 1994 ITATIAIA
IN - 00:00

“Roberto Baggio para fazer a cobrang¢a...”
OUT - 00:50

“...tetracampeao mundial!”

https://lwww.youtube.com/watch?v=CLaTBaUB-0s

NARRAGAO GOL NEYMAR VS CROACIA ITATIAIA
IN - 00:14

“Olha a bola pro Neymar...”

OUT - 00:46

“...do Brasil, do Brasil, do Brasil!”

https://www.youtube.com/watch?v=sU5VYSRv370

A RADIO FOI UMA DAS VINTE E UMA ESTACOES BRASILEIRAS QUE
GARANTIRAM OS DIREITOS DE TRANSMISSAO PARA O PAIS NO DIAL.

TRECHO NOTICIA DA COMPRA DE DIREITOS

IN - 00:13

“0O Brasil ja esta garantido na Copa FIFA do Catar 2022”
OUT - 00:41

“...0 Brasil esta na Copa e a Itatiaia também!”

https://www.youtube.com/watch?v=nGDN-PMAEG6s

A TRADICAQO DA ITATIAIA NA TRANSMISSAO DOS MUNDIAIS E ENORME. PARA
CARLOS GUIMARAES, A RADIO MINEIRA ESTA ENTRE AS DUAS MAIORES DO
BRASIL QUANDO O ASSUNTO E COBERTURA DE COPAS DOS MUNDO.


https://www.youtube.com/watch?v=CLaTBaUB-0s
https://www.youtube.com/watch?v=sU5VYSRv37o
https://www.youtube.com/watch?v=nGDN-PMAE6s

CARLOS E RADIALISTA GAUCHO, PESQUISADOR DA AREA E PROFESSOR DE
JORNALISMO DA E-S-P-M DE PORTO ALEGRE.

SONORA CARLOS GUIMARAES

IN - 01:20

“Eu acho que Itatiaia e Gaucha hoje sao as duas maiores radios esportivas do
Brasil...”

OUT - 02:34

“...tem toda uma tradigcao por tras das coberturas de Itatiaia e Gaucha.”

A COBERTURA DA ITATIAIA NO ORIENTE MEDIO NAO SE LIMITOU AS ONDAS
SONORAS. A COPA DO MUNDO DO CATAR FOI UM MARCO PARA A HISTORIA
DA EMPRESA. UMA EQUIPE DE VINTE PROFISSIONAIS FOI ENVIADA AO PAIS
ARABE.

TRECHO VIDEO CONVOCADOS ITATIAIA
IN - 02:37

“Vamos aos convocados...”

OUT - “...tudo que importa para o Brasil.”

https://www.youtube.com/watch?v=c3KU1uwYkYo

ALEM DE VINTE E CINCO JOGOS TRANSMITIDOS, A RADIO APROVEITOU O
YOUTUBE PARA FAZER MESAS REDONDAS, LIVES E PROGRAMAS
ESPECIAIS.

OS REPORTERES ENTRAVAM AO VIVO DIRETO DO CATAR TANTO EM AUDIO
QUANTO EM VIDEO, O QUE DAVA O TOM DO NOVO MOMENTO DA ITATIAIA.

TRECHO FLASH BASTIDORES PRE BRASIL X SERVIA
IN - 00:00

“Vamos voltar a Doha, no Catar...”

OUT - 00:21


https://www.youtube.com/watch?v=c3KU1uwYkYo

“...falando de Copa do Mundo na Itatiaia.”
https://www.youtube.com/watch?v=01qAjbHVFt0

NA ESTREIA DO BRASIL NA COPA, CONTRA A SERVIA, DIA VINTE E QUATRO
DE NOVEMBRO, A ESTRUTURA DA RADIO TANTO NA NOVA SEDE QUANTO
NO PAIS ARABE MOSTRAVAM UMA SINERGIA.

O RADIO ESPORTES, PROGRAMA DA HORA DO ALMOGO, TINHA O CENARIO
TEMATICO COM ACESSORIOS EM VERDE E AMARELO E UMA REPLICA DA
TACA DO MUNDO. AFINAL, COM O YOUTUBE, A IMAGEM ERA UMA
FERRAMENTA A MAIS.

TRECHO RADIO ESPORTES

IN - 40:15

“Meio dia e treze em Belo Horizonte...
OUT -40:44

“...boa noite para vocé, Joao Victor Cirilo!”

https://www.youtube.com/watch?v=0kej9ouklgA&t=3673s

TANTAS MUDANCAS AFETAM DIRETAMENTE A ROTINA DE TRABALHO DOS
PROFISSIONAIS DEDICADOS NA COBERTURA IN LOCO. EMERSON ROMANO
ACUMULOU COBERTURAS EM GRANDES EVENTOS, MAS NA COPA DO
MUNDO DE DOIS MIL E VINTE E DOIS FICOU NO BRASIL APRESENTANDO O
RADIO ESPORTES.

ELE SABE BEM COMO A VIDA DO REPORTER TEM SIDO MODIFICADA PELAS
TECNOLOGIAS.

SONORA EMERSON ROMANO
IN - 01:26

“O que muda é...”

OUT - 02:35

“...com o peso que a ltatiaia esta dando para a Copa do Mundo”


https://www.youtube.com/watch?v=01qAjbHVFt0
https://www.youtube.com/watch?v=Okej9oukIgA&t=3673s

A EQUIPE ESCALADA PARA A COBERTURA IN LOCO SOFREU MUDANCAS E
RECEBEU UM REFORCO ESPECIAL. ROMANO CITA O CASO DE MARCELO
BECHLER, CORRESPONDENTE DA TNT SPORTS NA ESPANHA, E QUE
TAMBEM ATUA NA ITATIAIA COM NOTICIAS DO FUTEBOL EUROPEU, FOI PARA
O CATAR.

SONORA EMERSON ROMANO

IN - 00:48

“Itatiaia sempre levou uma equipe grande...”
OUT - 01:05

“...6 a primeira Copa que ele faz com a Itatiaia.”

TRECHO ENTRADA MARCELO BECHLER
IN - 00:00

“Aqui estamos...”

OuT - 00:37

“...aqui em Doha.”

https://www.youtube.com/watch?v=wlFIP9qFCqE

O CONTRATO COM A FIFA NAO PERMITIU A ITATIAIA TRANSMITIR AS
PARTIDAS PELO YOUTUBE, SEM IMAGENS, COMO EM OUTROS EVENTOS.
PORTANTO, OS JOGOS SEGUIRAM RESTRITOS AO DIAL. MAS ISSO NAO
LIMITOU A COBERTURA NAS REDES SOCIAIS.

A PLAYLIST “COPA DO MUNDO DOIS MIL E VINTE E DOIS” NO CANAL DA
EMISSORA TEM TREZENTOS E QUARENTA E CINCO VIDEOS, ENTRE CORTES
DE PROGRAMAS ENTREVISTAS E CONTEUDOS ESPECIALMENTE CRIADOS
PARA A REDE.

E O RADIO EXPANDIDO TOMANDO CONTA CADA VEZ MAIS. MAS O QUE E
RADIO EXPANDIDO? SEGUNDO MARCELO KISCHINHEVSKY, PESQUISADOR
DA UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO DE JANEIRO, E QUANDO O CONTEUDO


https://www.youtube.com/watch?v=wIFIP9gFCgE

PRODUZIDO PARA O RADIO SE EXPANDE PARA PLATAFORMAS DIGITAIS,
COMO YOUTUBE E REDES SOCIAIS.

MUITAS VEZES, PODE HAVER UM CONFLITO DE LINGUAGENS, MAS E PARTE
DO PROCESSO DE INOVAGAO DA NOVA ERA.

JOAO VICTOR XAVIER, VICE-PRESIDENTE E APRESENTADOR da ITATIAIA,
ACREDITA QUE ESSE E UM PROCESSO DE ADAPTACAO NATURAL E QUE A
ITATIAIA VAI CRIAR UM JEITO PROPRIO DE SE COMUNICAR COM O OUVINTE
OU ESPECTADOR.

SONORA JOAO VICTOR 2
IN - 00:30

“De uma maneira natural...”
OuUT - 01:04

“... nesse sistema multiplataforma.”

O JORNALISTA E PESQUISADOR CARLOS GUIMARAES PARTILHA DO MESMO
SENTIMENTO DE ADAPTACAO APRESENTADO POR JOAO VICTOR XAVIER,
MAS NAO NEGA QUE EXISTA UMA CONFUSAO DE LINGUAGENS ENTRE AS
MIDIAS. ELE, INCLUSIVE, RELEMBROU ALGUMAS GAFES COMETIDAS NA
RADIO GUAIBA.

SONORA CARLOS GUIMARAES

IN - 04:45

“Cara, sabe que isso acontece com todo mundo...”
OuUT - 06:10

“...eu acho que é um periodo de adaptagcao.”

A PESQUISADORA NAIR PRATA DESTACA QUE O CORRETO A SE FAZERE O
COMUNICADOR DESCREVER A IMAGEM QUE ESTEJA PASSANDO NO
YOUTUBE PARA O OUVINTE DO DIAL. SEGUNDO ELA, ISSO TEM SIDO BEM
FEITO PELOS JORNALISTAS DA ITATIAIA.



SONORA NAIR PRATA

IN - 04:08

“O que eu tenho ouvido...”
OUT - 04:47

“..esse é o modo correto.”

ESSE E O TRECHO DE UMA ENTRADA AO VIVO DO REPORTER ALVARO
DAMIAO. ELE FILMA UM ONIBUS AMARELO COM DETALHES VERMELHOS
QUE CHEGOU AO LOCAL NO MOMENTO. CONTUDO, DEU POUCOS DETALHES
DA DESCRIGCAO E UTILIZOU A IMAGEM COMO FERRAMENTA NARRATIVA. UM
EXEMPLO DO CONFLITO DE LINGUAGENS QUE PODE ACONTECER PARA
QUEM CONSOME APENAS PELAS ONDAS SONORAS.

TRECO ENTRADA ALVARO DAMIAO

IN - 01:00

“Eu também perdi meu 6nibus...

OuT - 01:13

“...vou até mostrar aqui.”

https://www.youtube.com/watch?v=1DogaNb2L Rs&list=PLNg3SPAIlvX5xq4Lccy2J43
ZxxaONWRCH&index=1

PARA A ITATIAIA, A COBERTURA DA COPA DO MUNDO FOI UM SUCESSO.
ALEM DE MANTER A FORTE TRADICAO DA EMPRESA NO EVENTO, ABRIU
PORTAS PARA O SEU “NOVO NORMAL".

COM A PALAVRA, MAIS UMA VEZ, JOAO VICTOR XAVIER

SONORA JOAO VICTOR XAVIER

IN - 02:50

“Maravilhoso, fizemos uma cobertura...”
OuUT - 03:15

“...que foi o direito de transmissao de radio.”


https://www.youtube.com/watch?v=IDogaNb2LRs&list=PLNg3SPAllvX5xq4Lccy2J43ZxxaONWRCH&index=185
https://www.youtube.com/watch?v=IDogaNb2LRs&list=PLNg3SPAllvX5xq4Lccy2J43ZxxaONWRCH&index=185

TRECHO PRE JOGO ARGENTINA X FRANCA ITATIAIA
IN - 28:24

“0O Brasil ficou pelo caminho, mas a Itatiaia nao...”
OUT - 29:66

“...da Copa do Mundo Fifa de futebol, levamos a maior.”

https://www.youtube.com/watch?v=NoYiwx5H3Vw

UM VERDADEIRO CAMINHO SEM VOLTA... MAS POR ONDE ESSA ESTRADA
PASSARA?

ITATIAIA, A RADIO DE MINAS E MUITO MAIS E UM T-C-C DO CURSO DE
JORNALISMO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE OURO PRETO.

ESSE EPISODIO FOI ESCRITO POR LUCAS BARBOSA, QUE TAMBEM FEZ A
REPORTAGEM E A LOCUCAO. A ORIENTACAO FOI DA PROFESSORA DEBORA
CRISTINA LOPEZ.

OS AUDIOS UTILIZADOS SAO DO CANAL DO YOUTUBE DA ITATIAIA e RLUIZ66.

Roteiro episodio 03

TRECHO ITATIAIA MAIS OUVIDA 2022
IN - 00:00

“Ao longo de setenta anos...”

OuT - 00:27

“...tudo que interessa para Minas”

https://www.youtube.com/watch?v=X1Zmdeb-LEw

COMO DISSEMOS NOS DOIS PRIMEIROS EPISODIOS, A ITATIAIA SE
TRANSFORMOU NA MAIOR RADIO DE MINAS COM UM JEITO UNICO E
IRREVERENTE.

MAS SERA QUE ESSA ITATIAIA AINDA EXISTE?


https://www.youtube.com/watch?v=NoYiwx5H3Vw
https://www.youtube.com/watch?v=X1Zmdeb-LEw

E HORA DE PENSAR... O QUE SERA DA ITATIAIA DAQUI PARA A FRENTE?
UMA DESCONEXAO COMPLETA DE SUA ORIGEM E ABRACO TOTAL DO
FUTURO?

NA AUDIENCIA, A EMISSORA SEGUE DOMINANTE NO DIAL. SEGUNDO
MEDICAO DO KANTAR IBOPE, A ITATIAIA FOI A EMISSORA MAIS OUVIDA DO
BRASIL EM DOIS MIL E VINTE E TRES, ATINGINDO TRES MILHOES
QUATROCENTOS E TRINTA E UM MIL E QUINHENTOS E QUARENTA E SETE
OUVINTES UNICOS.

TRECHO ITATIAIA MAIS OUVIDA 2023

IN - 00:00

“Quero agradecer...”

OUT - 00:51

“...representa para o povo de Minas Gerais”

https://www.youtube.com/watch?v=zCRm9z{Sh88

OS NUMEROS SAO SUPERIORES AOS DO YOUTUBE, MAS A EMPRESA
ENTENDE QUE NAO EXISTE CONCORRENCIA INTERNA. EM CADA
PLATAFORMA, OS CONCORRENTES SAO UNICOS E DIFERENTES. POR
EXEMPLO, A BRIGA PELA PELA AUDIENCIA NO DIAL NAO E
NECESSARIAMENTE A MESMA QUE DO YOUTUBE.

NINGUEM MELHOR DO QUE O VICE-PRESIDENTE JOAO VITOR XAVIER PARA
EXPLICAR A SITUACAO. A COMPETICAO E PELA ATENCAO DO CONSUMIDOR,
SEJA EM QUAL PLATAFORMA FOR.

SONORA JOAO VITOR XAVIER

IN - 02:27

“Olha, isso € mais ou menos, querer comparar banana com laranja...”
OUT - 04:15

“...sdo produtos completamente diferentes.”


https://www.youtube.com/watch?v=zCRm9zjSh88

O SEU EUSTAQUIO DA SILVA, QUE VOCE JA CONHECE DE EPISODIOS
ANTERIORES, E OUVINTE FIEL DA RADIO. ELE DIZ QUE NUNCA CONSUMIU A
ITATIAIA PELO YOUTUBE, MAS QUE TEM GOSTADO DAS MODIFICACOES.
SEGUNDO ELE, ATE O “SOM” ESTA MELHOR.

SONORA EUSTAQUIO DA SILVA

IN - 00:45

“Deu uma modificagaozinha boa...”
OUT - 01:02

“...até o som parece que melhorou.”

MAS PARA OUTROS, O SAUDOSISMO BATE FORTE. NOMES CONSAGRADOS
NAO ESTAO MAIS PRESENTES, COMO ALBERTO RODRIGUES E O PROPRIO
EMANUEL CARNEIRO.

O SAULO AMARAL, QUE ENTREVISTAMOS NO PRIMEIRO EPISODIO, DIZ QUE
SENTE FALTA DE ALGUMAS ANTIGAS REFERENCIAS E QUE NAO APROVOU
ALGUMAS CONTRATACOES DA EMISSORA APOS A VENDA.

SONORA SAULO AMARAL

IN - 00:58

“E a area esportiva realmente ficou muito chata...”
OUT -01:25

“...0s comentaristas, né”.

ESSA MUDANCA DE PERFIL GERA CRITICAS DE ANTIGOS OUVINTES, AO
MESMO TEMPO QUE CRIA UM NOVO PERFIL DE PUBLICO, MESMO EM
CONSUMIDORES DE LONGA DATA.

AFINAL, O PROPRIO SAULO RECONHECE QUE A VERSATILIDADE DA RADIO,
COM TRANSMISSOES EM DIFERENTES ESPACOS, FOI UM PONTO POSITIVO
DESSA TRANSFORMAGAO.



SONORA SAULO AMARAL

IN - 00:53

“Ficou bem melhor, né...”

OUT - 00:56

“...ampliou os espacgos.”

A ITATIAIA NAO E A MESMA DE MIL NOVECENTOS E CINQUENTA E DOIS,
ASSIM COMO O RADIO E A COMUNICACAO TAMBEM NAO SAO MAIS A MESMA
COISA. A ITATIAIA E TODAS AS EMPRESAS DE COMUNICACAO SE ADAPTAM E
CAMINHAM  JUNTO AS MUDANCAS TECNOLOGICAS E SOCIAIS QUE O
MUNDO APRESENTA.

AS EMISSORAS FORAM SE MODERNIZANDO AO LONGO DOS TEMPOS. A
CHEGADA DO F-M AO BRASIL EM MIL NOVECENTOS E CINQUENTA E CINCO,
NA RADIO IMPRENSA, FUNDADA POR ANA KHOURY, POR EXEMPLO, FOI
ALGO REVOLUCIONARIO PARA A EPOCA.

ESSE E UM TRECHO DA ENTREVISTA DE EUNICE KHOURY, FILHA DE ANA, AO
CANAL DJ PEIXOTA. ELA FALA SOBRE OS PRIMEIROS PASSOS DO F-M NO
PAIS.

SONORA EUNICE (01:30)

IN - 01:30

“Entao, o que acontece...

OUT -02:20

“_..alias, ela tinha criado a Radio Eldorado.”

https://www.youtube.com/watch?v=iRFvVayZNoE

AS MUDANGCAS QUE ESCUTAMOS NA ITATIAIA CONDUZEM A EMISSORA A
INEVITAVEL PRESENGCA MULTIMIDIA.

DEPOIS DA COPA DO MUNDO, A RADIO DE MINAS SEGUIU OBSTINADA EM
AMPLIAR SUA PRESENCA NAS REDES. E O SETOR ESPORTIVO E O DE MAIS
SUCESSO ATE AQUI.


https://www.youtube.com/watch?v=iRFvVayZNoE

A EMPRESA CRIOU O CANAL ITATIAIA ESPORTE PARA SEPARAR O
CONTEUDO FEITO PARA AREA. DESDE A FUNDAGCAO DO ESPACO,EM JULHO
DE 2023, CERCA DE CINCO MIL E SETECENTOS VIDEOS JA FORAM
PUBLICADOS.

TRECHO ITATIAIA ESPORTE

IN - 00:00

“Essa daqui é a estreia oficial...”

OUT - 00:23

“...mais qualidade,”
https://www.youtube.com/watch?v=YZLTV9if3t8&t=5s

O ITATIAIA ESPORTE HOSPEDA AS LIVES DOS TRADICIONAIS PROGRAMAS
ESPORTIVOS DA CASA, COMO TIRO DE META, RADIO ESPORTES, TURMA DO
BATE BOLA, BASTIDORES E APITO FINAL.

MAIS DO QUE ISSO, PROGRAMAS EXCLUSIVOS PARA O YOUTUBE
ACONTECEM NO CANAL. SAO OS CASOS DE MESA REDONDA - ATLETICO,
MESA REDONDA - CRUZEIRO, ANTES DO APITO E AS COLUNAS DE
COMENTARISTAS.

ANTES DO APITO - MINUTO 54
IN - 54:10

“Refago o convite...”

OUT - 54:46

“...permanega conosco.”

https://www.youtube.com/watch?v=ILuM8zfml5g

AS JORNADAS ESPORTIVAS DOS JOGOS TRANSMITIDOS PELA RADIO
TAMBEM ACONTECEM NO ITATIAIA ESPORTE. E AQUI HA UM PONTO
INTERESSANTE. NO TiTULO DESSAS LIVES NO YOUTUBE, A EMISSORA
COLOCA A PALAVRA REACT, COMO UM CHAMARIZ PARA O ESPECTADOR


https://www.youtube.com/watch?v=YZLTV9if3t8&t=5s
https://www.youtube.com/watch?v=lLuM8zfml5g

FLAGRAR AS REACOES DE COMENTARISTAS, REPORTERES E NARRADORES
MEDIANTE AO QUE ACONTECE NO JOGO.

O MOVIMENTO DE REACT SE POPULARIZOU BASTANTE NO BRASIL COM
CASIMIRO MIGUEL E SUAS LIVES, EM DOIS MIL E VINTE E UM.

AUDIOS CASIMIRO

DIVERSOS CANAIS SEGUEM A ONDA E TRANSMITEM JOGOS NO YOUTUBE
COM CAMERAS MOSTRANDO OS MEMBROS DA EQUIPE CAPTANDO SUAS
REACOES IMEDIATAMENTE. A ITATIAIA, ATENTA AS NOVIDADES, ENTROU NA
DANCA.

O PESQUISADOR CARLOS GUIMARAES SE DEBRUGA SOBRE O TEMA E
ACREDITA QUE ESSE TIPO DE TRANSMISSAO E UMA HERANGA DO RADIO
EXPANDIDO.

SONORA CARLOS CARLOS GUIMARAES
IN - 07:15

“Agora, tem um outro efeito...”

OUT - 08:47

“...6 um cenario muito inciante”

O CANAL FABIANO BALDASSO TRANSMITE JOGOS DO INTERNACIONAL DE
PORTO ALEGRE E TEM QUATROCENTOS E QUATORZE MIL INSCRITOS. A
RADIO CRAQUE NETO TRANSMITE JOGOS DE VARIOS TIMES PELO BRASIL E
JA ACUMULA DOIS MILHOES DUZENTOS E QUARENTA MIL INSCRITOS.

AUDIO NETO
MAS UMA REFLEXAO TEM QUE SER FEITA... A ITATIAIA AINDA E A RADIO DE

MINAS? AINDA E UMA RADIO? E UM CANAL DE T-V NO YOUTUBE? O QUE E
DEFINITIVAMENTE A ITATIAIA?



PARA ARMANDO OLIVEIRA...

IN - 02:05

“Acho que a grande preocupacao é...”
OUT - 02:50

“...nao importa a janela de exibigdo que vocé queira assistir.

ESSE E O CARLOS GUIMARAES

IN -10:44

“Acho que a Itatiaia € muito forte...”
OUT - 11:07

“...ta tudo muito rapido.”

AQUI, A OPINIAO DE NAIR PRATA

IN - 02:43

“Hoje, ela é uma emissora de radio...”
OUT - 03:04

“...agrega outras coisas.”

MAIS UMA VEZ, O JOAO VICTOR XAVIER.
IN - 02:33

“A ltatiaia é, também, a radio de Minas...”
OUT - 03:43

“...e em muitos cantos do mundo hoje.”

NA PRATICA, A ITATIAIA E UM DOS MAIORES GRUPOS DE COMUNICAGCAO DO
BRASIL. NO FIM DE JANEIRO DE DOIS MIL E VINTE E QUATRO, O PORTAL DOS



JORNALISTAS DIVULGOU O RANKING DOS VEICULOS MAIS PREMIADOS DO
BRASIL.

A ITATIAIA FOI A PRIMEIRA COLOCADA ENTRE AS RADIOS E FICOU NA NONA
POSICAO GERAL, ATRAS DE T-V GLOBO, O GLOBO, UOL, METROPOLES,
REPORTER BRASIL, ZERO HORA, JORNAL O POVO E REVISTA PIAUI.

EM JANEIRO DE 2024, A RADIO TEM MAIS DE UM MILHAO E QUATROCENTOS
E VINTE MIL INSCRITOS EM SEU YOUTUBE.

A EMPRESA AINDA TEM trés outros canais: O ITATIAIA ESPORTE, COM MAIS DE
DUZENTOS E VINTE MIL INSCRITOS E OS RECENTES ITATIAIA GASTRO E
ITATIAIA PATRULHA, QUE ESTAO ENGATINHANDO E NAO SUPERARAM A
BARREIRA DOS DOIS MIL INSCRITOS.

O INSTAGRAM JA SE TORNOU UMA POTENCIA, COM MAIS DE NOVECENTOS
MIL SEGUIDORES NO PERFIL PRINCIPAL, ENQUANTO O PERFIL NO TWITTER
VAI ALEM E CONTA COM UM MILHAO E DUZENTOS MIL SEGUIDORES.

NO FIM DAS CONTAS, A ITATIAIA TENTA MANTER O QUE UM ANTIGO BORDAO
DA EMISSORA PREGA...

VINHETA ITATIAIA, INFORMAGCAO A TODA HORA, A TODO TEMPO!

MAS AGORA, ESSA INFORMAGCAO TAMBEM ESTA EM TODOS OU PELO
MENOS QUASE TODOS OS LUGARES, PARA MAIS PESSOAS E DE OUTRAS
FORMAS. UM NOVO JEITO DE SE FAZER JORNALISMO, UM NOVO JEITO DE

SE FAZER RADIO.

ITATIAIA, A RADIO DE MINAS E MUITO MAIS E UM T-C-C DO CURSO DE
JORNALISMO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE OURO PRETO.

ESSE EPISODIO FOI ESCRITO POR LUCAS BARBOSA, QUE TAMBEM FEZ A



REPORTAGEM E A LOCUGCAO. A ORIENTACAO FOI DA PROFESSORA DEBORA
CRISTINA LOPEZ.

OS AUDIOS UTILIZADOS SAO DOS CANAIS DO YOUTUBE ITATIAIA, DJ
PEIXOTA E DO SITE MYINSTANTS.

APENDICE 03 - ENTREVISTAS
https://drive.google.com/drive/folders/1wzbM2kgSxKeeChS5yPEtlac6V-xPRUSav?usp=s

haring

APENDICE 04 - LISTA DE FONTES

Jodo Victor Xavier Vice-presidente e Realizada
apresentador

Emerson Romano Apresentador na Realizada
base em BH

Guilherme Piu Reporter digital Realizada

Gederson Martins Editor de video Realizada
digital

Armando de Oliveira Diretor de Digital Realizada

Nair Prata Pesquisadora Realizada

Carlos Guimaraes Pesquisadora Realizada



https://drive.google.com/drive/folders/1wzbM2kg5xKeeCh5yPEt1ac6V-xPRUSay?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1wzbM2kg5xKeeCh5yPEt1ac6V-xPRUSay?usp=sharing

