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Resumo

O presente Trabalho de Conclusdo de Curso, apresentado ao curso de Servigo Social
da Universidade Federal de Ouro Preto (UFOP) corresponde a uma pesquisa cientifica de
cunho bibliografico voltada a analisar a obra de 1970, escrita pelo socidlogo francés Jean
Baudrillard, “A Sociedade de Consumo”, amparando-se em uma perspectiva de analise
materialista-dialética, travando contraposicdes e didlogos referentes as obras de Karl Marx e
Jean Baudrillard no intuito de destrinchar, recorrendo a uma posi¢ao advinda da perspectiva

ontologica, a relagdo entre consumo, alienacao e producao, entre outros.

Palavras-chave: Servico Social, ontologia, Teoria do consumo, Capitalismo tardio,

Alienagao, Ideologia Burguesa



Resumen

El presente Trabajo de Conclusion del Curso, presentado al curso de Trabajo Social de
la Universidad Federal de Ouro Preto (UFOP) corresponde a una investigacion cientifica de
caracter bibliografico destinada a analizar el trabajo de 1970, escrito por el socidlogo francés
Jean Baudrillard, "La sociedad de consumo", apoyandose en una perspectiva de analisis
materialista-dialéctico, participando en oposiciones y didlogos sobre las obras de Karl Marx y
Jean Baudrillard para desentrafiar, utilizando una posicion desde la perspectiva ontologica, la

relacion entre consumo, alienacion y produccion, entre otros.

Palabras clave: Trabajo social, ontologia, teoria del consumo, capitalismo tardio, alienacion,

ideologia burguesa
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Introducio:

Em uma sociedade de classes, todas as formas de objetivagdo, sejam elas
pratico-materiais ou pratico-ideais, sdo entendidas e experimentadas através de uma logica
imbricada nos moldes de uma estrutura socio-econdmica contraditoéria, como é o caso
daquela propria do capital. Com isso, a macroesfera social ¢ respaldada nas dimensdes
politicas e econdmicas, advindas do modelo de sociabilidade determinada e centrada na

ideologia burguesa de diversas formas.

Tendo isso em vista, ¢ necessario trazer a luz da tese do presente Trabalho de
Conclusdao de Curso a atualidade e a importancia do projeto profissional do Servigo Social,
que, engendra em si uma carga tedrico-metodologica, ético-politica, além de
técnico-operativa, uma vez que se mantém dentro de uma sociedade de classes antagonicas e
tem como objetivo, agir dentro das contradi¢des da ordem societaria burguesa, demarcando

intencionalidades e tomando posi¢do diante dessas contradi¢des.

Ao considerar que as praticas profissionais (por serem fruto da genericidade humana
objetivada no sujeito em sociedade), tém em si um teor politico, visto que se inserem dentro
da logica socio-econdmica vigente, € possivel assegurar que a elaboragdo de projetos
profissionais produzidos, escritos e divulgados no seio da préxis da profissdo, t€ém relagdo
direta vinculada a um projeto ainda maior: o societario, que, por sua vez, se insere no ambito
profissional do Servigo Social, correspondido através de uma interpretagdo critica

materialista e historica da sociedade de classes em que esta inserido.

Assim, a tese do presente trabalho ¢ pensada através da necessidade de postular um
pensamento critico marxista, de carater ontoldgico histérico-materialista, ao instigante livro
“A Sociedade de Consumo” (1970) de Jean Baudrillard. A critica das relagdes sociais
travadas em um contexto de capitalismo tardio, concatenadas ao desenvolvimento de
fundamentos acerca do consumo, da aliena¢do das massas e da profusdo da mercadoria,
privilegiando nog¢des de ruptura com a logica mercantil, pautada na contradi¢do da esséncia
humana espelhada pela amélgama de signos proprios ao consumo, sao temas tratados no livro
“A Sociedade de Consumo” de Jean Baudrillard, conceituado autor francés, que escreve suas

principais obras entre os periodos dos anos 1968 a 2004



Pautado no intuito de desenvolver as no¢des do autor acerca do consumo, bem como,
de, posteriormente, estender a elaboracdo da tese através de uma Otica marxista, o presente
Trabalho de Conclusao de Curso foi estruturado de forma a possibilitar o desvelamento dos
temas citados acima, bem como, de temas tratados por Karl Marx nos textos compostos nas
obras: “Manuscritos Economicos e Filosoficos” (1844), “O Capital - Volume 17, sobretudo,
o capitulo 1 “A mercadoria” (1867), e os manuscritos denominados “Grundrisse”,

compreendidos entre os anos de 1857 a 1858.

Sendo assim, o trabalho ¢ dividido em trés capitulos, pretendendo corresponder ao
desenvolvimento cientifico e materialista da abordagem historica das formas de ser e de
consciéncia humana, entrelagadas ao desenvolvimento da ordem societaria burguesa. O
estudo através das obras dos dois autores permite chegar ao cerne da realizacao da presente
pesquisa: o que sugerimos como destituicdo ontoldgica' contemporinea que ronda a
abordagem dos temas presentes no espectro da sociedade do capital, e do projeto politico e
ideologico burgués, evidenciando a necessidade de postular a critica aos enfoques que se
propdem a atingir um nivel de abstracdo capaz de subverter a ideologia burguesa, mas ndo o
fazem, ou o fazem de forma exigua. Assim, este Trabalho de Conclusdao contém trés capitulos
subdivididos em topicos que correspondem ao caminho tragado para o inicio de importantes

provocagdes nesse sentido.

O primeiro capitulo, intitulado “ A teoria do consumo e o simulacro da realidade: uma
exposi¢ao do livro ‘A Sociedade de consumo’ de Jean Baudrillard”, estd dividido nos
seguintes topicos: “O Inicio do pacto com o Diabo: a sacralizagdo da mercadoria”, “A
naturalizacdo da desigualdade e o direito a igualdade", “A humanidade funcional” e
“Conclusdo: A alienacdo”. Nesses movimentos iniciais, € introduzindo o contetido do livro
“A Sociedade de Consumo” de Jean Baudrillard, residindo no motivo de que, o autor, realiza

uma forte critica ao fendmeno da profusdo do consumo e da mercadoria, possivelmente

' As teses e argumentos sobre uma ontologia do ser social sdo desenvolvidas por Gyorg Lukacs em sua obra
“Para uma ontologia do ser social”, finalizada no inicio dos anos de 1970, permite, entre outras coisas, a
compreensdo de que existe de forma historicamente determinada um movimento material, real e concreto, que
se orienta para além da abstracdo filosofica e subjetiva do ser, capaz de evidenciar as contradi¢cdes do
movimento real da sociedade burguesa através da otica critica acerca dos fundamentos da genericidade humana,
reiterando uma relagdo organica com a realidade e com o processo de producdo de conhecimento.
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impulsionado pela afluéncia conjuntural do capitalismo no pos-Segunda Guerra, nos centros
hegemonicos do sistema mundializado, e o crescimento de industrias da publicidade, de
forma a possibilitar uma rica discussdo acerca da alienacdo das massas, relacionada ao
espelhamento do género humano em uma realidade iluséria e fantdstica criada através do
imperativo do consumo, e, por conseguinte, além do mesmo. Assim, a analise do livro, bem
como, a exposi¢do de seu conteudo ¢ de grande contribuicdo para desenvolver,
posteriormente, temas ligados ao fetichismo da mercadoria, da atividade produtiva, da

genericidade humana, da mercadoria, das formas de consciéncia, entre outros.

O tema da destituicao ontologica contemporanea ¢ desenvolvido através da exposi¢ao
do pensamento marxista, concatenado ao exame dos fendmenos do consumo e da produgdo.
Dessa forma, o debate pautado em entender, em perspectiva historica, a natureza e o lugar da
mercadoria e do trabalho na genericidade humana, ¢ essencial para compreender a
necessidade eminente de adentrar em uma posicdo mais critica e estruturada através de

conceitos de base marxista, que consideramos pertinente e instrutivo revisitar.

Sendo assim, no segundo capitulo deste trabalho, ¢ introduzido o conteudo das obras
de Karl Marx, importante pensador aleméo e critico da economia politica. E importante notar
que as obras escolhidas para complementar a tese aqui apresentada correspondem ao periodo
de 1844 até 1867, em que Marx amadurece a critica a sociabilidade burguesa, evidenciando,
através de uma Otica materialista e dialética, sempre colocada em perspetiva historica, a
pertinéncia das obras e das provocagdes nelas estabelecidas até os dias atuais, caracterizando
e dando vida a uma importante corrente de pensamento que tensiona as bases de um
pensamento economicista burgués e classista. Os obras de Karl Marx compreendidas entre os
“Manuscrito Econdmicos e filoséficos”, O “Grundrisse” e o capitulo 1 d'O Capital, “A
Mercadoria”, sdo o principal chdo e o horizonte no qual a pesquisa se fundamenta, de forma a
possibilitar a conducao de um debate entre as obras de Jean Baudrillard e Marx pensando,
principalmente, em analisar a tendéncia abstrata e subjetiva pela qual o autor francés conduz
a relacdo do individuo, da producdo e do consumo. Karl Marx atua auxiliando no desvelar
das relagdes sociais objetivadas e, simultaneamente, abstratas, em uma sociedade burguesa,
jazida sob o imperativo historico e cultural da expropriacao da riqueza, e da dominagdo entre

classes.
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Dessa forma, o capitulo 2, intitulado “A genericidade humana e a mercadoria”
desenvolve o contetido do item “Trabalho estranhado e propriedade privada”, ¢ subdividido

em topicos nomeados “O processo da destitui¢do da genericidade humana”, “ O duplo carater

da mercadoria”, “ O fetichismo” no intuito de dar continuidade a uma critica ontologica
acerca da substidncia do valor, das relagdes sociais travadas em meio a logica mercantil

capitalista, e principalmente, mantendo o enfoque na nog¢do de alienagdo.

Por fim, no terceiro e ultimo capitulo, € proposto o cotejamento e analise dos
conteudos discutidos anteriormente, bem como, sdo destacadas analises criticas voltadas ao
fenomeno do consumo em um contexto de capitalismo tardio, assim como, o
desenvolvimento de nog¢des introdutdrias e aproximativas voltadas ao entendimento da

ontologia do ser social, sua genericidade entrelagada a atividade produtiva.

,

E necessario frisar que tal movimento retifica a preponderancia de uma analise critica
intencionada a pautar uma discussdo sobre as formas da consciéncia e a prevaléncia da
objetividade pratica das relagcdes de produgdo e sociabilidade imbricadas na fomentagdo de
uma subjetividade voltada a profusdo do consumo. A concepcdo de mundo pautada na
psicologizacao dos conceitos € na visao subjetiva acerca do impulso direcionado do consumo,
implica na necessidade de desvelar, tendo em vista o contexto histérico, humano, politico e
social posto, a concep¢do da estrutura material societaria. Dessa forma, este terceiro e ultimo
capitulo, “Critica a teoria do consumo” ¢ dividido pelos seguintes topicos: “Formas de ser e
formas de consciéncia”, “A produgcdo como precedente ao consumo (relacdes de
preponderancia e reciprocidade)”, “O fim da transcendéncia e as vicissitudes de processos

emancipatorios”.

A andlise das categorias aqui trabalhadas ¢ respaldada em uma visdo advinda da
posicao sustentada pela corrente de pensamento marxista, no que diz respeito a ratificagdo da
ontologia enquanto cerne das relacdes sociais pautadas na atividade do trabalho, da producao,
da sociabilidade e seus complexos, das formas da consciéncia humana e nas implicagdes que

tais categorias reinem no modo de produgdo societario burgués.
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CAPITULO 1. A TEORIA DO CONSUMO E O SIMULACRO DA REALIDADE:
UMA EXPOSICAO DO LIVRO “A SOCIEDADE DE CONSUMO” DE JEAN
BAUDRILLARD

Jean Baudrillard foi um sociologo e filésofo francés, que, escrevendo no periodo
moderno de 1968 ao inicio dos anos 2000, desenvolveu em suas obras a critica ao consumo e
as formas de relagdes sociais voltadas a logica mercantil objetivada na contradi¢do das
noc¢oes de realidade, através da virtualidade dos signos, da publicidade, e da cultura de massa.
O presente Trabalho de Conclusao de Curso tem como principal objetivo fomentar a
discussdo acerca da destituicdo ontologica contemporanea. Sendo assim, o primeiro capitulo
conduz o debate através da exposi¢do do conteudo do livro “A Sociedade de Consumo” de
Baudrillard, uma vez que, contém a firme proposta de critica a ordem societal contemporanea
e ao espelhamento do género humano respaldado no feitico da mercadoria, contribuindo de
forma rica ao debate proposto. O livro ¢ dividido em trés partes, sendo elas: “I - A Liturgia
formal do Objeto”, “II - Teoria do Consumo” e “IIl - Mass Media, Sexo e Lazeres”, e uma
conclusdo, intitulada “Da alienagdo contemporanea ao fim do pacto com o Diabo”.
Articulando com o pensamento em voga na segunda metade do século XX, o livro trata das
nogdes psicossociais que envolvem o desejo de consumir como elementar para a
compreensdo da estrutura social moderna, sumariamente voltada a alimentar, em abundancia,

0 mito do consumo.

1.1 - O Inicio do pacto com o Diabo: a sacralizacio da mercadoria.

O inicio do livro conta com uma cotagdo do célebre “Memorias do subsolo”, de
Dostoiévski, obra publicada em 1864, em que o protagonista colérico e altamente niilista, faz
uma mengao critica ao consumo exacerbado das massas, clamando que a historia ird se virar
contra uma sociedade que vive da abundancia de prazeres momentaneos adquiridos através
da mercadoria. Logo de inicio, ¢ evidenciado que Baudrillard encara o fendmeno do
consumo enquanto modo ativo da relacdo humana, tanto da relagdo estabelecida entre o
homem e os objetos, quanto a relacdo prescrita entre o sujeito e a coletividade que habita ao
redor. Dessa forma, a cultura contempordnea estd diretamente relacionada a cultura do

consumo, de tal modo que se tornam uma s6: respaldada no mito e na abstracao do real, a
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cultura contemporanea ¢ uma espécie de atividade sistematica que corresponde ao alicerce do
sistema cultural contemporaneo. O drugstore, a pandplia, a gama de objetos e mercadorias
formam uma corrente de objetos que se fortalecem enquanto feitico, enquanto representacao
fantastica que contém em si, no nivel mais profundo de abstragado, a exteriorizacao do género
humano no ato de espelhamento que ultrapassa a identidade préopria do sujeito e, encarna em

um mundo materializado através dos signos, mistificagdes e da liturgia do objeto.

De forma a exemplificar a relacdo entre o real e o mito, entre 0 humano e o objeto
produzido, Baudrillard usa a nog¢do de consumo do produto relacionada a sua fungao
enquanto valor de uso, e, principalmente, enquanto mistificacdo, integrado ndo s6 a sua
funcdo material, mas a integragcdo com a esfera psico-social do sujeito: uma maquina de lavar,
ndo s6 atua enquanto produto voltado a sua respectiva razao de ser (valor de uso), mas
coloca-se no imaginario coletivo enquanto fonte de conforto, status, conectado quase que

intrinsecamente a uma fung¢do na logica social do desejo.

Em “A liturgia formal do objeto”, Baudrillard considera a obviedade na percepcao
acerca de uma categoria contemporanea de mutacdo fundamental, tanto na ecologia humana
quanto na logica da vida em sociedade; uma evidéncia tamanha de que a abundancia dos
objetos originou mudangas e criou raizes na vida coletiva. A trajetéria da humanidade
encontra um momento decadente no tocante as relagdes humanas, agora objetificadas em
todos os sentidos do termo, iniciando na logica do consumo e desaguando na crescente
influéncia do mass media, e da publicidade, na qualidade de veiculos encarregados de
concretizar o culto aos signos. Dessa forma, o autor entende que o conceito de “ambiente”
tem seu auge de significacdo a contar do momento em que a sociedade deixa de viver em
proximidade entre iguais e aprende a conviver com a dominagdo da mercadoria; nas palavras
de Baudrillard: “Como a crianca-lobo se torna lobo a for¢a de com eles viver, também nos,
pouco a pouco nos tornamos funcionais” (pag. 15), ndo obstante, ainda completa uma
importante reflexdo sobre a no¢do de tempo: “vivemos no tempo dos objetos” (pag. 15). A
observacdo da trajetoria coletiva, tendo como nucleo a nogao de tempo ¢ fundamental para
Baudrillard demonstrar a relacdo da humanidade baseada no tempo do objeto, da producdo e
do consumo. A humanidade vive ciclos inteiros acompanhando a evolugdo e sucessdo de
objetos, sob o imperativo de uma fauna e flora criadas através da “ambiéncia”, racionalmente
posta na logica de producao da vida. Aqui, Baudrillard mostra uma importante fragao de sua

ordem de pensamento: ao comparar o mundo atual com uma fauna e flora de maquinas
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(selvagens e sem civilizagdo), afirma que ndo podemos nos enganar, visto que, esse tipo novo
de selvageria ¢ controlada, no entanto, ndo o ¢ pela humanidade diretamente, ¢ controlada por

uma forga exponencialmente maior: o valor de troca.

1.1.1 - A origem do mito

O estudo de Baudrillard corresponde a forte critica do consumo enquanto regulador
das relacdes sociais, assim, ao fazer a andlise da profusdo de objetos na realidade
contemporanea, o autor entende que o estimulo visual, a abundancia, as vitrines e a exposi¢ao
demasiada de produtos, sdo, no minimo, a evidéncia insultuosa de que o desejo humano pelo
consumo ultrapassa a necessidade: ¢ pautado na demasia e na naturalizagdo de signos. Ao
discutir sobre a pandplia, Baudrillard introduz uma leitura acerca do imaginario moderno: a
exposi¢ao de objetos em profusdo ¢ feita de tal forma que, ndo se enxerga o objeto em si, mas
a representacdo de seu significado, pautada na fantasia inesgotavel da abundancia. Os
objetos de luxo sdo um exemplo de que a raridade necessariamente demonstra a nogdo de
excedente, bem como, a possibilidade de contato com o mito do objeto, enfileirado nas
vitrines, ¢ sumariamente a estratégia de mercado convidativa e lustrosa, ilustrando o
encadeamento de significantes estritamente ordenados, obedecendo uma logica manipulativa
e conflitante no imaginario do consumidor.

O drugstore surge na narrativa enquanto decorrente da nogao palpavel de ambiéncia.
Para Baudrillard, os drugstores, os shoppings, o Parly (grande centro comercial localizado em
Paris), correspondem a um novo tipo de ambiéncia de significantes pautada na relagao solida
que a sociedade de consumo estabelece entre cultura e objetos, a chamada culturalizagdo, que
nada mais ¢ do que a justaposi¢do de categorias de mercadorias organizadas racionalmente
envolta de uma amalgama de signos, que desembocam em uma nog¢ao coletiva que atravessa
o entendimento mistificado do que ¢ cultura, além da nog¢do comercial. As percepcdes de
localizacdo, numa ldégica geografica, arquitetonica e urbana, bem como, os estimulos
ambientais provocados pela constru¢do de ambientes confortaveis, estéticos e decorativos
provocam, devido a jocosidade da abundancia, um condicionamento total do sujeito, ndo so6
no sentido de compra e venda, mas uma subordinagado total do tempo e das relagdes sociais,
“A beleza do meio ¢ a primeira condi¢do de felicidade de viver” (pag. 20). Historicamente, a
nog¢do social de cultura mostrava-se integrada a uma categoria inteira, unica, correspondida
através da reflexdo acerca da complexidade da vida real, ndo obstante, a realidade

contemporanea assiste o suprassumo da homogeneizacao cultural da vida, na qual a cultura, o
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entretenimento e o lazer sdo diretamente acoplados as condigdes de consumo, demonstrando
a indistingdo das relagdes sociais reais. Neste ponto, Baudrillard faz referéncia ao Pantedo
romano: todo o sincretismo da vida social arcaica acontecia neste Unico lugar, j4 na
modernidade, o Pantedo ¢ um Pandemonio da vida social, no qual o sincretismo se concentra
nos grandes shopping centers, em uma razdo sincrética voltada a logica mercantil:
homogeiniza-se em um s6 lugar toda a vida do trabalho, do lazer e do consumo através da
abstragdo ilogica guiada pelo culto a mercadoria. No mundo moderno, a condensacdo e a
contradi¢do entre elementos da vida social reunidos em prol do consumo sdo evidéncias reais
da destruicao da cultura real e da simbologia da vida humana, deixando no Panteao moderno
uma combinatdria vazia de “ambiéncia” calculada.

Ao teorizar sobre o mito da mercadoria, Baudrillard faz uma analogia entre a fabula
dos indigenas da Melanésia e o consumidor do mundo moderno. Na estoria, os indigenas
passavam os dias a observarem com admiragao os avides que sobrevoavam sob suas casas e
sempre pousavam distante, onde os brancos estavam, dessa forma, os indigenas resolveram
montar um simulacro de pista de pouso, na esperanca de que o avido enfim pousasse em sua
ilha. Baudrillard usa esse pequeno conto para evidenciar como o estatuto imperativo da
amalgama de mercadorias do mundo contemporaneo constitui um simulacro, que instiga a
esperanga do consumidor, correspondendo a uma ludicidade magica que governa o
imperativo do consumo pautado na mentalidade (tdo primitiva quanto a dos indigenas)
sensivel a ideia de milagre, a esperanca de possuir o objeto desejado, uma vez que,
respaldada inexoravelmente na crenga ildgica da onipoténcia dos signos, a satisfagdo preve
uma felicidade antecipada, logo, imaginativa, virtual e mistificada. Na pratica, o consumo
ndo ¢ articulado na qualidade real de fruto da produgdo e do trabalho, contudo, ¢ entendido
enquanto milagre. O homem assistindo ao comercial na televisdo assemelha-se ao indigena
Melanésio: o desejo e satisfagdo antecipada sobre algo que cobiga, mas nao possui, confere a
relacdo ludica que a mercadoria estabelece com a miraculosidade que a ronda. A Unica
diferenca entre os dois personagens aqui discutidos, ¢ que o sujeito na realidade moderna tem
a falsa sensacdo de controle, uma vez que pode regular o que assiste na televisao por meio do
controle remoto, o que, para Baudrillard, faz com que o milagre da propaganda seja ainda
mais solido e manipulativo. O intuito desta exposicao ¢ demonstrar que o telespectador e o
indigena ndo vivem a apropriacdo da coisa, mas a captacdo, segundo a ldégica milagrosa que
capta a imagem e a sensacao antecipada do objeto, mas nunca o objeto em si.

Em “ O mito do cargueiro”, Baudrillard usa outra vez uma estoria dos Melanésios: os

indigenas ndo possuiam em suas terras objetos, produtos ou mercadorias que satisfizesse suas
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necessidades basicas de consumo, sendo que, todos esses produtos s6 existiam na sociedade
dos brancos, assim, acreditava-se que, milagrosamente, os antepassados indigenas
regressariam ao mundo real, fazendo justi¢a no intuito de acabar com a desigualdade entre as
ambas sociedades, e os produtos iriam milagrosamente surgir na sociedade indigena como
resultado de tal milagre. Dessa forma, o autor relaciona mais uma vez o sentimento
mistificado dos indigenas e os compara com a mentalidade coletiva atual, apontando a
inviabilidade das popula¢des dos paises subdesenvolvidos esperarem uma reparagdo
econdOmica e mercantil do Ocidente Europeu, uma vez que a sociedade ocidental de
capitalismo central mantém o pensamento de que a mercadoria, a profusdo e a abundancia
sdo bens ‘“naturais”. Isto ¢, a imaginacdo atrelada ao irreal, que consiste em pensar a
mercadoria ndo enquanto fruto do trabalho, mas como uma déadiva da natureza. O imperativo
da mistificagdo do real acarreta para a sociedade moderna a ideia de direito inaliendvel a
profusdo, uma boa fé de que o ocidente herdou ndo s6 os bens de consumo, mas um “direito
natural a abunddncia”. Mantendo a critica focada na idealizagdo do mito a mercadoria,
Baudrillard faz um adendo de importancia multipla para o entendimento da sociedade de
consumo: acerca da relacao entre a producdo e o consumo, entende que o dominio ideoldgico
da miraculosidade da mercadoria ndo quer dizer, necessariamente, que as relagdes sociais nao
vivam sob o imperativo categorico, econdmico e politico de uma sociedade de produgao,
entretanto arrisca afirmar que, dentro dessa socialidade existe, igualmente, uma ordem de
consumo, para além da ordem de producdo, uma vez que, esta primeira obedece aos

principios dos signos, do pensamento magico e sensivel. Em suas palavras:

Nao quer dizer que a nossa sociedade ndo seja, antes de mais,
objetivamente ¢ de modo decisivo, uma sociedade de produgdo,
uma ordem de produgdo, por consequéncia o lugar da estratégia
econdmica e politica. Mas, quer-se também significar que nela se
enreda uma ordem de consumo, que se manifesta como ordem de
manipulacdo dos signos Em tal medida, ¢ possivel tragar um
paralelo (sem divida, arriscado) com o pensamento magico, porque
ambos vivem de signos e de abrigo dos signos. (BAUDRILLARD,
1970, pag. 23)

1.1.2 - A publicidade dos fait divers: a ambivaléncia dos signos na construciao do

cotidiano.
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A publicidade e o mass media constituem ponto central na andlise de Baudrillard
enquanto principais vetores da ambivaléncia da pratica dos signos. A publicidade tem como
principal estratégia o instigamento imagético que ronda o imaginario coletivo, e, simultaneo
para a instigacdo da captagdo dos signos, ha a rejeicao e o recalcamento, nogdes que sao
livremente exploradas no intuito de instigar o sujeito a antecipa¢do. Ainda seguindo a ideia
de que o consumo do real ¢ tida através da antecipagdo, o autor exemplifica esse movimento
através de uma noticia: quando ¢ anunciado que existem homens armados sendo treinados
por um setor governamental, essa informagdo nao ¢ tida como noticia, mas como a
antecipacdo de um sentimento de desespero pelo telespectador, denotando quase que com
certeza a antecipacdo de um ataque terrorista. Isso se revela enquanto uma vertigem da
realidade, vertigem consumida.

“Fait Divers” ¢ um termo jornalistico que corresponde a noticias que ndo sao
especificamente categorizadas por editoras, consistem em informacgdes que sdo de género
extraordinario. Baudrillard entende a importancia na atuacdo das fait divers para a cultura de
massa, visto que, ao apresentar-se como o suprassumo das noticias, a categoria passa a ser o
molde para a interpretagao fantastica de todos os outros veiculos de informagao. O sucesso de
documentarios sobre a vida real se deve ao fato de que, o telespectador, agora, busca
incessantemente a realidade através da TV, nunca fora dela, e por isso o sujeito enfrenta uma
obsessdo por “participar” de algo que ndo pode ser vivenciado por si mesmo, assim sendo,
busca, através de uma ideia mistificada, a ilusdo de uma vida real. Por isso, os signos se
constituem como fatores de seguranga para a sociedade de consumo, uma vez que a
comunica¢do de massa se debruga apenas na vertigem da realidade, ou numa realidade sem
vertigem, visto que, no ideario composto pela cultura de massa, realmente, ndo ha verdade,
ndo ha vida, constituindo apenas a forma imagética e ilusoria de uma “sentimentalidade

vertiginosa”. Nas palavras do autor:
Vivemos desta maneira no abrigo dos signos e na recusa
do real. Seguranca miraculosa ao contemplarmos as
imagens do mundo, quem distinguira esta breve irrupg¢ao?
A imagem, o signo, a mensagem, tudo o que consumimos
¢ a propria tranquilidade selada pela distdncia do mundo e
que ilude, mais do que compromete a alusdo violenta do

real. (BAUDRILLARD, 1970, pag. 25)
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Com isso, Baudrillard emenda uma importante reflexao: a praxis do consumo consiste
na curiosidade alimentada pelo individuo acerca da vida real. Nao ¢ a busca pelo
conhecimento € nem o interesse na total ignorancia, mas do desconhecimento do mundo. Isso
porque o desconhecimento ¢ o estado que instiga a total curiosidade, uma vez que se trata da
recusa do real respaldando-se no consumo descontrolado dos signos que se espelham na
realidade. Dessa forma, o consumo enquanto cerne da cotidianidade consiste,
majoritariamente, em um sistema de apreensdao de signos. A vida humana passa a ser
controlada através da reinterpretagdo dissociada do real e pautada na transcendentalidade, o
que evidencia, acima de tudo, um sujeito que assiste 0 mundo a sua volta sem compromisso
coletivo, focando sua interpretagdo da realidade através de sua individualidade. A amalgama
de noticias ruins passam a ser bem vistas pelo sujeito, de forma que sua televisdo se torne
uma janela para o mundo real.

Essa ambivaléncia de signos se faz tdo presente na realidade contemporanea, que ¢
possivel ter como exemplo a contradi¢do entre a moral advinda do puritanismo e o forte apelo
moderno que ronda o hedonismo. Ao competirem, demonstram a necessidade mutua na
contradigdo: quando se defende uma moral, tem-se um real motivo para protegé-la e
valoriza-la, ou seja, € preciso que esteja ameacada pelo lado antagdnico, para que exista com
esmero, mostrando a necessidade de serem disputadas. Dessa forma, o autor conclui que a
ideologia da sociedade de consumo ¢ viver da fatalidade negativa para a busca da felicidade
abstrata. O objetivo da sociedade atual € ser, em suas palavras: “uma Jerusalem, bonita, rica

e ameacada” (pag. 27)

1.1.3 - O Estado e o desperdicio

Neste ponto, o autor francé€s propde um debate acerca da funcao do Estado enquanto
regulador da subsisténcia da populacdo que fica a margem do processo de consumo, bem
como, pretende problematizar o porqué que os créditos distribuidos pelo Estado ndo
asseguram a igualiza¢do social. Baudrillard € perspicaz ao entender que o aparato estatal
cumpre sua func¢do real ao redistribuir renda, e, analisando os ntimeros e estatisticas, entende
que, mesmo que os dados apontem para melhorias nos indices humanos, sabe-se que a
miséria e desigualdade aumentam, dessa forma, reflete sobre uma possivel anomalia na
inércia do mecanismo estrutural, ou, indaga se o Estado é camplice declarado do sistema de

poder.
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Seguindo essa logica, os prejuizos dos cofres publicos sdo uma consequéncia da
abundancia, bem como, a degradacdo natural do meio ambiente e degradacdo humana,
demonstrada pelo processo de culturalizagdo. A perda de bens materiais e a precarizagdo do
quadro coletivo sdo, em sua maior parte, devidos ao desenvolvimento industrial e técnico, e
das proprias estruturas de consumo. Baudrillard comenta, acerca da manutengdo de uma
estratégia tida pelos mecanismos de consumo eficaz ao lucro de grandes empresas, que
consiste na logica mercantil de encarar tudo enquanto consumo. O autor exemplifica
demonstrando que as atividades econdmicas que induzem a venda de um automoével originam
um déficit psicoldgico e humano em niveis exponenciais: o gasto com acidentes, com
gasolina, os danos ao meio ambiente etc, mostra que tudo acabard sendo diferentes formas de
consumo. Ao examinar todas as relagdes produtivas contemporaneas, o trago de “crescimento
pelo crescimento" evidencia que os prejuizos sdo inumeros, uma vez que as atividades nao
passam de paliativas, todavia, uma vez atingido o limiar para a absorc¢ao de lucros, estes sao
devorados através desta “terapia homeopéatica” de crescimento. (pag. 34)

Assim, Baudrillard avanca em sua argumentagdo ao deixar claro sua concordancia
com a problematizacdo acerca da superproducdo, reconhecendo-a enquanto causa da
superexploragdo da mao de obra, essa sendo a alavanca que assegura o meio de sociabilidade
hostil da classe trabalhadora; o autor cita a inseguranca do trabalhador, a pressdo psicoldgica
que envolve as relagdes materiais que o rondam. Desse modo, ¢ evidenciado a problematica
da dindmica do crescimento tendo em vista a sociabilidade do trabalho, mostrando que, o
ciclo do positivo e do negativo enquanto ambiguidade que se respalda o consumo
desenfreado, em seu fim, os processos se esgotam progressivamente, uma vez que gera um

ciclo vicioso de repeti¢des, nada contribuindo para a evolugdo global do género humano;

O unico resultado objetivo ¢ entdo o crescimento canceroso dos
numeros e dos balangos: mas, no essencial, regressa-se
propriamente ao estadio primitivo, o que ¢ o da pentria absoluta do
animal ou do indigena, cujas forgas se esgotam na preocupacio

pela sobrevivéncia. (BAUDRILLARD, 1970, pag. 35)

Em um sistema societal no qual as tinicas coisas que geram mobilizagdo se constituem
enquanto coisas mensuraveis, ¢ possivel aferir que tudo que ¢ produzido é, portanto,

mercadoria, e, logo, ¢ considerada sagrada. Exemplo: a baixa da luminosidade natural em
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Paris ndo importa aos economistas e contabilistas, no entanto, se tal baixa gerar maior venda
nas ldmpadas e lumindrias, entdo isso consiste, dentro da ideologia liberal, em uma evolucao
da vida social. Sendo possivel concluir que tal processo faz parte da simples logica
econOmica e politica da sociedade.

Continuamente, Baudrillard inicia uma analise acerca de outro fator, que,
simultaneamente aos prejuizos, deve ser concebido como correspondéncia direta da
sociabilidade e a ordem de produgdo que a regula: o desperdicio. E importante salientar sobre
a impossibilidade de conceber a nocao de desperdicio de forma simplista, entendendo-o
unicamente enquanto residuo do que ¢ feito para ser consumido, uma vez que tal pensamento
levaria diretamente a uma visdo reducionista de todo o processo de consumo: se se tem o
desperdicio na qualidade exclusiva de residuo, tem-se o consumo na qualidade simples de
valor de uso, dessa maneira, ¢ necessario entender que o desperdicio possui uma
funcionalidade racional positiva que consiste na transformagao das despesas e do supérfluo
em producdo de valores, uma vez que, historicamente, o desperdicio, além de ser relacionado
a raridade da mercadoria e a abundancia, compreende-se voltado a expressdo do ser. Para
elucidar tais nogdes, Baudrillard cita Shakespeare, na célebre pega “O Rei Lear”: o escritor
inglés afirma que consumir apenas o necessario para a sobrevivéncia tornaria o ser humano
tdo primitivo quanto os animais, e isso seria desperdicio de vida, justificando a ideia de
necessidade natural de abundancia. Baudrillard comenta, sobre o consumo a visdo de
Nietzsche em “A Vontade de Poder”, o filésofo alemao afirma que os tedlogos cultuam o
chamado “instinto de conservagdo”, como natural e evolutivo, todavia, aponta para hipocrisia
desse discurso ao afirmar que, naturalmente, a humanidade tem uma inclinagdo ambiciosa no
intuito de utilizar viciosamente todos os recursos € nada conservar. Ja Baudrillard conclui,
sobre a ambiguidade entre desperdicio e consumo, e sobre a indagacdo da inclinagdo natural
do ser em tais fendmenos: para que seja tido como verdade, a abundancia e o desperdicio nao
podem ser o bastante, mas precisam constituir um excesso, pois sO assim correspondem a
logica do lucro excedente, nessa sociabilidade. Portanto, tal argumentacao caracteriza a maior
funcdo do desperdicio: mostrar a diferenga significativa entre o necessario e o supérfluo,

constituindo-se como uma chave que orienta o sistema nesse sentido.

1.2 - A naturalizacio da desigualdade e o direito a igualdade.
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Na segunda parte do livro, Baudrillard se propde a adentrar na discussdo acerca da
“Teoria do Consumo”, expondo uma analise de cunho critico ao sistema de producao atrelado
a desigualdade e ligado a mistificacdo, ndo s6 da mercadoria, mas de todos os fendomenos do
quadro social em prol do lucro, uma vez que, todos os aspectos da vida humana estao
coisificados sob o imperativo da producdo e do consumo. Em “A Logica Social do
Consumo”, o autor expde a no¢ao deturpada de felicidade em prol do direito de igualdade; ele
critica avidamente os discursos que denotam uma propensdo natural a existéncia da
felicidade, mostrando a ingenuidade por tras de um pensamento que concebe a felicidade na
sociedade do consumo como natural. Ora, se a felicidade tem uma propensao biologica para
se fazer presente em uma sociedade racionalmente organizada, por que o faz perante o
imperativo do consumo, que assedia a liberdade individual e for¢a um modelo tinico de vida
baseado na abundancia? Baudrillard vai além de tal indagacdo, e entende a felicidade nao
enquanto uma inclinagdo de cada individuo mas como um mito socio-histérico
necessariamente atrelado ao chamado “mito da igualdade”. Tal mito, contato pelas revolugdes
burguesas emancipatorias do século XIX, mostra que a felicidade, vetor ideologico da
igualdade (sem um, ndo se tem outro), ¢, nesta ordem societal, mensuravel. Como
mencionado em tdpico anterior, o autor crava a ideia de que tudo o que ¢ valido e, portanto,
consumido, nesta sociabilidade ¢ objetivamente mensuravel, desse modo, essa felicidade ¢
significada justamente como bem estar, fundindo-se nos principios idealistas e individualistas
da Declaragdo dos Direitos Humanos, pois esta considera que o individuo tem direito a
felicidade. O furo no discurso contrario ¢ facil de identificar: se a felicidade ¢ um fenémeno
de propensdo natural, qual seria o proveito em postulad-la enquanto direito? As revolugdes
burguesas serviram de prova historica de que postular a igualdade e a felicidade enquanto
direitos nunca foi efetivo na realidade humana, ainda assim, a igualdade se torna a igualdade
dos objetos, e dos signos que evidenciam a mistificagdo envolta do éxito social, do status, e,
por conseguinte, da satisfacao.

A mistica da igualdade perpassa a ideia de necessidade, uma vez que a necessidade e
a satisfagdo, perante os objetos, tornam os homens “iguais” diante do valor de uso, (todos
necessitam utilizar os produtos na ordem do consumo), no entanto, s6 se diferem entre si para
obté-los; aqui, Baudrillard reconhece a desigualdade perante o valor de troca. Quando o autor
menciona: “ao nivel do bife, ndo existe proletirio e nem privilegiado” (pag. 48), aqui
entende-se que o valor simbdlico da mercadoria chega em tal estado de supervalorizagdo que
ultrapassa a razao da relagdo social que a ronda, firmando a ideia de sacralizagdao. Tendo isso

em vista, ¢ questionavel se a ordem social contemporanea poderia alcangar a igualdade de
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consumo, todavia, se essa igualdade ¢ mistificada pelo simulacro dos signos, logo, ndo
existiria igualdade real, apenas o espelhamento de um fendmeno também consumido. Ou
seja, para alcancgar a igualdade real, ¢ necessario interpretar os signos e a abundancia por
outra perspectiva que nao seja a analise das coisas mensuraveis (dos numeros, dos célculos,
das estatisticas etc), pois esses sao derivados diretos de uma ordem societaria que se instaura
no culto ao mito. Visto isso, Baudrillard ¢ perspicaz ao notar que o sistema de desigualdade e
a ordem que fomenta a expansao da pobreza, perpetua-se, ¢ tende a ser vista como processo
residual do crescimento; com isso, instaura a observagao de que, mesmo com a redistribui¢ao
de crédito proposta pelo Estado, entende-se que o proprio aparato estatal usa de qualquer
mecanismo que seja capaz manter a ordem vigente. Baudrillard mostra que a Unica forma de
chegar a fundo na questdo, ¢ admitir que em meio a logica sistemdtica, existe um sistema de
desigualdade, obedecendo uma ordem estrutural de significagdo relacionada a perpetuagao do
lucro excedente. Nesse aspecto, conclui que o crescimento econdmico ¢ do consumo nao

produz a abundéancia, nem que o crescimento ¢ a causa raiz da desigualdade, assim:

O crescimento em si ¢ a funcdo da desigualdade. A necessidade
que a ordem social “desigualitaria” e a estrutura social de privilégio
tém de se manter ¢ que produz e reproduz o crescimento como seu
elemento estratégico. Por outras palavras, a autonomia interna do
crescimento (tecnoldgico, econdmico) € fraca e posterior em
relacdo a determinada pela estrutura social (BAUDRILLARD,
1970, pag. 55)

Entendendo que o sistema vigente age sob o categorico da ldgica estrutural de classe,
sustentando-se na expansao econdmica respaldada sob a funcao da desigualdade, Baudrillard
faz uma afiada critica aos sociais democratas e conciliadores de classe, argumentando que o
processo de redistribuicdo de renda ¢ inviavel, uma vez que os sistema sé sobrevive
reproduzindo a desigualdade. Assim, compreende que a pobreza nao ¢ um problema residual
que pode ser extinto, mas, €, por outro lado, parte integral do sistema, existindo em toda a
estrutura socioecondmica. Mesmo reconhecendo os eventuais beneficios da redistribuicao,
mostra que tal gasto ndo produz diretamente prejuizos ao sistema, posto que, ¢ um
investimento para manter a ordem de produgdo e de consumo sob qualquer circunstancia.
Tendo isso em vista, a cultura, a politica e todas as categorias sociais sao vistas como novas
forgas produtivas.

Voltando a ideia de constru¢do de uma ambiéncia voltada a profusdo do consumo,

Baudrillard pde-se a discutir sobre as novas formas da nogao de espago. Interessa mostrar que
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o habitat ¢ assunto importante na sociedade de consumo, e que o deslocamento de espagos ¢
decisivo: segregagdo geografica (favelas longe dos centros etc), mostra que o espaco traz uma
no¢do diferente, relativa, pois ao mesmo tempo em que ¢ homogénea para uns, ¢
discriminadora para outros. Tendo toda a problematica da ordem social vigente em
perspectiva, o autor afirma que o direito a propriedade €, como todos os direitos postulados
na fruicdo das revolugdes burguesas, respaldado numa mistificagdo, uma vez que existe
propriedade para uns e ndo para outros. Quando menciona o exemplo surreal do que seria o
“direito ao ar puro”, mostra claramente que transformar algo que naturalmente ja existe em
direito ¢ o mesmo que desnaturaliza-lo, passando agora a ser uma mercadoria ¢ tendo uma
redistribuicdo social desigual; o mesmo ocorre com a propriedade e com as nogdes de
igualdade e desigualdade. Mostra aqui um traco basico do capitalismo: a passagem de bens
naturais a bens de consumo, a necessidade de transformar o que € o direito natural do homem
a um direito adquirido em meio a concessodes previamente julgadas, ha uma desnaturalizagao
do real e natural, ¢ uma naturaliza¢ao de um ideario mistico e falso.

Jean Baudrillard cultua o costume de fazer uma referéncia a salvacao referente a
religiosidade e ao estatuto milagroso da mercadoria: o objeto ¢ adorado e obedecido como
uma figura religiosa, assim, admite que existe no imaginario coletivo a ideia de que as classes
superiores tém um privilégio da salvagdo, essa trazida pelo poder de obter valor de uso.
Produtos antigos, caros e luxuosos sdo concebidos enquanto raridade pois representam uma
hereditariedade do consumo e uma legitimidade que orienta a mobilidade social. Todavia, ao
explorar a ideia de sacralizacdo da mercadoria, Baudrillard faz uma conclusdo de extrema
importancia: a teoria de consumo ndo ¢ o milagre da mercadoria, nem a mistica da
abundancia, nem a logica da satisfacdo: a logica social central do consumo ¢ a logica da
produgdo e da manipulacao dos significantes sociais. Faz uma critica aos economistas que
veem o consumidor apenas como um intermediario ordinario do processo de progresso
homogéneo, e reitera que o consumidor faz parte de um campo estrutural em que os bens e as
proprias necessidades sdo moldadas por uma forca maior, o marketing, a cultura de massa e
qualquer outro mecanismo criado e disseminado através de uma terminante ideologia
moderna expressa nos mass media; observa que a diferenciacao ideologica ¢ tanta que institui
a sensacdo de que as classes médias e baixas vivem em um tempo diferente das classes altas,
isso mostra outra forma de segregacdo da sociedade “democratica”.

Instigando a reflex@o acerca da contraditoriedade embutida entre as necessidades dos
homens e a superprodugdo, o autor indaga o porqué o sistema fomenta a necessidade do

homem, se sabe que a logica sistemdtica produzird constantemente a pauperizacgao latente, no
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entanto, o proprio questionamento pde em evidéncia que a causa dos problemas sociais se
dao através dessa diferenciacdo entre o aumento da produtividade e o aumento da procura,
desvelando a logica do da ordem societal vigente em manter o sistema funcionando através
da disfung¢dao econdmica e social. Ao explorar a contradicao posta entre o culto a abundéancia
¢ a producao de pobreza, Baudrillard afirma que a ordem estabelece em si mesma uma
espécie de “equilibrio neurdtico” (pag. 65). A sociedade de abundancia se respalda somente
no mistico e no ideal, mas, olhando pela o6tica mais critica, na sociedade de consumo apenas
ha o objetivo de atingir o consumo, ndo se importando com as vontades e fantasias do
individuo, valoriza-se as vontades mais ‘“racionais” cultura, lazer se transforma em
mercadoria. Assim, conclui-se que a contradi¢do logica entre a homogeneizagao baseada na
diferenciagdo de classes e a ideologia de crescimento corresponde a uma logica baseada na
“diferenciagdo estrutural”, totalmente contraditoria, mas que exprime a base para a estratégia

global da ordem de consumo contemporanea.

1.2.1 - O “Homo oeconomicus” condicionado a liberdade

Aqui Baudrillard faz uma analogia sarcéstica entre a teoria da evolucdo e a analise
sobre o homem contemporaneo, a categérica imposi¢cdo, ndo da natureza, mas no sistema
econdmico que se criou, localizando esse periodo na histérica como a Idade do Ouro,
compreendendo o “Homo oeconomicus” como uma convergéncia da natureza humana com
os direitos dos homens. Desse modo, para caracterizar tal sujeito, ha duas caracteristicas
basicas: ele busca sem qualquer hesitacdo a propria felicidade, e ele da preferéncia aos
objetos que possam trazer o maximo de satisfacdo possivel. Descartando a argui¢do sobre a
origem da vontade de consumir, o autor considera somente a analise pautada na observagao
empirica: o comportamento do consumidor ¢ um fendmeno social, ao analisar o
comportamento de grupos de classe média durante o “American way of life”, demonstra que o
consumo norte-americano deu vazao a um sentimento de pertencimento em comunidade,
impulsionado pela publicidade e as grandes midias.

A observagao voltada aos mecanismos de controle e regulacao ideologica que residem
na ordem contemporanea permite a aproximagdo de temas discutidos no campo de
conhecimento da psico-sociologia. O entendimento de que existe uma “necessidade de
consumo” ja demonstra a inclinagdo ideoldgica a favor da naturalizagdo de uma necessidade
psicoldgica em consumir, na qual, sumariamente atravessa o molde de manipulacdes

imagéticas e visuais da publicidade, objetivando orientar a necessidade do sujeito,
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obedecendo a logica da necessidade de lucro de uma empresa. Dessa forma, a liberdade que
existe enquanto conceito de condicdo individual ¢, na ordem societal contemporanea,
constituicdo do préprio sistema industrial, o que serve para justificar a arbitrariedade das
mazelas sociais acarretadas pelo consumo, como se fossem escolhas livres da populagdo, no
entanto, nas palavras de Baudrillard: “de fato, o consumidor ¢ soberano em plena selva de
fealdade em cujo seio lhe impds a liberdade de escolha’ (pag. 72).

Quanto as satisfagdes auténticas, € possivel aferir que, para o sujeito embutido em tal
logica mercantil, a televisdo € a maquina de lavar realmente possam representar sua
liberdade. Quanto ao principio econdémico, Baudrillard refuta a ideia de que o sistema
econdmico ¢ apenas uma estratégia que visa vencer as tendéncias naturais do homem para lhe
impor limites, dado o impasse: se ¢ puramente isso, por que os consumidores mordem o anzol
e sdo vitimas passivas nesse sistema? Baudrillard critica essa argumentagdo moralizante de
que a sociedade ¢ constituida de tendéncias naturais harmoniosas corrompidas pelo sistema, e
completa que ndo existe tendéncia natural nem para a indoléncia nem para o forcing, o que
existe ¢ um sistema de castas e toda uma sociologia da diferenciacdo de grupos que
organizam e manipulam as necessidades sociais, assim, ndo se pode analisar a relacdo do
individuo empiricamente ao objeto, ao contrario, deve-se entender que existe um sistema de
necessidades condicionadas que sdo elementos do sistema de signos, e, ndo necessariamente
dependem do individuo para serem consumidas. Da mesma forma que o operdrio em um
processo de alienagdo, ndo controla os destinos de sua produgdo, na ordem do consumo, ha
claramente a evidéncia de um processo estrutural que cria necessidades, elevando a relacao
do consumo além da simples vontade de consumir, mas relacionando-a a logica estrutural
mercantil impositiva:

As necessidades ndo passam da forma mais avancada da
sistematizacdo racional das forcas produtivas ao nivel

individual, em que o consumo constitui a sequéncia logica e

necessaria de producao (BAUDRILLARD, 1970. pag. 75)

O consumo cultural, imagético, virtual, e material tanto corresponde a um sistema de
necessidades previamente voltado ao sistema industrial, que demonstra o porqué, mesmo com
o aumento do hedonismo contemporaneo, o puritanismo ainda ¢ a moral dominante, uma vez
que a repressao assedia o consumo e as necessidades, induzindo a ideologia puritana a ser
revivida pelo processo de consumo. Ora, ndo ¢ de se espantar que o puritanismo e sua ética

sd0 morais dominantes da era industrial, uma vez que o sistema ¢ necessariamente
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contraditorio, ¢ evidente que o universo privado e individual (sentimentos, necessidades etc)
enquanto pilar da for¢a produtiva, s6 pode vir acompanhada pela extensdo do
conservadorismo e da repressao, pois isso regula a construgdo do sistema industrial pautado

na ambivaléncia de signos.

1.2.2 - A alienacdo do prazer e a personalizacgio:

Tendo em vista o entendimento de que o consumo ¢ nada mais do que fun¢ao
integrada ao sistema de produgdo, ¢ possivel aferir que a relagdo entre o individuo
consumidor e a mercadoria ¢ submetida aos imperativos da ordem de produ¢do de forma a
corresponder a necessidade de diferenciagdo, e ndo a de prazer. Uma vez que a mistificagdo
da mercadoria opera, no imagindrio coletivo, a ideia de satisfagdo através do consumo, ¢
imprescindivel constatar que o prazer real, diferenciado da légica mercantil, ndo existe em
tal relacdo, o que se faz presente ¢ o espelhamento de tal felicidade condicionada ao consumo
através da simples satisfacao racional e vazia, imputada na abundancia de bens. Isto posto, as
necessidades individuais reais sdo silenciadas em um processo psicologico violento, o que,
para Baudrillard, explica a alta nas doengas mentais e psicossomaticas na modernidade:
depressdo, ansiedade etc. O prazer ndo € visto como sentimento auténtico da realidade
humana, mas como dever, como fonte de experimentacdo para todas as novas formas de
consumir, seja através da cultura, da musica ou da religido: ndo existe desejo em consumir,
mas ha a instigacao da curiosidade.

O processo de racionalizacdo das forcas produtivas e o desenvolvimento de uma
cadeia viciosa de consumo constitui a sociedade capitalista, respaldada no processo logico de
reproducdo ampliada da producdo. Assim, esse imperativo se impregna na mentalidade
coletiva e fomenta, na aparéncia, uma ideia de que passamos constantemente por uma
revolu¢do humana, mas na realidade, constitui-se apenas como uma substituicdo para uso
interno em um processo geral muito maior e um sistema de valores determinados que nunca
houve de se revolucionar. O que poderia ser uma revolugdo humana, na era dos objetos, ¢
apenas algo esvaziado de conteudo real. Ao esbarrar na andlise da classe trabalhadora,
Baudrillard vai citar os movimentos de revolta dos trabalhadores em face de toda a
exploracdo. Sabendo que a ldgica da ordem mercantil da vida ¢ individualizante, ¢ possivel
tracar um paralelo entre a problematica de se organizar coletivamente e de, simultaneamente,
obedecer as vontades individuais perante o sistema de consumo. A arbitrariedade do objeto

isola, dificultando a tarefa de se organizar coletivamente enquanto classe. Existe a
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possibilidade de omitir opinido publica contraria ao sistema, todavia, desde que continue a
consumir, a classe trabalhadora s6 ¢ digna no sistema vigente desde que se ponha em
completa desorganizagao.

Em suma, todo o processo de sacralizagdo da mercadoria em detrimento da
valorizagao do género humano, em prol da ordem de producao, promove a consumagao de
um bem que, em primeiro lugar, se pde além da logica mercantil, mas que se tornou objeto de
consumo mais ambicionado de todos: a personalidade. Para Baudrillard, o processo de
personalizacdo consiste na consumacao de uma personalidade irreal, criada e manipulada
através dos imperativos da combinagdo ambigua dos signos. Na publicidade, ¢ tida enquanto
algo a ser alcancado, moldado e comprado; baseando-se na falsa consciéncia de
autenticidade, o discurso do mass media impde que o consumo de um novo shampoo, ou uma
tinta de cabelo pode ajudar o sujeito a “se encontrar”.

Existe uma problematica que ronda a nogao de encontrar a si mesmo ao consumir algo
que ndo o pertence: o consumidor sofre a acdo inevitdvel da despersonaliza¢do de si mesmo
em prol de incorporar e hierarquizar o modelo imperativo da moda, do género, da linguagem
e do modo de ser da propaganda publicitaria. Tais significagdes nunca sdo pessoais, nesse
caso, dependem de uma produgdo industrial de diferengas, uma vez que a diferenciagdo ¢ a
forca motriz do sistema de consumo. O monopélio, ao presumir que todos sdo iguais perante
os objetos em valor de uso, usa-se disto para injetar no imagindrio coletivo a necessidade de
diferenciacgdo, ora, se a coletividade obedecia a uma unica forma de ser, o individuo busca a
individualizagdo ao diferenciar-se dos demais. “Ha concentracdo monopolista na produgdo
das diferengas” (pag. 89). A personalizagdo tem efeito semelhante a naturalizacdo, pois esta
consiste na mistificacdio do objeto e na incorporacdo quase que religiosa de sua
arbitrariedade. A perda das diferencas se transforma em culto as diferengas. Dessa forma, a
grande estrutura monopolista esta ligada a estrutura individualista do consumo, uma vez que
a diferenca, quando consumida, acaba por constituir igualmente um dos setores de producao

generalizada.

1.3 - A humanidade funcional

O simulacro da vida real consiste na repeticao sistematica de modelos de consumo
antes vividos, fixando-se na caricatura da realidade posta através da mistificagdo e do feitico
da mercadoria. Neste ponto, Baudrillard assume o papel de critico do mass media e das

formas fantasmagoricas de uma realidade criada pelos signos e regulada pelo consumo,
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movimento que degrada a histéria humana, contemplando a evolucdo do quadro social ao
reverso, exaltando a caricatura anacronica da realidade em detrimento das formas essenciais e
verdadeiras da vida humana. Assim, a cultura deteriora-se no processo de reciclagem,
juntamente com a moda, os automdveis, os moveis etc. A arte, seja aristocratica ou de cultura
de massa, tem data de validade, uma vez que este movimento culmina na substitui¢ao viciosa
de formas irreais. Tendo isso em vista, a categoria da educacdo ¢ trazida a luz para a anélise
da comunicacdo de massa, uma vez que consiste na criagdo de um cenario enxuto de
conhecimento dado pelo intuito de diminuir o processo critico de pensamento do sujeito.

A respeito de formas artisticas no seio de uma sociedade de consumo, faz-se
necessario o exame do pop-arte: o processo de reciclagem da cultura e da arte culmina
logicamente na destituicio da autenticidade real de tais categorias, com isso, a
democratizagdo da arte pode necessariamente desembocar no sucesso comercial e
multiplicador de uma arte que antes era unica. Ha a necessidade de considerar a cultura como
algo universal, mas, simultaneamente, transforma-la numa amdalgama de objetos finitos na
panoplia do drugstore, junto a maquina de lavar, ndo em funcdo ou valor de uso, mas em
significado. O funcionalismo exacerbado da humanidade encontra na cultura um certo
prestigio, que origina a ideia ingénua de que a cultura € universal e ndo parte de um projeto
de hiper funcionalismo. Assim, Baudrillard entende que o movimento contemporaneo de
pop-arte transpde um mundo-objeto, a0 mesmo tempo em que, dentro de sua propria logica,
ira desembocar em objetos puros e simples. A ldgica da ambiguidade do consumo, por regra,
elimina o estatuto tradicional da representagdo artistica, ou seja ja nao existe privilégio de
esséncia ou de significagdo na imagem do objeto, ndo obstante, tais imagens coexistem em
um espago logico em que funcionam igualmente na qualidade de signos, desse modo, os
movimentos de arte contemporanea, concomitantemente em que se constituem enquanto
consumo, e, portanto, mercadoria, se tornam formas evidentes de que a imagem do objeto,
vista nas pinturas de pop-arte, acentua o fato de que este obedece a logica comercial de
significagdes.

Ainda na inten¢do de explanar a funcionalidade da vida humana em razao do processo
de consumo, ¢ necessario entender o papel da publicidade e do mass media no que diz
respeito a veiculagdo de mensagens publicitdrias e na orquestragdo de uma estratégia voltada
a dosagem especifica de informagdes que chegam aos individuos. Ao veicular informacao ou
noticias e, logo em seguida, fazer uma publicidade, ¢ evidenciado que a publicidade foi posta
estrategicamente em pano de fundo, como se servisse para tranquilizar e distrair o espectador

da noticia, em uma logica que consiste em centralizar a imagem no significante, em
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detrimento do significado. A televisdo impde, dessa forma, uma mensagem discursiva
especifica e imperativa que reage com o inconsciente do espectador, assim, neutralizando o
contetido multiplo e mével das mensagens, ao criar essa associagdo, a publicidade impulsiona
o consumo. Porém, ndo corresponde apenas a esta fungdo, visto que existe um objetivo sutil,
ao harmonizar juntas as informagdes ¢ a publicidade, ¢ como se mostrasse que existe uma
equivaléncia da historia e do fait divers, da informagdo e da publicidade ao nivel do signo.
Dessa forma, o proprio meio de comunica¢do consiste na mensagem que 0 mesmo veicula,
explicitando um tipo de mensagem imperativa: a mensagem de consumo da propria
mensagem, ou seja, um consumo do desconhecimento do mundo, da valorizacao da
informagdo enquanto objeto etc. A grosso modo, a mensagem da tv nio é o contetdo que
apresenta, mas os modos de relagdo e de percepcdo que ela impde, as mudancas das
estruturas tradicionais em prol do consumo. Em vista disso, "toda a cultura surge tratada
industrialmente em produtos finitos e em material de signos esvaziando-se assim todo o valor
de acontecimento, cultural ou politico” (pag. 130).

A vista de tais mecanismos, a cultura de massa exprime a fungio logica da difusio
dos objetos, posto que a publicidade, derivada da propria ldégica do meio automatizado, €
orientada em dire¢do de “signo a signo, de objeto a objeto”, numa condi¢ao de
metalinguagem oriunda do meio técnico e da gama de codigos que a constitui, fazendo com
que produza mensagens ndo a partir do mundo real, mas a partir do proprio meio de
comunicac¢do, constitui um fim em si mesmo, um produto de consumo. O mass media faz
uma espécie de maquiagem nos fatos: através de uma estratégia industrial de produgao, os
fatos se tornam consumiveis, pois passam por um processo de filtragem e reelaboragao, logo,
o desvio de sentido (a despolitizagdo da politica, a dessexualizagdo do corpo, a
desculturaliza¢do da cultura), ndo se constituem somente enquanto o simulacro da repeti¢do e
da reinterpretagdo do contetido, ainda assim, mostra uma mudanca na forma: em vez de real,
substitui-se tudo por algo na qualidade de pseudo-acontecimento, o neo-real, inteiramente

produzido a partir da combinatéria de codigos.

1.3.1 - O corpo

Historicamente, a redefinicdo da sexualidade e o descobrimento do corpo humano
num movimento revolucionario ao fim da era de puritanismo cristdo, eclodiu de forma a
direcionar ideologicamente a “liberdade” do corpo humano aos moldes da sociedade de

consumo. Isto dito, a juventude, a feminilidade, a elegancia e a moda se tornam objetos que
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orientam a impetuosidade dos mecanismos de consumo ao seu hiper funcionalismo, desse
modo, a publicidade volta suas propagandas a convencer o telespectador de que o mesmo
possui um corpo, dotado de potencialidades fisicas, fisioldgicas e sexuais, no entanto, o
proprio ato de mostrar através de signos que o corpo humano, enquanto realidade material,
existe, no minimo, concentra certa estranheza. Baudrillard, ao observar tal realidade, pde-se a
analisar tal fendmeno a luz do estatuto de cultura e entende que o corpo agora € parte integral
do sistema de culturalizagdo, da propriedade privada e das praticas sociais € mentais, ndo ¢
algo em si mesmo, mas corresponde a um objeto que foi dotado de significagdes embutidas
na légica do consumo. Dessa maneira, o autor pretende mostrar que as estruturas sociais de
producdo e consumo induzem o sujeito a essas duas praticas correspondentes ao seu proprio
corpo: o corpo humano enquanto capital e como feitico. Em ambos os casos, o corpo, longe
da logica puritana do sagrado, ndo ¢ mais negado, ¢ libertado pois ¢, deliberadamente,
investimento.

E imprescindivel citar a relagdo adjacente entre o modelo ideologico do puritanismo e
a modernidade hedonista. Ambos correspondem a uma légica punitiva e reguladora, uma vez
que, o fundamento do puritanismo consiste na puni¢do caso o sujeito se liberte as tentagdes
da carne, bem como, o sentido principal da modernidade ¢ induzir o sujeito a seguir a risca o
imperativo da revista da moda, e do lifestyle contemporaneo, sendo serd certamente punido,
ndo por Deus, mas pelo proprio corpo. A revista Elle, evidencia, por meio de seus anlincios,
que ¢ essencial que as mulheres descubram seu corpo, a fim de poli-lo externamente, nunca
para o conhecer em profundidade, mas para transforma-lo agora em objeto funcional. Dessa
forma, o corpo ao se libertar e se tornar objeto, monopoliza suas potencialidades: a
sexualidade e o afeto, transformando-se em alvo da inten¢do narcisista, no entanto, nao
assume valor proprio, uma vez que este esta em categoria de produto. Ao ser alvo principal
da logica capitalista, se se investe no corpo humano, ¢ para que ele frutifique e gere ainda
mais lucro, assim, o corpo nao se reapropria agora como finalidade autonoma do sujeito, mas
se reapropria seguindo uma regra normativa da coacdo, do prazer e da satisfacdo hedonista,
de produgdo e de consumo dirigido.

A sexualidade e a beleza seguem caminhos andlogos no que diz respeito a
funcionalidade do corpo, este deixa de ser sagrado enquanto residéncia da alma, mas se
sacraliza na sociedade de consumo como valor de corpo funcional, ou seja, consiste em
objeto de culto narcisista, conduzido pela beleza e pelo erotismo. A estratégia moderna do
erotismo constitui uma rede de signos homogéneos com base na abstracdo, permutando as

respectivas significacdes, ou seja, constituem-se como valor de troca. Se a redescoberta do
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corpo € sempre a redescoberta do corpo/objeto, ¢ possivel perceber a facilidade da transicao
da apropriacao de bens e de objetos na compra. Além disso, ¢ de conhecimento geral de que a
logica do erotismo mergulha no envolvimento de produtos, gadgets, tais como a venda de
maquiagens, perfumes, vestidos etc. Tal fendmeno explica o porqué existe uma equivaléncia
tedrica entre o corpo € o objeto, pois estes correspondem a uma espécie de equivaléncia
magica, o mito que envolve a compra de um sentido material do corpo, destarte, ¢ todo o
sentido econdmico e ideoldgico que permeia a problematica do corpo: ele ajuda a vender. O
mais importante dessa logica ¢ que importa-se que o individuo se tome a si mesmo como
objeto, como o mais belo de todos, como material de troca, para que ao nivel do corpo
desconstruido, da sexualidade desconstruida, venha a instituir um processo de rentabilidade
econdmica.

E necessario entender a problemética que ronda a ressignificagdo social do corpo
feminino, no intuito de contribuir a analise do corpo enquanto objeto funcional no &mbito da
racionalidade do consumo. Historicamente, o recalcamento do corpo e a exploracdo da
mulher fazem parte da comunicagdo inevitdvel de equivalentes signos, com a pretensdo de
significar uma defini¢io sexual & categoria feminina enquanto socialmente explorada. E
interessante a analise da sexualidade feminina recalcada, uma vez que a mesma ¢
forcosamente constituida no alicerce da sujeicdo a esta mesma cultura. Assim, se a mulher ¢
historicamente ser de serviddo, a emancipagao de seu corpo e a liberacdo de sua sexualidade ¢
imbricada nesta confusdo ideologica, assim, o que exprime a categoria definidora da
sexualidade feminina reside em um sistema de valores objetivos. Valores estes, que,
obedecendo inextricavelmente a razdo dos signos e da mistificagdo do corpo, vdo orientar
condutas de consumo e, por isso, o corpo da mulher ¢ indexado categoricamente no que
Baudrillard vai nomear de “o mito da emancipagdo" (pag. 146). A liberagdo do corpo
feminino, ao se respaldar no advento ideoldgico da sociedade de consumo, € expressivamente

orientada a um novo mito de serviddo guiada, ndo mais pelo imperativo autoritirio da

religido, mas o imperativo cruel da sacralizagao do objeto.

1.3.2 - A perda do tempo e o mito do lazer

O tempo, constitui, a priori, uma categoria inalienavel, similar a d4gua, ao oxigénio e a
natureza, todavia, a relacdo nefasta entre o tempo de producdo e o tempo de lazer exprime a
realidade de que o mesmo constitui-se na contemporaneidade como o bem privado mais

cobi¢ado da humanidade. E necessario acatar a analise de que, o fato de existir um conceito
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de tempo “livre” emite o pensamento de que existe um tempo “ndo-livre”: o tempo de
trabalho, desse modo, Baudrillard disserta acerca da relacdo entre o trabalhador alienado a
produgdo e sua busca incessante para ganhar o tempo. Nesse sentido, o lazer tem papel
importante no consumo do tempo livre, porque se constitui como tempo de reconstituicao da
for¢a de trabalho, constituindo-se em atividade ludica acumulada, traduzindo-se em descanso
e evasdo, que, portanto, ndo diz respeito somente a alienacdo e subordina¢do ao tempo de
producgdo, pelo contrario, o lazer encontra-se ligado a propria impossibilidade de perder
tempo. Dessa forma, o lazer ¢ categoria pautada na necessidade de viver, forcada através da
necessidade de consumo, logo, no atual julgamento da sociedade, ¢ possivel ganhar tempo
mesmo que este seja ocioso, em um ciclo inquebravel, evidenciando que a alienacdo da
producgdo cria um paradoxo entre “ganhar” pouco tempo e perdé-lo ao passo em que nio se
vive. “Vivemos numa época em que os homens jamais conseguirdo perder tempo suficiente
para conjurar a fatalidade de passarem a vida a ganha-lo” (pag. 164). Portanto, ndo ha mais
espaco para considerar que realmente existe um tempo “livre”, sob a racionalidade no mito da
liberdade no lazer, o tempo consumido ¢ somente o de trabalho, hd apenas o tempo
constrangido. O lazer, travestido de gratuidade e diversdo, nao passa de uma reproducao
forcada, sob a necessidade de satisfagdo e de exibicionismo para a reprodugdo fiel do
mal-estar que perpetua-se enquanto algoritmo calculado na mentalidade humana, e de uma
cotidianidade alienada.

Dessa forma, o lazer ¢ tido como ideologia do trabalho alienado e se apresenta,
relacionado a ambivaléncia essencial da divisdo social do trabalho, em forma de evasdo e de
irresponsabilidade. A necessidade de viajar, ver o mar, brincar na areia ¢ parte da direta
dicotomia entre diversdo e trabalho, essa necessidade neurdtica e aguda ¢ exclusiva do
trabalhador, evidenciado a coa¢do a uma obediéncia total a moral coletiva que maximiza o
lazer ao codigo de distingdo (diferenciagdo) e da ociosidade, espelhada pelo comportamento
das classes abastadas. Sabendo que o tempo de trabalho ¢ objeto de consumo, e, na medida
em que se prefere o tempo “livre” pois hd uma procura por satisfacdo, o acréscimo de
trabalho ¢ visto como prestigio social, assim, esbarramos no conceito de que, o proprio
trabalho constitui-se enquanto objeto de consumo, dado a logica ambivalente entre a
ociosidade da diversao e a producao social do trabalho.

Em suma, se a l6gica da sociedade de consumo impde a razdo de que o trabalho seja
“libertado” como for¢a de trabalho para assumir um valor de permuta econdmica (valor de
troca), equitativamente, impde que o consumidor seja “livre” para escolher e estabelecer

preferéncias em seu consumo, também requer que o tempo seja “libertado” da condig¢do
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inaliendvel e simbolica, para se tornar, ndo s6 mercadoria, mas um signo e material de signos,
rescindido um valor ludico de permuta social imbricada na légica do sistema vigente.
Reiterando, o tempo é um ritmo de permuta, logo, ndo existe na realidade a disponibilidade
de tempo, ou a perda do mesmo, existe apenas o gasto de tempo pautado no lazer enquanto
constrangimento da diferenga em relagao ao trabalho. Nenhuma das categorias trabalhadas

nesse ponto sao livres de verdade.

O tempo seccionavel, abstrato e cronometrado torna-se
assim homogéneo do sistema de valor de troca, no qual se
integra como qualquer outro objeto. Transformado em
objeto de calculo temporal, pode ¢ deve cambiar-se por
qualquer outra mercadoria (sobretudo o dinheiro)

(BAUDRILLARD, 1970, pag. 162)

1.3.3 - O mito da solicitude e a anomia da violéncia

Todo produto contém em si a qualidade objetiva e racionalizada da estrutura social
vigente enquanto necessario para a reproducao ampliada das abstracdes e significantes que o
cercam, por outro lado, constitui também um servico. E nesse sentido que Baudrillard
desenvolve o conceito da solicitude enquanto gratificacdo de servico prestado e recebido,
bem como, enquanto mistificagdo que guia e acelera o processo de consumo. Jazidos sob esse
mito, os poderes publicos e os 6rgaos do Estado que se responsabilizam pela efetivacao de
politicas publicas, se apoiam no sentido de “caridade” atribuido ao servigo prestado. Tais
instituicdes estatais sdo levadas a corrigirem os excessos dos monopdlios para encher os
fundos de prestagdes sociais para garantir a satisfacdo tempordria das classes mais
desafortunadas, visto que, se o objetivo fosse realmente tird-los da miséria, o servico de
prestagdo nao existiram em primeiro lugar, logo, o que o autor procura expressar, € que a
solicitude e o servico vem do Estado para o povo, como forma de fomentar este falso sinal de
gratificacdo. Os assistentes sociais, como trabalhadores encarregados de materializar das
politicas publicas do estado, sdo, nas palavras de Baudrillard, “apostolos funcionais” (pag.
171), juntamente ao publicitdrio e ao especialista em relagdes publicas, pois carregam a
missdo de gratificacdo, para suavizar as relagdes sociais por meio do chamado “sorriso
Institucional”. As migalhas do Estado como forma de servigo em busca da gratitude, em prol
de um objetivo maior: fazer a pessoa em situacao de vulnerabilidade social se conformar com

a ordem monopolica violenta estabelecida como advento do capitalismo, assim, o autor faz
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uma dura critica ao Estado e aos seus representantes, afirmando que suscitam intimidade com
os mais pobres, através de sorrisos e falso companheirismo.

Por meio de uma légica extra-mercantil, e, sob o véu da igualdade e liberdade, o
Estado, na realidade, imputa uma falsa sensacdao de redistribuicdo, correspondendo ao seu
papel de manter a ordem dos monopdlios. Tendo isso em vista, ¢ possivel perceber que o
sistema econdmico tem uma ideologia pautada na inducdo do mito de uma ordem social
inteiramente voltada ao mito do bem-estar social. Tendo em vista que a mercadoria atravessa
um conjunto de simbolos, significagdes e induz diversos processos culturais, institucionais
etc, pode-se aferir que, ao corresponder ao nucleo principal da permuta de servigos, nada

nessa sociedade seria gratuito. Logo:

Tudo se compra, tudo se vende, mas a sociedade mercantil
ndo pode reconhecé-lo nem de principio, nem de direito.
Dai a importancia capital do modo “social” da
redistribuicdo, que induz na mentalidade coletiva o mito
de uma ordem social inteiramente voltada ao “servigo” e
ao bem-estar dos individuos (BAUDRILLARD, 1970,
pag, 170)

Historicamente, a fragilidade evidente do sistema de solicitude apresenta relacao
direta ao colapso brutal do molde do sistema feudal, em que o servo outrora era culturalmente
induzido a amar e servir o senhor. Nessa sociedade atual baseada em permuta, antagonismos
de classes e exploragdo, no entanto, segue um modelo “democratico”, em que a unica saida
para a contribui¢do das partes € seguir um jogo social generalizado, onde reside a solicitude.
Desse modo, o motivo de uma viciosa ambiéncia (citada desde o inicio) sempre em corda
bamba, sendo que reside num falso sentimento de bem estar social, pautada num sistema de
troca de servigos, em que pessoas reais consistem, agora, na realizacdo fantastica da
funcionalidade de permutas.

Tendo isso em vista, o sistema de solicitude assenta-se na contradi¢ao social, uma vez
que a ordem mercantil produz miséria, afastamento humano, e que, acima de tudo, ndo ¢
capaz de omitir o significado miraculoso atribuido ao valor de troca na cotidianidade, uma
vez que, antes de estabelecer um sistema de solicitude, a sociedade é claramente respaldada
em uma sociabilidade do sistema de producao material, e esse funcionamento reproduz, por
conseguinte, as relagdes sociais, que todos esses mecanismos citados antes se esforgcam para

mascarar. Moldado para a producdo de sinceridade, solicitude e gratificagdo, o sistema
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produz, na realidade, afastamento, falsa abstra¢dao, ndo-comunicagdo, opacidade e atrocidade.
Toda relagdo humana funcionalizada através desse mecanismo vai apresentar tal contradigdo,
a ambiéncia e o calor humano nada tem de humano e espontaneo, sdo criados com o intuito
de guiar o triunfo de uma agenda arbitraria de produgdo industrial. Na congruéncia desses
fundamentos, a sociedade de consumo nega o principio humano do carater, do valor proprio,
objetivando seguir um principio de reciclagem e indexacdo de cddigos mutdveis que seguem
uma ordem sistematica de personalizacdo que atravessam cada individuo em sua relagao
consigo e com os demais. Como se fizesse parte de um grafico sociométrico, que delineia sua
configuragdo na ordem societaria, salientando que o sujeito se encontra na interse¢ao dos
outros, ou seja, se modula através de inter-relacdes fluidas, e determinadas externamente a si.
Portanto, nessa sociedade, ndo existe individuo individualizado em sua liberdade, mas existe
uma ambiéncia calculada em que esses termos como “liberdade” s6 assumem sentido para
fomentar o metabolismo social da ordem vigente. Nessa relagdo, o individuo torna-se
unidade, célculo, mediado por uma moralidade que segue a mobilidade do grande quadro
social.

Seguindo essa logica, Baudrillard se dispde a discorrer acerca do fendmeno andémico
da violéncia e das formas ambiguas que rondam o espectro da mentalidade coletiva relativo a
abundancia. Debrugando sobre o conceito de anomalia social desenvolvido por Durkheim, ¢
possivel entender a violéncia enquanto fendomeno social voltado a sua relacdo inquebravel
com a sociedade de abundancia. Historicamente, os estudiosos do assunto e pesquisadores do
ambito da psicologia, relacionam tal realidade a anomalia da mente humana, dissuadindo o
aspecto social e estrutural de tal recorréncia.

Jean Baudrillard, dessa forma, procura fazer um paralelo entre a intercorréncia da
violéncia e da ordem societaria de producao e de consumo, assim, restringe-se a analisar a
violéncia real, ndo o mito alusivo imbricado na légica do espelhamento das objetivacdes
mistificadas, tipicas da sociabilidade contemporanea. A violéncia ¢ tida como irracional, sem
objeto e sem fim, uma vez que vivemos sob o manto da ilusdo de moralidade pacifica, o
advento da violéncia aparece como algo incompreensivel. Nesse sentido, ¢ a decorréncia de
tal fendmeno que possibilita um exame minucioso sobre a abundancia: uma vez que a
violéncia esta diretamente relacionada com o sistema de profusdo na sociedade de consumo,
ressaltando um real desequilibrio. A dificuldade de expressar a real humanidade na sociedade
de consumo ja demonstra que ndo ha naturalidade na logica social do bem-estar; esta ¢é
ambigua pelo fato de ser vivida como milagre, e ¢ suportada enquanto processo de

metabolismo for¢cado. Esse cenario, na visao de Baudrillard, deveria nos levar a contestar essa

36



ordem e perceber que nao se trata em nada com a real liberdade. Ora, ¢ imprescindivel a
andlise do fato de que a violéncia, muitas vezes surge como a recusa direcionada da
sociedade de consumo (revoltas dos trabalhadores, etc). Para impedir que esta violéncia
potencializada pela angustia devido a ruptura da ldgica ambivalente e pela perda da fungao
simbolica, a sociedade tem duas estratégias que consistem em: dissolver a angustia social por
meio de mecanismos da solicitude dos servigos, bem como, tratando a propria angustia
enquanto mercadoria, transformando a violéncia e culpabilidade em mitos na razdo dos
signos, no intuito de mesclar tais nogdes ao consumo. E importante se atentar que sempre
existird formas de tratar a violéncia com medicagdes conhecidas, tentar enquadra-la em
interpretacdes psicoldgicas e historicas, todavia, a realidade atravessa o entendimento de que
essa violéncia ndo tem nada de ritualistico ou cultural, ¢ um ato natural de particularidade
humana, em reagcdo a uma sociedade mistificada que se estabelece em sua volta. Se a
abundancia fosse natural e ritualistica como ¢ interpretada, a violéncia seria impossivel, logo,
o crescimento da abundancia é necessariamente o crescimento do constrangimento e da
angustia, dessa forma, a real violéncia nada tem de incompreensivel, ela compreende-se
perfeitamente e impde-se enquanto estritamente pertencente a 1dgica da estrutura de profusao
e de abundancia no quadro social vigente.

Em contrapartida, ¢ necessario reconhecer a existéncia de uma subcultura de
“ndo-violéncia”, pautada nos movimentos hippies de contracultura, majoritariamente
disseminados na década de 1960 nos Estados Unidos. Valendo-se da recusa da violéncia, do
forcing, da liturgia e da abundancia, bem como, tendo como base o psicodelismo, revelam
que a passividade vem em contrapartida da violéncia. Baudrillard indaga se os hippies
realmente constituem uma comunidade verdadeira alternativa para os processos de consumo,
ou seja, se existe a possibilidade de um grupo posicionado ideologicamente ao antagonismo
das relagdes sociais dominantes conseguir se organizar € construir uma anti-sociedade capaz
de tensionar a ordem social. Através do exame real da atuagdo de grupos ideologicamente
contrarios ao sistema vigente, o autor chama a atencdo para uma importante colocagdo: “¢
preciso ndo tomar por subversdo de uma ordem o que se limita a ser simples metamorfose”
(pag. 191). Analisando o estilo de vida pregado pelos hippies, Baudrillard, com argumentacao
critica, enxerga que por trds de toda a aparente “revolta” contra o sistema, ¢ possivel ver
todos os tracos dessa mesma sociedade da abundancia. Com isso, ¢ decerto aferir que a
sociedade atual vive da cultura e da contracultura como forma de metabolismo social; através
da solicitude e do mito da tolerancia, grupos distintos vivem pacificamente entre si, a

contradi¢do se resolve facilmente com a coexisténcia funcional entre ideologias diversas.
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Vide citagdo: “Hoje em dia, o simples fato de dar exemplo de ndo-conformismo, a simples

recusa de dobrar o joelho diante dos costume, € ja em si, um servigo™.

1.4 - Conclusio: A alienacao

Em suma, a conglomeragao rica dos contetidos e conceitos trabalhados por toda a obra
(a teoria do consumo, do mass media, da funcionalidade humana etc) reside no
reconhecimento do ponto nuclear ¢ fundante do espelhamento mistificado na sociedade de
consumo: a alienagdo. Dessa forma, ¢ de extrema importincia citar a andlise acerca do filme
mudo, lancado no ano de 1913, intitulado "O Estudante de Praga” dirigido pelo dinarmarqués
Stellan Rye, e co-dirigido por Paul Wegener. No filme, o protagonista ¢ um estudante que nao
tem poder aquisitivo, e, ao encontrar o Diabo (homem que literalmente controla ¢ domina a
alta sociedade), aceita fazer um pacto, que consiste na venda de sua imagem no espelho em
troca de riqueza. Desse modo, o estudante se torna rico, € permanece desviando dos espelhos
pois sua imagem, vendida ao Diabo, foi capturada como objeto, embrulhada e desprendida da
realidade; contudo, convenientemente, o estudante encontra sua propria imagem em carne €
osso, frequentando os mesmos lugares que si proprio, perseguindo-o, e usurpando-lhe seu
lugar em eventuais situagdes. A vida social do estudante torna-se um fardo, sendo que o
mesmo nao consegue se expor em situagdes sociais por temer a possivel infortuna da
descoberta de seu duplo. No fim, ele decide que a unica forma de viver em paz seria matando
o seu clone. Em cena final, as duas personalidades se enfrentam, e em um momento de luta, o
seu duplo volta pelo espelho que outrora era seu lugar, e o estudante, cego de furia, quebra o
espelho e este se parte em dois. Simultaneamente, porém, é o estudante quem morre. Decerto,
se se extermina a propria imagem, esta que tomou lugar vivo e real no mundo, mata-se a si
mesmo. Na cena final, morrendo, o estudante olha seu reflexo em uma das partes do objeto
estilhacado, e nota que consegue se enxergar novamente através do espelho; voltara ao
normal, ndo obstante, para isso, o estudante teve de ceifar a propria vida.

Em vista disso, Baudrillard analisa o sentido da imagem do sujeito, imbricada na
logicidade danosa das representacdes simbodlicas na ordem societaria vigente, relacionando o
aspecto imagético ao sentido das agdes humanas, que constituem a sociabilidade de um
mundo a nossa imagem. A relagdo entre o individuo e a sua imagem no espelho exterioriza o
vinculo entre o mundo externo, e o sujeito particular. Simbolicamente, se esta imagem nos

falta, significando que ndo temos acdo no mundo, ficamos sem perspectiva e sem
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correspondéncia com o mundo exterior. Dessa forma, o sujeito deixa de viver a identidade
real de si mesmo, tornando-se outro em relag@o a si proprio: esta alienado. O filme mostra,
entretanto, que a imagem do estudante ndo se perdeu totalmente, residia ainda no espelho
durante sua morte, demonstrando o sentido real da alienacdo concreta: a partir do momento
que o Diabo tem posse sobre imagem no espelho e a carrega consigo como uma mercadoria
adquirida, esse cendrio constitui sumariamente a figuracdo imagética do processo real de
feitico da mercadoria, logo, a partir do momento que o individuo exterioriza suas agoes, € se
encontra em justaposicdo com a externalizacdo da produgdo material, o trabalho e os atos
caem fora de si, objetivam-se ¢ assombram-lhe.

Em seguimento, Baudrillard propde a discussdo da obra “A histéria Maravilhosa de
Peter Schlemihl” de Adelbert von Chamisso. Semelhante ao filme anteriormente citado, o
personagem Peter Schlemihl, também em busca de fortuna, vende sua sombra ao diabo,
entretanto, sua infelicidade toma conta quando percebe que uma pessoa sem sombra nao se
encaixa na sociedade; sendo sombra, ou imagem no espelho, os dois filmes fazem uma
referéncia a transparéncia de nossa relacdo a nds mesmos e ao mundo, que se encontra
desconexa, desconfigurada e partida, logo, a vida perde sentido. E imprescindivel citar o fato
de que, entre essas duas obras, existe a congruéncia em ter o ouro como centro da alienagao;
em ambas as obras, é pelo valor de troca que se perde a esséncia. Contudo, os dois filmes, se
diferem no que diz respeito as consequéncias da perda de esséncia, assim, na historia de Peter
Schlemihl, mesmo sofrendo a eterna solidio de um homem sem sombra, o protagonista
permanece o mesmo, somente sua existéncia em sociedade que lhe € extraviada, e, em um
final parcialmente feliz, o diabo tenta uma segunda negociacdo: devolve-lhe a sombra em
troca da alma, todavia, Schlemihl recusa. Perdeu-se a sombra, mas ndo perdeu sua alma. Ja
no filme “O Estudante de Praga”, o personagem principal é perseguido por sua imagem até a
morte.

Aqui, a verdade ¢ 4cida e direta: a parte que se aliena e se externaliza da humanidade
ndo ¢ indexada em um mundo exterior, ndo desaparece da realidade. Tudo o que se perde
permanece intacto na esfera privada. Destarte, a alienagdo é ainda mais intensa: a parte
alienada que se perde, se torna objeto (seja o trabalho, alma ou a sombra), ndo nos escapa,
vinga-se e assedia-nos. Aqui Baudrillard vai, brilhantemente, afirmar que a parte de nos que ¢
atravessada pela logica alienante e objetificada, bem como, que corresponde ao motivo
latente do assédio da mercadoria contra a humanidade ¢ a for¢a de trabalho, que, depois de
vendida na logica do feitico da mercadoria, ¢ funcionalmente encarregada de deturpar o

proprio sentido do trabalho, transformando-se em objeto materializado. Esse ¢ o processo
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figurado em "O estudante de Praga” com o aparecimento repentino da imagem clonada para
importunar o protagonista, bem como, tal processo ¢ também simbolizado pela morte do
estudante, evidenciando a angustia sem fim que a imagem externalizada impde ao sujeito.

E importante reiterar que, em um contexto de alienagio, sio as forgas vivas
objetivadas do ser que o assombram e o levam a propria morte. Ao analisar as duas obras,
entende-se que o criador da historia de Peter Schmidt acredita que o processo de alienacdo
origina um conflito na aparéncia social, possivel de ser superado abstratamente e mantendo
sua alma. Em “O Estudante de Praga”, desenvolve-se a logica objetiva da alienagcdo de forma

mais rigorosa, mostrando que, na realidade, nao ha outra saida.

Qualquer solugdo ideal de ultrapassamento da alienagdo vem
cortada de raiz. A alienagdo ndo pode ser ultrapassada: constitui a
propria estrutura do mercado com o Diabo. Revela-se como a
auténtica estrutura da sociedade mercantili (BAUDRILLARD,
1970, pag. 204

O calculo de signos e a combinatdria asfixiante que constituem a mediagdo da
ambiguidade fatal entre o individuo e os mecanismos da sociedade de consumo, exprimem a
realidade inevitavel de que, no processo generalizado do consumo, ndo héa alma, nem esséncia
e nem sombra, ha somente a abolicdo do ser individual em prol do sistema de producao. Tal
sociedade exclui a si propria em um violento processo de redencdo, mantendo-se sob o
imperativo da recepcdo de signos e do simulacro do consumo. Nas palavras de Jean

Baudrillard:

E legitimo, portanto, afirmar que a era do consumo, em virtude de
construir o remate historico de todo o processo de produtividade
acelerada sob o signo do capital, surge igualmente como a era da
alienag@o radical. Generalizou-se a logica da mercadoria, que
regula hoje, ndo sé os processos de trabalho e os produtos
materiais, mas a cultura inteira, a sexualidade, as relagdes humanas
e os proprios fantasmas e pulsdes individuais. (BAUDRILLARD,
1970, pag. 205)

Em suma, a analogia com a figura maléfica do Diabo, nada mais ¢ do que a releitura
direta do fenomeno da abundancia. O pacto com o Diabo exprime unicamente o contrato de

abundancia que assola e aprisiona a humanidade. Jean Baudrillard afirma que, tal como o
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processo diabdlico que acompanha a figura do Diabo ¢ exatamente o fato de ele ndo existir e
ser uma abstracdo fantastica de uma figura mistica; a abundancia, bem como, ndo existe, ¢
suficiente que se sugira tal existéncia para que se transforme em um mito. Tendo isso em
vista, o proprio consumo constitui um mito, expressando-se fundamentalmente nessa logica, ¢
facil perceber que existe uma moral da modernidade que se respalda na ideia de que o
consumo ¢ pleno e sagrado, revelando uma mentira que a propria sociedade conta acerca de si
mesma em um ciclo vicioso. Dessa maneira, a abundancia € o consumo da imagem
consumida do proprio consumo enquanto mito, constréi uniformemente, toda a teia de
mistificacdes que engloba a vida humana. O consumo enquanto mito, depende da consciéncia
coletiva voltada ao simulacro da mercadoria, visto que, sdo nessas bases que a sociedade
vigente se sustenta. Exemplo disso, sdo as propagandas que induzem o sujeito a converter a
si mesmo em prol de uma imagem que nao ¢ sua. A publicidade ndo da vazdo a um
distanciamento ontologico entre o individuo e o produto, entre a pessoa e a coisa, de forma
que o homem pode ler na propaganda o que ele €, e o que ele deseja, como escolha que ndo ¢
sua, mas passa a ser, uma vez que a sociedade de consumo fala e pensa na linguagem do
consumo. E a vida humana fadada a se espelhar em mitos.

A sociedade de consumo, ao viver da permuta ¢ da ambiguidade para ter sentido
fantastico, apresenta a ambiguidade do discurso. Existe no imaginario coletivo uma
declaragdo voltada a critica ao consumo e a abundancia, e que prevé os maleficios que pode
causar a humanidade. Esse contradiscurso da ordem vigente ¢ fruto da parodia que a
publicidade faz consigo mesma, integrando uma contra-publicidade enquanto estratégia de
persuasdo: na logica mercantil, ao constituir a antitese, e a contra-argumentacdo, da-se o
nascimento do mito. E através da ambiguidade que o mito é concebido, uma vez que é
somente o conjunto de duas vertentes opostas que transformam o objeto em mistica
fascinante, critico e profético. Baudrillard argumenta que a critica ao mito se mostra tao
constituinte do mesmo em prol da sociedade de consumo, quanto o argumento a favor, isso
porque, se a critica ao mito fosse realmente subversiva, ela ndo se integraria tdo bem na
mistica do objeto de forma tdo perversa.

Assim como na sociedade da Idade Média se equilibrava em
Deus e no Diabo, assim a nossa se baseia no consumo € na
sua denuncia. Em torno do Diabo era ainda possivel
organizar heresias e seitas de magia negra. A nossa magia,

porém, é branca e a heresia é impossivel na abundancia. E a

altura profildtica de uma sociedade saturada, de uma
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sociedade sem vertigem e sem historia, sem outro mito além

de si mesma. (BAUDRILLARD, 1970, pag. 210)

No fim, Baudrillard afirma que, mesmo encurralados no discurso profético do objeto,
sabemos que o mesmo ndo corresponde a nada mais do a inexisténcia de significado; por
detras do produto ha a imensidao vazia das relagdes humanas, reunidos em prol da producao
material da vida perante os moldes industriais. Desse modo, Baudrillard garante que nos
atingiremos as “irrup¢des brutais e as desagregacdes subitas” (pag. 210) que, certamente,

virdo a irromper no grande quadro social que constitui a sociedade moderna.
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CAPITULO 2. A GENERICIDADE DO SER SOCIAL E A MERCADORIA

Um conjunto amplo e denso de reflexdes criticas acerca do valor ontoldgico e, ao
mesmo tempo, enigmatico, da mercadoria, € essencial na formagdo das obras de Karl Marx,
nas quais o autor sustenta o desvelar das relagdes sociais objetivadas e, simultaneamente,
abstratas, em uma ordem social contemporanea pautada na expropriagcdo da riqueza, presentes

em uma légica de dominagao entre classes.

Karl Marx, filosofo e cientista alemdo, grande pensador materialista e principal critico
da economia politica do capital, escreve toda a sua obra no século XIX, pensando na
producdo material da vida em uma Europa dominada pela crescente profusdao da mercadoria,
impulsionada pela primeira Revolucdo Industrial (1760-1840), e pelos primeiros anos da
segunda Revolucao Industrial (1850-1945), tendo como principal foco as relagdes sociais,
humanas, no momento de ascensdo da burguesia européia e de declinio e miséria da classe

trabalhadora.

Sendo este o principal autor que serd trabalhado no presente Trabalho de Conclusao
de Curso, neste capitulo sera conduzida a anélise e a exposi¢do dos conteudos presentes nas
obras: “Manuscritos Economicos e filosoficos”, sobretudo o item “Trabalho estranhado e
propriedade privada”, e o capitulo essencial para desenvolver a nocdo critica do
espelhamento humano na produ¢@o material, “A mercadoria”, presente na obra “O Capital -

Volume I”.

Para impulsionar a discussao acerca da destituicdo ontoldgica no periodo moderno, ¢
necessario o conhecimento de tais obras para a analise substancial das relagdes sociais no
modo de produgdo vigente. A forma como o autor trabalha as no¢des do valor ontologico do
trabalho e da mercadoria ¢ de extrema importancia para desenvolver a categoria do consumo

e da alienagao através da Otica marxista.

2.1 - A destitui¢do da genericidade humana

Os “Manuscritos economico-filosoficos" sdo uma colecdo de notas e reflexdes

tedricas escritas por Karl Marx entre abril e agosto de 1844, publicadas no inicio da década
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de 1930, em Moscou, nos trabalhos editoriais realizados no Instituto Marx-Engels. Nesta
obra, o autor exprime uma porc¢ao fundamental e preambular da critica da economia politica,
bem como, direciona contra-argumentos as teorias dos principais economistas da época, entre
eles, Adam Smith e David Ricardo. E nesta obra, que Marx inicia a discussao dos conceitos
que, mais tarde serdo desdobrados, trabalhados e aprofundados cientificamente em sua
principal obra, “O Capital”, inserindo nog¢des iniciais sobre propriedade privada e os
elementos ideias e ideoldgicos que correspondem a formagdo da realidade social através do
imperativo do sistema de troca, na reproduc¢do social da posse privada dos meios de producao

e na divisao social do trabalho.

Marx, em uma analise crescentemente consciente dos nexos causais da realidade
material e da totalidade da genericidade humana, desenvolve esta obra destrinchando, nao s
as relacoes sociais, mas a esséncia do homem enquanto espécie e enquanto individuo, o que,
para o autor, remete decisivamente a forma da atividade e suas expressdes concretas na
historia. Sendo assim, no item “Trabalho estranhado e propriedade privada” o autor discorre
sobre a alienagdo do trabalhador, usando nog¢des de totalidade em mediacdo com a
observacdo da realidade material, analisando o interior da conjuntura do modo de producao
capitalista, suas questdes voltadas ao estranhamento [Entfrendung] intrinseco as relagdes que
envolvem a mercadoria, a troca e suas conseqiiéncias, ao valor e a desvalorizagdo do homem,
e a genericidade da espécie humana contida na relagdo inerente do homem com o trabalho e

com a transformacao da natureza.

O autor parte da proposta de examinar a realidade material e pratica da sociedade
burguesa na década dos anos 1840 no século XIX, considerando o trabalhador enquanto
ponto central de analise da dinamica social engendrada na produg¢do e reproducdo material da
vida. A observagdo inicial de que o trabalhador se torna tanto mais empobrecido a medida em
que a producao de bens em grande escala demonstra a maior opuléncia de todos os tempos, €
o ponto de partida para a investigacdo ontoldgica da origem da miséria humana, intelectual e
material, relacionando o papel da burguesia e da propriedade privada no exame do panorama
social vigente, observando assim, a relagdo do trabalhador com sua propria producao, em que
o empobrecimento dos produtores ¢ inversamente proporcional a poténcia e a grandeza de
sua producdo material, o que tem por consequéncia a acumulagao de capital nas maos de uma

minoria enxuta.
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2.2 - A alienacio do trabalho

Karl Marx parte da andlise das formulagdes da economia politica classica, tendo em
vista a determinagdo de leis universais, a propriedade privada, o salario, o trabalho, o capital
e a terra. Assim, o autor estabelece, em termos criticos que, dadas as determinagdes sociais de
dominagdo através da realidade da propriedade privada e do controle dos seus meios de
producdo, as relacdes observadas em sua superficie, como os exemplos da dindmica entre o
rentista fundiario e o capitalista (debate majoritariamente travado na sessdo anterior a esta,
intitulada “A renda da terra”), ou entre “ganho do capital” e “salario”. Tendo em vista que a
economia-politica classica parte do fato explicito da existéncia da propriedade privada, ¢é
possivel aferir que, para ela, os mecanismos econdmicos sao elementos que atuam de forma
ativa no processo material da propriedade privada, mediado por formulas, leis gerais e
abstratas. O autor direciona uma critica ao fato dado de que a economia politica e seus
representantes, ndo concebem a real origem das leis que direcionam a existéncia material da
propriedade privada, bem como, que dao origem a existéncia do conceito de salario pautado
unicamente no lucro do capital. Ou seja, o processo de abstracdo da realidade material ¢ a
base fundante do pensamento dos representantes teoricos das relagdes dominantes nesse
periodo, pois que todo o pensamento burgués ¢ fundamentado em uma orientagao ideoldgica
pautada na concep¢ao natural do direito a propriedade privada, bem como, nog¢des deturpadas
acerca da origem da divisdo social do trabalho, do capital, da figura do capitalista, da terra e
do rentista, assim como, das relagdes que rondam todas essas categorias entre si € em razao

das outras.

O autor observa que a atencdo dos economistas ¢ estritamente voltada a nogdo de
concorréncia, num movimento experimental pouco esclarecedor e imagindrio, como se, em
uma andlise da realidade econdmica, fosse possivel abstrair leis e padrdoes de repeti¢des
presentes na conjuntura vigente, peculiares ao movimento do capital, de forma a afastar a
analise de realidade a um lugar pertencente apenas ao pensamento subjetivo e pouco

explicativo.

A concorréncia, topico de extrema importancia para os economistas, ¢ interpretada
como fator externo e causal, enquanto parte natural ¢ necessaria de um desenvolvimento

econdmico. A ignorancia dos economistas perante o tema, explica o porqué o fenomeno da
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concorréncia entre monopolios ¢ concebido como consequéncia acidental, deliberada, e nao
enquanto uma consequéncia inevitavel e propria do desenvolvimento do monopdlio, isto
porque, os economistas, interpretam o movimento do capital, do trabalho e da propriedade
privada através de uma o6tica deslocada da nocao principal que envolve o género humano em

sua dimensao geral: a relagao do trabalhador com a produgao.

Assim, Marx se propde a conceber as categorias principais que percorrem o
movimento do modo de produgdo do capital, tais como a forma da propriedade, a ganancia, a
divisdo social do trabalho, etc, com o intuito de investigar a interconexdo entre todas estas

esferas da sociabilidade vigente com o sistema monetario.

Nota-se a importancia, para Marx, em relacionar a essencialidade dos movimentos
observados na realidade material e das relagdes sociais com os sistemas monetarios, partindo
de um fato observado de que a valorizagdo exacerbada do mundo da mercadoria determina,
quase que como lei natural, a desvalorizacdo do mundo dos homens. O trabalho, enquanto
categoria ontologica, fundante do ser social, no exame da realidade proposto pelo autor, ndo
produz apenas a mercadoria, ou o objeto de uso, mas produz a si mesmo na logica
determinada pela sociabilidade do capital, e torna-se, junto com seu produtor, uma

mercadoria tal como o produto.

Tendo isso em vista, ¢ possivel reconhecer que a observagdo das relacdes do
trabalhador com seu produto, tragadas no imperativo da ldgica burguesa, levam a evidente
conclusdo de que o objeto produzido ¢ tao mais valorizado que seu produtor, que defronta-se
com este ultimo como algo estranho, independente a ele. Assim, o produto estranho do
trabalho ndo ¢ o objeto em si, mas a objetivacdo do trabalho engendrada na mercadoria.
Logo, a objetivacdo do trabalho nada mais ¢ do que a perda de si mesmo em prol da criacao
do objeto, perdendo-o (uma vez que ¢ desapossado de sua propria efetivagdo) e servindo-lhe
(levando-se em conta a coisificacio do mundo real), adequando a vida humana aos
imperativos de um mundo reificado. Esta efetivagdo do trabalho ¢, inversamente, a
desefetivagcdo do trabalhador; a objetivacdo se constitui enquanto a perda do objeto, bem
como, a apropriagdo, movimento da razao mercadoldgica, se configura enquanto a expressao
direta da alienagcdo [Entausserung] e do estranhamento [Entfrendung]. Nas palavras de

Marx:

46



A efetivagdo do trabalho tanto aparece como desefetivacdo, que o
trabalhador ¢ desefetivado até morrer de fome. A objetivacdo tanto
aparece como perda do objeto que o trabalhador ¢ despojado dos
objetos mais necessarios ndo somente a vida mas também dos

objetos do trabalho (MARX, 1844. pag, 80)

Levando em consideracdo a eminente miséria da classe trabalhadora em conjungdo
com a profusdo da mercadoria, ¢ de imprescindivel importancia adentrar no debate acerca do
conceito da exteriorizagdo, partindo do ponto de vista que este fendmeno nao ¢ apenas o
significado da for¢a de trabalho externada para a criacdo de um objeto, mas a evidéncia para
além da aparéncia, o indicativo de que o objeto se torna uma existéncia externa alienada, que

se torna independente do seu criador, que se torna hostil e estranha a ele.

Tendo isso em vista, € necessario entender a raiz genérica e primitiva que compele o
entendimento da relagdo do homem com a natureza, uma vez que, sem o mundo exterior
sensivel, o trabalho ndo existiria. Em outras palavras, a atividade produtiva, nas diferentes
formas de metabolismo com a natureza, dependem do inerente vinculo ativo que todos os
produtores mantém com o ambiente externo, para garantir sua subsisténcia. A atividade
produtiva, laborativa, mediante a qual se d4 a modifica¢do da natureza na peculiaridade do
modo de produgdo capitalista, trata, sobretudo, da perda do mundo fisico em um sentido
profundo, denotando que, quanto mais o trabalhador se apropria do mundo externo, mais ele

se priva da razao vital contida na propria natureza.

Assim, leva-se em conta que o mundo exterior, nas relagdes da propriedade privada
capitalista, incorpora um duplo carater: a partir do momento em que o homem modifica o
ambiente externo para servir a sua producdo, a natureza deixa de ser o meio de vida no
sentido imediato (de subsisténcia fisica do trabalhador), e passa a expressar a perda dos meios
de vida. Max desenvolve essa argumenta¢do na medida em que observa que a transformagao
do mundo sensivel em prol da producdo, nesta sociabilidade determinada pela dominacao
entre classes, acarreta necessariamente no uso dos recursos naturais e, ironicamente, na perda
dos meios vitais dos trabalhadores, em uma escala inversamente proporcional. Com isso, o
trabalhador se torna um servo do seu objeto, uma vez que ele responde a subordinac¢do ao
objeto do trabalho, evidenciando o carater multiplo essencial de sua existéncia: ¢ trabalhador

e, também, ¢ sujeito fisico, naturalmente. Marx aponta que o apogeu desta dinamica se da a
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partir do momento em que, na ordem da economia politica do capital, o trabalhador somente
mantém seu corpo fisico a medida em que produz, ou seja, ndo ha outra escolha sendo o

trabalho alienado, estranhado.

Trilhando uma associa¢do aos elementos da economia politica e a interconexao do
trabalhador com a natureza, Karl Marx afirma que a economia politica oculta a categoria do
estranhamento, uma vez que esta desconsidera a existéncia do vinculo intransferivel entre o
trabalhador e a producdo, relacdo esta que consiste na resposta imediata sobre o que € o
trabalho e sua ligacdo com o produto: ambos advém de um mesmo movimento, pautados na
exteriorizagdo e na objetivacdo como perda de si (produtor) e perda do objeto produzido. A
relacdo do burgués e proprietdrio com o objeto ¢ consequéncia desta primeira. Assim, o
estranhamento estd presente no ato da produ¢do, ou seja, no momento em que o trabalhador
se aliena e estranha a si mesmo, evidenciando o processo de externalizagdo consistido em
uma relagdo independente travada entre o trabalhador e seu produto, uma vez que o produtor
ndo se apropria do que produz, tampouco se reconhece na atividade produtiva, processo que

instiga a perda da energia fisica e espiritual.

Levando em consideracao que o trabalho € o meio necessario para obter a subsisténcia
e, como parte da dinamica da produgao, o individuo ¢ excluido do processo de criagdo na sua
forma ontoldgica e cumpre a cadeia de produgdo sem se enxergar enquanto criador de seu
produto, ndo ¢é dificil assumir que o trabalho, na ordem do capital, é coercitivo, obrigatorio e
representa o auto-sacrificio. Com isso, Marx adiciona a ideia de que, se ndo existisse a
coer¢ao fisica voltada a subsisténcia, nenhum trabalhador manteria-se em seu respectivo
trabalho, uma vez que as relagdes laborais estdo submetidas a amarras que acarretam a face

cruel da miséria material e de espirito.

Em suma, o produto do trabalho, fruto da externalizacdo como transferéncia e perda
de forgas e energias vitais do produtor para o produto, ou seja, como alienacao, se apresenta
para o trabalhador como se fosse de um outro. O ser humano, ao perder suas forgas essenciais
na atividade de trabalho, sente-se como se ndo mais pertencesse a si mesmo, mas a um outro,
de maneira que, no fazer-se do produto do trabalho, o trabalhador perde o propdsito da
atividade vital humana, na medida em que o processo produtivo corresponde a uma logica de
mercado que vai além da realizacao essencial da produgdo, desembocando na nogao abstrata

do valor e do lucro.
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Assim como na religido, a auto-atividade da fantasia humana do
cérebro e do coragdo humanos, atuam independentemente do
individuo e sobre ele, isto €, como uma atividade estranha, divina
ou diabdlica, assim também a atividade do trabalhador ndo é sua
auto-atividade. Ela pertence a um outro, ¢ a perda de si mesmo

(MARX, 1844, pag. 83)

A destitui¢do das potencialidades essencialmente humanas do trabalhador é notoria
ao ponto em que, as Unicas atividades que lhe conferem prazer e o fazem se estabelecer
enquanto ser vivo e ativo no grande organismo social, sdo as atividades produtivas
estritamente materiais, como comer, beber, dormir e procriar, isto se da pelo fato de que sua
humanidade (potencialidades racionais, teleoldgicas, artisticas) estdo gradativamente sendo
roubadas, transformando o individuo humano numa espécie animalesca de reprodugdo da

vida natural.

Desse modo, faz-se necessario o exame do estranhamento do trabalho em diferentes
aspectos: sob o aspecto da relagdo entre o trabalhador e o objeto, processo estranho, no qual o
objeto confere ao seu criador a posi¢cdo de submissdo ao mundo das coisas. E, sob o aspecto
da relagdo do trabalhador com sua propria atividade, o ato de sua produgao, isto €, o trabalho

que gera frutos que nao lhe pertence.

Levando isso em conta, Marx entende que ambos aspectos instigam o entendimento
de que o estranhamento causa a vida humana a completa perda de sentido, uma vez que o
homem, destituido da potencialidade inerente a si, de criar e produzir liviemente enquanto ser
racional, ¢ necessariamente guiado a uma vida sem sentido no que diz respeito a genericidade
humana. O estranhamento da coisa (objeto) e seu imperativo dominante em um mundo de
hipervalorizagdo da mercadoria, evidencia o inevitavel caminho do estranhamento de si

mesmo.

Desse modo, o autor enfatiza as relagcdes que se estabelecem naturalmente, pela
determinagdo historica do modo de producdo capitalista, explorando o vinculo fragil que o
individuo passa a ter consigo mesmo, e com seus semelhantes. Pensando na universalidade e
na liberdade engendradas desde a superagdo dialética da condigdo natural do ser humano, ¢é
importante sinalizar a relevidncia em considerar a potencialidade humana enquanto
transformadora da natureza inorganica, a ponto de tal transformagdo afetar ao proprio

produtor. Tendo em vista os apontamentos de Gyorgy Lukacs, em suas obras voltadas ao
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entendimento da ontologia do ser social, que, assim como na visdo de Marx, possibilita a
compreensdo de que, diferente dos animais que vivem da universalidade casual da natureza
inorganica (guiados por instintos biologicamente determinados), a espécie humana ¢
concebida através da capacidade do desenvolvimento de uma liberdade intelectual e
consciente, de forma a cravar na sua esséncia a capacidade de organizar-se socialmente e de
modificar o ambiente em conformidade com seus predicados teleoldgicos, em outras
palavras, a criacdo de um mundo inorganico tornado social, que passa a ser uma extensdo de

si, a0 passo em que representa o afastamento de barreiras naturais.

Tendo em vista que a natureza ¢ a provedora universal da perpetuagao da vida
humana, Karl Marx considera a importancia da natureza enquanto matéria e instrumento
principal para a atividade vital humana mais essencial: o trabalho. Assim, ¢ possivel observar
a interconexao que o ambiente tem com a espécie humana, sendo que esta € parte constituinte
da grande complexidade do biossistema natural. Levando isso em conta, & medida em que o
trabalho alienado e estranhado extrai do género humano sua condi¢@o natural de interconexdo
com 0S meios € 0 espago em que vive, e, por conseguinte, acarreta a destituicdo de si mesmo
e de sua func¢do vital e ativa de trabalho, afasta-o da propria genericidade da espécie. Assim,
Marx procura desenvolver a nogao de que, assim como a vida humana essencial e individual
¢ alienada e estranhada nos processos da produ¢do mercantil, o aspecto genérico da espécie &,
do mesmo modo, estranhado, ao passo em que o homem se afasta de sua categoria ontoldgica
mais bdasica: o trabalho em sua relacdo genérica com a natureza humana e o metabolismo

social.

Em suma, a propria vida em seu sentido real ¢ abstraida e se torna um meio de vida,
uma vez que a atividade humana vital ¢ transformada em simples meio de subsisténcia.
Tendo em vista a concepgdo basilar de que o ser humano enquanto espécie se diferencia
ontologicamente do animal perante a universalidade da sua relagio com o ambiente e,
considerando sua potencialidade inerente em transforma-la em conformidade com principios
e formas teleoldgicas, faz-se presente no cerne do objeto de trabalho, a propria objetivagdo da
genericidade da espécie humana. Logo, quando o trabalhador ¢ destituido da essencialidade
do trabalho, estranhando-o de si mesmo, afasta-se do processo ativo da sua propria natureza

genérica, nas palavras do autor:
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Precisamente por isso, na elabora¢do do mundo objetivo [¢ que] o
homem se confirma, em primeiro lugar, efetivamente, como ser
genérico. Esta producdo ¢ a sua vida genérica operativa. Através
dela a natureza aparece como a sua obra e sua efetividade. O objeto
do trabalho ¢, portanto, a objetiva¢do da vida genérica do homem:
quando o homem se duplica ndo apenas na consciéncia,
intelectual[mente], contemplando-se, por isso, a si mesmo num
mundo criado por ele. Consequentemente, quando arranca-lhe sua
vida genérica, sua efetiva objetividade genérica e transforma sua
vantagem com relacdo ao animal na desvantagem de lhe ser tirado

0 seu corpo inorganico, a natureza (MARX, 1844, pag, 85)

A medida em que a relagdo do homem consigo mesmo é estranhada, sua associagio
com seus semelhantes sofre um efeito similar; dessa forma, o estranhamento cria tal
generalizacdo que afeta o homem desde sua forma mais essencial e genérica até as suas
relagdes de reciprocidade. Entendendo a realidade sob uma dtica critica, nos termos da
presente argumentacdo, ¢ fundamental indagar sobre o pertencimento do homem na ordem
social capitalista: ora, se a atividade produtiva ¢ alienada e o proprio individuo, suas forgas e

energias proprias, vitais, ndo pertencem a si mesmo, logo, a quem pertenceriam?

Aqui, Marx anuncia, de forma introdutéria, os nexos que a burguesia, como classe
dominante, estabelece com este fato, explicitando que o unico ser capaz de dominar o
trabalho e alimentar o poder gerado pelo pertencimento ao mundo das coisas, ndo sao leis
naturais gerais outorgadas por deuses ou por um espectro divino, tampouco a natureza causal
e acidental, mas sim, a propria humanidade. A ordem societaria vigente passa entdo pela
contradicdo explicita de que o proprio homem enquanto pertencente ao género humano se
destitui de sua esséncia em prol do mundo coisificado e estranho, criado por si mesmo. Nao
obstante, Marx alerta que o produto do trabalho e a fruicdo do objeto, mesmo direcionada ao
homem, ¢ orientada na direcdo de um ser nao-trabalhador: ora, se o trabalhador ¢ estranho de
sua propria atividade vital, o objeto que ¢ fruto da sua desintegracdo com o mundo real ¢,
necessariamente, pertencente a um outro homem, este segundo com interesses expressamente

conflitantes e contrarios ao primeiro.

O estranhamento advém de um meio pratico, uma vez que se da através de relagdes

pratico-efetivas, assim, da mesma forma que engendra na categoria do trabalho o ndo
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pertencimento do homem a si proprio, institui o pertencimento deste homem a outro. E nesse
cenario que se entende a dominagdo do homem pelo homem, compreendendo a dinamica das

classes sociais antagdnicas. Nas palavras do autor:

Através do trabalho estranhado, exteriorizado [alienado], o
trabalhador engendra, portanto, a relacdo de alguém estranho ao
trabalho - do homem situado fora dele - com este trabalho. A
relacdo do trabalhador com o trabalho engendra a relagdo do
capitalista (ou como se queira nomear o senhor do trabalho) com o

trabalho. (MARX, 1844, pag. 87)

2.3 - A propriedade privada

E no contexto de alienagdo e de trabalho estranhado que Marx reconhece o papel da
propriedade privada enquanto consequéncia desses processos de estranhamento e de
alienacdo. Ora, uma vez que a propriedade privada preenche a fun¢do de mediadora de tal
movimento, ¢ importante entendé-la como determinante fundante do direcionamento das
relagdes sociais humanas, ndo obstante, tendo em vista o ciclo metabolico da ordem
capitalista, a propriedade privada exerce sua funcdo como consequéncia direta desta mesma
ordem, ao passo em que ¢, também, a causa. Logo, ao explicitar o nexo de causa e
consequéncia da propriedade privada, Marx sustenta que essa relagdo se torna reciproca, em

suas palavras:

Somente no derradeiro ponto de culmindncia do desenvolvimento
da propriedade privada vem a tona novamente este seu mistério,
qual seja: que é, por um lado, o produto do trabalho alienado e, em
segundo lugar, que ¢ o meio através do qual o trabalho se aliena, a

realizag@o desta alienagdo. (MARX, 1844. pag. 88)

Retornando a citar a economia-politica, ¢ importante frisar que o trabalho enquanto
parte vital da produgdo ¢ reconhecido por esses economistas como o ponto central do
processo produtivo da riqueza material. Todavia, ¢ pertinente citar que, os economistas do

capital concebem a perpetuacdo da ordem perante a Optica da propriedade privada, ou seja,
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mesmo que o trabalho seja condicdo inegavelmente fundante do processo de producdo, ¢ a
propriedade privada que se torna o centro da ldgica econdmica vigente. Essa contradi¢dao
exprime nada mais do que o estranhamento em seu auge, em vista disso, ¢ possivel
reconhecer que categorias como o saldrio e a propriedade privada, sdo equivalentes, através
do entendimento de que o salario ¢ também uma consequéncia necessaria do estranhamento e
da alienacdo, tendo em vista o imperativo da mercadoria perante a condi¢do humana basica
da producdo. Assim através de uma Optica radical, ou seja, voltada a conceber essas
categorias pela raiz, um possivel aumento no salario, ou a igualizacdo geral dos salérios
seriam mais uma forma de tecer uma melhora no assalariamento de um ser subsumido e
escravizado sistematicamente, enquanto desapossado de sua condicdo genérica essencial,

negando-lhe liberdade e dignidade efetivas.

Tendo isso em vista, a superagao, ou melhor, a suprassuncao da propriedade privada ¢
necessariamente a forma politica de se referir a emancipagdo dos trabalhadores; em outras
palavras, para alcangar a emancipagdo humana em um nivel mais avancado, ¢ necessaria
uma revolucdo através de uma classe particular, que tenha contida em si, toda a producao
material e ideologica da sociedade, classe que, sua libertagdo, antagonizando com a opressao
advinda da burguesia, seria necessariamente uma emancipagdo universal da humanidade em

sua forma genérica.

Nao obstante, toda a logica que mantém a reproducdo da miséria humana é embutida
e expressa nas categorias de estranhamento, alienacdo e no conceito de propriedade privada,
evidenciando que questdes como concorréncia, crédito, capital, dinheiro, etc, sdo apenas a

superficie do sistema econdmico vigente, 0 que se transparece em seu movimento aparente.

Em suma, Marx entende a necessidade de determinar a esséncia real da propriedade
privada enquanto consequéncia da dominagdo do homem sobre o homem, bem como,
enquanto fundamento das relagdes sociais pautadas na expropriacao da forga de trabalho,
com o objetivo de examinar seu elo com a propriedade humana e social. Assim, o autor
desencadeia a investigagdo sobre a condi¢do fundamental, ou seja, a origem por detrds do
aparente estranhamento do trabalho: como o homem pdde estranhar a propria atividade
genérica vital? Sendo assim, ¢ importante citar que no centro dessa acdo existe uma
contradi¢do entre a propriedade privada e o trabalho: uma vez que a propriedade privada ¢é

algo externo ao homem, e seu trabalho ¢ algo que estd genericamente imbricado na sua

natureza interna, ¢ possivel perceber a incongruéncia gritante no fato de que o trabalho, nesta
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ordem, ¢ exteriorizado a tal ponto de nao pertencer ao ser humano, ¢ a propriedade, ¢
considerada algo que o pertence como um direito natural. Nesse sentido, o autor conduz o
pensamento de que a apropriagdo do trabalho €, necessariamente, o estranhamento, bem
como, a exteriorizagdo do mesmo €, igualmente, uma apropriagao. O trabalho estranhado ¢ a
base para a civilizagdo burguesa e para o desenvolvimento dos moldes vigentes da
economia-politica. Dito isso, Marx se propde a analisar de forma clara as relagcdes que
perpassam entre o homem e seu trabalho, e, entre esses, com o nao-trabalhador, buscando
evidenciar o conflito expresso entre a relagdo do trabalhador com o martirio do trabalho, e do

nao-trabalhador com a frui¢do do objeto ou do produto do trabalho alheio.

2.4 - O duplo carater da mercadoria

No capitulo “A Mercadoria”, que introduz a principal obra de Karl Marx, “O Capital”,
o autor procura destrinchar os elementos basicos do que constituem a mercadoria enquanto
matéria e abstracdo, de forma a desenvolver nog¢des sobre as categorias do trabalho que
mantém-se sob as amarras de uma ordem social pautada na mistificacdo ao redor do

entendimento do valor e sua forma real.

Publicado no ano de 1867, a obra madura de Karl Marx consiste na analise
revolucionaria da ordem societaria do capital em sua esséncia, se distanciando de uma analise
puramente econdmica, com o objetivo de apreender o carater material, abstrato e social de

categorias centrais da obra, tais como o trabalho, a mercadoria, o dinheiro e o capital.

Marx inicia este item através da busca das determinac¢des da mercadoria em sua forma
elementar e corporificada e sua fungdo enquanto objeto externo de uso humano, possuindo
como finalidade, ndo s6 a subsisténcia da humanidade, mas as vontades e necessidades
corporais, mentais, intelectuais e psiquicas. Demonstrando que a amalgama de riquezas
materiais, sob a dominacdo do modo de producdo capitalista, ¢ superficialmente figurada
enquanto uma “enorme colecdo de mercadorias” (pag. 97). Fica evidente entdo a necessidade
da andlise orientada por uma dptica critica sobre a aparéncia da riqueza e sua esséncia, bem
como, sobre o entendimento da realidade da profusao de mercadorias enquanto determinadas

por um processo historico, e o véu mistico que cobre a verdade sobre esse processo.
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A humanidade ¢ necessariamente voltada a producao e ao trabalho, uma vez que a
atividade laboral ¢ a constituicdo natural da espécie humana em sua forma ontoldgica e
genérica, Marx inicia o desvelamento das formas de valor através de uma analise do valor de
uso, levando em conta que a producao de um objeto nada mais ¢ do que a historicidade
humana em sua forma mais natural, originaria e propria, esclarecendo a relagdo intrinseca da

genericidade humana com a producao, e modificacdo do ambiente através do trabalho.

Ao buscar a constituicdo do valor de uso, o autor evidencia o aspecto material do
objeto em sua condi¢do material generalizada, em juncdo com todas as propriedades
condicionadas ao corpo fisico do mesmo, ou seja, os elementos usados para a fabricagcdo do
produto (o ferro, o couro, a 13, etc). Desconsiderando o tempo de trabalho empregado para a
produgdo de um objeto, a mercadoria exprime em si um atributo que diverge em esséncia de
um simples valor de uso, mesmo que esta primeira também se ponha enquanto um bem, com
carater util a humanidade, expressar-se-a a suposicdo de uma razdo de determinagao
quantitativa (1 tonelada de ferro, 1 braca de linho, etc.) para considerar seu aspecto velado: o
valor de troca. Essa condigdo especifica do valor expressa que o objeto somente
compreenderd sua plena efetividade quando consumido; a producao material contém em si a
capacidade de formar o contetido geral material da riqueza, independente da forma social e
das relagdes sociais travadas para que a troca de objetos, em uma dada organizacdo social,
ocorra, evidenciando que, naturalmente, o valor de uso em sua forma elementar corresponde

ao aspecto fisico, Util e historico-geral da mercadoria.

Nao obstante, no evolver historico das formas do valor, incluida nessa historicidade,
evidentemente, também a ordem societdria burguesa, a gama de valores de uso compreende
uma nova fun¢do: sdo constituintes dos suportes materiais do valor de troca, ou seja, sao
reconhecidos e pressupostos pela existéncia do valor de troca. O valor de troca aparece na
qualidade de razdo quantitativa que supoe a troca simultanea de um valor de uso com outro
valor de uso, isto ¢, diferentemente do aspecto material do objeto, o valor de troca ¢
necessariamente comum a forma mercadoria, pois esta se encontra em uma relacdo social
palpavel as determinagdes do valor e, em certas circunstancias, do capital (a troca, o lucro
etc). Assim, Marx entende o valor de troca enquanto uma relagdo que se altera de acordo com
0 tempo ¢ o espaco, apontando que ¢ por tal relatividade que este valor aparece enquanto
fendmeno necessariamente acidental e, simultaneamente, algo inerente ao objeto,

essencialmente atrelado a mercadoria, evidenciando uma contradicdo que encobre o
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esclarecimento do que ¢ a mercadoria e a forma que esta é representada na esfera das relagdes

humanas.

Para explicitar a relacdo de troca, em que um quarto de x de trigo pode ser trocado
tanto por z de ouro ou y de seda, o autor demonstra que cada valor, independente da forma
concreta do objeto, ¢ simultaneamente permutavel e de mesma grandeza que os demais, uma
vez que a relagdo de troca expressa-se igualmente na mesma mercadoria. Evidencia-se que o
valor de troca ¢ inegavelmente apenas um modo de expressdo, de um contetdo distinto
aquele material-concreto, ou seja, de um objeto que dele pode e deve se distinguir para
expressar ¢ veicular valor. Ao dar o exemplo da troca de um quarto de trigo por quintais de
ferro (quarter de trigo= a quintais de ferro) ¢ possivel compreender que existe uma equagao
constante no processo de troca, expressa notadamente por algo em comum, de mesma
grandeza entre dois objetos diferentes, concluindo-se que, ora, se duas coisas distintas sao
igualadas pela equagdo do valor de troca, tais valores sdo, igualmente, iguais a uma ferceira
coisa, que se diferencia das duas primeiras e que sdo redutiveis a esta terceira.
Matematicamente, da mesma forma em que, na geometria, € necessario decompor as figuras
retilineas para determinar sua area do triangulo na equagdo A =b - h 2, em que se procura a
metade da multiplicacdo entre a altura do tridangulo e sua base, para serem reduzidas a uma
equacao que busca o equivalente, o comum. Dessa mesma maneira os valores de troca devem
ser reduzidos, igualados e comparados a um valor comum com relagdo aos quais eles
representam. Se tratando de uma analise puramente da realidade historica humana, a grandeza
comum que envolve a equacao do valor de troca ndo pode, portanto, ser de natureza fisica ou
matematica, mas estd intrinsecamente relacionada a abstragdo e ao valor dado
simbolicamente ao objeto, de forma a corresponder a uma relagcdo em que o valor de uso pode
valer tanto quanto outro, respeitando sua especificidade quantitativa, tal qual nos exemplos
citados acima. Ou seja, na qualidade de valor de uso, as mercadorias sdo diferentes
essencialmente entre si (tipo de material, fun¢do, propriedades fisicas, etc), mas enquanto
valor de troca, elas podem apenas conter a diferenciacdo de acordo com a proporcionalidade

quantitativa.

Em suma, entendendo a relagdo que perpassa entre a grandeza quantitativa do valor de
troca em relacao ao valor de uso, constata-se que, independente de tal relacao, as mercadorias
apresentam um fator comum entre si: o fato de todas serem advindas do trabalho humano,

caracterizado como “a substancia do valor”. Ao se apresentar enquanto pressuposto do valor
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de troca, o valor de uso ¢ abstraido de sua forma corpdrea e sensivel, como ocorre, por
exemplo, na sociabilidade do capital. Nesse momento, vislumbra-se a primeira critica do
autor sobre tal conceito, ora, se se tira o sentido e se abstrai o valor de uso de uma
mercadoria, suas qualidades fisicas sdo apagadas, bem como o sentido e valor do trabalho

agregados a ela. Nas palavras de Marx:

Com o carater util dos produtos do trabalho desaparece o carater

util dos trabalhos neles representados, e, portanto, também, as
diferentes formas concretas desses trabalhos, que n3o mais se
distinguem uns dos outros, sendo todos reduzidos a trabalho

humano igual, a trabalho humano abstrato. (MARX, 1867. pag, 98)

Assim, ¢ importante frisar que nesta relagdo, resta somente o dispéndio de trabalho
vital, indiferenciado, e portanto, abstrato, expelido a uma objetividade fantasmagodrica que
ronda o produto do trabalho, indicando que o dispéndio de for¢a e de energia vital do
trabalhador ¢ a substancia comum da mercadoria. Karl Marx reitera que a relagdo de troca das
mercadorias indiferencia o valor de uso em prol da razdo embutida no valor de troca,
portanto, se abstrairmos o valor de uso, o valor de troca resta enquanto modo necessario para
a expressao da manifestagdo do valor, como ocorre, por exemplo, no caso da sociedade
capitalista vigente. Desse modo, a unica forma de entender o valor embutido em um produto
¢ entendendo a materializagdo do trabalho abstrato que se fez na sua criacdo, em outros
termos, a substancia essencial para a formacgdo do valor abstrato ¢ a quantidade de trabalho
contida no produto, a duragdo desse trabalho em tempo (quantos dias ou quantas horas foram

necessarias para a realizagao de tal atividade).

Nesse momento, ¢ importante reiterar que Marx inicia uma discussdo acerca do valor,
ndo enquanto conceito criado para método de analise, mas compreendendo-o enquanto valor
em sua forma em si e para si, como algo que existe sendo o resultado de uma relagdo social
de troca determinada historicamente pela forma da sociedade, por este motivo, o valor
compreendido nesta analise ndo depende de um conceito previamente posto para ser
considerado como tal. O valor ¢ produto da relagdo mercadologica de troca embutido no
dispéndio de trabalho humano para a criagdo da mercadoria, portanto, este se diferencia do

valor de uso e do valor de troca, é necessariamente historico e social.
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Para discutir o conceito de tempo e determinar a grandeza do valor do trabalho na
equacdo da mercadoria, faz-se necessaria a observacao de que, na ordem do capital, o tempo
de produ¢do muda constantemente devido a diversos fatores, como por exemplo os avangos
tecnologicos, pois este modifica consideravelmente a forga produtiva social, esta, por sua vez,
incorpora carater relativo a aplicabilidade tecnologica de algum maquinario; questdes
regionais e naturais em que a producdo esta inserida, bem como, a destreza média do
trabalhador na atividade laboral. Karl Marx exemplifica que, caso esteja em uma estagdo do
ano favoravel, a colheita pode ser de até 8 alqueires, mas se estiver em uma estagdo ruim,
pode se colher 4 alqueires. Em uma analise do trabalho enquanto uma produgdo social média
(ndo individual), o tempo de trabalho socialmente necessario pode diminuir ou aumentar com
as mudancas no quadro social. Com o desenvolvimento do tear a vapor na Inglaterra, o
teceldo consegue fabricar um fio de tecido usando somente a metade do tempo que outrora
era necessario. Em conclusdo, ¢ o tempo de trabalho humano socialmente necessario que
determina a grandeza do valor do produto, mostrando que, o processo de producdo que leva
determinado tempo para ser completado ¢ equivalente, em valor, com um outro processo de
uma mercadoria distinta que requer o mesmo tempo para ser produzida, concluindo que,
enquanto valor, a mercadoria ¢ uma forma complexa que incorpora o tempo de trabalho
necessario e o dispéndio de energia vital do trabalhador, isto é, o trabalho fundido e
cristalizado na materializa¢do do objeto. Com mais tempo de produc¢ao, ou seja, quanto maior

¢ o trabalho cristalizado empregado na produgdo, maior € o valor atribuido a mercadoria.

Marx reitera que o valor de uso pode, em sua esséncia, ndo ser mercadoria € nem ser
valor de troca, uma vez que tais formas sdo a expressao de seu carater material determinadas
por uma relacdo social propria das sociedades mercantis, entre elas, da ordem econdémica do
capital. Em sua defini¢do basilar, o valor de uso ¢ um objeto externo que contém
propriedades fisicas, portanto, de carater sensivel, dada a possibilidade de ser produzido e
usado por uma mesma pessoa, ou seja, ndo necessita de uma relagdo de troca para possuir
funcdo, logo, ndo €, por si s6, uma mercadoria. Para que uma mercadoria exista, ¢ necessario
a participagdo ativa de outrem, uma outra pessoa na qual serd destinada a mercadoria que sera
usada enquanto valor de uso. Ou seja, a mercadoria em si ¢ composta pela juncao do valor de
uso (qualidade, sensivel e historico-geral) com o valor, fendmeno que se expressa através do
valor de troca, e que carrega em si a carga do trabalho humano enquanto sua principal
substancia, ao passo em que ¢ medido pela grandeza do tempo socialmente necessario para a

producao de um objeto. Marx entdo, inicia o capitulo 1 de sua principal obra analisando o
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carater sensivel-suprassensivel da mercadoria, enquanto valor de uso, e valor; corporificada e
empiricamente util, a forma hermética da mercadoria representa, simultaneamente, uma
relacdo abstrata, pautada por uma determinacdo social especifica, bem como, fundamentada

e estruturada através de sua substancia principal: o trabalho.

2.5 - O duplo carater do trabalho

Neste item, o autor se propde a debater o carater abstrato, determinado através das
relagdes que se criam no seio das formagdes sociais mercantis, € concreto (Gtil, empirico) do
trabalho. Tendo em vista o carater duplo da mercadoria, que cont¢ém em si mesma o
significativo do valor de uso, e concomitantemente, a relagdo mercadoldgica do valor de
troca, o trabalho, substancia principal dessa relagdo, avaliado pela sua grandeza de tempo,
sofre movimento semelhante: contém em si, em congruéncia com o modelo das sociedades
mercantis, a razdo de um trabalho abstrato, tal como, a forma de um trabalho concreto, em

que sua empiricidade ¢ dada genericamente enquanto coisa material, real, particular.

No inicio, Marx sinaliza que a relacdo do trabalho é ponto central para o
entendimento da economia politica, dando o exemplo de duas mercadorias (1 casaco e 10
bracas de linho) de valores distintos (o casado ¢ o dobro do linho) e, portanto, de grandezas
distintas em que o tempo de trabalho necessario para produzi-las €, concomitantemente com o
valor, o dobro. O casaco ¢ um valor de uso, que, através da forca produtiva de trabalho e,
independentemente da técnica aplicada para sua criagdo, contém em si o dispéndio de forca
do trabalhador enquanto realizagdo de um trabalho concreto e util. Marx sinaliza que nao ¢
possivel uma relagao de troca ocorrer com valores de uso iguais, (ndo se troca um casaco por
um casaco), e, € por este motivo que a relacdo de troca de mercadorias tem de relacionar
produtos distintos, ao passo em que os iguala para realizar a permuta que tem como

substancia principal, ndo a especificidade do produto, mas o trabalho empregado nele.

E nesse momento que Marx introduz a “divisdo social do trabalho” (pag. 102),
mostrando que a amalgama de objetos materialmente produzidos, mesmo que abstraidos seus
valores de uso distintos entre si, existe em conjunto diversificado, dividido e categorizado
entre género, espécie, subespécie etc, o que evidencia a condi¢ao essencial desta divisdo para
a existéncia de mercadorias em sua forma generalizada. O autor alerta que, mesmo tendo uma

relacdo de reciprocidade, esta ndo ¢ verdadeira, ou seja, a divisdo social do trabalho cria
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condigdes para a existéncia da profusdo de mercadorias no interior do processo produtivo do
capital, todavia, a mercadoria ndo ¢ condicdo determinante para a existéncia da divisdo social

do trabalho. Nas palavras de Marx:

Numa sociedade cujos produtos assumem genericamente a forma
da mercadoria, isto ¢, numa sociedade de produtores de
mercadoria, essa diferenca qualitativa dos trabalhos uteis,
executados separadamente uns dos outros como negocios privados
de produtores independentes, desenvolve-se como um sistema

complexo, uma divisdo social do trabalho. (MARX, 1867, pag 102)

Ao adentrar na defini¢do do trabalho, ¢ imprescindivel reiterar seu carater genérico: o
trabalho concreto como criagdo de valores de uso independe do momento histérico social
determinado, e encontra-se enquanto fenomeno universal da espécie humana em qualquer
estagio de desenvolvimento do organismo social. Retomando ao exemplo do casaco e do
linho (ambos com valores distintos), o autor vai expor o papel da grandeza do tempo de
trabalho mediada nesta equagdo: tendo em vista que o tempo de producao determina o valor
do produto, ¢ possivel aferir que existe um encadeamento diretamente proporcional, logo, se
o casaco ¢ o dobro do valor do linho, tal situacdo demonstra que, no processo de fabricagao
do casaco, este precisou do dobro de tempo do linho para ser feito. Todavia, Marx aponta
para a caracteristica complexa no interior do sistema produtivo: a técnica, € a mudanga nas
forgas produtivas de uma determinada sociedade, ao mesmo tempo em que nao altera o valor
de uso de uma mercadoria, pode alterar seu valor em razdo do tempo necessario para
produzi-la, de acordo com as alteragdes nas formas de produzir, como visto anteriormente.
Logo, o carater abstrato do trabalho revela que seu valor ¢ dado através da dependéncia de
um conceito de tempo de producdo e ¢ necessariamente abstraido na relacao de troca das
mercadorias distintas entre si. Assim, o dispéndio de forga, a técnica e a qualificagdo do
trabalhador, anexadas no interior do valor de uso fazem parte de uma relacdo mercadoldgica
de troca que abstrai completamente a qualidade especifica do trabalho e de seu valor 1til, em
prol do valor de troca. O trabalho ¢ tdo reduzido e igualado, tal qual a mercadoria, que
mesmo o trabalho complexo ¢ tido enquanto conjuntos de trabalhos simples, como forma de

equiparar-se.
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Portanto, se em relagdao ao valor de uso o trabalho contido na mercadoria vale apenas
qualitativamente, em relagdo a grandeza de valor ele vale apenas quantitativamente, depois de
ter sido reduzido a trabalho humano sem qualquer outra qualidade. L4, trata-se do ‘como’ e
do ‘qué’ do trabalho; aqui, trata-se de seu ‘quanto’, de sua duracdo. Como a grandeza do
valor de uma mercadoria expressa apenas a quantidade de trabalho nela contida, as

mercadorias devem, em dadas proporgdes, ser sempre valores de mesma grandeza.

2.6 - As formas do valor

Por meio da analise da dupla condi¢do da mercadoria, e, através do exame de
semelhante condi¢do ao trabalho, anexado no produto, Karl Marx se dedica a averiguar a
forma-valor, ou seja, o autor procura exprimir a condi¢cdo do valor de troca enquanto
movimento abstrato que ocorre no seio de uma légica permutavel das sociedades mercantis,
em que, no geral, demonstrara, através da equagao da forma de valor simples, o espelhamento
que o valor equivalente provoca na forma de valor relativa, de forma a destrinchar e
evidenciar a atribuicdo de valor dada ao dinheiro. O autor reitera o exame sobre o carater
contraditorio da forma mercadoria, determinada pela relacdo social de trabalho abstrato
contido em sua criagdo e pela troca por outra mercadoria que, abstraido seu valor de uso,
pde-se enquanto valor obrigatoriamente para ser um equivalente no processo de troca. Nesse
ponto, Marx ja da indicios de que estd prestes a destrinchar, na sua forma basilar, o valor de

troca, e, posteriormente, a forma-dinheiro:

Cabe aqui realizar o que jamais foi tentado pela economia
burguesa, a saber, provar a génese dessa forma-dinheiro, portanto,
seguir de perto o desenvolvimento da expressao do valor contida na
relagdo de valor das mercadorias, desde sua forma mais simples e
opaca até a ofuscante forma-dinheiro. Com isso, desaparece, ao

mesmo tempo, o enigma do dinheiro. (MARX, 1867, pag 105)

E de extrema importincia adentrar na explanac¢do das equagdes da forma de valor, no
intuito de identificar o caminho racional tragado por Karl Marx para a explica¢dao do conceito
basico do processo de troca, suas formas simples, desdobradas, e universal. A forma de valor

simples ou individual, ¢ identificavel na resolu¢do da equagdo basica da permuta, em que,
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uma determinada mercadoria “A”, valor relativo, ¢ igualada com a mercadoria “B”, valor
equivalente (A=B). E imprescindivel citar o exemplo proposto pelo autor: se existem duas
mercadorias, em que 20 bragas de linho (mercadoria A) € igual a 1 casaco ’b” (A=B), o valor
da mercadoria “A” (bragas de linho) ¢ expresso através da mercadoria “B”; ora, seria
impossivel na compreensao humana atribuir valor a um objeto tendo um valor equivalente
totalmente igual ao primeiro, (20 bragas de linho = 20 bracas de linho). Desse modo, o
raciocinio por trds da comparacdo e da permuta, permite a compreensdo da existéncia da
mercadoria: o valor de troca em sua forma simples nos mostra que, as duas mercadorias
colocadas na equagao sao interrelacionadas de forma a se determinarem por uma relagdo
reciproca de significagdo, portanto, o valor de uso do casaco (equivalente) ndo tem expressao
em seu proprio valor, tampouco no trabalho concreto e til empregado nele, uma vez, por
fazer as vezes de um valor equivalente, determina apenas o valor da outra mercadoria (bragas
de linho). Matematicamente, ¢ imprescindivel lembrar que as grandezas de mercadorias cujo
valor de uso sdo distintos s6 serdo comparadas quantitativamente apds serem reduzidas a uma
mesma unidade, somente deste modo ¢ possivel entender a permuta, ao equipara-las em
igualdade usando a razdo de uma equagdo de primeiro grau. Mantendo o exemplo da
equagdo: 20 bragas de linho = 1 casaco, ¢ importante aferir que, enquanto grandezas, essas
duas mercadorias sdo expressdes de uma mesma unidade, e o valor da mercadoria A (valor
relativo) é necessariamente dado através da equiparagdo com um valor equivalente, neste

exemplo, o casaco:

Como valores, as mercadorias ndo sdo mais que geleias de trabalho
humano, por isso, nossa analise as reduz a abstra¢do de valor, mas
nao lhes confere qualquer forma de valor distinta de suas formas
naturais. Diferente é o que ocorre na relagdo de valor de uma
mercadoria com outra. Seu carater de valor manifesta-se aqui por
meio de sua propria relagdio com outras mercadorias. (MARX,

1867, pag 107)

Levando em consideracdo a relacdo de interdependéncia entre o valor relativo e o
valor equivalente, cabe reiterar que o trabalho contido nas diferentes mercadorias ¢
similarmente igualado, e contém em si, um duplo cardter. Por exemplo: a alfaiataria, que
produz o casaco, e a tecelagem, que produz o linho, sdo tao igualados entre si quanto o valor

de seus produtos, de modo que ¢ desconsiderado a atividade do trabalho em sua forma
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particular e concreta. Uma vez que, para serem convertidas a uma mesma unidade, o trabalho
empregado em ambas sofre uma redugcdo ao seu cardter comum, sendo assim, a
especificidade do trabalho ¢ ignorada. A atividade produtiva, na interrelagdo de valores na
ordem mercadoldgica burguesa, ¢ necessariamente a criadora do valor, ainda assim, nao
apresenta valor em si mesma, em razao do fato dado de que o valor ¢ uma grandeza
determinada somente através da relacdo dindmica entre mercadorias quantitativamente
equiparadas e igualadas pela dire¢do dada na equagdo de troca. Portanto, o trabalho
cristalizado ¢ expresso materialmente enquanto objetividade, distinguindo-se do seu proprio
produto, uma vez que este ¢ valorizado pelo tempo de producgdo, e simultaneamente, ¢
comum a todas as mercadorias, dado a obviedade do fato de que ¢ com a forga de trabalho
que se produz o objeto. O valor equivalente ¢ apenas a expressdo do valor relativo, a despeito
de demandar, também, dispéndio de forca de trabalho, entretanto, na correspondéncia de
valor com o linho (ou outra mercadoria que representar o valor relativo, salvo o exemplo) o
casaco, invariavelmente, continuara sendo o pressuposto para o valor do outro, e nunca de si

proprio.

Para explicar a variagdo na grandeza do tempo que ocorre pelas mais variadas razdes
(melhora ou piora na condi¢ao da produgao), Karl Marx, mantendo o exemplo da troca das 20
bragas de linho por 1 casaco, apresenta trés diferentes cendrios, a fim de exemplificar de que
modo a forma de valor relativa continua sendo determinada quantitativamente em propor¢ao
com seu equivalente: no primeiro cenario, ¢ apresentada a hipotese do tempo de trabalho
necessario para a fabricagdo do linho variar, assim, se o tempo de produgdo necessario para
produzi-lo ¢ reduzido pela metade, ou seja, se antes se fazia 20 bragas de linho em 1 hora,
hoje se faz 20 bragas de linho em 30 minutos, e, reiterando que a mercadoria sé € tida como
tal se esta se relaciona em uma situac¢ao de troca com outra, caso a produgao do casaco (valor
equivalente) esteja sem alteragdes, na equagdo de troca, preservando a proporcionalidade
quantitativa, conclui-se que 20 bracas de linho equivale, agora, a 2 casacos. Na segunda
hipotese, o valor equivalente (casaco) varia de acordo com um problema na produgao, logo, o
valor do casaco aumenta em dobro visto que seu tempo de produgdo aumentou; neste caso,
20 bragas de linho ¢ igual a meio casaco. Se, essa situa¢ao ocorresse ao contrario, ou seja, se
a producdo do casaco sofresse um adiantamento em sua produgdo, seu valor diminuiria,
assim, 20 bragas de linho seriam equivalentes a 2 casacos. Na terceira hipotese, Marx admite

que a variagdo no tempo de produgcdo de ambas as mercadorias pode acontecer

simultaneamente, ou seja, independente da mudanca na producdo, as proporgdes

63



continuariam as mesmas desde que equiparadas pelo tempo de trabalho e quantitativamente,

variando na mesma dire¢dao ou em diregdes opostas.

Considerando que a forma de valor relativo pode expressar a obten¢dao de valor ao
equiparar-se com algo completamente distinto fisicamente de si (linho sendo igualado a um
casaco), ¢ evidente que existe uma relacao social abstrata que ronda a razao da equacao do
valor, fazendo com que coisas diferentes em esséncia sejam colocadas em posi¢do de
igualdade, sendo assim, ¢ através dessa circunstancia que se faz possivel o entendimento que
perpassa o enigma do valor equivalente, uma vez que, este se configura enquanto uma
mercadoria voltada apenas para a figuragdo do wvalor, servindo unicamente para a
permutabilidade com outra mercadoria, em outras palavras: a forma equivalente implica uma
contradi¢gdo no momento em que o valor de uso ¢ transformado na expressa manifestacdo do
seu valor em forma abstrata. Desse modo Karl Marx, consegue brilhantemente demonstrar,
através da equagao mais simples do valor, a necessidade da existéncia do dinheiro. O trabalho
humano abstrato, sendo a substincia natural que cria o corpo na mercadoria, quando contido
na forma do valor equivalente (casaco) €, na aparéncia, igualado ao do valor relativo
(tecelagem do linho) e reduzido a uma forma de trabalho social e generalizada, assim, o
duplo carater do trabalho ¢ ainda mais evidenciado quando se trata de uma analise que leva
em conta o enigma que perpassa a figura do valor equivalente: este ¢ usado de forma aparente

e abstrata para dar valor a um outro.

Instigando a reflexdo no que diz respeito a forma equivalente da mercadoria, Marx
propdoe uma discussdo acerca do valor equivalente universal socialmente determinado: o
dinheiro. Ao retomar a no¢do de que a mercadoria ¢ composta de valor de uso, e valor,
pode-se concluir que este valor possui sua forma de manifestagdo propria e distinta da forma
de valor de uso, ¢ esta forma de manifestar-se ¢ através do valor de troca, assim, é apenas
numa relacdo de permutabilidade quantitativa com outra mercadoria que esse valor ¢
expresso. Neste ponto, o autor apresenta uma critica aos mercantilistas, que, ao analisarem as
formas de valor, restringem-se a entender o aspecto quantitativo da expressdo do valor
através do dinheiro, ¢ de comerciantes que, analisam a equagdo do ponto de vista do valor
relativo; de qualquer modo, a andlise da realidade material realizada cientificamente por Karl
Marx procura demonstrar que, em uma forma de valor simples em que A=B, a mercadoria A
tem seu valor real e sua forma natural expressa na figura de valor de uso, j& a mercadoria B ¢

expressa em fungdo de equivalente, ou seja, o que da valor a mercadoria A.
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Nesse ponto, faz-se necessario o resumo dos conceitos trabalhados, reiterando que: a
forma de valor simples ¢ justamente o modo de manifestacdo da oposi¢ao entre o valor de
uso, e valor. E importante sinalizar que todo produto que advém do trabalho é inerentemente,
independente das condi¢des histdricas e sociais, um objeto de uso, todavia, ¢ apenas em uma
ordem societaria determinada pela expropriagdo da forca de trabalho, que o produto do
trabalho deixa de ser valor de uso e transforma-se em mercadoria, ou seja, € no momento em
que o trabalho despendido na atividade de produgdo manifesta-se enquanto valor. Em suma, a
forma de valor simples da mercadoria explicitada anteriormente ¢, concomitantemente, a
forma-mercadoria do produto do trabalho, por isso o desenvolvimento da forma-mercadoria ¢
simultdneo ao desenvolvimento da forma valor, pois este tem o trabalho enquanto sua

principal substancia.

Historicamente, a analise da forma simples de valor € revelada em praticas primitivas
em que o produto do trabalho se transforma em mercadoria de forma ocasional, evidenciando
uma relacdo embriondria do que seria a permutabilidade mediadora da forma-mercadoria;
logo, ¢ seguro presumir que, se o valor relativo tem sua real expressdo apenas em sua
equiparacdo (salvas as propor¢des) com o valor equivalente, ¢ possivel presumir que essa
equagdo, em sua forma desdobrada, ¢ praticamente infinita, ¢ pode ser feita com qualquer
mercadoria que exista. Em outros termos: assim como 20 bragas de linho sdo iguais a 1
casaco, elas podem ser iguais a determinada quantidade de trigo, de ferro, etc. Assim, o valor
relativo (linho) ¢ espelhado em todas as outras mercadorias existentes na amalgama de
objetos interminaveis. A partir desta reflexdo, ¢ inevitavel o conhecimento de que uma série
inconclusiva de expressoes diversas do mundo da mercadoria, igualam todos os outros
trabalhos contidos no cerne de cada mercadoria distinta, tornando ainda mais evidente o

carater indiferenciado que o trabalho recebe.

A equacdo “20 bracas de linho= 1 casaco” pode ser expressa ao inverso, assim, na
forma de valor, o linho se torna o equivalente, ¢ o casaco, o valor relativo; ¢ importante
perceber que a mudanga no lugar das equacdes traz uma diferenciagdo no valor de uso do
linho. Isso demonstra que a inversao dos papéis na equagdo altera o carater global da forma
natural de uma mercadoria, no entanto, a inica coisa que se preserva ¢ sua grandeza de valor
(o tempo de trabalho). Marx ao mostrar essa relagdo deixa claro que o nexo de causalidade
desaparece, e torna-se nitido que ndo ¢ a troca que regula a grandeza, mas a grandeza desse

valor da mercadoria que regula todas as relagdes de troca.
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Levando em considera¢do o encadeamento de mercadorias e a igualdade qualitativa
de intimeros valores relativos igualado ao corpo vazio de uma mercadoria que representa o
valor equivalente, cria-se um mosaico sem fim, que transforma a forma natural de qualquer
mercadoria em um equivalente particular de outra, assim, ¢ seguro afirmar que todos esses
valores igualados em cadeia se excluem mutuamente. Ora se todas as mercadorias (casaco,
trigo, ferro) estdo no lugar do valor relativo enquanto o linho se encontra no lugar de valor
equivalente, isso demonstra que, em uma equacdo em cadeia de igualdade, os valores sdo
igualados independentemente da posicdo de seus fatores, tendo isso em vista, da mesma
forma que o linho tem seu valor expresso no espelhamento com o casaco, outros objetos
como o ferro, ou a 13, t€m seus valores expresso no espelhamento com este mesmo linho,
mostrando mais uma vez, que todas os valores se igualam, e portanto, se excluem. E nesse
sentido que faz-se necessario a criagdo de uma forma de valor equivalente universal. Com
isso, € possivel concluir que o entendimento da forma universal do valor demonstra que o
dispéndio de trabalho humano caracteriza uma expressao social das relagdes obtidas em um
mundo mediado pela existéncia da mercadoria, assim, o carater natural e humano do trabalho,
entendido anteriormente como inerente a potencialidade e a capacidade unicamente humana
de construir-se enquanto transformador da natureza, torna-se, nesse tempo da histéria global,
a expressao de uma mera relagio social casual mediada pela mercadoria. Tendo em vista que
a forma de valor equivalente ¢ uma maneira de excluir o valor de uso de uma mercadoria,
Marx vai delimitar o momento em que essa exclusao se limita a apenas um tipo especifico de

mercadoria: o ouro.

Portanto, ¢ possivel notar a necessidade da ordem de produgdo vigente em ter uma
forma de valor que expresse todos esses valores de forma desdobrada, em um tnico, como
meio de quebrar a cadeia de equiparagdes de mercadorias. Nesse sentido, urge a necessidade
de criar uma forma socialmente valida que, simultaneamente, exclua a expressao universal do
valor que depende da equivaléncia particular de todas as mercadorias entre si, € que possa,
definitivamente, manter a solidez e o valor social objetivo da mercadoria na forma de valor
relativa, ou seja, a necessidade da existéncia da forma-dinheiro. Trocando o equivalente
universal (por exemplo, o linho) com o ouro, obtém-se a mesma equagdo, no entanto,
observa-se que, socialmente, a permutabilidade entre mercadorias ¢ consistente e o
equivalente universal se restringe a apenas uma mercadoria especifica, mantendo assim, a
amalgama de mercadorias distintas, apenas como valor relativo, que contém seu valor

expresso através do ouro. (MARX, Karl. pag 121)
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2.7 - O fetichismo

Na por¢ao final do capitulo “A mercadoria”, Karl Marx procura explorar o porqué as
relagdes sociais imbricadas no modo de producdo do capital sdo ocultadas por tras dos
produtos do trabalho postos em uma cadeia mercadoldgica. Uma mercadoria, em seu aspecto
material sensivel aparenta ser um objeto trivial, no entanto, o direcionamento da andlise
marxista esclarece que existem, imbricadas em sua existéncia, uma gama de "sutilezas
metafisicas” pautadas nas relagdes sociais de trabalho, atribuindo carater fantasmagorico,

evidenciando sua forma sensivel-suprassensivel.

Neste item, ¢ necessario deslindar as formas das relagdes sociais pautadas nas
mercadorias que estdo ocultas aos olhos do proprio produtor. O carater mistico da
mercadoria, revelado por este estudo, nao ¢ elencado somente a descoberta do valor de uso,
sua forma sensivel e util, tampouco se pde enquanto consequéncia direta do trabalho humano,
que, em qualquer estagio da organizagao histdérica do organismo coletivo, ¢ socializado. O
carater fantasmagorico e abstrato que a forma-mercadoria assume, ¢ advindo justamente de
sua propria forma, isto €, a relacdo de igualdade de quaisquer trabalho humano que pressupoe
uma objetivagdo, atribuindo valor aos objetos produzidos, mediados pela grandeza da
equacdo de valor (o tempo de trabalho), fomentando a necessidade do exame minucioso do
nexo que se estabelece entre os produtos e a atividade de produgdo. Em razdo de que, nesta
ordem social, as objetivacdes se derramam sobre todas as determinagdes sociais do trabalho,
agora, assumindo um carater metafisico por meio da abstra¢dao da real forma da mercadoria,
determinam substancialmente uma relacdo social entre os produtos do trabalho, uma relacao

social entre coisas.

Assim, Marx conclui que o cardter fantasmagorico e oculto da forma-mercadoria
consiste no fato de que esta, reflete os produtos materiais do trabalho como realidades sociais
e naturalizadas, espelhando aos produtores a no¢do de que a ligagdo com a atividade de
producgdo ¢ uma simples interconexao de objetos, uma vez que a mercadoria torna-se o centro
das relagdes sociais de trabalho. Dito isto, ¢ imprescindivel frisar que o carater social da
mercadoria, em nenhuma circunstancia, € intricado com suas propriedades fisicas, mas ¢ uma

relagdo social estabelecida entre os homens para com outros homens, resultando em uma

forma mistica de um mundo de coisas, consistente em uma amalgama de objetos que se
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confrontam e relacionam-se entre si, por trocas e por processos de valorizagdo, refletindo e
moldando, desse modo, as relagdes sociais do mundo dos homens. Marx faz uma analogia
com a religido: o cérebro humano ¢é capaz de imaginar figuras dotadas de poder e vontade
propria, equitativamente, € a relacdo do individuo com a mercadoria, resultando na abstragdo
fantastica do objeto que controla as relagdes sociais de troca, ao ponto de dominar as relagdes

travadas na sociedade, ¢ o que o autor chama de “fetichismo”.

Nota-se que o fetichismo ndo ¢ um produto do ambito psicoldgico ou subjetivo da
imagina¢do humana, pois que este existe na realidade objetiva, tal qual ¢ a materialidade da
mercadoria em toda a sua forma metafisica, isto €, o fetichismo ¢ um processo real por meio
do qual as relagdes sociais pautadas na expressio da mercadoria assumem forma e
determinam tragos essenciais da sociabilidade burguesa. Resultando na ocultagdo da
verdadeira forma, e na abstragdo da realidade historica-material da vida nesse estagio de
desenvolvimento social, pode-se aferir que o movimento real do fetichismo cria uma
consciéncia geral pautada na ocultacdo das reais relagdes sociais, e imbricadas nas amarras da
abstragdo, no entanto, apesar de estar intrincado a consciéncia humana, urge a necessidade de

atentar-se para o fato de que o fetichismo €, em esséncia, parte da realidade.

Historicamente, toda e qualquer organizagdo social humana ¢ alicer¢ada ao trabalho
social, ou seja, pautada no processo de socializacdo geral dos produtos do trabalho, contudo,
o carater peculiar do trabalho nesta sociabilidade reside no fato de que o processo de troca
leva a uma fusdo do valor de uso com o valor, por formas sensivelmente distintas, e o carater
de valor dos objetos passa a ser considerado no proprio ato da produgdo. Dito isto, € facil
presumir que o trabalho privado comeca a assumir um duplo carater social: de um lado,
tem-se a produ¢do social voltada a atender o significado util da produgdo, na sua forma mais
natural e espontanea, criando meio de subsisténcia para a sociedade; por outro lado, tem-se a
producao elencada na comunhao de trabalhos uteis e individuais permutaveis entre si, ou seja,
¢ no momento em que os trabalhos individuais privados, e, portanto, distintos entre si, sao
igualados para atender ao imperativo mercadologico, que se vislumbra seu carater ambiguo.

Sobre isso, Marx conclui:

A igualdade tofo elo [plena] dos diferentes trabalhos s6 pode
constituir numa abstragdo de sua desigualdade real, na redugdo
desses trabalhos ao seu carater comum como dispéndio de forg¢a
humana de trabalho, como trabalho humano abstrato. (MARX,

1867, pag. 123)
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A equiparagdo de diferentes tipos de produtos no momento da troca, e, por
conseguinte, a paridade dos diferentes trabalhos aglutinando-os em um conjunto de iguais,
corresponde a uma logica que reduz o trabalho a sua média socialmente proporcional, ¢
diante disso, que o valor nunca assumira sua verdadeira identidade, porque expressa em si a
fusdo de todos os produtos do trabalho e os coloca enquanto sagrados, fantésticos, fazendo

com que o movimento social incorpore a forma de um movimento social de coisas, que

controlam a si mesmas, ao passo em que a humanidade limita-se a margem desse processo.

Karl Marx indica que as formas abstratas que rondam o entendimento da
forma-mercadoria sdo tidas enquanto verdades naturais da vida social, impedindo o
entendimento pleno do real contetido por trds da aparéncia. O estudo tragado neste capitulo ¢
evidentemente post festum, em que o autor esclarece a raiz da equacao do valor, desde sua
forma mais simples até¢ a sua forma desdobrada, para enfim entender a forma-dinheiro. O
pensamento mitico e fantastico que orbitava sob o mistério da mercadoria ¢ revelado a
medida em que Marx analisa as relagdes de produgdo pautadas na troca, o que permite a
analise do carater de valor imbricados nos produtos do trabalho; com isso entendido, resta
esclarecer o duplo carater do trabalho, que, em sua forma abstrata, consiste na substancia do
valor, desvelando o segredo que percorre a forma-valor. Isso dito, a compreensdo da forma
acabada da mercadoria, seu estagio final de equivalente universal, o dinheiro, tem certo efeito
na equacao da forma-mercadoria que o aponta enquanto o principal agente que oculta, vela e
esconde o carater social do trabalho, bem como, obscurece o carater social das relacdes reais

entre os produtores. Esse processo embasa todas as categorias da ordem societaria burguesa.

Por fim, Marx traca uma discussdo acerca das relagdes estabelecidas pelo processo de
troca do produto do trabalho em diferentes tempos histéricos, reais e hipotéticos, de forma a
deixar claro que, independentemente da forma em que uma determinada organizagdo social se
estabelece, as relagdes sociais sdo pautadas no trabalho e na troca do produto do trabalho. No
exemplo do livro “Robinson Crusoé: a conquista do mundo em uma ilha”, publicado no ano
de 1719, de autoria de Daniel Defoe, em que o personagem principal naufraga sozinho em
uma ilha, Marx demonstra que, nesta estoria, tudo o que foi produzido pelo protagonista
Robinson para sua subsisténcia se configura como seu trabalho individual, ao mesmo tempo
em que possui cardter geral, humano e intrinseco relacionado a potencialidade natural e

ontolégica do trabalho para modificar o ambiente sensivel a sua volta. Assim, Karl Marx,
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usando como exemplo um simbolo do individualismo na ideologia liberal, aponta para a

realidade natural-espontanea do trabalho na genericidade humana.

Avangando, ¢ necessario desenvolver o exame sobre o trabalho humano em diferentes
tempos historicos: nos séculos sombrios da Idade Média no continente europeu, as relacoes
dos servos e vassalos no seio de uma organizacao social pautada na dependéncia pessoal no
convivio coletivo, mostra que ¢ justamente pela dependéncia que essas relacdes ndo assumem
carater fantasmagorico, de modo que, o modo natural do trabalho particular e individual é o
que consiste em sua forma social, a medida em que o produtor sabe exatamente qual parcela
de seu trabalho ele entrega ao senhor. Assim, as relagdes sociais que as pessoas estabelecem
entre si ndo se transvestem com um véu da abstracao do trabalho ou com relagdes entre coisas
em sua forma suprassensivel. Outro exemplo de organizacgdo social € uma familia camponesa:
Marx evidencia que o trabalho ¢ obviamente socializado, e dividido espontaneamente, de
forma particular (levando em conta o sexo, a idade e as condi¢des naturais € ambientais do
trabalho) uma vez que os integrantes da familia se organizam para produzir seu sustento,
produzindo roupas, cereais, linho, etc. Nessa organizacdo, o dispéndio de forca de trabalho
individual ¢ a determinacao social do trabalho. Marx agora propde uma sociedade hipotética
de organizacao livre, em que, semelhante ao exemplo de Crusoé, a producdo individual seja
pensada conscientemente € de maneira racional voltada para o valor de uso do produto do
trabalho, sem a mediacdo de uma forma fantéstica e abstrata do produto. As relagdes sociais,
neste exemplo, se mantém livres e de maneira simples, em que o trabalho individual,
cumprindo sua funcao social de forma planejada aos moldes da organizacdo entre os
individuos, seja o cerne para uma relagdo social humana, em detrimento de uma relagdo

social entre coisas.

Em suma, acerca da possibilidade da superagdo dialética da forma das relagdes sociais

ilusorias na ordem burguesa, Marx afirma:

O reflexo religioso do mundo real s6 pode desaparecer quando as
relagdes cotidianas da vida pratica se apresentam diariamente como
os proprios homens como relagdes transparentes e racionais que
eles estabelecem entre si e com a natureza. A figura do processo
social da vida, isto é, do processo material de produgao, so se livra

de seu mistico véu de névoa quando, como produto de homens
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livremente socializados, encontra-se sob seu controle consciente e
planejado. Para isso, requer-se uma base material da sociedade ou
uma série de condi¢gdes materiais de existéncia que, por sua vez,
sdo elas proprias o produto natural-espontaneo de uma longa e

excruciante historia de desenvolvimento. (MARX, 1867, pag. 127)

O fetichismo da mercadoria cria uma gama de ilusdes acerca do processo produtivo a
tal maneira, que os economistas ignoram a inquietagdo epistemologica sobre o porqué o
contetido da mercadoria assume a forma abstrata e o porqué o trabalho humano se representa
no valor do produto, de forma a garantir um duplo carater. O processo de produ¢ao € pautado
na forma mistica da mercadoria, que espelha o real valor do objeto e representa todo o
conjunto de dispéndio de forca de trabalho humano. A ilusdo posta por esse movimento ¢
tanta que, no imagindrio coletivo, ¢ acatada a ideia de que a natureza tem papel determinante

nas relagdes de troca enquanto formadores de valor, sobre isso, Marx afirma:

O quanto uma parte dos economistas ¢ enganada pelo fetichismo
que se cola ao mundo das mercadorias, ou pela aparéncia objetiva
das determinagdes sociais do trabalho ¢ demonstrado, entre outros,
pelas fastidiosa e absurda disputa sobre o papel da natureza na
formacao do valor de troca. Como este ultimo ¢ uma maneira social
determinada de expressar o trabalho realizado numa coisa, ele ndo
pode conter mais matéria natural do que, por exemplo, a taxa de

cambio. (MARX, 1867, pag. 128)
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CAPITULO 3. CRITICA A TEORIA DO CONSUMO

Apbs a exposi¢ao do contetdo de Jean Baudrillard, o livro “A Sociedade de Consumo
(1970)”, e, entendendo a necessidade de partir do conteido das obras de Karl Marx, os
“Manuscritos filosoficos e econdmicos" (1844) e o capitulo “A mercadoria”, integrado ao
livro “O capital - Volume 1” (1867), ¢ de grande importancia para a tese principal do presente
Trabalho de Conclusdo de Curso, realizar o enlace juntamente as analises criticas e filosoficas
dos conceitos abordados nas referidas obras, pautando a observagao imprescindivel acerca da
nocao ontologica, historico-materialista e dialética do ser social, imbricada nas pesquisas e
provocagoes advindas do pensamento marxista. Tal objetivo reside no fato de que a critica
aqui desenvolvida, intenciona pautar um debate acerca da destituicdo ontologica presente em
obras modernas do século XX que, ndo obstante, grandes obras de critica a sociedade
capitalista moderna, ancoram uma concep¢ao de mundo longe de conceber a abstracao da
estrutura material societaria em suas verdadeiras formas, levando em conta o trabalho, a
producdo, a troca, e principalmente a alienacdo enquanto cerne das relacdes sociais
produzidas pela ordem societaria do capital. Dessa forma, este terceiro e ultimo capitulo
consiste na andlise entre as obras apresentadas e uma exposi¢do inicial sobre a questdo
ontolégica na perspectiva historico-materialista dialética, capaz de contribuir, segundo
pensamos, para o entendimento das formas da consciéncia humana através das reais
estruturas societarias vigentes, bem como, da problematica que ronda as relagdes sociais de

producao e da alienacgao.

3.1 - Formas de ser e formas de consciéncia

Durante o exame das categorias sustentadas por Karl Marx nos textos expostos, ¢
possivel reconhecer a ratificacdo da ontologia histérico-materialista e dialética enquanto
cerne das relagdes sociais pautadas na atividade do trabalho, da producdo e da reproducao
social e suas implica¢des materiais e subjetivas. E de extrema importancia se ater a prioridade
ontologica que envolve a forma da atividade e a sociabilidade humana, em especifico, as

formas estruturais de dada formagao social, no caso aqui considerada, da sociedade burguesa,
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de modo a destacar que a andlise, ndo s6 das determinacgdes objetivas e subjetivas contidas
nos Manuscritos de 1844, mas das determinagdes concretas discutidas no capitulo 1, “A
mercadoria”, demonstram a sintese de determinagdes que implicam necessariamente nas
formas do trabalho e das estruturas que respaldam a totalidade das formas complexas das

relacdes sociais.

A categoria social do valor, extraida do movimento de troca da mercadoria, assume
um papel inverso, ndo sé enquanto consequéncia do movimento da mercadoria, mas de
arbitro das relagdes sociais de producao, de forma que passa a determinar a vida humana em
sociedade. Tendo isso em vista, € necessario salientar que as formas da consciéncia, partindo
de uma andlise marxista, sdo mediadas através da relagdo intrinseca da genericidade humana
no que diz respeito a andlise do desenvolvimento da natureza e da sociedade, com a
consciéncia, isto €, ao que se produz subjetivamente e idealmente ao ser social, precedendo
uma correspondente mudanca material, ou seja, o que se produz e se pdoe enquanto extensao
material do individuo na ambiéncia da totalidade material da sociedade, incitando a sintese de
que o ser consciente ndo pode ser separado de sua consciéncia, tampouco das circunstancias
naturais e sociais postas em seu desenvolvimento enquanto ser social, voltadas as formas da
atividade humana, conectando na nog¢do de que a consciéncia tem forma, e¢ esta forma ¢

imbricada na relacdo do individuo com a totalidade sociomaterial que o cerca.

Assim, os complexos processos de formagado da consciéncia imbricam em uma andlise
ontologica das formas do trabalho e da producdo, que, na obra de Jean Baudrillard, aparece,
segundo pensamos, de forma insuficiente. A inversao ontologica do autor francés posta na
observacdo de uma sociedade “pos-industrial” (1970, pag. 43), e a prenunciagdo de um “fim
da transcendéncia” (1970, pag. 205) ao mesmo tempo em que se refere a uma nogao de
fetichismo da mercadoria através de uma otica psicologizante e subjetivamente determinada
através de estruturas abstratas de formagdao da consciéncia humana e das relagdes sociais,
justapostas em uma representacdo da sociedade de consumo como determinante das relagdes
de trabalho e produgdo. Essa inversdo de ordens determinativas na posi¢ao ontoldgica implica
na destituicdo das reais relagdes de precedéncia e preponderancia entre os referidos
complexos, 0 que, se distancia, e se perde, a nosso ver, da riqueza tedrico-critica estabelecida
por Karl Marx e por outros autores marxistas que investigam sua obra até os dias atuais, de
forma a impulsionar a critica do presente trabalho: a lacuna na obra do autor francés ao

tangenciar importantes temas relacionados as relagdes sociais no mundo de afluéncia do
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consumo, que, no entanto, ndo alcanga as reais formas e relagdes entre produgdo e consumo

nas suas andlises da sociabilidade burguesa moderna.

E importante levar em conta que Jean Baudrillard escreve em um contexto histérico e
econdmico marcado pelo fim dos chamados “Anos dourados”, de crescimento econdmico €
acumulagdo de capital nos centros hegemonicos do sistema mundializado, ou seja, um
contexto econdmico de capitalismo tardio’ (Mandel, 1972), evidenciado pelo
desenvolvimento de novas intengdes mercadoldgicas voltadas para o lucro e para o consumo,
demonstrando que o livro “A Sociedade de Consumo” resguarda uma posi¢ao importante no
rol de obras criticas voltadas ao questionamento da sociedade moderna burguesa, ¢ da
observacdo da realidade social européia. Isso dito, ¢ necessario contrapor as nogdes expostas
ao longo do trabalho para melhor compreender, neste topico, a importancia de destrinchar e
de manter um didlogo entre as obras de ambos autores acerca das formas da consciéncia,

visto que tal categoria ¢ admitida em cada caso de diferentes formas.

Como visto no Capitulo 2 da presente apresentacdo, em “Manuscritos Economicos e
Filosoficos” do ano de 1844, Karl Marx discorre acerca das formas da consciéncia
intrinsecamente relacionadas ao mundo externo, a atividade e a sociabilidade, ou seja, ¢ uma
obra que se propde a analisar a relagdo organica entre os processos de consciéncia € os
processos que decorrem da atividade e da sociabilidade humana. Assim, ¢ necessario reiterar
a importancia, em concatenar os movimentos observados na realidade material e as relagdes
postas na sociabilidade atrelados as relacdes observadas dos complexos anteriormente
citados, compreendidos para além da aparéncia e concatenados ao estranhamento do objeto.

Nas palavras de Marx:

Esse fato nada mais exprime, sendo: o objeto (Gegenstrand) que o
trabalho produz, o seu produto, se lhe defronta como um ser
estranho, como um poder independente do produtor. O produto do
trabalho ¢ o trabalho que se fixou num objeto, fez coisal, (sachlich)
¢ a objetivagdo (Vergegenstrandlichung) do trabalho. A efetivacdo

(Verwirklichung) do trabalho ¢ a sua objetivagdao. (MARX, 1844.
pag. 80)

2 O Capitalismo Tardio (!972) ¢ uma obra do importante economista belga, Ernest Mandel, que descreve o
periodo atual do capitalismo moderno, pensado a partir da segunda metade do século XX.
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Assim, a externalizagdo do trabalho consiste, aqui, na formagdo do mundo exterior a
medida em que a reificacdo da vida material se debruga em uma estrutura que, em totalidade,
acaba por dominar seu criador. Através do conceito da alienagdo (a exteriorizagdo como
transferéncia e perda do objeto e de si), Marx considera que a producdo e a mercadoria
corroboram para uma evidéncia que se poe para além da aparéncia, o estranhamento do
objeto ao seu criador ¢, necessariamente, imbricado na raiz genérica da relaciao do individuo
com o ambiente natural & sua volta por intermédio do trabalho alienado, uma vez que a
atividade produtiva correspondente a uma relagdo metabdlica com o ambiente externo. Logo,
a producao da mercadoria denota o consumo do mundo fisico a medida em que ¢ também
consumido o trabalhador, em suas mais intrinsecas formas de ser. Trilhando uma associagao
aos elementos da economia politica e a interconexao do trabalhador com a natureza, o autor
afirma que a economia politica oculta a categoria do estranhamento, uma vez que esta,
desconsidera a existéncia do vinculo intransferivel entre o trabalhador e a producao mercantil
capitalista, relacdo esta que consiste na resposta imediata sobre o que ¢ o trabalho e sua
ligacdo com o produto: ambos advém de um mesmo movimento, pautados na exteriorizacao

como alienac¢ao e na objetivagao.

Em “A Sociedade de Consumo” de Jean Baudrillard, ¢ nitido a separagao das formas
da consciéncia de uma andlise critica mais extensa, mais exaustiva e mais profunda da
realidade e da producdo material capitalista ao contrario do que foi indicado e exposto nas
consideragdes das teses de Karl Marx, de modo que sugerimos que o autor francés
respalda-se numa visdo psicologizante e subjetivante da praxis do consumo. Desse modo, o
autor francés afirma que a pratica do consumo consiste nas novas formas de consciéncia
manipulada e impulsionada através da profusdo da mercadoria, pautada no descobrimento da
vida em sentido subjetivo. O desconhecimento do mundo que acomete o individuo, nesse
estado melancolico de seu ambito psicologico € o principal fator que instiga o consumo, uma
vez que se trata da recusa do real respaldando-se no consumo descontrolado dos signos que
de alguma forma se espelham na realidade. Dessa forma, o consumo ¢ determinado através de
um conjunto de signos. Para Baudrillard, a vida humana passa a ser dominada por uma
interpretagdo ilusoria pautada na transcendentalidade. Tal visdo provoca a nogao inegavel de
que o fator que controla o individuo, e, consequentemente as relagdes sociais que rondam o
espectro da cotidianidade, faz parte de um conjunto de representagcdes subjetivas do
inconsciente, em que o autor explora, se debrucando em uma representagdo das figuras

fantasticas de um consciente humano pautado na idealizagdo do objeto, culturalmente
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impulsionado pelo momento historico da profusdo. Ao discorrer sobre a no¢do imagética do
consumo, Baudrillard revela que o sistema de necessidades humanas é o que constitui o

sistema de producdo e sua faceta especifica de afluéncia e hipertrofia:

Na realidade, ndo sdo as necessidades o fruto da produgdo, mas o
sistema das necessidades que constitui o produto do sistema de
producdo - o que ¢ inteiramente diferente. Por sistema de
necessidades, queremos dizer que as necessidades nao se produzem
uma a uma em relagdo aos respectivos objetos, mas se suscitam
como forma consumptiva e como disponibilidade global no quadro
mais geral das forgas produtivas. Nesse sentido, ¢ possivel afirmar
que a tecno-estrutura estende o seu dominio. A ordem de producdo
ndo agarra em proveito proprio a ordem de frui¢do (para falar com

propriedade, semelhante fato ¢ absurdo). (BAUDRILLARD, 1970.
pag. 74)

Aqui, ¢ de extrema importancia compreender que Baudrillard assume o entendimento
da existéncia de um sistema de necessidades respaldado pela sistematizacdo da razdo das
for¢as produtivas, ao nivel individual. Dessa forma, o autor relaciona a necessidade do
consumo impulsionada pelo sistema de producdo enquanto algo despendido através da
cultura, ao passo em que conduz uma critica a0 pensamento empirista, pois este enxerga o
individuo como fim em si mesmo, e entende a representacao consciente do individuo como a
logica dos acontecimentos. Na concepgao do autor, a visdo empirista ¢ analoga a uma nogao
distorcida da realidade, uma vez que configura-se como um simples mito (como ja indicado
acima). Desse modo, para Baudrillard, deve-se enxergar as necessidades como um sistema
anterior ao proprio individuo. Assim, ¢ feita uma analogia entre a histeria e as doengas
psicossomaticas com o mundo dos objetos e das necessidades. No plano socioldgico ¢
possivel admitir que, se presumir que a necessidade, na verdade, ndo ¢ do objeto mas da
diferenciagdo que percorre o imaginario coletivo, € possivel compreender o porqué a

acumulagdo de objetos nao determina a satisfagdo completa nem a defini¢ao de necessidade.

Tendo isso em vista, percebe-se que Baudrillard se apoia na razao tida na cultura e na

representacdo imagética do objeto como determinante do consumo, e, por conseguinte, como
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peca essencial para a condicao fundante da sociedade moderna: a perda da esséncia humana,
ndo no processo alienado da atividade produtiva, mas do processo exacerbado do consumo
pautado em necessidades fantasmagodricas. Assim, ¢ imprescindivel citar também, que Jean
Baudrillard tangencia uma poderosa linha ontolégica no momento em que discorre acerca das
determinagdes do estranhamento enquanto externalizagdo da vida e a perda da vitalidade
humana, no entanto, ¢ possivel compreender que o autor entende a profusdo da mercadoria e
a objetivacdo do objeto através de uma evidente dindmica de determinagdes reflexivas,
desistindo das formas categoriais da producado e do trabalho (o que se evidencia na nocao que
o autor assume de ‘“sociedade pds-industrial"). Entendendo sobre a importancia do peso
historico e cientifico imbricado no entendimento das formas reais da consciéncia em uma
andlise voltada a materialidade da vida humana, a argumentacao de Baudrillard se refugia em
um espago turvo de reflexdo subjetiva da categoria do estranhamento, evidenciando que tal
categoria se alinha em bases solidas de uma materialidade, porém, voltada ao alicerce de
trabalhos abstratos e se respaldando na concepgdo psicologica individual enquanto principal

alvo para a determinac¢ao do consumo.

J4

Desse modo, é evidente o nexo entre as formas da consciéncia ¢ as formas da
atividade e sociabilidade na obra de Karl Marx, no entanto, pode-se perceber a dissolugao de
tais categorias na argumentacdo de Jean Baudrillard ao notar a turvagdo contida,
precisamente, no distanciamento de uma analise das reais formas materiais e concretas de
consciéncia pautadas na atividade material do trabalho, em termos mais precisos, do trabalho
no capitalismo, como trabalho explorado, produtor de mais-valia. O autor franc€s demonstra
uma bagagem rica em desdobramentos pertinentes e instigantes acerca da sociedade de
consumo, no entanto, € necessario evidenciar a dindmica insuficiente demonstrada através da
relacdo tragada entre a cultura, o individuo, o consumo ¢ a psicologia com as determinagdes
das relagdes sociais tendo em vista a analise da sociedade capitalista em meados da década de
1960, possibilitando uma visao hipertrofica e deslocada de uma consciéncia alicer¢ada na
abstragdo humana em sua forma mais devastadora, no interior de um fetichismo voltado ao

desejo do consumo.

Em contrapartida, em Marx, como citado anteriormente, o fetichismo vai muito além
de um simples elemento psicologico, uma vez que, ¢ a compreensdo ndo sé da realidade
objetiva e material da mercadoria, mas do processo de produgdo e reproducdo mercantil

capitalista como totalidade, como o que orienta o entendimento de tal fendmeno em suas
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consequéncias gerais e especificas. Assim, as relacdes sociais pautadas na realidade do valor
abstrato ¢ na troca, resultam na ocultacdo das formas verdadeiras da consciéncia em um
movimento intrinseco a realidade material histérica e dialética do capital. Sem o
entendimento das categorias centrais do trabalho (explorado, produtor de mais-valia) e da
producao e reproducdo (ou acumulacdo) de capital, ndo seria possivel a compreensao
ontologica das relagdes sociais, que orientam a visdo critica ao entendimento de que o

fetichismo ¢ parte de uma realidade materialmente, socialmente e ativamente determinada.

3.2 - A producdo como precedente ao consumo (relacoes de preponderancia e

reciprocidade)

Tendo em vista a importdncia de relacionar a producdo e o trabalho enquanto
complexos categoriais fundantes e prioritarios na concepgao do que ¢ de fato, o consumo, ¢
necessario citar a produ¢do de Karl Marx no ano de 1857, os chamados “Grundrisse”, que
consistem numa série de textos manuscritos em que o autor alemdo avanga provocacdes
acerca da constituigdo da economia politica, e que culminam, mais tarde, no pontapé inicial

que garante o desenvolvimento do primeiro volume, d’O Capital.

E de extrema importincia para o presente trabalho a discussio e a breve exposicio da
critica desenvolvida por Marx na “Introdu¢do” deste importante conjunto de textos, no intuito
de destrinchar ainda melhor, em uma visdo materialista dialética, a relagdo entre a producao,
distribuicdo, troca, e consumo. Como visto, o autor parte da analise simples da producao
social enquanto atividade naturalmente determinada, tragando um paralelo entre a relagdo dos
individuos com seus semelhantes em diferentes tempos historicos, de forma em que ¢
possivel notar um crescimento tendencial diretamente proporcional: quanto mais se avangam
os século, as forgas e as capacidades produtivas sociais, mais individualizados e desprendidos
do coletivo se encontram os individuos que produzem. Marx evidencia que toda producao
analisada ¢ a produ¢do de um determinado tempo, e tendo isso em vista, o autor se concentra
em desenvolver as provocagdes ¢ andlises acerca da producdo social determinada na
sociedade moderna burguesa. E imprescindivel entender, no bojo dessas reflexdes, que a

producdo em geral ¢ uma abstragdo razoavel, que fixa elementos comuns em todos os
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estagios do desenvolvimento da producdo humana, bem como, denota etapas e elementos

especificos de cada momento historico.

A necessidade de destrinchar os aspectos gerais da produgdo implica na compreensao
de que a atividade produtiva ¢ impossivel sem trabalho acumulado, passado de geragdes,
desenvolvido e arquitetado. Assim, Marx alude que o proprio capital ¢ consequéncia da
producdo social. Por outro lado, se houver um desconhecimento da especificidade que ronda
o trabalho acumulado historicamente, ignora-se o aspecto social, mutavel e finito do capital.
O autor, em um primeiro momento, limitando-se a um exame da realidade tendo em vista as
posi¢des dos economistas, caracteriza a produgao em diversas formas: produgdo particular,
geral, e como consumptiva. Nessa perspectiva, a producdo sempre se ramifica em outras
produgdes particulares (agricultura, pecudria, etc), no entanto, toda a produtividade
socialmente criada atende ao imperativo do corpo social de tal forma que o sujeito, enquanto
individuo, nunca se desassocia de seu papel enquanto sujeito social, atendendo a uma
totalidade, independente dos ramos especificos que esta producdo se encarregue. Nesse
ponto, Karl Marx realiza uma critica aos economistas que entendem a producido enquanto
dependente de condicdes gerais absolutizadas, uma vez que tal postura desencadeia o
obscurantismo ao redor das determinacdes simples e histéricas que rondam o espectro da
producdo. Reconhecendo a problemadtica em torno da nog¢do que concebe as condi¢des gerais
enquanto processos decorrentes de condi¢des que fomentam a producdo, ou seja, que os
aspectos gerais imbricados nas relacdes de producdo de uma dada sociedade, imprimem o
sentido de que as condigdes naturais, € os elementos subjetivos e objetivos (condig¢des
geograficas, nacionais) podem criar, diretamente, a riqueza. Tal no¢do tautoldgica advém de
um pensamento enrijecido nas bases do conhecimento econdmico liberal que concebe a

atividade produtiva enquanto simples condi¢ao para a criagdo de riqueza.

E necessario frisar que o autor se atenta em expor a incoeréncia no pensamento liberal
que considera a ordem de producdo enquanto lei natural, independente da historia. Muitos
economistas, ao pensar na producdo enquanto dependente de condi¢des ambientais gerais,
consideram a propriedade privada como bem tao natural quanto. Marx salienta que, tendo em
vista a obviedade de que toda produgdo ¢ apropriagdo da natureza, mediada no interior de
uma sociedade, ¢ também uma tautologia o pensamento de que a propriedade ¢ uma condi¢ao
natural para a producdo, ainda mais que esta seja a propriedade privada. Existem

propriedades comunais que produzem de maneira coletiva e socialmente determinada. O
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pensamento liberal de que a propriedade ¢ uma condi¢do para a produgdo, e, por conseguinte,
¢ naturalmente uma condi¢do para o desenvolvimento de riqueza em uma sociedade, €, para

Marx, risivel, e erronea. Em suas palavras:

Quando as condigdes sociais correspondem a determinados
estdgios da producdo comegam a se formar, ou quando,
desaparecem ocorrem naturalmente perturbacdes na producdo,
muito embora com grau e efeitos distintos. Para resumir: para todos
os estagios da produgdo ha determina¢des comuns que sdo fixadas
pelo pensamento como determinagdes universais; mas as assim
chamadas condi¢des universais de toda produgdo nada mais sdo do
que esses momentos abstratos, com o 0s quais nenhum estagio
historico efetivo da producdo pode ser compreendido. (MARX,
1857. pag. 61)

Tendo isso em vista, ¢ de extrema importancia salientar os apontamentos do autor
sobre a relacdo entre produgdo, distribui¢do, troca e consumo, de forma a fixar o
entendimento de que a produ¢do, enquanto socialmente determinada, cumpre com um papel
além da criacdo de objetos, mas alimenta o ciclo do consumo e da esfera de distribui¢do. O
autor direciona uma critica aos economistas, que compreendem, de forma geral, que
producao ¢ a simples apropriagdo da natureza para a criagdo de bens de consumo, a
distribuicdo € o recurso que determina em propor¢do quantitativa o que o individuo acessa
dos objetos de uso; a troca exige a equiparagdao dos produtos, € o consumo ¢ simplesmente o
desfrute dos objetos, em que o objeto se esvai desse movimento social e se torna puramente o
objeto de uso das necessidades de individuos particulares. Tendo em vista esta leitura, a
produgdo se torna o ponto de partida, enquanto o consumo representa o fim de um caminho,
em que os papéis coletivos e individuais sdo cumpridos seguindo uma logica operativa e

linear.

Na produgio, a pessoa se objetiva, na pessoa, € a coisa se subjetiva;
na distribui¢do, a sociedade assume a media¢do entre producdo e
consumo sob a forma de determinagdes dominantes; na troca,
producdo e consumo sdao mediados pela determinabilidade

contingente do individuo. (MARX, 1857, pag. 62)
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Tendo em vista a preponderancia e o peso tonico da producdo nas interagdes reais €
nas determinagdes reflexivas, é necessario assumir também que o consumo, enquanto
finalidade em si, ndo s6 fomenta o movimento da producdo enquanto fim da esteira
reprodutiva, mas retroage enquanto necessidade humanamente insaciavel, de forma a
alavancar e direcionar o caminho da producdo, como um ciclo, que se orienta a partir da
propria finalidade. A produ¢do ¢ imediatamente consumida, apresentando carater duplo,
subjetivo e objetivo, uma vez que o individuo consome-se no ato da producgdo, levando em
conta que o trabalho ¢ inevitavelmente um gasto de forga vital; sdo igualmente gastos, na
atividade produtiva, as matérias primas e os instrumentos de trabalho. Os economistas levam
em conta esse tipo de consumo produtivo em direta semelhanca com o consumo
propriamente dito. Seguindo essa ldgica, o consumo também ¢ produgao a partir do momento
em que se considera que o consumo de elementos a natureza ¢ imediatamente a criagao de
outro, como por exemplo, a reagdo quimica que consome atomos de glicose para a producao
de moléculas distintas. Dessa forma, a produgdo ¢, logicamente, consumo e vice-versa; o
consumo ¢ imbricado na producdo da mesma maneira que a producdo ¢ mediada pelo
consumo, de forma tdo profunda que, em uma reprodugdo que assume carater ciclico, o
consumo, como meio de subsisténcia humana, assume o papel de manter a atividade
produtiva para fomentar e continuar a reproducao do ciclo, de tal forma, que, sem o consumo,

a produc¢do nao faz sentido, e sem produgdo, ndo ha o que consumir.

Marx salienta uma importante observacdo: a diferenca entre o produto e um objeto
natural consiste no atravessamento que o consumo supde enquanto determinante para a
existéncia do produto, de forma que, o significado subjetivo por tras do objeto possa ser
encarado nas vias de fato através da nocao de finalidade que este objeto tem socialmente. Por
exemplo, uma roupa ¢ produto a medida em que ¢ vestida e consumida em correspondéncia
com sua funcdo, dando razao e sentido para a producdo, bem como, servindo de objeto de uso
ao individuo ativo. Tendo em vista essa relacao de interdependéncia, uma vez que a produgio
tem sua finalidade voltada a oferecer materialmente o objeto que sera consumido, o consumo,
idealmente, e, de forma subjetiva e anterior, pressupde o impulso para a criagdo do objeto. E
imprescindivel citar que tal nogdo se orienta em uma via de mao dupla, uma vez que, se o
consumo pressupde idealmente a produgdo, esta Gltima cria o consumo, levando em conta a

possibilidade de determinar o seu carater, e sua propria finalidade. Em sintese, um objeto
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nunca ¢ apenas um objeto, este responde a determinagdo social que faz dele um produto, por
isso € necessario levar em conta o aspecto subjetivo que o consumo imprime para a produgao,
orientando ndo s6 o tipo de produto que serd criado, mas também o modo do consumo. Nas
palavras de Marx, “a producao ndo apenas fornece a necessidade um material, mas também
uma necessidade ao material” (pag. 66). De fato, o consumo que atende as necessidades
humanas subjetivas ¢ mediado pelo objeto, denotando o sentido de que a propria necessidade
que o consumo assume ¢ criada a partir da percepcao do objeto. Dessa forma, a produgdo cria
o consumo, o precede, uma vez que, além de construir o material que serd consumido e
determinar o0 modo em que serd consumido, concebe como necessidade do consumidor os

produtos que ja foram postos na realidade social.

Nesse ponto, Marx anuncia dois aspectos que pressupde a relagdo entre consumo e a
producao: a mutualidade, o fato de que tais categoriais se medeiam, ou seja, sao entrepostas
de forma a indicar a dependéncia insuperavel entre elas, bem como, frisa o aspecto mais
profundo que ronda tal relagdo: além de serem mediados um pelo outro, o consumo e a

producdo criam-se a medida em que se realizam em sua especificidade.

0 consumo, portanto, ndo ¢ apenas um ato conclusivo pelo qual o
produto devém produto, mas também o ato mediante o qual o
produtor devém produtor. Por outro lado, a producdo produz o
consumo na medida em que cria 0 modo determinado do consumo
e, depois, o estimulo ao consumo, a propria capacidade de consumo

como necessidade. (MARX, 1857. pag. 67)

Tendo isso em vista, Marx salienta a importancia de pensar criticamente a respeito de
uma visdo hegeliana estreita que permite o entendimento de que consumo e produgdo sido
idénticos enquanto categorias simples, que figuram em momentos particulares e gerais,
cumprindo papéis naturalmente concebidos. Dessa forma, o autor se atenta para a
compreensdo imprescindivel de que fatores externos também atravessam essas categorias,
como os meios de produgdo, o capital fixo etc. A importancia maior reside no fato de que, a
atividade produtiva € o unico ponto de partida para a efetivacao real do consumo, este,
enquanto necessidade bdasica e vital, configura-se enquanto momento interno da produgao.

Aqui, ¢ necessario frisar que a produgdo ¢ o momento predominante da realizacdo do
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consumo, uma vez que, ¢ a partir da mesma que se desdobram, subjetivamente e
objetivamente, os aspectos mais gerais da atividade vital humana. Se, ao analisar o momento
em que o sujeito, enquanto corpo coletivo, a atividade produtiva e consumo entram em cena,

a producdo certamente € o processo pelo qual todo o ato transcorre.

Ao analisar a obra “A sociedade de Consumo” de Jean Baudrillard, ¢ possivel aferir
semelhante critica que Karl Marx fez aos economistas em Grundrisse: na obra do autor
francés, ha a alusdo fantastica de que o consumo determina a vida humana de forma
arbitraria, envolvendo as esferas subjetivas e objetivas, de modo a engendrar na sociedade
moderna a condugdo desenfreada da vida humana pela necessidade, pelo desejo enquanto
gatilho psicoldgico. Baudrillard, afirma que todo o processo que conduz as forgas produtivas
e, consequentemente, a hipertrofia do consumo, constitui a sociedade moderna vigente,
respaldada no processo de produg¢do. No entanto, reitera que o imperativo do consumo
consiste em um processo geral muito maior que os anteriores, respaldando um sistema de
valores culturais e determinados. O autor alude uma mencdo a condicdo da classe
trabalhadora em face do fundamento da ordem mercantilizada e individualizante da vida
humana, enfatizando as dificuldades de organizacao e articulagdo do grupo, sobretudo, ao
obedecer os impulsos individuais motivados através da midia, e de categorias centrais de
persuasdao no sistema de consumo. Baudrillard entende que a classe trabalhadora so se pde
enquanto grupo digno e com direitos, desde que se comporte em completa desorganizagao,
no entanto, esse tema ¢ pouco discutido no livro, € o foco na questdo do consumo enquanto
arbitro das relagdes sociais contemporaneas se da de forma tao incisiva, que a discussao sobre
os contetdos do trabalho e da producdo ¢ percebida de forma oculta, pouco explorada e

pouco fecunda.

Em conclusdo, o autor entende que o mito do consumo envolve o carater metafisico
da mercadoria, e que, evidentemente, demonstra o carater mais raso e valorizado do género
humano, em prol do sistema vigente, promove a consumacdo de bens abstratos, como a
personalidade, a sexualidade, a ideia do prazer, da liberdade, e a manipulacdo dos conceitos

de tempo, como visto anteriormente.

Para Baudrillard, o processo de personalizagdo consiste na incorporacdo de
personalidades individuais, miticas, irreais, fruto da manipulagdo e da discricionariedade
ambigua dos signos. A falsificacdo da realidade material, para o autor francés, ¢

fundamentada na reprodugao sistematica dos modos de consumo historicamente explorados,
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através do mass media, da publicidade e da arte, compreendendo uma realidade caricatural,
pautada no mito da mercadoria, que, em suas bases mais so6lidas, ¢ engendrada, antes de mais

nada, nos valores culturais e distopicos do consumismo.

A vista disso, é necessario discorrer acerca da importancia de considerar as formas da
atividade produtiva enquanto cerne de um processo de desenvolvimento societario, bem
como, precedente da relagdo subjetiva entre o individuo e o consumo, que, ainda que seja
parte relevante da subjetividade e do ciclo que reproduz através da objetivagdo da consciéncia
humana, consiste em uma categoria, dentre outras que devem ser alicercadas em uma analise
orientada para a investigacdo das relacdes sociais de forma a considerar uma perspectiva que
culmine em um horizonte de mudancas. Decerto, as contribui¢oes criticas de Baudrillard
engendram a bagagem cultural do contexto histdrico em que foram produzidas, bem como,
representam uma importante critica social e filosofica a publicidade voltada a massa, a
industria cultural e ao sistema de signos mantidos e sustentados pela retroagdo do consumo e
suas consequéncias na realidade material. Contudo, ¢ necessario reiterar que o simulacro da
realidade, dado através da condicdo metafisica da mercadoria, ndo ¢ o suficiente para
compreender a totalidade dos fundamentos que constituem as bases praticas da realidade
social que, por sua vez, se desenvolvem a partir do consumo, e, principalmente, da
objetivacdo do trabalho, da forma do valor de troca, da mercadoria, da alienagdo, e da
totalidade da producgdo e da reproducdo capitalista, ininteligiveis as estruturas de mais-valia e
da acumulagdo capitalista, algo ndo considerado suficientemente nas instigantes elaboragdes

de Baudrillard

3.3 - O fim da transcendéncia e as vicissitudes de processos emancipatorios

Por fim, ¢ de suma importancia se atentar ao ponto nuclear, que ronda como um
espectro as relagdes sociais reificadas expressas em todas as exposi¢des no referido trabalho:
a alienacdo, categoria analisada por Karl Marx em diversas obras, bem como, reconhecida
por Baudrillard enquanto a relagdo fundante do espelhamento mistico da sociedade moderna
tomada pela profusdo da mercadoria. A andlise do filme "O Estudante de Praga” (1913),
citado anteriormente, em que o protagonista, jovem estudante que se encontra com

dificuldades financeiras, faz um acordo com o Diabo, que consiste na troca simples entre sua
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imagem no espelho por dinheiro, serve como ponto de partida para o entendimento de Jean
Baudrillard acerca da alienagdo enquanto ilustracdo fantastica da supressdo do individuo, e,
concomitantemente, a sua duplicacdo. O estudante perde sua figura no espelho, no entanto,
esta volta a assombrar-lhe em sua vida cotidiana, colocando em risco seu bem-estar e sua
propria existéncia em sociedade. A estoria incorpora uma reviravolta que culmina na vontade
desmedida do estudante em aniquilar o seu duplo, desencadeando um confronto fisico que
culmina em sua propria morte. Baudrillard discorre sobre o filme no intuito de aludir as
relagdes que rondam o individuo e a propria imagem enquanto reflexo do espelhamento e da
exteriorizagdo do individuo em uma sociedade moderna que se respalda no simulacro da
mercadoria. Analisando o sentido da imagem humana, respaldada em um sistema de
representacdes simbolicas na conjuntura societaria vigente, bem como, elaborando a relacao
entre o aspecto fantastico, imagético e as acdes humanas, denotando a existéncia de um
mundo criado a imagem da humanidade, de forma a deixar claro a exteriorizagdo do vinculo

entre 0 mundo externo, e o sujeito particular.

De fato, a imagem espelhada do individuo enquanto imperativo para controlar de
forma arbitraria a vida humana, implica na no¢do de que, enquanto uma cépia de si mesmo,
o sujeito, parte integral dessa sociabilidade, encontra-se alienado. Baudrillard, realizando uma
leitura profunda da produgdo em longa-metragem, e observa, como ja dito anteriormente, que

a imagem do protagonista ainda se mantém refletida no espelho, que, nas palavras do autor:

Tal € o dado primitivo do filme. Mas, este nao se contenta com uma
efabulacdo geral, apresentando em seguida o sentido concreto da
situag@o: a imagem nao se perdeu ou aboliu, -poder-se-ia dizer- ¢ é
esse justamente o sentido da alienagdo social concreta. Depois, que
o Diabo possa meter no bolso esta imagem como objeto, constitui
igualmente a ilustragdo fantastica do processo real de fetichismo da
mercadoria: a partir do momento em que sdo produzidos, o nosso
trabalho e o0s nossos atos caem fora de nds, fogem-nos,
objetivam-se e vao literalmente, dar a mdo ao Diabo.

(BAUDRILLARD, 1970. pag. 202)

Dessa forma, ¢ possivel compreender, que, na obra de Jean Baudrillard, a
representacdo da alienagdo social e concreta se da através da analise de um filme que se
restringe a relacdo do individuo com a propria imagem. O entendimento da alienacao

enquanto consequéncia direta da objetivacdo que mantém o individuo como um estranho a si
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mesmo, parte de um movimento que efetiva o sentido subjetivo e imagético como essencial,
entrepondo-se na relagdo da consciéncia humana consigo mesma, a fim de demonstrar o

espectro psicologico da alienagao.

Ao discorrer sobre a obra “A Historia Maravilhosa de Peter Schlemihl” de Adelbert
von Chamisso (1814), em que, o personagem central vende sua sombra ao diabo, também em
busca de melhores condigdes financeiras, descobre que tal venda pode custar a sua vida
social. Portanto, nas duas obras apresentadas pelo autor, o valor de troca e a légica da
mercadoria se imbricam ao fendmeno da alienacdo. Nas obras, a parte dos protagonistas que
sao espelhada e roubada, respectivamente, demonstram um fendomeno real da socialidade
humana, mostrando que, a exteriorizacdo ¢ presente de tal forma que toda a perda de
humanidade contida no individuo ¢ literalmente transformada em uma imagem ilusoria, que

vaga pelas relacdes sociais de forma a assombrar seu dono.

Jean Baudrillard cita que a forca de trabalho, vendida através da logica do feitigo da
mercadoria, ¢ o que demonstra o maior exemplo da alienagdo: esta se volta contra o
individuo, o produto objetivado perde seu sentido, de forma que a profusdo, as formas de
deturpacdo da esfera psicologica humana e os mitos que envolvem o imagindrio coletivo,
configuram-se enquanto frutos do espelhamento do ser, ou seja, do ndo pertencimento de si
mesmo. O autor € claro ao afirmar que o processo de alienagdo ndo pode ser ultrapassado,

pois este se constitui enquanto estrutura fixa do sistema de signos.

No item “O fim da transcendéncia" (1970, pag. 134), Baudrillard, fazendo uma
referéncia ao filésofo alemao pertencente a Escola de Frankfurt, Herbert Marcuse, confirma
que a era do consumo, sob o signo do capital, ¢ necessariamente a era de uma alienacdo tao
exuberante que, ao generalizar, através da logica da profusdo da mercadoria, os demais
aspectos da vida humana (sexualidade, as pulsdes individuais e as relagcdes sociais) também
sao alienados a esta logica sistematica, reiterando que, além do controle do lucro, a sociedade
moderna realiza a manipulagdo das imagens, dos signos e do consumo. A alienagdo, para o
autor, ao imbricar em uma esséncia desviada do ser humano, demonstra o carater mitico de
toda a estrutura social, de forma que, mesmo a producdo, estd elencada na sistematizagao
imagética e fantastica das formas desviantes e espelhadas dos signos. O processo de
consumo, nas palavras do autor: “nao € processo de trabalho e ultrapassamento, mas processo
de absor¢do de signos e de absorcdo através de signos” (pag. 205). Tal apontamento, para

Baudrillard, demonstra a impossibilidade da transcendéncia, ou de reversdo e superagdo

86



dessas formas presas a um circuito fechado. Dito isso, o autor nega a existéncia da
contradi¢do do ser e da relagdo problematica travada entre a aparéncia e a esséncia, uma vez
que, a combinacao de representagdes e a mistificagdo da mercadoria estabelece a inica coisa

tangivel na sociedade de consumo: a emissao de signos. Com o exemplo do seguinte trecho:

Da-se apenas a emissdo e a recepgdo de signos, abolindo-se o ser
individual no interior dessa combinatéria e no calculo de signos...
O homem do consumo nunca encontra-se perante as proprias
necessidades, como também se vé jamais diante do produto de seu
trabalho, também nunca se defronta com a propria imagem: ¢ a
imagem do signos que o ordena. Acabou-se a transcendéncia, a
finalidade, o objetivo: a caracteristica de tal sociedade ¢ a auséncia
de reflexdo e de perspectiva sobre si propria. (BAUDRILLARD,
1970. pag. 206)

Assim, Jean Baudrillard compreende a combinacdo que se da através da relacdao do
individuo com o mundo exterior, enquanto determinada pelo processo generalizado do
consumo, este que nega a realidade de uma consciéncia humana voltada a potencialidade
objetiva e subjetiva do ser. Para o autor, ja ndo existe mais alma e nem esséncia, uma vez que
a sociedade moderna exclui a si propria ao subtrair de seu nucleo o individuo real,
transformando a composicao da realidade em uma totalidade de mitos, em prol de manter-se

encurralada pela arbitrariedade do simulacro do consumo.

Em sintese, ¢ possivel perceber a visdo de Jean Baudrillard a respeito da irrupgao
maléfica da profusdo do consumo: este ¢ tdo exorbitante e tirAnico que a vida humana, o
produto, o trabalho e as demais categorias que compoe a realidade material se excluem em
razao do espelhamento desviante causado pela alienagdo, esta que gira em torno da alteridade
do individuo, da criagdo de um duplo, do realinhamento calculado pela ambivaléncia do
consumo, de forma que a consciéncia humana, de ser e existir, enquanto pe¢a central da

realidade material, se encontra cercada, sem saida. Dessa forma, Baudrillard afirma:

O sujeito ¢ a ordem dos sinais. Quer esta se define estruturalmente
como instancia de um coédigo ou, de modo empirico, como a
ambiéncia generalizada dos objetos, a implicacdo do sujeito de
qualquer maneira, ja ndo ¢ a de uma esséncia alienada, no sentido
filosofico e marxista do termo, ou seja, desapossada e readquirida
por uma instancia alienada, feita estranha para si mesma. Deixou

de ser possivel falar de “mesmo” e "sujeito", ¢ até de alteridade do
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mesmo e de alienagdo, no sentido proprio. (BAUDRILLARD,
1970. pag. 206)

Aqui, € necessario apontar que, enquanto tedrico que entende os processos que
rondam o espectro da producao, do trabalho e da alienagao, Jean Baudrillard, ao considerar a
sociedade de consumo enquanto arbitro da vida humana coletiva e individual, bem como, ao
entender o processo de consumo de objetos enquanto totalmente voltado a uma questio
ludica, imagética e irreconciliavel com os produtores, evoca a no¢do de que a estrutura da
sociedade mercantil, pautada, principalmente na desfiguracdo do individuo em suas formas
de consciéncia e de ser, ¢ irremediavelmente progressiva e imutdvel. Tendo em vista que o
proprio individuo consumidor da lugar a sua prépria identidade ao fazer parte da imanéncia
da ambivaléncia dos signos, representacdes essas que o criam ¢ o modificam a medida em
que a sociedade e o lucro se adequam ao feitico da mercadoria, ¢ possivel aferir que o

processo de alienagdo ndo tem escapatoria.

Karl Marx, ao realizar o exame da realidade material, concreta e pratica da
sociabilidade do capital, demonstra, em uma brilhante analise, a relacdo intrinseca que a
alienagcdo, enquanto categoria que perpassa a relagdo de transferéncia pautada na
desapropriacdo da atividade produtiva, ¢ uma categoria que apresenta desdobramentos e
formas voltadas ao imperativo, ndo da ambivaléncia oculta dos signos, mas da concreticidade
reveladora e clara da sociabilidade burguesa. O trabalho, substincia vital e central da
ontologia do ser social, constitui-se, nas relagdes socio-historicas da propriedade privada,
enquanto categoria imprescindivel para a compreensdo da alienagdo, uma vez que esta se da,
principalmente na relagdo do produtor com o produto, antes de se desdobrar na relacdo do
consumidor com a realizacdo fantdstica da mercadoria, ou seja, em uma visao critica, ¢ a
partir da alienacdo da atividade do trabalho que o individuo ndo se reconhece enquanto

sujeito livre e dotado de potencialidades intrinsecas ao género humano.

O longo estudo sobre o carater da mercadoria, engendra o conhecimento de que a
mesma ¢ nada mais que a aglutinagdo do valor de uso com o valor, expresso através da
criacdo de um valor de troca, que, por sua vez, ¢ categoricamente assoberbado do trabalho
humano, que se constitui enquanto sua substancia. Tendo em vista o carater duplo da
mercadoria, ¢ possivel afirmar que este corresponde, igualmente, ao duplo carater do trabalho
(o trabalho abstrato, o trabalho concreto) a medida em que as relagdes sociais que rondam o

espectro da atividade produtiva se incorporam ao movimento advindo da particularidade
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sensivel-suprassensivel das mercadorias e, em uma reacao propria as contradigdes societarias,
moldam-se através das relagdes de produgdo travadas em uma determinada organizagdo
social: a do capital. Assim, entendendo as facetas e as reprodugdes materiais contidas na
realidade societaria burguesa, Marx desenvolve a analise material, comprometida com a
leitura real das relagdes sociais de forma a instigar o exame por detrds da condigdo
fundamental do estranhamento do trabalho, escancarando, dessa forma, as contradi¢des
travadas entre a propriedade privada e o trabalho, seguindo para a brilhante constatacao, ja
mencionada anteriormente, de que o trabalho estranhado ¢ nada mais do que o fendomeno,
humanamente vital, que ¢ metamorfoseado a medida em que o propoésito natural de producao
coletiva ¢ humana ¢ desvinculado da realidade do ser, e, passa a se apresentar no grande
quadro social de forma a moldar a atividade produtiva, em prol do lucro dos proprietarios
capitalistas. Dessa forma, e, através de todo o conteudo exposto, € necessario concluir que as
relagdes sociais que se interpdem entre o homem e sua atividade produtiva, traduz o conflito
das classes sociais. Assim, o conceito trabalhado ao longo de toda a pesquisa, encontra em
Marx sua significancia voltada a atividade produtiva, em que, em processos de producao e
sociabilidade historicamente determinados, o trabalhador, ao se desefetivar do processo de
producao esta alheio a atividade vital e a reproducdo material da vida. Assim, a
externalizacdo do trabalho consiste, aqui, na formacao do mundo exterior & medida em que a
retificacdo da vida material se debruga em uma estrutura que, em totalidade, acaba por

dominar seu criador.

E primordial, portanto, postular sobre a necessidade de encarar o fendmeno da
exteriorizagdo, discutido pelo autor nos Manuscritos Econdmicos e filosoficos (1844),
enquanto perda de vitalidade, enquanto transferéncia de forcas vitais ativas, bem como, gasto
de energia e tempo para modificar a natureza, admitindo que o trabalho, enquanto forga
motriz da realidade humana é o que constitui, principalmente, o ser social enquanto tal. E
através desta categoria, que Marx constata o fato de que a producdo, o duplo carater da
mercadoria, e as relagdes sociais enredadas pelas condi¢cdes materiais ¢ de producdo,
corroboram para uma evidéncia que se pde para além da aparéncia, ou seja, a atividade
produtiva e a confeccdo de objetos de uso, espelham o fato de que o consumo do mundo
fisico ¢ também o consumo da for¢a fisica e mental do produtor. O consumo, portanto,
evidencia, e, suas determinagdes no modo de producdo societario burgués, indicam, em
ultima instdncia, uma humanidade antropofagica e auto destrutiva. Em suma, entender que o

estranhamento da produ¢ao corresponde a uma humanidade disfuncional nos mais diversos
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sentidos, ¢ de imprescindivel importancia, uma vez que, em uma visao determinada através
do entendimento da ontologia do ser social, o ser humano que se diverge de sua
potencialidade natural, e se desloca de seu género coletivo e universal, ¢ vitima de uma
existéncia sem valor humano concreto. Decerto, o exame do estranhamento orienta a
constatacdo de que tal fenomeno evidencia a relagdo contraditoria entre a genericidade
humana e a hipervalorizagdo de um mundo voltado a perda de si mesmo, pela subversdo e

submissao das forgas produtivas aos processos de valorizacdo do valor.

Tendo isso em vista, bem como, considerando o aspecto universal e natural da
producao e reprodugdo da vida humana através do ato de produzir objetos de uso, pode-se
sinalizar que existem, no cerne da humanidade, seres capazes de modificar a natureza
inorganica e o ecossistema de forma a estruturar e desestruturar modelos de producdo e de
distribuigdo para além de uma ordem capitalista. E nesse ponto que é tangivel uma ratificago
de extrema relevancia: existe, no cerne desse estudo de concep¢ao marxista, o entendimento
de que a potencialidade humana na constru¢do e desconstru¢do do mundo material ao redor, é
capaz de determinar a orientagdo das forgas produtivas para uma organizagdo social
especifica, o que implica instincias sociais, mediadoras, mais complexas, como por exemplo
a politica, a ciéncia e a filosofia, a arte, entre outras. Desse modo, € necessario desenvolver a
contraposi¢@o a posi¢do de Jean Baudrillard acerca do “fim da transcendéncia”, uma vez que,
se, com a profusdo da mercadoria e a opuléncia do consumo, ndo hd mais consciéncia
humana, nem alma, e a Unica coisa restante na vida coletiva ¢ a misticidade de uma existéncia
pautada no espelhamento. Logo, a capacidade humana de producdao da vida objetiva e
subjetiva ja ndo lhe pertence mais, e ¢ nesse ponto que o estudo ontologico do ser social, do
trabalho e de instancias sociais reprodutivas mais mediadas, permite a vicissitude de um
horizonte de proje¢do voltado a superacdo dialética da alienagdo, dito de outro modo, da
emancipagdo da classe trabalhadora e dos destituidos em geral dos meio de subsisténcia, de

consumo, ¢ de produgao.

Ora, se a producdo e a reproducdo da vida sdo tdo naturais e essenciais a ponto de
determinar o curso da historia, e se relacionar intrinsecamente com processos culturais e
individuais, dessa forma, a naturalidade em que se desenvolve o pontapé inicial da vida social
humana ¢ entendida enquanto parte vital e pulsante da humanidade, e esta, ndo tem fim. Nao
ha, portanto, modo de produgdo socialmente estruturado que possa ser eterno e capaz de

destituir da humanidade seu aspecto mais vital. O estudo da alienagdo e da categoria e das
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formas do valor, em Marx, permite a percep¢ao da perda do sentido genérico da vida humana,

ao passo em que permite o vislumbre da possibilidade de sua restituicao.
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Consideracoes finais:

A partir da reunido dos conceitos apresentados durante o presente Trabalho de
Conclusdo de Curso, € possivel aferir a pontualidade do tema, dado o contexto histérico e
cultural observado na realidade material contemporanea, através da oOtica de uma classe
trabalhadora que lida diariamente com as contradi¢gdes de classe, com as expressdes da
questdo social, a reproducdo ampliada e desenfreada do capital, bem como, suas crises
ciclicas e intermindveis. Tal contexto acende um alerta no que diz respeito ao campo
académico, sobretudo, das ciéncias humanas e sociais, uma vez que, ¢ possivel observar a
evolucdo de pensamentos antimarxistas e atrelados a uma agenda neoliberal que corresponde

ao projeto politico societario burgués.

No presente trabalho, foi exposto a necessidade de considerar, ainda nos dias atuais,
as obras de Karl Marx enquanto referéncia vélida e fecunda para uma analise profunda e
estrutural da macro esfera social, tendo em vista 0 modo de produgdo vigente. Em outras
palavras, ¢ de suma importancia compreender ontologicamente as raizes de um fendmeno
humano atrelado a manipulagdo da atividade produtiva, das formas de ser e de consciéncia
humanas, bem como, apontar para o principal objetivo da existéncia de trabalhos como este,
o reconhecimento do estatuto e das categorias da realidade, tanto em sua materialidade e
como em seu devir, o que abre para horizontes de perspectiva de mudancas e transformacgdes

societarias afirmadas como possiveis € necessarias.

A obra de Jean Baudrillard, instigante e pontual na tese em que se propde a
desenvolver, provoca, em um leitor critico, a necessidade de ter um enfoque acerca da
substancialidade em considerar um caminho de proje¢do para um horizonte de mudangas,
uma dire¢do que permita o entendimento profundo do movimento real que determina o
consumo, a producao e as relagdes sociais, no intuito de pensar a necessidade de emancipagao
da classe trabalhadora, como unica forma concreta e possivel para a ambiguidade de uma
vida humana pautada na contradicdo dos signos, na fantasia por detrds das representagdes de
objetos. No livro “A Sociedade de Consumo” ndo ha sequer uma mengao as classes sociais,
bem como, ndo ha, para além de alusdes genéricas e imprecisas, o reconhecimento
aprofundado de um movimento da ordem societaria burguesa por detrds da cortina do

consumo.
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Ter isso enquanto pressuposto para a investigacdo de uma destituicdo ontologica
contemporanea, abre portas para uma analise ainda mais necessaria: o campo das ciéncias
sociais ¢ humanas ¢ habitado por inimeros autores que nao enxergam a perspectiva da
totalidade social, nem dos fundamentos e categorias que abrem para as investigagdes €
possibilidades de praxis ligadas a emancipagdo de classe e humana como resposta para os

problemas examinados.

A concepgdo desesperancosa ndo €, portanto, a visao individual de diferentes autores
modernos, mas demonstra um movimento sintomatico que esta relacionado a evolugdo do
campo do conhecimento por um caminho que, a partir do chdo da sociabilidade capitalista,
muitas vezes, considera vias hegelianas e alternativas para a compreensdo de fendmenos
antes analisados por Marx e desenvolvidos até os dias de hoje pela corrente de pensadores
marxistas. A destituicdo e o esquecimento do marxismo, contemporaneamente, imbrica no
enfraquecimento da compreensao acerca das raizes das reais opressoes de classe, que, por sua
vez, ramificam-se em opressdes de raca, género, sexualidade, etc. As andlises ricas em
contetidos que sdo substrato para correntes filoséficas européias, ou, conhecimentos tipicos
de uma abordagem niilista e existencialista da realidade material, propde ricas mudangas na
visao de mundo e na forma de ponderar e refletir acerca das diversas facetas imbricadas na
vida humana, no entanto, através deste trabalho, busca-se defender a ideia de que h4 uma
necessidade de recuperar estudos ricos em analises materiais, sociais, cientificas e dialéticas,
que tenham um objetivo comum, dentre todos: proporcionar, através do estudo, avancos
parciais ou mesmo um pontapé inicial para a possibilidade de adentrar em um futuro capaz de

restituir e reerguer, na classe trabalhadora, o sentido de luta.

Em suma, é oportuno lembrar o importante marxista italiano, Antonio Gramsci’, que,
em suas obras, aborda o tema da educa¢do como forma de combater a ideologia hegemodnica
do capital, tendo como principal vetor de forca a relacao dialética entre a classe trabalhadora
e o ensino, evidenciando o fato de que, o maior desafio a ser enfrentado ¢ se distanciar de um
pensamento hegemonico, ligado aos interesses materiais e ideologicos da classe dominante,
embutido no imaginario coletivo de uma sociedade civil, no intuito de vislumbrar a

possibilidade de formar intelectuais — e instdncias de lutas — organicos, que, além de

3 Antonio Gramsci (1891 a 1937) foi um escritor e jornalista critico da ordem societdria burguesa, compondo a
corrente marxista de pensamento com os escritos denominados “Cadernos do Carcere”, que, divididos em dez
volumes, sdo referéncia para o pensamento marxista moderno e aglutinam diversas provocagdes acerca da
realidade material do capital, entre os temas, ¢ abordado a questio acerca da necessidade de uma educagdo
libertadora para a classe trabalhadora.
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estudiosos das formas abstratas e subjetivas do conhecimento humano, atuem, sobretudo, em
busca da dire¢do de um conhecimento critico, objetivando formar bases teodricas e praticas
para a atuacdo da classe trabalhadora de forma a tensionar a hegemonia da corrente

ideologica burguesa.

Isto posto, evidencia-se a necessidade de reiterar, que, enquanto pesquisadores,
docentes e discentes das Universidades brasileiras, faz-se necessdrio a compreensdo do
carater transformador do conhecimento da acdo, voltado a entender uma praxis politica,

estratégica e de organizagao social, pensada para além dos livros e das salas da Universidade.

Afirma-se aqui que os estudos de raizes marxistas sdo de extrema importancia para
que um projeto societdrio emancipatorio da classe trabalhadora vislumbre um inicio. E
pertinente e mesmo urgente reconhecer a importancia do pensamento marxista cientifico e
desencadear, com a contribui¢do dele, as respostas para a emancipacao de classe, no caso, dos
destituidos dos meios de producao no capitalismo, aprofundando, ndo s6 nogdes acerca dos
fendmenos e processos categoriais tidos enquanto resultado de um projeto politico do capital,

mas também favorecendo o alvorecer de no¢des de luta e transformacao.
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