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RESUMO

O presente trabalho articula os conceitos de representacéo, identidade, estigmas e estereo6tipos
com a comédia de situacdo Os Simpsons. Busca compreender como questdes sociais
brasileiras sdo tematizadas em dois episodios da série, que tém o Brasil como destino: Blame
It On Lisa e You don't have too live like a referee. O objetivo, portanto, é explorar o discurso
sobre o Brasil, criado pelo desenho, relativo a essas quatro categorias de andlise. Fazendo
isso, estabelece a possibilidade de reflexdo sobre o imaginério social brasileiro articulado pelo
desenho.

Palavras chave: Simpsons, comédia de situacdo, representacdes, estigmas, esteredtipos

ABSTRACT

The present work articulates the concepts of representation, identity, stigma and stereotypes
with the SitCom The Simpsons. It seeks to understand how Brazilian social issues are
thematized in two episodes of the series, which have Brazil as a destination: Blame It On Lisa
and You do not have too live like a referee. The goal, therefore, is to explore the discourse on
Brazil, created by drawing, relative to these four categories of analysis. Doing so, establishes

the possibility of reflection on the Brazilian social imaginary articulated by the drawing.

Keywords: Simpsons, SitCom, representation, stigma, stereotypes
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INTRODUCAO

Estreava, em 1989, no canal FOX da tevé americana, uma série de desenho animado
que iria transformar a tevé e a sociedade: Os Simpsons. O tema central do desenho é o retrato
cotidiano de uma familia norte americana, composta por Homer, Marge, Bart, Lisa e Maggie,
além de fazer criticas a sociedade, a vida familiar e ao comportamento humano. Por meio da
sétira, a série apresenta uma espécie de analise sobre a forma “mediocre” como os norte-
americanos — e outros povos — vivem. Agora, em 2017, esti no seu vigésimo oitavo ano, o
que faz dela a comédia de situagdo ha mais tempo no horério nobre da televiséo.

Nos seus 28 anos, Os Simpsons € assistido por milhares de telespectadores em diversos
paises, se afirmando como produto de ficcdo midiatica de grande difusdo de contetdo cultural
e social. Tornou-se objeto de discussdo por causa da forma de se aproximar do real, usando
temas e trazendo os mais variados topicos para serem refletidos.

A proposta do trabalho é analisar representacfes sociais fundadas em dois episddios
do desenho. Para isso, destacou-se aspectos utilizados pela série que se enquadram em nossas
categorias de analise, colocando em evidéncia os aspectos culturais, politicos e sociais do
Brasil nesses episddios.

Os episddios em questdo sdo: Blame It On Lisa (Feitico de Lisa), 15° da 13°
temporada, exibido em 2002; e You Don't Have too Live Like a Referee (Vocé ndo tem que
viver como um éarbitro), 16° da 25° temporada, exibido em 2014. A escolha de um produto
mididtico televisivo, sendo ele uma série de desenho animado, foi condizente com o fato de os
Simpsons ter uma atmosfera de alcance global. De modo geral, ele cumpre o papel de
transmitir cultura e formar identidades. Esses dois episodios colocam em destaque conceitos
estereotipados do Brasil: a definicdo do pais do futebol e do samba e de uma sociedade
marcada por violéncia e corrupgéo.

Com base nisso, o0 estudo, entdo, pretende examinar 0 que caracteriza a série por meio
dos episadios selecionados, na tentativa de compreender a visdo da sociedade norte-americana
sobre o pais: como os temas brasileiros sdo pautados na midia exterior, como as questfes
sociais brasileiras séo interpretadas em outros lugares do mundo.

A narrativa seriada é o tema do capitulo um. Vamos fazer um breve contexto sobre
essa categoria de producdo seriada, seguindo para sua relagdo com o publico, e continuando
por sua associagdo com a criacdo de identidade como produto da industria cultural. E também
percorrer e categorizar 0 género comeédia de situacdo, em que o tipo de producdo dos

Simpsons se enquadra.



Seguindo para o capitulo dois, apresentamos para o leitor o que é o desenho, quando e
por quem foi criado, seu impacto social. Descrevemos também os principais personagens da
série, visto que eles tem importante funcdo de atuar como agentes sociais dos temas que a
série trata. Por Gltimo, falamos sobre o discurso dos Simpsons; suas principais caracteristicas
e estratégias narrativas.

J& no capitulo trés, usamos como método de investigacdo a analise de contetdo. O
capitulo quatro explora, portanto, dentro dos episodios, as hipoteses levantadas pelo trabalho,
pesquisando os codigos que denotam as nossas categorias de analises, que sdo identidade,

estigmas e esteredtipos e representacdes sociais.



1 NARRATIVAS FICCIONAIS SERIADAS

O formato de serialidade aflora como uma alternativa para que a televisdo esteja no ar
todos os dias, ininterruptamente, tornando-se um “fendomeno midiatico que cotidianamente se
repete, construindo paradigmas de comportamento e reiterando modelos narrativos que
migram de uma historia para outra.” (TESCHE, 2004, p. 137). Silva (2014) trata essa nova
forma de narrativa como algo ligado a necessidade de uma programacdo continua e um
espaco de manifestacdo artistica.

O formato de narrativa seriada, segundo Eco (1989) agrupa géneros diferentes, desde a
novela até comédias de situacdes. As estruturas das narrativas sdo compostas de quatro
elementos fundamentais: foco, espaco, tempo e personagem. Esses quatro elementos
interligados definem o contexto da histéria. O foco determinara o ponto de vista; 0 espaco é a
ambientalizacdo da narrativa; o tempo determina a época da qual o roteiro trata; e 0s
personagens exercem a funcdo de atores sociais. Bulhdes (2009) discorre sobre a atuacao

desses elementos no processo de identificacdo do publico com as producdes:

Ainda no universo televisivo, a marca do reconhecimento é nitida em um desenho
animado como Os Simpsons. Ao retratar o dia a dia da vida familiar americana, as
vérias situagBes cdmicas da série nos convidam a identificagdo de nossas
mediocridades cotidianas. Alids, a propria vinheta de abertura de Os Simpsons
remete ao processo de reconhecimento: nosso habito de assistir a televisdo em
familia é espelhado na imagem dos membros da familia Simpson correndo para o
sofé para assistir a mais um episédio da série (BULHOES, 2009, p. 115).

A serialidade faz um contrato ciclico com o telespectador. A historia a ser contada é
dividida em diversos episddios e personagens, levando o publico a acompanhar a jornada e o
desfecho dos fatos. Ele é formado por dois tipos de conflitos: os centrais e 0s secundarios,
cujos desdobramentos ao longo dos episodios, em um sistema de repeticdo, agrupa
personagens e locais, criando identificacdes.

No cenario televisivo, as narrativas sdo direcionadas, quase sempre, a um publico alvo
especifico, para garantir sua fidelidade e sucesso do contrato entre imagem e telespectador.
Para Franzéo (2009):

Dentro da narrativa televisiva, a constru¢cdo do enunciado pelo enunciador TV em
sua intencionalidade requer escolhas composicionais adequadas as possiveis
ligagdes intertextuais que se queira estabelecidas pelo publico alvo daquela peca
midiatica, para que este mesmo publico aceite as relagdes de sentido que sdo
propostas como validas e se disponha a consumir a enuncia¢do narrativa que ora se
desenrola (FRANZAO, 2009, p.25).

Dentro desse modelo narrativo, Silva estabelece trés condi¢Bes para a série ser uma

forma de manifestacdo dessas novas dinamicas espectatoriais, como uma experiéncia
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predominantemente nacional e corrente. Ele explica essas condi¢fes de forma, contexto e

consumo:.
[...] a primeira condicdo é a que chamamos de forma, e esta ligada tanto ao
desenvolvimento de novos modelos narrativos, quanto a permanéncia e a
reconfiguracdo de modelos classicos, ligados a géneros estabelecidos como a sitcom,
o melodrama e o policial. A segunda condicdo esta relacionada ao contexto
tecnoldgico em torno do digital e da internet, que impulsionou a circulagcdo das
séries em nivel global, para além do modelo tradicional de circulacdo televisiva. A
terceira condicdo se refere ao consumo desses programas, seja ha dimensdo
espectatorial do publico, através de comunidades de fds e de estratégias de
engajamento, seja na criacdo de espacgos noticiosos e criticos, vinculados ou ndo a

veiculos oficiais de comunicagdo como grandes jornais e revistas, focados nas séries
de televisdo (SILVA, 2014, p. 243).

Para que exista identificacdo de quem assiste a série, a linguagem televisiva se
apropria de questOes cotidianas e 0s personagens assumem, portanto, fun¢des que podemos
identificar no nosso dia a dia. Por isso, “o cotidiano vivido pelas personagens, na tela, deve
agregar elementos da realidade contemporanea dos telespectadores, dando-lhes centralidade e
capacidade de agendamento das discussdes sobre a midia” (TESCHE, 2004, p. 134).

O publico das narrativas seriadas €, nesse sentido, assiduo, por se reconhecer em
representacfes naturais. Além disso, o roteiro midiatico, de modo geral, constréi contextos
convergentes com o ambiente social e cultural. Marcelo BulhBes discute a ficcdo midiatica

como uma ampliacdo da nossa rotina.

De fato, a ficcdo midiatica € um campo poderoso de captacéo e inser¢do de nossa
subjetividade. Quando desfrutamos um filme, uma animacéo televisiva ou um game,
‘nos enxergamos’ ouU nos reconhecemos simbolicamente na tela. Assim, a narrativa
ficcional oferece-se como uma extensdo espacial de nossa vida diaria (BULHOES,
2009, p. 105).

Para retomar um conjunto de elementos a cada novo episodio e introduzir novos, a
estrutura das narrativas segue um ritmo padronizado e regular. Com isso, criam-se elos de
reconhecimento junto ao publico, a partir de uma unidade relativa, que permite a quem nao
viu o episddio anterior entender o que estd acontecendo. Geralmente no primeiro episodio da
série, 0s personagens e a trama central sdo apresentados ao publico de modo esquematico.
Essas caracteristicas vao ser mantidas no decorrer de toda a histdria e funcionar como um
sistema de acumulagdo. O desenvolvimento narrativo segue, segundo Calebrese (1992), uma
repeticdo mecénica, de uma forma mais ou menos involuntéria, em uma estética de repetigéo.

O tema central vai ser mantido durante todos os episodios, porém a énfase pode ser
alterada em cada um. Alguns capitulos podem ser destinados a historias de personagens
secundarios, por exemplo. E necessario que os seriados assegurem uma relagéo sélida com as

caracteristicas dos personagens e o fio condutor central. Fora isso, é preciso que exista uma
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variavel bem feita de tramas para que um episodio ndo contradiga o outro, mas que também
nao se torne repetitivo.

Calabrese afirma que, no que diz respeito as repeticdes, um dos parametros de
percepcao do idéntico é o que se nota como diferente. Por serem feitas para durar um tempo
maior, em alguns casos duram Vvarios anos, as séries sdo divididas em capitulos e temporadas;
os capitulos seguem uma sequéncia narrativa de acordo com a temporada em questdo. A série
consegue formar varias combinacGes possiveis para um mesmo tema e ter Varios
encadeamentos.

De acordo com Eco, “Na série, o leitor acredita que desfruta da novidade da historia
enquanto, de fato, distrai-se seguindo um esquema narrativo constante e fica satisfeito ao
encontrar um personagem conhecido, com seus tiques, suas frases feitas, suas técnicas para
Solucionar problemas” (ECO, 1989, p.123). O lugar comum dentro da série mantém o
espectador fiel ao programa e se torna fundamental na fruicéo.

Ao vincular em seu contexto informagdes sobre cultura, sociedade e valores sociais, €
gerar representacdes sociais, elas produzem sentido e expressam a realidade de uma
coletividade. Muitas vezes as producdes sdo equivocadas e suscetiveis de duplo sentido,
colocando o telespectador entre a substitui¢do e o reconhecimento. Para Bulhdes, “A frui¢do
midiatica é, no final das contas, uma moeda de duas caras que, quando lancada, nos faz ver
uma imagem ambigua e desfocada: somos convidados a0 mesmo tempo a substituicdo e ao
reconhecimento” (BULHOES, 2009, p.121).

1.1 Comédia de situacdo

Nos Estados Unidos existe uma vasta gama de programas, no formato de comédia de
situacdo, que fazem grande sucesso, entre eles Friends, Simpsons, The Big Bang Theory e
How | met your mother. J& no Brasil, podemos citar A Grande Familia, Tapas e Beijos, Os
Normais, Toma I4, da ca e Pé na cova.

Comedia de situacdo é uma série televisiva que faz chiste com situacfes do dia-a-dia,
a palavra vem do inglés “situation comedy”. Os primeiros programas do género surgiram na
radio e migraram para a tevé na década de 1940. Elas podem ou ndo ser caracterizadas com o
saco de risada, também conhecido como um artificio que aciona risadas previamente
gravadas ao fundo de cada piada, como € o caso de Toma |4, da ca.

O género, de um modo geral, ndo possui situacbes dramaticas e complexas como
outros formatos de séries, “na Sitcom, a marca ¢ a leveza na abordagem dos temas” (MESSA,

2006, p.3), é uma cronica do cotidiano. Além disso, os capitulos tém duragdo menor, em torno
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de 20 minutos e a estrutura argumentativa agrega elementos como ironia, ambiguidade e
critica.

A principal caracteristica do género € fazer humor com situacBes habituais,
evidenciando falhas, deslizes, acasos etc, e buscando a identificacdo dos telespectadores. Por
isso, ttm como temas ambientes universais, como hospital e condominio, ou uma profisséo
especifica.

A graca, o riso facil, é consequéncia de um texto bem escrito e personagens bem
elaborados dentro de um contexto bem apresentado. As sitcoms, retratando o
cotidiano de uma familia tipica de uma sociedade, trazem drama, humor, aventura,
ficcdo e todas as demais abordagens imaginaveis, mas acabam, também, assumindo

a obrigacdo de fazer rir. De forma satirica, ele diz a verdade sobre questfes sociais,
politicas e familiares de uma determinada cultura (FURQUIM, 1999, p. 8).

Alguns elementos que tecem os scripts compreendem temas como atividades politicas
e econdmicas, relagdes familiares e comportamento. Diferentemente das séries, que podem se
desenvolver em varios temas - sobrenaturais, fantasia, guerra - o foco de uma comédia de
situacdo é em situacdes usuais vividas pelos personagens. Toda comédia de situacédo tem um
elenco fixo de personagens e, devido a isso, o publico, que se identifica com eles, é fiel e
pontual. Elas, ainda tém jargdes e piadas internas que sdo incorporados pelos fas. O D’ooh de
Homer Simpson, por exemplo, foi incorporado ao Dicionario de Oxford. E Bart se

transformou em um icone.

Slogans como “Incompetente com todo o orgulho”, “Eu sou Bart Simpson - Quem
diabos ¢ vocé?” e “Nao esquenta, cara” em bonés e camisas foram vestidos com
orgulho por fas que procuravam criar uma imagem rebelde para si préprios
(KESLOWITZ, 2007, p.52).

Os episodios tém uma estrutura independente e trabalham diversas situacdes distintas,
mostrando aspectos precisos dos personagens. O que permite explorar as mais variadas
tematicas, com grande opcdes de temas e sub-temas. Dessa forma, as comedias de situacao
problematizam diferentes assuntos, conforme Machado expde:

A cada emissdo € uma histéria completa e autbnoma, com comeco, meio e fim, e o
que se repete no episddio seguinte sdo apenas 0S MesMOs personagens principais e
uma mesma situacdo narrativa. Nesse caso, temos um protétipo basico que se

multiplica em variantes diversas ao longo da existéncia do programa (MACHADO,
2005, p. 84).

Assim, a comédia de situacdo, como diz Galvao (2009), faz com que “determinada
sociedade ria dela mesma devido aos exageros das situacdes, fazendo com que, através do
riso, reflita sobre seus anseios, modos de vida, preconceitos”, caracterizando-se ndo apenas

como um programa de entretenimento, mas como dispositivo de criticas a sociedade.
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2 APRESENTANDO: OS SIMPSONS
Os Simpsons é uma familia amarela, de quatro dedos, que nunca envelhece. Eles
interpretam o cotidiano familiar da classe média branca norte-americana vivendo situacdes da
realidade social. “Enfocam uma familia, mas as questdes com que essa familia se depara
refletem nossa realidade” (KESLOWITZ, 2007, p. 95). Eles sdo: Homer, o pai, que € inspetor
na usina nuclear local; Marge, a mae que luta pelo bem da casa; Bart, o rebelde de 10 anos;
Lisa, a inteligente vegetariana; e Maggie, que apenas chupa sua chupeta. O criador da série,
Matt Groening, nomeou Os Simpsons com 0s nomes dos seus parentes. Homer é o nome do
seu pai; Marge o da sua mae; Lisa e Maggie sdo 0s nomes das suas irmas; e ele seria o proprio
Bart.
Os Simpsons comegaram mesmo nos 15 minutos que eu tive antes de conhecer Jim
Brooks e apresentar minhas ideias. Eu ia fazer os personagens de Life in Hell em
desenho animado, mas, no Ultimo instante, tive medo e achei que tudo poderia dar
errado. Estragaria meus personagens e teria de voltar & minha tira cdmica. Entéo,
inventei novos personagens, ali, na hora. Por isso, receberam os homes de membros

da minha familia. Ndo estava me sentindo muito criativo naqueles 15 minutos.
Entdo, usei 0s nomes da minha familia.*

O desenho conta as aventuras vividas em uma cidade ficticia chamada Springfield,
“qualquer lugar, nos Estados Unidos, lar da fraude, do Colégio Eleitoral e de todas as coisas
americanas. Representa tudo que ha de certo e errado nos Estados Unidos” (KESLOWITZ,
2007, p.16). A série aborda diversas questdes, como politica, religido, capitalismo, obesidade,
vegetarianismo, fama, séries e filmes americanos, entre outros temas. “Com o passar dos
anos, o programa abordou muitas questdes sérias: a seguranca envolvendo a energia nuclear,
ambientalismo, imigrag&o, direitos de homossexuais, mulheres nas forgas armadas e assim por
diante” (CANTOR, 2013, p. 154).

Para interpretar as questdes abordadas pela série, existe um grande numero de
personagens com funcdes sociais, que criam uma atmosfera mais real do que uma animacao
“comum”. Para Cantor, a série tem um cenario humano mais proximo do real do que outras
producdes audiovisuais.

Os Simpsons aborda temas humanos reais que todos podem reconhecer, e, por isso
mesmo, acaba sendo em muitos aspectos menos “desenho” que muitos outros programas de
televisdo. Seus personagens animados sdo mais humanos, mais plausiveis que muitos seres
humanos supostamente reais em muitas comédias de situagcdo. Acima de tudo, a série criou
uma comunidade humana acreditavel (CANTOR, 2013, p. 155).

' GROENING, Matt. O ‘Making of> dos Simpsons: A primeira familia da América. Informages especiais.
Os Simpsons. 12 temporada.
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Os Simpsons espelha as continuas mudancas da sociedade e incorpora elementos da
cultura pop?. Keslowitz exemplifica o uso de referéncias pelo desenho:
Os Simpsons, claro, é um programa repleto dessas espécies de referencias a cultura
popular. Para mencionarmos sé um dos episédios em questdo: no café da manha,
enquanto Bart fica cacando o distintivo policial em sua caixa de cereais, vemos que
o cereal matinal de Lisa ¢ “Jackie-Os.” Provavelmente nem preciso explicar que esse
era 0 apelido de Jacqueline Kennedy Onassis, criado pela imprensa popular — e
mesmo a imprensa popular reconhecia Jackie O como uma mulher de distinta

beleza, sem falar de seus notaveis contatos, seu poder e influéncia (KESLOWITZ,
2007, p.96).

A série foi criada em 1987, comecando como curtas de cerca de um minuto no show
de variedades The Tracey Ullman Show. Os Simpsons fez tanto sucesso, que em dezembro de
1989, estreou como série independente em um especial de natal no canal FOX, com o
episodio O prémio de Natal. Em janeiro de 1990 se tornou uma série regular. Desde ent&o, € a
série animada de maior duracdo da histéria — com mais de 500 episédios, esta na 28°
temporada e tem um filme — e a mais longa comédia de situacdo no horario nobre da
televis&o.

O desenho foi indicado ao Globo de Ouro como melhor série de humor. J& ganhou 28
prémios Emmy Awards da Academia de Artes e Ciéncias da Televisdo, 29 prémios Annie
Awards pela Sociedade Internacional de Filmes Animados, cinco Genesis Awards, sete
prémios Environmental Media, um prémio Peadboy que distingue a exceléncia televisiva e,
em 14 de janeiro de 2000, os personagens ganharam uma estrela na calgada da fama de
Hollywood. Estad no Guiness Book como a série ha mais tempo no ar e com 0 maior nimero
de participacOes especiais. O site de busca, Google, anunciou a série como um dos campedes
de audiéncia na internet mundial em 2002.

Os Simpsons é o programa mais assistido nos EUA, além de ser traduzido para 45
idiomas, em mais de 100 paises. Todo esse sucesso desencadeado pela série refletiu em
diversos setores, tornando-a um fendmeno mididtico de grande influéncia social. Para
exemplificar, Os Simpsons é uma das marcas mais vendidas, movimentando grande parte da
economia em diversos lugares do mundo. O clube de futebol do Brasil, Corinthians, e a 20th
Century Fox International oficializaram uma parceria para a vinculacdo do clube aos

personagens do desenho animado. Com isso, 0 time se torna o quinto no mundo a assinar um

2“0 termo ‘cultura pop’ porta uma ambiguidade fundamental. Por um lado, sublinha aspectos tais como

volatilidade, transitoriedade e ‘contaminagdo’ dos produtos culturais pela logica efémera do mercado e do
consumo massivo e espetacularizado; por outro, traduz a estrutura de sentimentos da modernidade, exercendo
profunda influéncia no (s) modo (S) como as pessoas experimentam o mundo ao seu redor. Nesse sentido, pode-
se afirmar que a cultura pop tem 6bvias e multiplas implicacdes estéticas, sublinhadas por questdes de gosto e
valor” (SA; CARREIRO; FERRAZ, 2015, p. 9).
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contrato com a FOX, que ja havia fechado com Barcelona (Espanha), Boca Juniors
(Argentina), Chelsea (Inglaterra) e Zenit (Russia). No entanto, o Corinthians serd o primeiro a
licenciar produtos com a imagem de Homer, Marge, Bart, Lisa e Meggie.

Além dos times de futebol, a loja Riachuelo lancou uma colecédo especial, baseada na
série, em comemoracdo ao aniversario de 25 anos do desenho animado em 2014. Para o
langamento da linha, a loja recriou parte do universo animado dos Simpsons - montou o Bar
do Moe e trouxe o famoso sofa da abertura do desenho.

O seriado também ja esteve “presente” em diversos paises. Visitou o Brasil duas
vezes, além do Japdo, Inglaterra, Irlanda, India, Marrocos e outros tantos, promovendo
discussdes sobre interacdo e diversidade cultural.

Na véspera da estreia da 26° temporada, Homer deu uma “entrevista” a Reuters, por
meio dos roteiristas do programa, e falou sobre sua vinda ao Brasil. Em uma das perguntas
respondidas, Homer disse: “Gostaria de ir ao Brasil uma vez sem que todo mundo tentasse me
matar”. Ainda na entrevista, quando perguntado sobre o que ele espera dos seus filhos no
futuro, respondeu “Espero que quando o menino for para a cadeia, como certamente ira, que
seja por um crime leve. Espero e rezo muito para que Maggie aprenda a falar. E Lisa adoraria
ser presidente. Eu adoraria morar na Casa Branca, onde o chef tem que fazer costeletas de
porco quando vocé quiser!”

O éxito do desenho refletiu também em duas pesquisas de opinido realizadas na
internet, em 2003, pela BBC. Em uma das pesquisas 40% dos entrevistados votaram em
Homer Simpson como o maior americano de todos os tempos, entre personalidades como
George Washington, Bob Dylan e Abraham Lincoln. Na outra, Marge Simpson foi apontada
como a mae ideal. Para Keslowitz, “A influéncia de Os Simpsons concentra-se na forca de sua
satira, e tal forca € proveniente de seus comentérios politicos e sociais” (KESLOWITZ, 2007,
p.17). Essa interacdo comunicativa e receptiva é resultado de um roteiro bem escrito e com

sentido de realidade.

Como declarou Matt Groening: ‘Um monte de roteiristas talentosos trabalha na
série, metade deles CDFs de Harvard. E quem estuda a semidtica de Alice através do
espelho ou assiste a cada episddio de Jornada nas estrelas tem de tirar proveito
dessas informages e colocar tais referéncias académicas em tudo o que fizer mais
tarde na vida (KESLOWITZ, 2007, p.17).
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2.1 Personagens
Springifield pode ser o lar de qualquer um, 0 meu ou o seu. E a maior prova disso € o
elenco da série. Eles apresentam caracteristicas tdo reais que podemos reconhecé-los nos
nossos Vvizinhos ou até nas autoridades de nossas cidades. Para Erion e Zeccardi,
Do corrupto prefeito Joe Quimby e do recidivista incorrigivel “Cobra” (Snake) a
figuras fiéis como o Reverendo Lovejoy e Ned Flanders, os extremos morais de
Springfield s sdo limitados pelo nimero de personagens caminhando em suas ruas.
Bart admite que ndo sabe a diferenca entre certo e errado e faz acordo com o diabo
tratando-o pelo primeiro nome, enquanto Homer assume um projeto egoista e
impulsivo atrds do outro, tentando até convencer Deus do valor de ndo ir a igreja
para assistir a uma partida de futebol. Enquanto isso, Flanders consulta autoridades
religiosas e as Escrituras para lidar com cada problema enfrentado, desde aqueles

que dizem respeito & moralidade e ética até as questBes de moda e flocos de milhos
para o café da manhd (ERION; ZECCARDI, 2013, p. 53).

O excesso de personagens dos Simpsons, segundo Keslowitz (2007), “contribuiu para

a longevidade da série. Muitos roteiros e tramas concentram-se em personagens que nao 0s
proprios Simpsons”. E cada um deles, com sua funcdo social, sdo suscetiveis de erros.

Cada um deles possui um papel definitivo na comunidade (Moe, o dono do bar; o

Cara da Loja de Quadrinhos; Gil, o vendendor). Essas figuras servem para

conquistar espectadores de cada esfera: os policiais gargalham das confusdes do

chefe Wiggum e os vendedores sorriem diante dos indmeros infortdnios de Gil
(KESLOWITZ, 2007, p.83).

E importante frisar que os personagens criam identificacdo com o publico e isso
garante um carater de realidade e credibilidade para o desenho, de modo geral “Os Simpsons
nos apresenta caricaturas de n6s mesmos, representa individuos que — como nés — possuem
falhas sérias e qualidades admiraveis” (McMAHON, 2009, p.215).

Os personagens sdo retratados de forma generalizada e “o carater de todos os
personagens do programa é repleto de contradi¢Ges devido a prépria natureza da série; como
diz Burns em “Team Homer”: “Tive uma de minhas caracteristicas mudancas de coracao”
(ERION; ZECCARDI, 2013, p. 62). Keslowitz da exemplos de personagens retratados ao
longo da série:

Como exemplo, na esfera politica, os roteiristas retratam o prefeito Quimby, cuja
voz é notavelmente similar & dos membros da familia Kennedy, como conquistador
e politico corrupto. Outros personagens também sdo retratados de maneira
estereotipada. Um Cara da Loja de Quadrinhos gordo e pregui¢oso, um perturbado

diretor Skinner, um Martin Prince CDF e um motorista de dnibus drogado, Otto, s6
para citar alguns exemplos (KESLOWITZ, 2007, p. 106).

Além do elenco fixo, o desenho tem uma infinita populacdo flutuante e varias
participacOes especiais. Centenas de artistas da vida real ja passaram por Springfield. Alguns

interpretando a si mesmos, outros emprestando a voz para personagens criados sob medida. Ja
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viraram personagens do desenho celebridades como Mel Gibson, U2, o jogador Ronaldo
Fendmeno, George Bush, Lady Gaga, Elizabeth Taylor, Michael Jackson, Aerosmith e
Ramones. “Como destacou Michael Solomon, no TV Guide: “Vocé ndo € realmente famoso

até merecer uma participagdo em Os Simpsons” (KESLOWITZ, 2007, p. 17).
a) Bart

Bartholomew Jojo Simpson, o Bart, tem dez anos, é o filho mais velho da familia
Simpsons e sempre € estrangulado por Homer quando desrespeita sua autoridade ou apronta
alguma coisa. E um menino rebelde, um filho irrecuperavel e um irmdo implicante. Para
Keslowitz, Bart ¢ “o icone rebelde que definiu uma geragdo supostamente obcecada em se
comportar de modo detestavel” (2007, p. 51).

A influéncia penetrante de Bart ficou clara quando ele foi capa da revista Time, em
31 de dezembro de 1990, cujo titulo era “O Melhor de 1990”. Um Bart surpreso era
retratado proximo a legenda “Sim, Bart, até vocé entrou na lista”. Bart Simpson viria

a definir a América e, de muitas maneiras, atuar como simbolo de unificacdo cultural
para diversos povos (KESLOWITZ, 2007, p. 52).

Bart esta na quarta série na Escola Primaria de Springfield e é um dos piores alunos da
sala da Sra. Krabappel, além de ser o pesadelo do diretor Skinner. Ele estd sempre andando de
skate e usando seu estilingue para perturbar os cidaddos da cidade. Bart também adora quando
neva para poder faltar a aula. “Trotes telefonicos. Uma estilingada. Desrespeito pela
autoridade. Todas essas sdo marcas registradas inconfundiveis da personalidade de Bart
Simpson” (KESLOWITZ, 2007, p. 52).

Mesmo sendo considerado pouco inteligente e baderneiro, Bart sempre cuida da sua
irma Lisa, ja arranjou um romance para sua professora Edna Krabappel e desfez um vinicolo
francés ilegal. Ele também ja teve uma série de TV, com seu idolo Krusty, localizou e deu
nome a um cometa mortal que quase destruiu sua cidade e quase atrapalhou o papel do Fall
out Boy no filme Radioactive Man. Seu melhor amigo e seguidor fiel, Milhouse, sempre
embarca em suas aventuras e ja chegou a coloca-lo na lista dos mais procurados da América,

no episodio “Lisa's Rival”, da sexta temporada.

b) Homer

Homer Jojo Simpson ¢é o “chefe” da familia Simpson. Ele trabalha como inspetor de
seguranga no setor 7G da Usina Nuclear de Springfield - mesmo ndo sendo responsavel o

suficiente para o emprego. Ele ja teve, em média, 46 profissdes, mas sempre volta para o seu


http://pt.simpsons.wikia.com/wiki/Fam%C3%ADlia_Simpson
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cargo na usina. J& viajou ao espaco, foi mascote de beisebol, jogou uma partida de boliche
perfeita e quase destruiu e salvou Springfield em mais de uma ocasiéo.

Ele mora em Springfield com a esposa Marge e seus trés filhos, Bart, Lisa e Maggie -
apesar de muitas vezes se esquecer o nome de Maggie ou, até mesmo, que ela existe.

Homer é bem desajeitado e costuma fazer coisas estipidas com frequéncia. Sempre
termina o seu dia tomando cerveja no Bar do Moe, com seus amigos Barney Gumble, Lenny
Leonard e Carl Carlson. E um homem de exageros. Muito preguicoso, adora donuts e fica o
maior tempo possivel na frente da televisao, além de dormir o maximo que pode.

N&o € preciso uma observacdo astuta para se perceber que Homer est4 longe de ser
um homem moderado. Ele ndo sé ndo é virtuoso quanto aos apetites fisicos, mas é
extremamente vicioso, 0 que se observa de modo particular em seu consumo de
comida e de bebida, ainda que ndo em atividade sexual. Seus desejos 0 impelem a se
empanturrar constantemente, e ele sucumbe de bom grado a esses desejos. Por
exemplo em “Homer’s Enemy”, ele se deliciou comendo metade de um sanduiche
que pertencia a seu colega de trabalho temporério Frank Grimes - ou “Grimey” -

embora na lancheira estivesse marcado claramente o nome dele (HALWANI, 2013,
p. 22).

Apesar de todos os defeitos, Homer se mostra, diversas vezes, um marido e pai
atencioso. Em algumas ocasifes, ja trabalhou em dois empregos para conseguir atingir as
expectativas de sua familia e atender todos os seus desejos.

Homer tem um caréter instavel. Em alguns momentos, ja fez demonstracGes afaveis e
em outro disse: “Se prestar atencdo, algum dia vocé podera conseguir o que nds Simpsons
sonhamos ha geracoes: Passar a perna em alguém”. Para Halawani,

Homer Simpson ndo passa no teste, se for avaliado moralmente. Isso se nota
particularmente quando nos concentramos em seu carater, em vez de em seus atos

(embora ele ndo brilhe muito também na segunda categoria). Mas, de alguma forma,
existe algo eticamente admiravel a respeito de Homer (HALAWANI, 2013, p. 19).

c) Maggie

Maggie Simpson é o membro mais novo da familia. Ela ndo sabe andar e nem falar,
apenas engatinha e chupa sua chupeta - sempre expressa seus pensamentos pela forma como
chupa a chupeta e com os olhos. “E por meio da sua “chupa¢do de chupeta”, ela consegue as
vezes dizer tudo sem pronunciar uma tnica palavra” (KESLOWITZ, 2007, p. 80). Vendo o
mundo pelos olhos de Maggie percebemos que ela estd sempre atenta, observando tudo e a
todos ao redor.

Em alguns episddios da série, Maggie se mostra muito inteligente e esperta. Além de
ja ter liderado um grupo de bebés para fugir da creche e disparar uma arma contra o chefe do

seu pai, Mrs. Burns, ela teve outros grandes feitos.
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Por exemplo, ela salvou a vida de Homer em pelo menos duas ocasifes diferentes:
disparou contra mafiosos e salvou Homer quando este se afogava no oceano. Além
disso, tocou a “Danga da Fada do Acticar”, de Tchaikovsky, em seu xilofone de
brinquedo (KESLOWITZ, 2007, p. 80).

Mas Maggie nao contempla Homer como pai modelo, “em determinado episddio,
Maggie ndo faz questdo de ser identificada como membro da familia Simpson até que Marge
apareca e ela engatinhe em sua direcdo. (Homer também havia pedido a Maggie que fosse em
sua dire¢do, o que ela ndo fez.)” (KESLOWITZ, 2007, p.48). Mas, apesar de ndo confiar em
sua capacidade de pai, Maggie tem um amor e respeito especial por Homer, como diz
Keslowitz:

Ela pode ndo confiar completamente em Homer (é meio dificil confiar num homem
de inteligéncia inferior), mas certamente tem um amor especial por ele. No episédio
“A primeira palavra de Lisa”, Maggie emitiu sua primeira ¢ unica palavra: “papai”.
Ao referir-se a Homer como “papai”, ela demonstra um grau especial de respeito por
ele nunca antes visto, j& que Bart geralmente se refere ao pai como “Homer”.

(Curiosamente, Lisa conseguia pronunciar “Bart”, “David Hasselhoff” e “Homer”,
mas ndo dizia “papai” quando bebé.) (KESLOWITZ, 2007, p. 49).

d) Lisa

Elisabeth Marie Simpson € a filha do meio. Com oito anos, Lisa é uma intelectual
precoce, com um conhecimento vasto em diversos assuntos, e, talvez por isso, com
dificuldades de se relacionar com os moradores de Springfield e, principalmente, com a
familia Simpson. Como bem evidencia Keslowitz:

N&o que Lisa seja extraordinaria. Ela ¢, de fato, como todos os outros intelectuais,
uma pessoa notdvel com necessidades e desejos, que anseia por ser aceita e se
associar tanto aos mais velhos quanto aos seus colegas. Mas ndo se pode negar que

ha algo de especial - e Unico - na precoce Lisa Simpson que parece impedi-la de se
enquadrar com o restante do cla dos Simpsons” (KESLOWITZ, 2007, p. 74).

Lisa estd em destaque em Springfield por ter caracteristicas que ndo se aplicam aos
demais membros da cidade. Ela “E extraordinariamente esperta (uma orgulhosa associada da
Mensa), ativista de esquerda e raramente é dissuadida de falar o que pensa (apareceu inimeras
vezes no Smartline de Kent Brockman)” (KESLOWITZ, 2007, p. 74).

Além disso, é vegetariana e naturalista, sempre preocupada com questfes ambientais.
Defende os direitos humanos, causas sociais e direitos dos animais. Lisa toca saxofone, busca
0 sucesso e sonha em ser presidente dos EUA.

Ela ¢ feminista e sempre luta pelos direitos das mulheres. No episédio “Lisa e a
boneca falante” ela instiga os fabricantes da Malibu Stacy a retratar as mulheres como seres

além de objetos sexuais. Ela “enxerga a necessidade de mudanga em sua sociedade e esta
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disposta a assumir a responsabilidade de liderar a criagdo de uma nova boneca que se
comprometa a retratar as mulheres de maneira mais positiva e significativa” (KESLOWITZ,
2007, p. 75).

Mas, mesmo sendo uma intelectual com QI acima da média, Lisa apresenta diversos
tracos da sua raiz Simpsoniana. Ela adora o desenho animado “Os duendizinhos felizes”, que
ndo seria 0 desenho mais apropriado para entreter uma pessoa do nivel intelectual de Lisa. E
aprendeu a gostar do desenho “Comichao e Cogadinha”, porque passou muito tempo com
Bart.

Obviamente, os roteiristas de Os Simpsons retrataram Lisa de duas maneiras bem
diferentes, talvez até contraditérias. Por um lado, é uma garota de oito anos lutando
para manter a cabeca acima da &gua na piscina cheia de idiotas de sua cidade. Por
outro, é uma defensora politica, vegetariana, leitora avida da revista Cético Mirim e,

como j& foi dito, membro da instituicdo académica Mensa (KESLOWITZ, 2007, p.
76).

e) Marge

Marjorie Simpson, Marge, é esposa de Homer e mae de Bart, Lisa e Maggie. A maior
parte do tempo de Marge ¢ gasto com sua familia. “Trabalha incansavelmente para prestar
servicos especificos a cada membro da familia” (KESLOWITZ, 2007, p.68), cuidando da casa
e da bebé Maggie, ajudando Lisa e defendendo Bart do Homer.

Uma mde e esposa dedicada, Marge se mantém sempre atenta aos problemas da
familia tentando resolvé-los. Ela é amada e necesséria e zela para que permanegcam unidos e
“Essa ndo ¢ uma tarefa facil: Homer ndo se veste sozinho. O endiabrado Bart ¢ obcecado por
causar destruicdo. A precoce Lisa estd sempre questionando tudo, cultivando um objetivo
distante” (KESLOWITZ, 2007, p.72).

Para cuidar da sua familia com membros tdo peculiares, Marge tem que se manter em
uma posi¢do firme sobre questdes morais. “Marge destaca-se como uma extraordinaria e
notdvel pedra de toque da moralidade. Para resolver seus dilemas morais, Marge
simplesmente deixa a razdo guiar sua conduta, chegando a um admiravel equilibrio entre os
extremos” (ERION; ZECCARDI, 2013, p. 53).

[...] quando um novo Krusty superexcitado enfrenta sua “Ultima Tentagdo” e incita
membros da plateia a queimar o dinheiro, Homer pede a Marge que lhe dé todo o
dinheiro que ela tiver na bolsa. Em vez de perder tempo com argumentos indteis,

Marge da o dinheiro a Lisa, mandando-a correr para a casa e enterra-lo no quintal
(ERION; ZECCARDI, 2013, p. 56).

Mas Marge ndo é apenas uma dona de casa. Ela é extremamente corajosa e ja fez

grandes feitos. Como no episddio “Ela era minha namorada”, da décima sexta temporada,
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quando Lisa fica encurralada perto de um vulcdo em erupcdo. Marge arrisca a propria vida,
ultrapassa as fileiras policiais e salva a vida de Lisa. Além desse, ja realizou muitas outras
acoes:
Primeiro, ela é, sem dudvida, uma mulher corajosa. Desmontando uma fabrica
clandestina de jeans em sua garagem em “The Springfield Connection”, fugindo dos
fanaticos de culto em “The Joy of Sect”, ou enfrentando o sobrenatural em

“Trechouse of Horror”, Marge raramente perde a coragem (ERION; ZECCARDI,
2013, p. 55).

E, aléem disso, Marge é uma mulher desejavel e atraente para os homens de
Springfield. Ela ja foi cortejada em diversas situacdes e por diversos homens diferentes, até

mesmo por amigos de Homer.

Em vérios outros episddios, outros homens tentam roubar Marge de Homer. Em
“Uma vida turbulenta”, o instrutor de boliche de Marge, Jaques tenta corteja-la. O
parceiro de Marge no baile do colegial, Artie Ziff, chega a oferecer US$ 1 milhdo a
Homer pela oportunidade de passar uma noite com Marge (“Uma proposta nio
muito decente”). Até mesmo o amigo de Homer, Moe, tenta conquista-la
(KESLOWITZ, 2007, p. 68).

2.2 O discurso dos Simpsons

Os discursos sdo construcdes sociais produzidas para provocar efeitos. A partir dessa
premissa, 0s desenhos animados reproduzem, por meio de uma linguagem ludica e imagens
coloridas, questdes cotidianas, trazendo a tona reflexbes do mundo real. Para
McMahon, a “comédia € benéfica porque permite o exame de assuntos sérios, mas
frequentemente desconfortaveis, em um forum mais confortavel, [...] meio atil de abordar
esses assuntos delicados porque dissolve um pouco a tensdo que os cerca” (MCMAHON,
2013, p. 216).

Os desenhos, como produtos midiaticos, influem na formacao de “sentido de mundo”
através da sua fala. Esse discurso, composto de verossimilhangas, busca refletir o espaco em
que vivemos e ajudar a pensar sobre a sociedade a qual fazemos parte, através do riso, da
comicidade. As séries animadas tém cddigos proprios com imagens, cores e sons. Com esses
recursos de linguagem, conseguem marcar 0 sentimento comum e humano, e difundir
representagdes sociais.

Por meio da intertextualidade, da parodia e da satira, abrange publicos diferenciados,
com diferentes tipos de selecdes implicitas. As criancas, por exemplo, decodificam codigos
mais simples, como a imagem, 0 som e a cor. JA o publico adulto consegue captar as
mensagens criticas. De acordo com Umberto Eco (2003), é possivel identificar em obras

narrativas, codigos direcionados as criangas e aos adultos. Alguns cddigos sdo destinados
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exclusivamente a determinados publicos e selecionam, desse modo, espectadores especificos.
Outros sdo tao “obvios” que podem ser compartilhados por todos.

As animacOes desencadeiam uma série de padrbes culturais embutidos. Ha uma
penetracdo de um conjunto de estimulos — visuais e sonoros — criados para difundir conceitos
implicitos. Podemos dizer que sdo combinadas as expressdes de diversos meios de
comunicacdo para criar uma narrativa propria. Por meio da parddia, os desenhos criam o
“efeito metalinguistico (a linguagem que fala sobre outra linguagem), e, (...) ndo apenas uma
parddia de textos alheios (intertextualidade) como uma parddia dos proprios textos
(intratextualidade)” (SANT’ANNA, 2003, p. 8).

Assim, fazem mencdo a diferentes suportes — cinema, televisao, diferentes situacdes de
vida e atores sociais. Na série Os Simpsons, ha a incorporagdo ao desenho de diversos astros
da masica, lideres da politica dos Estados Unidos, atletas do futebol mundial, personagens de
outros desenhos animados, astros de filmes etc.

Os Simpsons, segundo Keslowitz (2007), é um programa que busca constantemente a
verdade na vida, ao subverter figuras de autoridade e instituicbes corruptas e criar sua
incomparavel combinacdo de ideias para a sociedade.

Portanto, apropria-se de um discurso critico e irbnico para tratar de questfes do
cotidiano e seus significados sociais e culturais se valem da satira e da parddia para examinar
humanidades e desumanidades. A satira do desenho se op8e, muitas vezes, aos costumes e
ideias da cultura norte-americana, para criticar e ridicularizar e, em alguns momentos, o
comportamento da sociedade é desvendado. Knight (2009) explica a ironia na parddia:

A parddia descreve uma relacdo entre dois textos, o proprio texto parodistico e 0
texto-alvo parodiado. A parédia é uma prética autoconsciente, na verdade,
autoreflexiva, que envolve a intencdo do artista ou autor na codificacdo, e a
atividade interpretativa do publico em decodificar. A intencdo do artista é necesséaria
porque a parddia envolve “repeticdo com diferenga” — repeticdo denotando o
reconhecimento de precedentes historicos no mundo da arte, e diferenca marcando
as mudancas, variagbes ou exame irdnico aos quais aquele precedente histérico é
submetido. A atividade interpretativa do pulblico também é necessaria para

reconhecer o texto-alvo e, assim, estabelecer a relagdo entre o parodistico e o
parodiado (KNIGHT, 2009, p. 99-100).

A linguagem da série em forma de pardédia — como intertextualidade e
intratextualidade — faz releituras engragcadas da cultura estadunidense e de outras culturas.
Apesar de o nacleo girar em torno da cultura norte-americana, a série ultrapassa as fronteiras
e representa questdes universais rotineiras. Eles ja visitaram quase todos os estados

americanos e Vvarios paises do mundo.
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Basta lembrar que, ao findarem os créditos de abertura, os membros da familia se
espremem ao redor da televisdo para ver o mundo; e que os créditos finais do
programa também se valem da ligacdo intratextual de sentido com a telinha, pois
aparecem na tela da TV, mas ndo de um aparelho qualquer, é a televisdo da sala de
estar da casa dos Simpsons, a mesma que apareceu na abertura. Os telespectadores
sdo transportados dessa maneira para dentro do universo “simpsoniano”, ou seja,
estdo assistindo TV com Os Simpsons, estdo vendo o mundo com e pelos olhos dos
personagens (FRANZAO, 2009, p. 37).

Com um humor é&cido, oferece uma nova maneira de repensar o sistema ao qual
estamos condicionados e enxergar a realidade com outros olhos. Assim, fundamenta uma
opinido sobre o mundo de seus telespectadores. “Os Simpsons teria como objetivo expor a
hipocrisia, a pretensdo, a comercializagdo excessiva, a violéncia gratuita e outros elementos
que caracterizam a sociedade moderna, e sugerir que existe alguma coisa melhor”

(WALLACE, 2009, p. 224). Em consonancia, Frazdo afirma que:

(...) vemos que, em seu texto parodistico, Os Simpsons é a0 mesmo tempo ndo sé
um programa sobre a familia americana “ideal”, constituida por pai, mae e filhos que
vivem em relativa harmonia numa casa prépria e ampla, mas também a satira desse
conceito ao comunicar na telinha as imperfeicdes da familia Simpson, as quais estdo
presentes em qualquer familia de classe média de um pais ocidental capitalista. Ao
reunir valores universais da familia ocidental em geral num trabalho intertextual
entre conceitos fundantes, tais como relagBes entre pais e filhos; escola e sociedade;
empregados e patr@es; governo e cidaddos; opgdo sexual; e relacionamento pessoal
(FRANZAO, 2009, p. 36).

Os Simpsons se tornou um fenbmeno midiatico e examina o corpus social, pautando a
midia, comentando o costumeiro, “Nao estou me referindo a noticias relatadas em programas
da TV ou a cabo - refiro-me a noticias relatadas em Os Simpsons. [...] Os Simpsons também é
especialista em reportar (e satirizar) acontecimentos dos noticiarios” (KESLOWITZ, 2007, p.
105-106). McMahon acrescenta que “a série ndo apenas transmite importantes verdades e
incita a consideracdo de questbes fundamentais, ela apresenta essas verdades a um grande
namero de pessoas, fazendo com que elas reflitam mais profundamente sobre tais questoes”
(2013, p 218).

A caracteristica de desenho animado, com linguagem ludica, que da prazer e diverte as
pessoas, funciona como uma valvula de escape para sua critica. Nesse sentindo Keslowitz
discorre:

Como o produtor e roteirista David Mirkin observou: Se as pessoas visse [0 humor
dos Simpsons] com atores reais, ficariam bem mais ofendidas, mas um desenho faz
com que seja gracioso. As pessoas ndo percebem como Os Simpsons é sombrio

porque o desenho é vivamente colorido e tem aparéncia feliz. E assim que nos
safamos (KESLOWITZ, 2007, p. 108).
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E, esse pode ser o segredo do sucesso de Os Simpsons. O fato de ser um desenho e ter
um teor de comicidade facilita a reflexdo de temas sérios. Nesse contexto, Keslowitz percebe

que:

O brilhantismo do programa se deve a sua habilidade de manter o tom divertido,
enquanto explora algumas das questdes politicas, sociais e filos6ficas mais
importantes e complexas da sociedade contemporanea. A popularidade de
programas como Os Simpsons se deve a sua capacidade de nos forcar a pensar por
n6s mesmos e ndo aceitar cegamente tudo que ouvimos na TV ou nos jornais. A
sociedade deseja a verdade, e onde a sociedade mais procura a verdade, tendem a se
manifestar questdes polémicas e perturbadoras (KESLOWITZ, 2007, p. 19).

Com essas consideracdes, podemos compreender a forma da série Os Simpson de
retratar as sociedades e a critica a realidade.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS DE ANALISE

Percorrendo a trajetdria do desenho, podemos compreender o fendmeno do humor que
baseia a ficcdo para ressignificar o proprio contexto social. Esse fenémeno, enquadrado no
género comédia de situacdo, utiliza o discurso critico para retratar o cotidiano, satirizando os
costumes, para trazer a tona reflexdes as mais diversas.

Como produto midiatico de alcance global, importante na percep¢do e no
entendimento da construgdo do imaginario social, faz-se necessario analisar e discutir as
representacdes criadas e distribuidas para o pablico que o assiste. Para identificar o processo
de construcdo de conceito pelo desenho, o trabalho propde a analise de dois episodios em que
a série vem ao Brasil. Os episddios selecionados sdo, Blame It On Lisa, episodio 15 da 13°
temporada, e You Don’t Have Live Like A Referee, episodio 16 da 25° temporada.

Para a analise, baseamo-nos na fundamentacdo da Andlise de Conteido. “A Analise de
Contetdo (AC), em concepcdo ampla, se refere a um método das ciéncias humanas e sociais
destinado a investigacdo de fendmenos simbolicos por meio de varias técnicas de pesquisa”
(FONSECA JUNIOR, 2006, p. 281).

A partir desse conceito de Fonseca Junior, o trabalho faz uma contextualizagdo de
simbolos que foram usados para formar o conteudo representativo da série sobre o Brasil.

(...) o analista trabalha com indices cuidadosamente postos em evidéncia, tirando
partido do tratamento das mensagens que manipula para inferir (deduzir de maneira

I6gica) conhecimentos sobre o emissor ou sobre o destinatario da comunicacgao
(BARDIN, apud FONSECA JUNIOR, 2006, p. 284).

Para colocar os indices em evidéncias, seguimos a visdo de Krippendorf, sobre as trés
caracteristicas fundamentais da anéalise de conteudo:

(a) orientacdo fundamentalmente empirica, exploratéria, vinculada a fendmenos

reais e de finalidade preditiva; (b) transcendéncia das no¢fes normais de conteddo,

envolvendo as ideias de mensagem, canal, comunicacdo e sistema; (c) metodologia

prépria, que permite ao investigador programar, comunicar e avaliar criticamente um

projeto de pesquisa com independéncia de resultados (apud FONSECA JUNIOR,
2006, p. 286).

Na primeira fase, empirica e exploratoria, fizemos um levantamento sobre a série
norte-americana Os Simpsons. Abordamos as caracteristicas particulares usadas pelo desenho
para construir o seu discurso, 0s seus personagens e o seu lugar. Ainda nessa primeira parte,
descrevemos 0s personagens da familia Simpson, que sdo o principal recurso usado para criar

as representacoes feitas pela animacao.
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Na segunda parte, pesquisamos de que forma o produto midiatico é veiculado, ja que
essa é uma parte essencial para entender o percurso que o desenho faz, qual o acesso que ele
tem, qual o publico que ele atinge. Assim, tentamos compreender a constru¢do do discurso
dentro das narrativas seriadas, com foco nas comédias de situacgao.

Para auxiliar nos diagnosticos, amparamo-nos de diversos referenciais tedricos que
ajudaram a compreender e aplicar os conceitos que abordamos na nossa analise - identidade,
representacdo, estigma e estereotipo.

Terminada a fase de exploracdo, organizamos a nossa analise nas trés fases citadas por
Fonseca Junior (2006):

(1) Pré-andlise: consiste no planejamento do trabalho a ser elaborado, procurando
sistematizar as ideias iniciais com o desenvolvimento de operagBes sucessivas,
contempladas num plano de andlise; (2) Exploracdo do material: refere-se a anélise
propriamente dita, envolvendo opera¢gdes de codificacdo em funcdo de regras
previamente formuladas. [..] (3) Tratamento dos resultados obtidos e

interpretacdo: os resultados brutos sdo tratados de maneira a serem significativos e
vélidos (FONSECA JUNIOR, 2006, p. 290).

Comecando com a pré-analise, baseamo-nos nas caracteristicas da andlise de
conteddo, ja elencadas, para dar inicio a segunda fase. Entdo, na exploracdo do material,
iniciamos assistindo a série para captar as peculiaridades da estrutura argumentativa do
desenho. E os episodios selecionados como objeto de estudo foram demandados; as categorias

de analise que selecionamos para aplicar na observacao foram evidenciadas.
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4 SIMPSONS NO BRASIL: O QUE O DESENHO TEM A DIZER SOBRE NOS
4.1 Representacao e identidade

O desenho Os Simpsons ja visitou quase todos os estados norte-americanos e varios
paises pelo mundo. No episodio Blame It On Lisa (15° da 13° temporada), exibido em 31 de
marco de 2002, a familia amarela vem ao Brasil pela primeira vez. Na segunda vez, em You
don’t have too live like a referee (16° da 25° temporada), exibido em 30 de marco de 2014,
Homer desembarca no Brasil, junto com sua familia, para ser arbitro da Copa do Mundo de
Futebol. Os episodios, em especial Blame It on Lisa, mostram um pais marcado por sequestro,
sexualidade, pobreza, futebol, carnaval, favela e corrupgéo.

Depois da exibicdo de Blame It On Lisa e da repercussdo do episodio, em You don'’t
have too live like a referee, notamos diversos didlogos irénicos entre os dois episodios. O
desenho reafirmou algumas criticas e respondeu ao descontentamento do povo brasileiro em
varias cenas.

Em tempos em que os meios midiaticos estdo cada vez mais abrangentes, e sua
influéncia passa a ser marcante para a difusdo de aspectos culturais, sociais e politicos, Os
Simpsons aparece como um importante produto para a percepcdo do Brasil e dos brasileiros
nesses dois episodios. O desenho exerce uma influéncia nacional e internacional na
construcdo e na proliferacdo de quatro aspectos importantes: identidade, representacéo,
estigmas e esteredtipos. E partindo dessa nocdo, vamos construir a nossa analise sobre as
caracteristicas apresentadas nos episddios, que nos ajudardo a compreender a relacdo entre o
desenho, os episddios e o Brasil.

O desenho apresenta desde os primeiros momentos do episédio Blame It on Lisa,
varios aspectos de como o mundo globalizado dissemina o contato entre culturas e interfere
na interacdo de meios sociais diferentes, criando identificacdes. Nesse primeiro episddio, a
familia vem ao Brasil para procurar por um 0rfdo, chamado Ronaldo, que Lisa estava
apadrinhando. Eles faziam contato através de cartas quando ele ficou sem dar noticias, ela
entdo tentou contata-lo pelo telefone e foi informada de que Ronaldo estava desaparecido.

Lisa havia recebido uma fita cassete, enviada pelo orfanato, quando fez a primeira
doacdo, e coloca para assistir com a familia. Nesse primeiro contato entre Os Simpsons e 0
Brasil, ja visualizamos uma cidade pobre e selvagem. No video, Ronaldo aparece em frente ao
orfanato, com paredes quebradas e as janelas remendadas com pedacos de madeira. Ele diz
gue com a generosidade de Lisa conseguiu comprar bons sapatos para durar muitos carnavais

e uma porta para impedir que 0S macacos 0 peguem, COMO vVemos na imagem a seguir.
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Figura 1 — O 6rfdo Ronaldo corre para o orfanato para se proteger dos macacos.

As imagens que sdo apresentadas na fita sobre o Ronaldo, e como ele vive, despertam
um sentimento de pena na familia que decide ir ao pais para encontra-lo. Ja nesse primeiro
momento entre Os Simpsons e o Brasil, o desenho apresenta um pais imerso em problemas
sociais, selvagem e uma supervalorizacdo do carnaval, j& que Ronaldo usa o dinheiro que
recebe de doagdes para comprar um sapato para “muitos carnavais”.

Na segunda visita da familia, em 2014, alguns tracos desse pais selvagem continuam
marcados no desenho. O avido em que Os Simpsons embarcam para vir a Copa do Mundo de
Futebol tem a imagem de um macaco na parte traseira, como simbolo da companhia de

aviacao “Air Brasilia”.
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Imagem 2 — Companhia de aviagdo brasileira com simbolo de um macaco.

Muitos brasileiros ndo se reconheceram nessas representacdes que Os Simpsons
criaram do Brasil. O entdo presidente do Brasil em 2002, Fernando Henrique Cardoso e a
empresa de turismo Riotur ficaram incomodados com as imagens do pais no episédio Blame
It On Lisa e pediram desculpas dos produtores do desenho. O episédio foi censurado na
programacéo da televisdo aberta brasileira, e so foi transmitido em canais pagos.

As representacdes abrangem os multiplos aspectos da vida social, através da troca, da
interacdo e da situacdo comunicacional que compreende a forma como o individuo e a
sociedade se relacionam. Franca (2004) define representacdes como simbolizagdes vinculadas
aos processos de socializagcdo, como um conjunto de ideias desenvolvidas por uma sociedade
que sdo mostradas em formas de signos, imagens, formas ou contetidos de pensamento.

As simbolizagGes mostradas nas representacdes fazem um caminho entre a emissao e a
recepcdo do publico. Entender essa simbolizacéo é subjetivo, j& que a assimilagdo da mesma
depende de diversos fatores, como o lugar social e cultural que vocé ocupa em relagéo a essa
retratacdo. No que se refere a essa subjetividade, Franca discorre sobre a interpretacdo das

representacoes:

Quando falamos de representacdo, ndo falamos de algo claro, objetivo e
identificavel, mas, ao contrario, de um fenémeno que, na sua dupla natureza
(instauracdo de sentido, inscricdo material), sofre permanentes alteragdes tanto na
sua dimensdo simbdlica quanto nas suas formas concretas de manifestagdo (aparicao
sensivel) (FRANGCA, 2004, p.18).

As representagdes feitas nos episodios dos Simpsons sdo a forma como a cultura
brasileira é interpretada no imaginario dos norte-americanos. O fendmeno das representacées
ndo sao reproducbes dos fatos de forma concreta, mas da forma como foi interpretado. Um
fato recebe diferente perspectiva de acordo com a nossa forma de inclusdo. Franca pontua
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que, as representagdes “portanto, existem ‘processadas’ por filtros cognitivos dos individuos e
no contexto de suas experiéncias e relacGes, elas existem dentro e enquanto praticas
comunicativas” (FRANCA, 2004, p.22).

Outra representacao apresentada pelo desenho no episédio Blame It On Lisa foram as
favelas do Rio de Janeiro. Durante a busca por Ronaldo, Os Simpsons chegam as favelas e

Marge fica encantada: “Que bairro mais charmoso”. Lisa logo explica que 0 governo pintou

as casas de cores alegres para nao ofender os turistas, como podemos ver na imagem:

T

Imagem 3 — Favela para turistas.

A fala de Lisa deixa clara a preocupac¢do do governo em tornar mais agradavel o visual
da favela para os turistas, enquanto as imagens de casas quebradas e lixos nas ruas mostram o
descaso com a populagédo que vive ali.

Outro ponto que reforca a preocupagdo com os turistas e o descaso com 0s moradores
sdo os ratos pintados que aparecem correndo pelas ruas. Os ratos sdo conhecidos como
animais sujos, temiveis e transmissores de doencas. Essa representacdo simbdlica enfatiza

como os problemas ndo foram resolvidos, apenas foram “mascarados”.
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Imagem 4 — Ratos coloridos das favelas.

O Brasil dos Simpsons, em Blame It On Lisa, se resume a apenas dois lugares: O Rio
de Janeiro e a Amazonia. Logo quando saem da favela, Homer e Bart pegam um taxi nao
licenciado e o motorista sequestra Homer. Em seguida, ele é levado para o cativeiro, que fica
na regido Amazonica. O desenho passa a impressdo de que os dois lugares sdo muito
proximos, porém eles ficam em uma distancia de mais de 4.000 Km.

Esse simbolismo Rio-Amaz6nia mostra que, para 0S norte-americanos, apenas esses
dois locais sdo conhecidos no resto do mundo. Portanto, a identidade do Brasil é construida
no imaginario social internacional a partir de uma producdo midiatica restrita, que ndo condiz
com o real tamanho do pais.

Ja no episodio You don’t have too live like a referee aparece outras cidades brasileiras
como cendrio do desenho. Os Simpsons desembarcam em S&o Paulo e passam por Recife,
Manaus e Brasilia.

A caminho do cativeiro, o sequestrador fala para Homer aproveitar e olhar bem a
Amazo6nia, pois os brasileiros estdo queimando ela toda. Aqui o desenho faz uma critica ao
desmatamento crescente na regido Amazonica, que cresce consideravelmente a cada ano. No
final do episddio You don’t have too live like a referee, enquanto a familia Simpsons passeia
pelo Rio Amazonas, eles encontram o palhaco Krusty derrubando arvores para construir uma
franquia da sua rede de fast-food.
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Imagem 5 — Fast-food do palhago Krusty na Amazénia.

Essas problematicas cotidianas, apresentadas nos produtos midiaticos, sdo
consequéncia de uma percep¢do dos individuos frisada em trés locais sociais: 0 nucleo
familiar, a temporalidade social e a competéncia cultural. Cada um deles com influéncia direta
na formacdo de conceitos sociais que interferem diretamente na interpretacdo dos sujeitos.
Essa interpretacdo transforma-se em parte do processo de construcdo dos discursos de
identidade criados e difundidos.

Esses discursos, propagados pelos meios de comunicagao, contribuem para estabelecer
as fronteiras simbolicas de vinculo e pertencimento. Elas dependem da maneira como sdo
representadas para esculpir a comunidade: as historias que sdo contadas, a cultura, suas
peculiaridades. Dentro dessas representacdes, serdo produzidos os significados, que irdo nos
posicionar como individuo, como articula Woodward (2012):

A representagdo inclui as praticas de significacdo e os sistemas simbolicos por meio
dos quais os significados sdo produzidos, posicionando-nos como sujeito. E por
meio dos significados produzidos pelas representacdes que damos sentido a nossa
experiéncia e aquilo que somos. (...) A representacdo, compreendida como um

processo cultural, estabelece identidades individuais e coletivas (WOODWARD,
2012, p.18).

O processo de identificagdo nos posiciona no meio social, em que nos identificamos
com algo e somos identificados a partir de algo. A identidade é construida na interagdo com o
meio em que vivemos. Martino (2010) considera que a construcdo da identidade é fruto da
relacdo entre narrativas, que sdo construidas e divulgadas, para reforcar o vinculo ao qual
voceé pertence. Martino discorre sobre os elementos aos quais 0s individuos se associam:

(...) os discursos fundadores da identidade, especialmente no caso de povos e
nagdes, estdo proximos das lendas e dos mitos, construidos e divulgados a exaustdo
no sentido de reforcar o vinculo com determinada narrativa da qual se possa fazer
parte associando suas caracteristicas as dos outros elementos — por identificacao



33

entre 0 que ha de comum entre narrativa de grupo, entre passado e presente, entre
qualidades e defeitos, o individuo se associa a uma imagem construida pela historia,
é responsavel também por definir quem nao pertence a isso (MARTINO, 2010,
p.58).

Podemos pensar a identidade como uma dindmica de pertencimento, resultante de um
duplo vieés entre igualdade e desigualdade, ao que eu sou idéntico e ao que sou diferente. Nas
relacBes culturais em que sdo formados nossos valores, crengas e costumes, criamos nossos
lacos de pertencimento, ou no, aos grupos sociais. E isso que me faz enxergar e identificar
culturas diferentes.

Um pais € identificado com base em um conjunto de representacGes culturais, a
interlocucdo entre duas culturas diferentes e a ocasional representacdo que aflora com base
nesse didlogo. A identidade nacional, portanto, € um conjunto de caracteristicas que nos
permitem distinguir e individualizar uma nagéo.

Em Blame It On Lisa, a identidade nacional assim como a cultura brasileira, é
confundida com o universo latino-americano. Dentro do avido, rumo ao Brasil, Bart escuta
uma fita para aprender a falar Espanhol e termina comemorando: ‘“Prepare-se, Brasil. Agora
eu falo espanhol fluentemente”. Rapidamente Marge corrige o filho: “Muito bem, Bart. Mas
no Brasil eles falam portugués”. Bart representa uma grande parcela da populacdo
estadunidense, que considera o espanhol como a lingua falada em todos os paises da américa

latina.

Imagem 6 — Fita de Espanhol que Bart usa para aprender a falar espanhol no avido.

Em You don’t have too live like a referee, Marge compra um aplicativo para aprender

o idioma brasileiro e evitar “confusdes no Brasil, como da ultima vez”. Ao ouvir Marge
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repetindo as frases do aplicativo, o piloto se irrita e causa uma turbuléncia proposital no aviao.
Ele diz para Marge que “no Brasil se fala o portugués do Brasil e ndo de Portugal, tem nocdo
que sdo paises diferentes?!”. O desenho ironiza o fato de a lingua falada no Brasil ser
confundida.

Quando a familia chega ao aeroporto do Rio, Marge 1é em seu manual para turista que
os brasileiros usam a fila de conga como meio de transporte e que vocé pode ir a qualquer
lugar no Brasil, entrando em uma dessas filas. Homer ndo perde tempo e logo entra na fila,

seguido por Lisa, Bart e Marge, e a fila os leva até o hotel, como na imagem a seguir:

Imagem 7 — Fila de conga usada pelos Simpsons como meio de transporte.

A conga, porém, € uma danga popular que teve origem nas ruas de Cuba. Ela consiste
em dar chutes para os lados e pequenos saltos para frente e para tras. Consequentemente, a
danca ndo é um ritmo tipico brasileiro e os brasileiros ndo usam as filas de conga como meio
de transporte para chegar a algum lugar.

Muitos personagens brasileiros que aparecem no desenho falam com sotaque
espanhol, usam bigodes e roupas espanholas. Enquanto procuram por Ronaldo, Lisa e Marge
chegam até uma escola de danca. Elas sdo atendidas por um professor grosseiro que usa
bigode e roupas usadas em dangas espanholas. Quando elas perguntam se Ronaldo poderia
estar ali, ele responde que aquela é uma escola de danca, onde inventaram a Lambada e a
Macarena.
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Imagem 8 — Professor de danga.

Dentro dos processos comunicacionais midiaticos, os conceitos de identidade e
representacdo reafirmam o espaco do individuo delimitado pelos cddigos culturais. Ao ter
nossas caracteristicas sociais interpretadas sob a perspectiva de outra cultura, assimilamos 0s
valores que sdo incorporados a nosso respeito e assim interagimos intensamente nesse
processo, a partir dos valores de nossa comunidade e das nossas referéncias culturais.

Esse didlogo proposto pela midia tem remodelado a relagdo das pessoas com a
“realidade”. Os Simpsons, por exemplo, captou aspectos da cultura brasileira e os expds a um
publico universal. O fato de o desenho ser exibido em diversos paises e para um publico

diversificado, intensifica a percepgdo dos estigmas e estereotipos brasileiros.

4.2 Estigmas e estere0tipos

Os estigmas e estere6tipos sdo conceitos importantes no processo de construcdo da
identidade nacional e da representacédo social. Sdo termos que (re) definem marcas construidas
e impressas na sociedade. Para Soares, esteredtipos podem ser caracterizados como conceitos
solidos que definem determinados grupos sociais, enquanto os estigmas manifestam-se como
categorias que irdo definir os processos de construcdo de identidade. A autora articula a

relacdo entre os estereotipos e 0s estigmas:

Em relacdo aos estigmas, diriamos que os estere6tipos funcionam como reafirmacao
e manutencdo de um sistema ja instaurado — por meio daquelas — como
diferenciador de grupos determinados. Através dos estere6tipos, encaixamos as
pessoas em uma forma pronta. No caso dos estigmas, trata-se de algo que o
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estigmatizado evoca em relacdo ao Outro, uma marca que ele possui e que, de
alguma maneira, faz com que o outro o estigmatize. (..) para alguém ser
estigmatizado deve, de alguma forma, aceitar ocupar o lugar ao qual estd sendo
destinado, ver-se nele, reconhecer-se. (...) 0 estigma é uma cicatriz, uma marca
visivel (como os “estigmas da variola”), podendo ser tanto um sinal infamante ou
vergonhoso, como um sinal natural do corpo; nos dois casos, assinala uma distingao,
isolando e, a0 mesmo tempo, reunindo os possuidores de um mesmo atributo. (...) 0s
estere6tipos, definidos usualmente como “forma compacta obtida pelo processo
estereotipico”, uma espécie de cliché (gravagao, reproducdo) que se torna um lugar-
comum, um chavdo utilizado (...) No caso dos esteredtipos, ao identificar
determinadas posturas ou comportamentos automaticamente enquadramos as
pessoas que as possuem em categorias previamente definidas (SOARES, 2009, p. 2)

Ao transformar os estigmas de uma sociedade em uma narrativa, agregam-se 0S
esteredtipos e caracteristicas generalizadas. Em Blame It on Lisa, no avido a caminho para o

Brasil, Lisa I1&é um livro com dicas sobre o Brasil: “Tome somente agua de garrafa, ndo entre

em taxi que ndo seja registrado e lembre-se o inverno deles é durante o nosso verao”.

Imagem 9 — Lisa lendo um livro com dicas sobre o Brasil.

Rapidamente, Homer entende o Brasil como um “pais dos opostos”, onde tudo
acontece de cabeca para baixo. Nesse momento, o desenho, através da fala de Homer, mostra
que a cultura norte-americana interpreta as “marcas” brasileiras como contrarias a sua. O pais
¢ visto como um lugar em que tudo acontece de forma avessa aos padrfes estadunidenses.
Soares diz que os estigmas e os esteredtipos “dirigem-se prioritariamente a grupos excluidos
ou periféricos em relacdo a dindmica social dominante” (SOARES, 2009, p. 1).

Esse conceito de pais dos opostos revela, no desenho, um Brasil estigmatizado como

um lugar que desafia as “normas” sociais. Um taxi, por exemplo, que deveria ser um meio de



37

transporte reconhecido e seguro, traz o risco e a incerteza de ser néo licenciado e conduzido
por pessoas mal intencionadas, como no caso de Homer, que foi sequestrado por um taxista
clandestino.

Quando Marge recorreu a policia para pedir ajuda nas buscas por Ronaldo e por
Homer, em Blame It On Lisa, o desenho aborda outros dois estere6tipos, a violéncia e o
assédio sexual . O delegado que atende Marge, diz que acha que ndo existe nem menino 6rfao
e nem marido sequestrado, e que ela estava ali apenas para se insinuar para ele. O desenho
vincula a violéncia e ineficiéncia da seguranca no pais ao comportamento inadequado da
policia, que além de ndo levar a sério o pedido de Marge, ainda a assedia sexualmente se

insinuando para ela e desmerecendo a sua busca por Homer e Ronaldo.

Imagem 10 — Delegado brasileiro em Blame It On Lisa.

Quando estd admirando a paisagem de Sdo Paulo, Homer diz “Ah, Brasil, eu nio
poderia ter medo de vocé para sempre”. A violéncia no pais ¢ um dos estere6tipos mais
difundidos e comentados na midia, em todos os lugares do mundo, € uma das maiores causas
que assustam tanto turistas quanto os proprios brasileiros.

As tematicas abordadas sdo construidas na rotina midiatica. Soares diz que o universo
midiatico esta repleto de exemplos de estigmas sociais em programas televisivos de auditério,
reality shows e programas jornalisticos. Quando Bart vai assistir a um desenho infantil na
televisdo do hotel, outro estigma brasileiro é abordado. Ele se depara com o programa
“Telemeldes”, apresentado por mulheres vestidas com roupas sedutoras e assistentes de palco

realizando movimentos com apelos sexuais. Em cenas posteriores, Bart define a apresentadora

como “A Stripper do show infantil”.
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Imagem 11 — Programa Telemeldes.

Em 1986, a apresentadora Xuxa, comandava o programa “Clube da Crianga”, exibido
na TV Manchete. Na programacdo eram feitas brincadeiras e sorteios com as criancas, eram
anunciados os desenhos animados exibidos na programacdo da tevé e eram recebidos
convidados para entrevistas. Para apresentar 0 programa, Xuxa usava roupas semelhantes as

que a apresentadora do TelemelGes usa, como mostra a imagem:

Imagem 12 — A apresentadora Xuxa no programa Clube da Crianca. Reproducdo/ via buzzfeed.com.br

Quando volta ao Brasil, 12 anos depois, Bart procura pela mesma atracdo na
programacao brasileira. O programa ainda € exibido, e deixa claro como os apelos sexuais em
programas infantis € uma marca enraizada na cultura brasileira, apesar desse tipo de
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programacao estar escassa hoje em dia. Em You don’t have to live like a referee, em um dos
jogos de futebol, uma freira tira a roupa quando aparece sendo filmada no teléo.

A conotacgdo sexual no pais ndo € estigmatizado apenas em programas infantis. Ela
estd presente no carnaval, no culto a beleza fisica como atrativo e no uso de roupas curtas ou
roupa nenhuma. Em 1989, a modelo Enoli Lara foi a primeira mulher a desfilar nua no
sambddromo do Rio de Janeiro pela escola de samba Unido da llha.

Imagem 13 — Modelo Enoli Lara desfilando pela Unido da Ilha. Reprodugdo/ via buzzfeed.com.b

O carnaval é mais uma marca social do Brasil. No episddio Blame It On Lisa, quando
Lisa entra em uma rua onde acontece um desfile de carnaval, ela pergunta: “Que barulho ¢
esse? Essa musica irritante, intoxicante, com uma batida que faz vocé perder todas as
inibi¢des?”. Bart logo percebe que € o carnaval e Marge observa que Homer teria adorado a
bebedeira e a sexualidade ambiguas do carnaval brasileiro.

Quando Marge tenta sair correndo com as criangas, um bailarino que fazia parte do
desfile, fala: “Nao tem como fugir do carnaval, porque até correr ¢ um tipo de dangca”. O
desenho mostra uma festa tipica brasileira como um local em que tudo é permitido e que ndo
ha como fugir. Em You don’t have too live like a referee, Homer diz que o Rio de Janeiro é “a
cidade mais atrevida desde que Sdo Francisco ficou toda nerd”.

Os simbolos sexuais aparecem, ainda, de muitas outras formas nos dois episodios.
Quando vao a praia, em Blame It On Lisa, procurar pelo 6rfdo Ronaldo, Homer e Bart séo
informados pelo salva vidas que no Brasil existe uma politica sobre o uso de roupas nas praias
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e em seguida os dois aparecem usando sungas. Enquanto caminham pela praia, o corpo de
Homer causa horror em varias banhistas. E em You don’t have too live like a referee, um
comentarista do jogo de futebol, em que Homer é arbitro, questiona como ele tinha
conseguido vestir a bermuda com aquele “popozao”, e o comentarista ao lado responde que
“uma equipe de puxadores foi contratada”.

Outro esteredtipo da cultura brasileira é a paixdo pelo futebol. Uma marca reiterada
pelo artigo 4° da Lei Pelé, em que o futebol € visto como “a organizag¢ao desportiva do pais
que integra o patriménio cultural e é considerada de elevado interesse social”. Em Blame It
On Lisa, quando os Simpsons chegam ao hotel, eles se deparam com os funcionarios
trabalhando como se estivessem em uma partida de futebol. Os funcionarios entregam chaves
e malas como se estivessem realizando passes com a bola e 0s manuseiam com chutes e
cabeceando-0s. Um dos funcionarios chega a comemorar um gol quando encaixa uma mala

em um carrinho de bagagens.

Imagem 14 — Funcionério do hotel comemora gol feito com a mala.

Em You don’t have too live like a referee, 0 desenho traz varios momentos que
reforcam a imagem do “Pais do Futebol”. Quando o comentarista comeca a narrar o jogo, ele
anuncia o “Poderoso futebol do Brasil”. E no altimo jogo quando a Alemanha esta vencendo
o0 Brasil outro narrador comenta que nunca tinha visto a torcida brasileira tao triste.

Todos esses pontos discutidos pelo desenho sdo as principais pautas de veiculos
midiaticos. S8o caracteristicas marcadas e reforgadas tanto em nivel nacional, como em nivel

internacional, que caracterizam e identificam os costumes e a cultura brasileira.
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Os Simpsons é um desenho que, de forma criativa e inteligente, estimula e sugere ao
publico refletir sobre realidades importantes que marcam a histéria de seus paises. Assim, 0
povo pode aproveitar os recursos oferecidos pelo desenho para formarem suas criticas e
refletirem sobre a forma como a cultura nacional é representada e identificada no restante do

mundo, além de perceber quais “marcas” definem os costumes do pais.
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CONSIDERACOES FINAIS

Em dezembro de 1989 surgia Os Simpsons: a familia de cor amarela, olhos
esbugalhados e méos de 4 dedos. O desenho se tornou um fenémeno global e transformou a
historia da tevé americana, dando vida a um seriado que veio para expor temas cotidianos
com um humor &cido. Hoje eles contam com quase 500 episodios e fds em mais de 100
paises. Esse fendbmeno midiatico traz para o publico um discurso forte que vai muito além de
cores, da musica e do riso e, por isso, se tornou uma das comédias mais inteligentes nos
tempos atuais.

Os Simpsons é um desenho animado que trata de evidenciar os aspectos sociais de
diversas culturas de forma critica e irbnica. Seu roteiro conta com textos bem elaborados que
agem, muitas vezes, como auto-analise. Logo, seu humor tem uma funcéo social de lidar com
problemas de forma delicada, cumprindo eficientemente a proposta de divertir enquanto
aborda algumas questGes cotidianas e atuais.

Quando eles visitaram o Brasil nos episddios Blame It On Lisa e You Don't Have to
Live Like a Referee mostraram uma simulacao da realidade brasileira. Buscamos compreender
0 pais mostrado pelos Simpsons, nesses dois episodios, a partir dos conceitos de identidade e
representacdo e analisar os estigmas e estere6tipos abordados.

No primeiro episodio, exibido em 2002, Os Simpsons abordaram uma serie de
caracteristicas da sociedade e da cultura brasileira, com representacbes que reforcam os
estigmas e estereétipos distribuidos pela midia. A forma que o episédio retrata o Brasil
causou incébmodo e desconforto para os brasileiros e autoridades do pais. A empresa de
turismo do Rio de Janeiro - RioTur ameagou processar a FOX, caso o desenho nédo pedisse
desculpas e o episodio foi censurado na programacdo da tevé aberta brasileira.

Em 2014, quando volta ao Brasil, o desenho usa o seu discurso irdnico para criar
dialogos entre os dois episodios. Muitas das criticas e insatisfacdes manifestadas pelo povo
brasileiro sdo retomadas e "respondidas" nesse episddio. Enquanto em Blame It On Lisa o
orfao Ronaldo precisa de uma porta para se proteger dos macacos que andam pelas ruas, em
You Don't Have Too Live Like a Referee, o simbolo da aviagcdo em que Os Simpsons viajam,
"Air Brasilia", ¢ um macaco. Em 2002, Bart aprende espanhol dentro do avido a caminho do
Brasil; em 2014, enquanto viajam para o Brasil, Marge diz que estd tentando aprender
portugués para “evitar desentendimentos como da ultima vez" e irrita o piloto que diz que ela
esta irritando a tripulagdo e que € muito desrespeitoso quando os turistas tentam aprender o
portugués no avidao. Esses e muitos outros didlogos sdo feitos ao longo do episédio. Em

alguns casos, 0 desenho se retrata em outros ele retoma e enfatiza a critica feita anteriormente.
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Os produtos midiaticos, como Os Simpsons, propdem uma nova relagdo das pessoas
com a “realidade”. Ao expor aspectos da cultura brasileira a um puablico universal, em
diversos paises, ele reforca a percepcdo dos estigmas e estere6tipos brasileiros. Por isso, 0
trabalho adotou uma postura perceptiva para compreender como a representacdo midiatica
situa o telespectador.

Para construir nossa analise, buscamos conhecer melhor o desenho, sua abrangéncia,
0s personagens e, de que forma, ele dialoga com o publico. Assim, usando a metodologia da
analise de conteudo, fizemos nossa interpretacdo da forma como as categorias de analise —
representacdo, identidade, estigma e esteredtipo — foram vislumbradas nos episodios
selecionados. O trabalho, entdo, nos proporcionou uma nova visdo de aspectos da cultura

brasileira, a partir do olhar externo.
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