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RESUMO

Este trabalho analisa os modos como o jornalismo de musica brasileiro compreende a influéncia
do aplicativo de videos curtos TikTok na industria musical. A rede social foi langada em 2016,
mas foi durante o periodo de isolamento social que teve seu ‘boom’ de downloads no territorio
nacional. A praticidade de criacdo de contetido e o formato de facil uso da plataforma fez com
que o aplicativo fosse crescendo cada vez mais e atingindo nimeros de downloads
significativos. No ano de 2021, a plataforma conquistou a marca de 1 bilhdo de usuérios ativos
mensais. Em 2022, o Tiktok conta com mais de 3 bilhdes de downloads em todo 0 mundo e tem
previsdes para se tornar a terceira maior rede social do mundo ainda neste ano, segundo
previsdes. Para entender como a relacdo entre cobertura jornalistica e TikTok foi constituida,
foi feita uma andlise de cobertura de cinco portais de noticias nacionais (de cobertura
especializada ou em suas sec¢Oes de musica), para entender como o TikTok aparecia dentro da
cobertura, relacionado a uma cangéo que se tornou viral na plataforma. Apos o recorte temporal
utilizado, 32 matérias foram analisadas. Como resultado desse estudo, percebeu-se que a maior
parte dos textos se referia ao aplicativo como relevante para o sucesso da cangdo, mas sem

entrar em detalhes ou discorrer sobre essa influéncia do TikTok de maneira mais ampla.

Palavras-chave: jornalismo de musica, TikTok, musica popular, viral, videos curtos



ABSTRACT

This paper analyzes the ways in which Brazilian music journalism understands the influence of
the short video application TikTok in the music industry. The social network was launched in
2016, but it was during the period of social isolation that it had its growth in downloads in the
national territory. The practicality of creating content and the easy-to-use format of the platform
made the application grow more and more and reach significant numbers of downloads. In
2021, the platform reached the mark of 1 billion monthly active users. In 2022, Tiktok has more
than 3 billion downloads worldwide and is predicted to become the third largest social network
in the world this year, according to forecasts. To understand how the relationship between
journalistic coverage and TikTok was constituted, an coverage analysis of five national news
portals (specialized coverage or in their music sections) was carried out, to understand how
TikTok was shown within journalistic coverage, related to a song that went viral on the
platform. After the time frame used, 32 articles were analyzed. As a result of this study, it was
noticed that most of the texts referred to the app as relevant to the success of the song, but

without going into details or discussing this influence of TikTok in a broader way.

Keywords: music journalism, TikTok, popular music, viral, short videos
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1. INTRODUCAO

Este trabalho se propde a analisar, estudar e entender a cobertura da midia jornalistica
especializada em musica, acerca da influéncia do aplicativo TikTok na industria musical
contemporanea. A plataforma segue em alta no Brasil desde o seu pico de downloads, durante
a pandemia de Covid e as politicas de isolamento em todo o territorio nacional nos anos de 2020
e 2021.

O aplicativo de videos curtos possui interface simples e é de facil utilizacdo, permitindo
que o usuario crie e poste videos de forma rapida. O diferencial do TikTok é o seu sistema de
recomendagdo, que apresenta videos ao usudrio a partir da “For You Page”, que contém
contetdo personalizado baseado nos gostos e preferéncias de quem esta assistindo. A pagina
muda de acordo com as curtidas e as intera¢6es do perfil. Por meio dessas métricas, o aplicativo
apresenta recomendacOes de videos cada vez mais precisas, de acordo com 0 que 0 USUArio
gosta de consumir.

Em sua pagina oficial para criadores, o aplicativo traz diversas informag6es sobre as

suas funcionalidades e explica como funciona a For You page e seu sistema de recomendacao.

O ‘For You feed’ é sobre vocé e sobre como tornar sua experiéncia no TikTok pessoal.
Este fluxo de videos é selecionado de acordo com seus interesses especificos,
facilitando a localizacdo de videos e criadores que vocé adora. E quanto mais vocé
usa o TikTok, melhor o ‘For You feed’ se torna na curadoria de videos personalizados
de acordo com seus interesses. O feed é alimentado por um sistema de recomendagéo
que oferece videos sugeridos personalizados para cada usuario. Essas recomendagdes
dependem de varios fatores, incluindo: Interacdes do usuério, incluindo os videos que
vocé gosta ou compartilha, contas que segue, comentarios que publica e videos que
cria; informagdes do video, como legendas, sons e hashtags e configuragBes de
dispositivo e conta, como preferéncia de idioma, configuracdo de pais e tipo de
dispositivo. (TIKTOK FOR CREATORS, acesso em 2022)

Além dessas informacGes, o TikTok também da dicas aos criadores de contetdo de como

crescer na plataforma e de como levar seus videos para a For You do aplicativo

O feed For You de cada um é exclusivo e personalizado. As recomendagdes For You
podem ser baseadas em todos os tipos de fatores: o que alguém gosta, comenta,
compartilha e segue séo apenas algumas das coisas que podem moldar os videos que
eles veem. Como cada feed é Unico, hd muitos fatores que contribuem para que o0s
videos sejam recomendados aos espectadores com base em seus interesses. Quanto as
nossas dicas para criadores que buscam alcancar o publico certo, sugerimos criar um
conteldo que ressoe com seus espectadores [...] Procure o que o0s envolve
criativamente e mantenha algum nivel de consisténcia com seu contetido e cadéncia
de postagem. Faca desse tipo de revisdo parte do seu processo criativo — considere 0s
interesses de seus espectadores, fique de olho nas conversas em seus videos e crie



conteido informado e em sintonia com seu publico. (TIKTOK FOR CREATORS,
acesso em 2022)

Diferentes tipos de contetdos estdo disponiveis dentro da plataforma, desde videos de
danca a receitas, esquetes de comédia, pequenos vlogs, conteddo musical e tantos outros nichos
com diferentes segmentacdes.

Pouco depois de seu “boom” no Brasil, comegou-se a observar que muitas das masicas
que viralizavam no TikTok (seja como fundo de videos, dancgas ou audios distintos) estavam se
tornando verdadeiros sucessos também fora dele. Essas cangdes, em pouco tempo, apareciam
entre as principais faixas de reproducdo nas paradas das plataformas de streaming.

Para que se possa dimensionar o quanto a musica é importante também dentro do
TikTok, o aplicativo implementou uma nova aba, em maio de 2022, apenas para musicas.
Deslizando por essa sesséo, 0 usuario pode ouvir musicas de forma integral e também audios
de criadores contendo as cancgdes, geralmente, os sucessos do aplicativo. Esse é mais um
mecanismo que nos ajuda a entender como TikTok e musica estdo tdo correlacionados na
atualidade. Além disso, dicas de como utilizar a musica nos videos podem ser encontradas na
pagina “TikTok for creators”, que € voltada para quem produz contetido para a plataforma.

Esse trabalho pretende analisar de que modo o jornalismo de musica brasileiro interpreta
esse fendmeno, ao noticiar e comentar as caracteristicas dessa plataforma e das masicas
viralizadas.

O trabalho se inicia no capitulo 1 discutindo o0 consumo de musica no ambiente digital,
as evolucdes que ocorreram com o passar dos anos e as implementacdes de novas tecnologias.
Se até poucas décadas atras, a logica de consumo musical se baseava na escuta em suportes
fisicos como o CD ou em meios como radio e TV, com a programacao musical e de clipes,
agora a internet trouxe a musica ao ambiente digital. Inicialmente pautada pelo download de
cancdes de forma ilegal, o consumo digital tem-se constituido de servicos de streaming e de
escuta sob demanda.

No capitulo 2, entendemos melhor o cenario de aplicativos de videos curtos, partindo
da emergéncia das redes sociais e de aplicativos pioneiros no formato, como Snapchat e Vine,
além de iniciar uma discussdo mais ampla sobre o fendmeno do TikTok.

No capitulo 3, abordamos questdes relacionadas ao jornalismo de musica, sua funcéo e
suas caracteristicas, além do poder de validacdo gerado pela cobertura. Também discutimos o
papel do jornalismo musical na propagacdo de hits musicais ou na compreensdo sobre esse

SUCESSO.



Na metodologia, descrevemos quais procedimentos foram utilizados para anélise de
textos jornalisticos que abordam uma cangédo viralizada no TikTok e relevante nas paradas
musicais. Para isso, desenvolvemos um estudo de materiais jornalisticos sobre a cangédo
“Acorda Pedrinho”, que se tornou viral no final de maio de 2022. A faixa foi intensamente
difundida no TikTok, e posteriormente, ficou semanas sendo a musica mais reproduzida do
Spotify Brasil. Para se ter uma dimensdo do sucesso da cangdo, em agosto de 2022, quando se
desenvolvia esta analise, trés meses apds alcangar os primeiros lugares, “Acorda Pedrinho”
continua no top 200 de musicas mais executadas na plataforma de streaming?.

Para analisar entdo o sucesso da musica e a influéncia do TikTok nesse processo,
fazemos a anélise de cinco portais de noticias (especializados e de cobertura nacional),
buscando entender, por meio dessas matérias, como o TikTok est& sendo responsabilizado pelo

sucesso e que papel ele tem desempenhado de acordo com a imprensa nacional brasileira.

2. CONSUMO DE MUSICA NO AMBIENTE DIGITAL

Desde a popularizagéo do uso da internet e de dispositivos moveis nas ultimas décadas
do seculo XX, comecamos a observar mudancas que cada vez mais impactam a forma como
consumimos musica. Antes atrelada majoritariamente a figura dos radios, dos programas
musicais e dos suportes fisicos (fitas, discos e cds), as can¢Ges agora podem ser acessadas a
qualquer momento e de forma rapida pelos usuérios das redes. Aplicativos de escuta sob
demanda, gratuitos ou ndo, sdo responsaveis por levar ao usuario contetdo musical de
diferentes géneros e estilos, disponiveis a apenas um clique. Carolina Figueiredo e Renata

Barboza destacam que essa mudanca permite que o consumidor

... saia de uma légica passiva e unilateral de recepgéo de contetidos e escolha aquilo
qgue consome ao dar entradas (inputs) em sistemas algoritmicos (softwares),
permitindo que esses sistemas de inteligéncia artificial coletem dados sobre si,
viabilizando ndo apenas a recepcdo daquilo que é demandado, mas também de
contelidos novos ofertados pelo algoritmo, definidos, em tese, a) pelo consumo prévio,
b) por escolhas individuais e ¢) por aquilo que consomem os contatos nas redes de
relacionamento desse usuario. (FIGUEIREDO E BARBOSA, 2019 ,p. 2)

Como analisa Cortez (2017, p.14), “as recomendagdes constituem-se como o diferencial

dos ambientes, sendo que o argumento de venda de cada empresa é baseado na capacidade de

L Em pesquisa realizada em 29 de agosto de 2022, através do site Spotify Charts, constatou-se que “Acorda
Pedrinho” esta na posi¢do 85 na lista das 200 musicas mais tocadas da plataforma e ja estd ha 15 semanas
consecutivas neste ranking.
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0 sistema surpreender e agradar o usuario, relacionados aqui a partir da proatividade dos
algoritmos e a meta da serendipidade”. Mas antes que esses sistemas fossem capazes de
proporcionar a seus utilizadores um extenso repertdrio musical baseado em preferéncias e
recomendacdes assertivas, que esta disponivel a qualquer hora, a légica de consumo se baseava
em diferentes dispositivos e experiéncias de escuta. Desde a escuta guiada pelo réadio e pelos
programas comandados por locutores, a forma de consumo musical foi se moldando de acordo
com o0s avangos tecnoldgicos e midiaticos que surgiam.

Um dos grandes marcos para o inicio dessa mudanca, da passagem do fisico para o
digital, pode ser considerado a partir da conceituacao de Web 2.0. O termo surgiu em 2006, e é

definido por Tim O’Reilly como

... amudangca para uma Internet como plataforma, e um entendimento das regras para
obter sucesso nesta nova plataforma. Entre outras, a regra mais importante é
desenvolver aplicativos que aproveitem os efeitos de rede para se tornarem melhores
qguanto mais sdo usados pelas pessoas, aproveitando a inteligéncia coletiva.
(O’REILLY, 2006, s.p.)

“Considerada como a segunda geracao da Internet, a Web 2.0 aparece como
potencializadora das formas de publicacdo, compartilhamento e organizacdo das informacdes
online”. (SANTOS, 2013, p. 93). Essa logica prevé uma premissa de compartilhamento e de
participacao no desenvolvimento dos processos digitais, num modelo “todos para todos”, no
qual guem consome, também produz e vice-versa. A Web 2.0 foi gerando uma “cultura de
colaboracdo, que caracteriza algumas formas de sociabilidade desenvolvidas junto as novas
tecnologias da informacdo e da comunicacdo. Trata-se de novas maneiras de produzir e
disseminar informagdes formais ou informais.” (SANTOS, 2013, p. 94). Esse novo modelo de
estruturacdo também parte da popularizacdo do acesso a internet. E com a cultura de
colaboracéo e da nova ldgica de interagdo entre os usuarios, que contribuem com 0S processos
e com discussdes no meio digital, que o cenario comeca a se tornar favoravel para uma futura

digitalizacdo musical.

2.1 O formato MP3: download e pirataria

Com a difusdo da Web 2.0 e a popularizacdo dos dispositivos digitais, que pouco a
pouco se tornavam mais acessiveis, 0 contato com essas tecnologias foi mais facilitado. Nesse
cenario, surge no final da década de 90 o formato mp3, “que permite uma importante redugio
de tamanho de arquivos de audio e possibilita a transmissdo da musica por internet e uma escuta
mais “distraida” dos sons” (VLADI, 2011, p. 42).
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Os formatos ou suportes sdo temas significativos para a mausica
popular e proporcionam  dados  importantes aos  pesquisadores que
querem estudar a historia dos ciclos de mercado, mudancas no gosto dos clientes e
novas oportunidades que surgem para 0s musicos com as mudancas. Os formatos
exerceram influéncia, afetando significativamente a indUstria da musica (...) e a
cultura da musica”. (HERSCHMANN, 2007, p. 72)

Foi o formato mp3 que permitiu a disseminacdo e distribuicdo da musica de forma
online e digital. E a partir dele que as cangbes comegcam a ser consumidas nos dispositivos

digitais, como o computador, Ipods, aparelhos mp3 e posteriormente, nos celulares.

Porém, mais do que permitir ao usuario a criagdo de sua propria selecdo musical de
forma muito mais simples que na fita cassete, 0 mp3 trouxe uma série de novas
possibilidades que se agregaram aos conceitos ja existentes, principalmente referentes
a distribuicdo de material gravado pela rede e o0 acesso imediato a qualquer obra
musical sem a necessidade de seu suporte fisico. (PAIVA, 2017, p. 121)

Albuns e cangdes sdo convertidos do suporte fisico ao novo formato digital e comegam
a ser postados na rede, consumidos, baixados e compartilhados pelos usuarios online. Nesse
processo, se 0 usuario quiser ouvir uma mausica ou album especifico, ele pode encontra-los na

rede e fazer download para escutar quando desejar em seu computador, através do mp3.

No final da década 1990 o compartilhamento de fonogramas ndo autorizados
reaparece, e chega no pais sendo difundido nos anos 2000 com a internet e as
plataformas de compartilhamento musical. Essa pirataria digital acontecia tanto de
forma fisica (cépias de CDs e DVD quanto também por meio de download em
plataformas P2P. (SILVA JUNIOR, 2018, p.46)

Nessa légica inicial de consumo digital, plataformas de trocas de arquivos como o
Napster e Kazaa ficaram famosos como grandes acervos digitais de cangdes. Dentro desses
enderecos eletronicos, o individuo tinha acesso a centenas e milhares de musicas, albuns e

gravacdes ao Vvivo, que podiam ser baixadas de forma rapida e gratuita.

O Napster era um monopélio natural cujo acervo e velocidade s6 aumentavam a
medida que mais pessoas se juntavam a ele. No inicio de 2000, havia quase 0 milhdes
de usuarios, e no meio do ano mais catorze mil misicas eram baixadas a cada minuto.
Toda mdsica ja produzida em qualquer lugar podia ser encontrada em segundos. As
velocidades de download aumentavam rapidamente, mesmo em conexdes domésticas,
e as musicas com frequéncia chegavam em menos tempo do que sua propria
duracdo. Em esséncia, era praticamente um streaming (WITT, 2015, p. 104)

A existéncia e difusdo desses sites so foi possivel com o novo modelo de computagédo

P2P (peer to peer).

...Sua grande vantagem, em relacdo a computacdo cliente/servidor, ¢ possibilitar a
colaboracéo direta entre os usudrios, sem depender de servidores administrados por
terceiros. Redes P2P permitem que recursos computacionais sejam compartilhados
pelos usudrios da Internet, mesmo que as maquinas estejam escondidas atrds de
firewalls e NATs. (ROCHA et. al, 2004, p. 1)



12

Com a infinidade de opcdes e de possibilidades ofertadas pelas redes peer to peer, com
centenas e milhares de fonogramas disponiveis para escuta e download, o espaco fisico foi
perdendo terreno, ao passo que o digital crescia e se desenvolvia

A possibilidade de transformar um CD de misica em dados permitiu a disseminagédo
de musicas por softwares de compartilhnamento (popularmente conhecidos como
baixadores) em computadores domésticos conectados em diversas partes do mundo.
Essa movimentagdo em rede causou transformacfes no mercado da musica com o
compartilhamento de fonogramas protegidos por direitos autorais (SILVA JUNIOR
apud VICENTE, KISCHINHEVSKY E DE MARCHI, 2018, p. 31)

Essa movimentacdo fez com que as chamadas majors, gravadoras grandes do ramo
musical, fossem perdendo terreno e consequentemente, lucro. Com a disponibilizagéo online e
gratuita dos albuns e de cangdes de seus artistas, as pessoas ndo compravam mais os CD’s.
Vicente, Kischinhevsky e De Marchi discorrem que para tentar frear esse movimento, as majors

atuavam em duas frentes

Ao mesmo tempo em que se envolviam em batalhas judiciais para restringir a
circulagdo de arquivos musicais através do Napster e congéneres, tentaram se
reorganizar como empresas que atuam também na internet. [...] No entanto, essas
acles ndo obtiveram o éxito esperado. O faturamento com a venda de discos
continuaria recuando nas décadas seguintes e indices positivos somente viriam através
das vendas de mdsica online por empresas nao mais controladas pelas gravadoras,
como lojas virtuais (iTunes Music Store), ou das plataformas de streaming (YouTube,
Spotify, Deezer). (VICENTE, KISCHINHEVSKY, DE MARCHI, 2016, p. 5)

A logica de consumo dos downloads, era dessa forma, guiada pela pirataria. Desde 0s
discos e LP’s nos anos 1950, a pirataria ja era uma realidade, quando cépias de partituras e
apresentacdes ao vivo, 0s chamados bootlegs, eram vendidos por comerciantes ndo envolvidos
no processo de producdo do disco. Com a ascensdo do digital e do formato mp3, ficou mais
facil do que nunca compartilhar livremente muasicas e albuns sem nenhuma atribuicéo legal
relativa aos direitos autorais. Basta que apenas um usuario tenha comprado aquele material para
que milhares, até milhdes, possam consumi-lo gratuitamente na internet.

O site 4Shared, fundado em 2005, e ainda em atividade, foi um grande facilitador nesse
processo de compartilhamento. E s6 digitar o nome da musica ou album desejado na barra de
pesquisa do site, que se tem dezenas de opcOes diferentes para download da mesma cancao,

cujo upload foi realizado por varios usuarios.

Também disponivel para smartphones, a ferramenta web possibilita tanto o upload
quanto o download de extensdes de mdsicas, videos, fotografias, documentos e
diversos outros formatos existentes, bem como o streaming dos contetidos multimidia
hospedados pelos usuérios. (CANALTECH, acesso em 2022)
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Fato é que este novo formato de escuta perdurou por muito tempo e marcou uma
geracgdo, que antes do advento do streaming, nas Ultimas décadas do século XX e na primeira
década dos anos 2000, navegava pelos baixadores para encontrar suas cangdes favoritas e
montar suas proprias listas de reprodugdo. “Os maiores prejudicados foram, de certa forma, os
préprios artistas por nao terem retorno financeiro dessas musicas. Por outro lado, muitos

deles se tornaram conhecidos a partir da divulgacao e compartilhamento de musica na internet”.

(SILVA JUNIOR, 2018, p. 48)

Em 2000, a popularizagdo dos sistemas de troca de arquivos como o Napster € um dos
marcos divisorios na crise da industria, iniciando a curva descendente de venda dos
CDs. Assim, do analdgico ao digital, pela primeira vez a industria fonografica entrou
em uma irreversivel crise, principalmente pela quebra na arrecadacdo dos direitos
autorais. O modelo tradicional de comercializacdo entrou em colapso e durante 0s
ultimos dez anos, consolidou-se novos modelos de negocios de venda de musica on-
line, do tradicional I-Tunes aos servicos de assinatura. (PAIVA, 2017, p. 121)

Contudo, de acordo com Janotti, a popularizacdo da circulacdo digitalizada da masica
através do arquivo de compressdo MP3 néo significa somente uma possivel crise no mundo da
musica, bem como uma transformacdo nas relacdes de producdo/circulacdo/consumo e
apropriacdo dos produtos musicais (JANOTTI, 2010). Como visto, o formato foi fundamental
para a nova légica de consumo digital, que perdura até hoje, modificada sempre por inovacdes

tecnoldgicas e novos servigos ofertados.

2.2 Musica sob demanda: plataformas de streaming

A mudanca iniciada a partir do surgimento do MP3, trouxe consequéncias efetivas para
a forma como consumimos musicas hoje. Se até uma década atras, ou até menos que isso, a
l6gica de consumo musical estava baseada nos baixadores digitais e na escuta offline, hoje
temos acesso a uma tecnologia que promete proporcionar musica a qualquer hora e em qualquer
lugar.

Segundo Vicente, Kischinhevsky e De Marchi, o0 ano de 2015 constituiu um marco na
reconfiguracdo dos mercados de midia sonora no Brasil, pois foi quando pesquisas mostraram
pela primeira vez que mais da metade da populacéo acessou servicos de streaming para escutar
arquivos musicais (VICENTE, KISCHINHEVSKY, DE MARCHI, 2016, p.2)

Como ja comentado por Paiva, 0 modelo tradicional de comercializacdo musical entrou
em colapso e assim, novas formas de difusdo comecavam a aparecer. Estava nascendo o

streaming, uma nova forma de se escutar e consumir material no meio digital.

Os numeros apresentados sobre o comércio de musica gravada indicam que a
indUstria fonografica passa por um novo momento de sua digitalizagdo. Apds anos
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de desconfianca em relacdo a viabilidade de se estabelecer um comércio de
fonogramas digitais em face do compartilhamento gratuito de arquivos e da
conseguinte perda de valor das gravacfes sonoras, algumas empresas digitais tém
apresentado novos modelos de negocio que conseguem gerar algum valor para
0 acesso a esse tipo de conteldos digitais, como lojas virtuais e servicos de
streaming (HERSCHMANN apud DE MARCHI, 2017, p. 121)

Dessa forma, comecavam a surgir novas alternativas para o consumo de material
musical no formato digital. Agora, ndo é necessario fazer download de cada faixa que se quer
escutar para poder ter acesso ao conteldo, basta apenas possuir um aparelho com conexao a
internet. O servico de streaming oferece ao usuario um extenso catdlogo com milhdes de
cancdes e podcasts que podem ser escolhidos para escuta imediata apenas com um clique. Existe
ainda a possibilidade da criacdo de playlists dentro das plataformas, onde o usuério pode nao
s0 escolher a ordem de reproducéo de suas cangdes; mas também teria um controle do que esta

ouvindo e a possibilidade de definir exatamente o conteldo que o agrada.

Estes servicos de streaming, que também podemos chamar de radio social
(KISCHINHEVSKY, 2012a e 2012b), reivindicam para si um papel central nas
indUstrias midiaticas na presente década, apresentando-se como redes sociais on-line
e como espacos para negociacdo de identidades, apostando na comodidade dos
consumidores e capitalizando as campanhas de criminaliza¢do do compartilhamento
de fonogramas protegidos por direitos autorais. (VICENTE, KISCHINHEVSKY, DE
MARCHI, 2016, p. 2)

Durante a Gltima década, servicos como Spotify, Deezer e Youtube vém se tornando
cada vez mais figuras emblematicas no cenario de escuta musical e se mostrando mercados
valiosos nesse novo modelo de negdcio. Em 2019, quando comemorava 10 anos de existéncia,
0 Spotify chegou a cerca de 180 milhdes de usuarios ativos, cerca de 40 milhdes de cangdes no
acervo e mais de €10 bilhdes pagos em royalties’. A plataforma estd disponivel em

aproximadamente 65 paises.

O streaming associa-se a funcdo social de recomendacdo para abastecer os
bancos de dados dos perfis de usuarios e assim gerar matrizes de similaridade musical.
Ao mesmo tempo, apresenta em destaque o meio preferencial de circulacdo do
contedo digital que se dd a partir do compartilhamento e do uso de
computadores, tablets e smartphones, que agregam os fluxos de comunicacéo na
ecologia midiatica. (CORTEZ, 2017, p. 14)

Os aplicativos e sites de streaming musical geralmente oferecem duas opc¢bes de
CONSUMO aos Seus usuarios: a versdo gratuita e paga do servico. Com a versao gratuita, como o
proprio nome ja diz, 0 usuario ndo precisa pagar para consumir 0 material presente no acervo,
mas possui limitacdes na navegacao dentro do servigo, como por exemplo, ter um limite de

faixas que pode pular ou ter que assistir/ouvir anuncios frequentemente entre as cancdes. Ja as

2 Disponivel em: https://tecnoblog.net/especiais/emerson-alecrim/spotify-dez-anos-historia-streaming-musica/



https://tecnoblog.net/especiais/emerson-alecrim/spotify-dez-anos-historia-streaming-musica/
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versdes pagas sdo divididas em diferentes planos e valores e costumam operar de forma
semelhante.

De acordo com o site oficial®, contratando a versdo premium do Youtube Music em
2022, por exemplo, o usuério pode ouvir suas musicas e assistir a clipes sem propagandas e
pode deixar o aplicativo em segundo plano, permitindo que escute musica enquanto navega em
seu dispositivo. Também tem direito a baixar as cang¢bes para ouvi-las offline, onde e quando
quiser. Utilizando o Deezer Premium, o usuério também pode ouvir masicas offline e sem
propagandas, além de obter maior qualidade de audio por R$19,90 por més, segundo o site
oficial.*

Além disso, esses planos podem ser compartilhados com amigos ou com a familia,
permitindo um arranjo em que 0 usuario paga um pre¢o reduzido para ter acesso as vantagens.
O aplicativo Spotify, que chegou ao Brasil em 2014, também opera de forma similar ao
Youtube.

O aplicativo oferece duas modalidades de servico: a gratuita, que ¢ mantida por
anuncios, e a paga, que cobra um valor consideravelmente baixo. A politica do servico
se declara contra a pirataria e, dependendo do volume musical consumido pelo
usudrio, o artista € remunerado com parcela do lucro do aplicativo (GOMES et. al.,
2015, p. 7).

Se ¢é pela facilidade, pelo nimero extenso de conteudo disponivel ou por preferéncia,
ndo se pode afirmar. Mas os dados mostram que o streaming se consolida cada vez mais como
principal forma de consumo de contetdo musical e audiovisual. De acordo com informac6es
do Relatorio de Adocao do Streaming Global da consultoria australiana Finder, publicado em
2021, 65% dos adultos brasileiros tém pelo menos um servi¢o de streaming, bem acima da
média global de 56%. A pesquisa, realizada com 28.547 adultos em 18 paises, revela que o
Brasil ocupa o segundo lugar no namero de pessoas com pelo menos um servico de streaming,
atras apenas da Nova Zelandia®.

A possibilidade de ter em mdos uma extensa biblioteca fonografica que conta com
milhdes de volumes diferentes de artistas distintos de graca ou pagando um valor reduzido, tem
trazido cada vez mais adeptos ao streaming e vem em contrapartida a l6gica de consumo em
mp3, no qual o usuario apenas tem acesso as muasicas previamente baixadas por ele, em um

processo em gue deve realizar o download de cada faixa individualmente.

3 Disponivel em: https://music.youtube.com/music_premium

4 Disponivel em: https://www.deezer.com/br/offers/premium

®Disponivel em: https://www.uol.com.br/splash/colunas/guilherme-ravache/2021/08/12/brasil-e-sequndo-do-
mundo-em-streaming-e-crescimento-do-disney-surpreende.htm



https://music.youtube.com/music_premium
https://www.deezer.com/br/offers/premium
https://www.uol.com.br/splash/colunas/guilherme-ravache/2021/08/12/brasil-e-segundo-do-mundo-em-streaming-e-crescimento-do-disney-surpreende.htm
https://www.uol.com.br/splash/colunas/guilherme-ravache/2021/08/12/brasil-e-segundo-do-mundo-em-streaming-e-crescimento-do-disney-surpreende.htm
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Flavio Marcilio Silva Junior diz que a popularidade desses servi¢os por assinatura esta
relacionada principalmente com o preco baixo pago mensalmente em troca de uma grande
quantidade de musicas, o0 que gera mais comodidade ao usuério na procura e na aquisicdo de
novas cancdes do que ir a uma loja de discos, fazer download de um CD ou pagar somente por
um album digital. (SILVA JUNIOR, 2018, pag. 17)

2.3 Consumo musical na pandemia

Desde que foi decretada a pandemia de Covid-19 em 2020, com a ameaga do
Coronavirus, o setor musical e fonografico foi grandemente afetado pela paralisacdo. Com
medidas rigidas de isolamento social e a populagéo se recolhendo em casa, shows tiveram que
ser adiados e o mercado perdeu significativas quantias de lucro. Afetado pela perda de
arrecadacao nas apresentacdes ao vivo, o setor fonogréafico teve que buscar outras alternativas
para se manter rentavel e manter a visibilidade de seus artistas. Foi assim que se popularizaram
as lives, apresentacdes ao vivo intermediadas pelo meio digital, em que o artista apresentava
seu repertorio musical como se estivesse fazendo um show.

O formato agradou ao publico, que era responsavel por milhares de visualizacGes
simultaneas nas lives. Sertanejos como Jorge e Mateus, Gusttavo Lima e Leonardo foram
responsaveis por transmissdes que bateram recorde de visualizagbes e entraram para a lista® de
lives de maior sucesso de 2020, elaborada pelo Youtube. No topo da lista esta a cantora
sertaneja Marilia Mendonca, que realizou uma live em maio de 2020, ocasido em que cantou
suas masicas de maior sucesso na sala de sua casa. A transmissdo teve tantas visualizagdes que
se tornou a live musical mais vista da historia do Youtube, com 3,3 milhdes de acessos
simultaneos.

Com o grande nimero de acessos das apresentaces e uma boa repercussao das lives
nas redes sociais, onde usuarios comentavam e replicavam assiduamente o conteddo musical,
logo se percebeu a grande poténcia comercial existente no meio e transmissées patrocinadas
(muitas vezes por marcas de bebidas alcodlicas) comecaram a se tornar cada vez mais
frequentes.

Nesse cendrio, 0s artistas se apresentavam, realizavam merchandising para a marca
patrocinadora e interagiam com o publico, respondendo a comentarios feitos pelas redes sociais

e sorteando brindes do patrocinador para quem estivesse acompanhando. Em abril de 2020, a

® Disponivel em: https://radiomixfm.com.br/youtube-divulga-lista-das-lives-de-maior-sucesso-em-2020-e-
marilia-mendonca-e-a-
campea/#:~:text=A%20live%20de%20maior%20audi%C3%AAncia,0%209rupo%20de%20kpop%2C%20BTS.



https://radiomixfm.com.br/youtube-divulga-lista-das-lives-de-maior-sucesso-em-2020-e-marilia-mendonca-e-a-campea/#:~:text=A%20live%20de%20maior%20audi%C3%AAncia,o%20grupo%20de%20kpop%2C%20BTS
https://radiomixfm.com.br/youtube-divulga-lista-das-lives-de-maior-sucesso-em-2020-e-marilia-mendonca-e-a-campea/#:~:text=A%20live%20de%20maior%20audi%C3%AAncia,o%20grupo%20de%20kpop%2C%20BTS
https://radiomixfm.com.br/youtube-divulga-lista-das-lives-de-maior-sucesso-em-2020-e-marilia-mendonca-e-a-campea/#:~:text=A%20live%20de%20maior%20audi%C3%AAncia,o%20grupo%20de%20kpop%2C%20BTS
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dupla Jorge e Mateus realizou uma live patrocinada pela Brahma que teve mais de 4 horas de
duracdo, contando com seus maiores sucessos, pausas para anincios da marca, sorteios e
arrecadacdo de alimentos, acdo que arrecadou 172 toneladas de alimentos, 10 mil frascos de
alcool em gel e 200 cursos para a area da sadde’.

Durante todo o ano de 2020, as lives mobilizaram milhares e milhGes de pessoas que
assistiam as apresentacdes.

O grande boom das lives durante esse periodo, alterou a forma como os artistas e o
publico se relacionaram entre si e com os modos operativos de circulacdo dos produtos
da industria cultural do espetaculo. Shows que antes presencialmente eram locais,
passam a atingir uma possibilidade de acesso em escala global (ARAUJO E
CIPINIUK, 2020, p. 196)

Além disso, dados da Federacdo Internacional da Industria Fonogréafica (IFPI1), entidade
que representa a inddstria da musica gravada em todo o mundo, revelaram que o segmento
musical cresceu 24,5% no pais em 2020, alavancado pelo aumento do consumo dos servigos de
streaming?®.

O crescimento foi impulsionado pelo streaming, especialmente pelas receitas de
streaming de assinatura paga, que aumentaram 18,5%. Havia 443 milhGes de usuarios
de contas de assinaturas pagas no final de 2020. O streaming total (incluindo
assinaturas pagas e suportadas por publicidade) cresceu 19,9% e atingiu US $ 13,4
bilhdes, ou 62,1% do total das receitas globais de mdsica gravada. O crescimento nas
receitas de streaming mais do que compensou o declinio nas receitas de outros
formatos, incluindo receitas fisicas que diminuiram 4,7%; e receitas de direitos de
desempenho que diminuiram 10,1% — em grande parte como resultado da pandemia
COVID-19. (POPLINE, 2021)

Com a passagem do tempo e o inicio da vacinacdo no Brasil, as medidas de
flexibilizacdo do isolamento iam se instaurando e ja em 2021, apresentacdes ao vivo foram
autorizadas novamente. O mercado pouco a pouco Se reerguia com a presenca dos shows e com
a arrecadacdo. Os numeros de consumo musical pelas plataformas de streaming também

seguiram aumentando significativamente.

Uma pesquisa interna do Spotify revelou crescimento da plataforma durante a
quarentena, ressonancia das medidas de conten¢éo do novo Coronavirus. Com menos
possibilidades de lazer, o brasileiro apostou na musica como distragdo: no primeiro
trimestre de 2020, o streaming de musica alcangou a marca de 286 milhdes de
assinantes. O numero representa crescimento de 31% quando comparado ao mesmo
periodo do ano anterior. (PORTAL TERRA, 2021)°

' Disponivel em: https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2020/04/05/jorge-e-mateus-fazem-live-com-mais-
de-4-horas-de-duracao-foto-com-aglomeracao-nos-pastidores-chama-a-atencao.ghtmi

8 Disponivel em: https://www.terra.com.br/noticias/mercado-de-musica-cresce-245-no-pais-durante-a-
pandemia,0b11cal7886758d9fa36364a01c35f7aptpzi4fs.html

9 Disponivel em: https://www.terra.com.br/noticias/dino/segundo-dados-consumo-de-musica-cresceu-durante-a-
quarentena, 71716b05ac46286¢cfdbla625c1bcaab4c7jhc3ab.html



https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2020/04/05/jorge-e-mateus-fazem-live-com-mais-de-4-horas-de-duracao-foto-com-aglomeracao-nos-bastidores-chama-a-atencao.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2020/04/05/jorge-e-mateus-fazem-live-com-mais-de-4-horas-de-duracao-foto-com-aglomeracao-nos-bastidores-chama-a-atencao.ghtml
https://www.terra.com.br/noticias/mercado-de-musica-cresce-245-no-pais-durante-a-pandemia,0b11ca17886758d9fa36364a01c35f7aptpzi4fs.html
https://www.terra.com.br/noticias/mercado-de-musica-cresce-245-no-pais-durante-a-pandemia,0b11ca17886758d9fa36364a01c35f7aptpzi4fs.html
https://www.terra.com.br/noticias/dino/segundo-dados-consumo-de-musica-cresceu-durante-a-quarentena,71716b05ac46286cfdb1a625c1bcaa54c7jhc3a6.html
https://www.terra.com.br/noticias/dino/segundo-dados-consumo-de-musica-cresceu-durante-a-quarentena,71716b05ac46286cfdb1a625c1bcaa54c7jhc3a6.html
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2.4 TikTok e musica

Os anos de 2020 e 2021 também foram marcados pela popularizacdo do que é hoje uma
das maiores influéncias no consumo de faixas nas plataformas de streaming no Brasil: 0
TikTok. O aplicativo da companhia chinesa ByteDance foi langado no ano de 2016 (ainda com
0 nome Douyin), mas ficou realmente conhecido e popularizado no Brasil durante a pandemia.

O que ocorre é que as musicas utilizadas nos videos virais do Tiktok comecam a fazer
sucesso fora dele e se colocam no topo das plataformas de streaming. Foi o caso de Old Town
Road, do rapper americano Lil Nas X, nos Estados Unidos. A musica gravada pelo cantor dentro
do armério de sua casa, de forma amadora e improvisada®®, comegou a ser divulgada e replicada
no TikTok pouco depois do lancamento em 2019. Foi criado um segmento de video, uma
“trend”, que nada mais ¢ do que um estilo de video que se repete e vira tendéncia.

A trend em questdo se tratava dos criadores de conteldo dancando e se vestindo de
cowboys ao som de Old Town Road. O conteudo viralizou, assim como a musica, logo foi parar
na Billboard e nas listas de mais tocadas dos Estados Unidos. A can¢édo fez bastante sucesso,
comecando pelos videos circulados no TikTok.

Fendmeno semelhante ocorre no Brasil, onde podemos observar novos géneros e novos
artistas que se ascendem nas posi¢Ges das muasicas mais tocadas, levando diferentes batidas ao
topo das paradas. O piseiro e o forrd, por exemplo, tém ganhado cada vez mais espago no cenario
nacional. Em maio de 2021, o podcast “G1 Ouviu” noticiou que pela primeira vez desde 2018,
artistas sertanejos ndo ocupavam os primeiros lugares das paradas, dando lugar a artistas dos
géneros pisadinha e forro!!.

Boa parte dessas cangdes que estdo no top 10, viralizam e se tornam sucesso ao serem
compartilhadas primeiro no TikTok. De acordo com o relatorio disponibilizado pela Winnin
(startup que analisa dados através de inteligéncia artificial), 7 entre as 10 musicas mais
escutadas no Spotify no ano de 2020, viralizaram primeiro no aplicativo, seguindo uma linha
de acBes em que a musica pelos criadores de contelldo, mais pessoas consomem aquele som e
eventualmente tendem a pesquisar e a ouvir nas plataformas de streaming. A partir dai, a musica
comeca a ganhar destaque, 0s nUmeros aumentam e ela se torna viral.

Hoje, pode-se observar que diversas cangdes no top 50 Brasil do Spotify também estéo

bastante presentes no aplicativo. J& existem indicios do grande impacto que o TikTok esta

10 Disponivel em: https://portalpopline.com.br/old-town-road-sucesso-mundial-single-de-estreia-do-rapper-lil-
nas-x-foi-gravado-dentro-de-um-armario-conheca-sua-historia/

11 Disponivel em: https:/g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2021/05/25/sertanejo-perde-terreno-por-gue-o-
estilo-deixou-de-ter-os-artistas-mais-ouvidos-do-brasil.ghtml



https://portalpopline.com.br/old-town-road-sucesso-mundial-single-de-estreia-do-rapper-lil-nas-x-foi-gravado-dentro-de-um-armario-conheca-sua-historia/
https://portalpopline.com.br/old-town-road-sucesso-mundial-single-de-estreia-do-rapper-lil-nas-x-foi-gravado-dentro-de-um-armario-conheca-sua-historia/
https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2021/05/25/sertanejo-perde-terreno-por-que-o-estilo-deixou-de-ter-os-artistas-mais-ouvidos-do-brasil.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2021/05/25/sertanejo-perde-terreno-por-que-o-estilo-deixou-de-ter-os-artistas-mais-ouvidos-do-brasil.ghtml
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fazendo na inddstria musical. Quando o funkeiro carioca Mc KevinO Chris, langou sua masica
“Tipo Gin”, por exemplo, ele ja tinha pensado no TikTok durante a concepg¢do da cangéo. Sua
empresaria Kamilla Fialho “fechou parceria com um grupo de criadores de dancinhas, a Nice
House. Kevin ja escreveu a musica de olho no TikTok e eles fizeram os movimentos do "t&
movimentando"'?”. (PORTAL G1, 2021)

O potencial do TikTok para viralizacdo de musicas e revelacdo de artistas parece ser
relevante em termos midiaticos e o impacto que tem nos acessos e as reproducdes de cancbes
nos servicos de streaming é inegével. Entender o TikTok hoje como um dos influenciadores
para a descoberta de musicas e consumo de cancdes é entender que o aplicativo faz parte da

nova logica de consumo musical digital.

3. REDES SOCIAIS, VIDEOS CURTOS E MUSICA

Antes mesmo que se pudesse imaginar que um aplicativo de videos curtos traria tanto
impacto no consumo musical de usuarios e em sua relagdo com o mercado fonografico, redes
sociais ja impactavam de diferentes formas as vivéncias de seus utilizadores.

A internet trouxe diversas mudangas para a sociedade. “A mais significativa [...] € a
possibilidade de expressdo e sociabilizagdo através das ferramentas de comunicacdo mediadas
pelo computador” (RECUERO, 2009, p. 24). De acordo com Recuero, uma rede social ¢
definida como um conjunto de dois elementos: atores (pessoas, instituicdes ou grupos; 0s nos
da rede) e suas conexdes (interagdes ou lacos sociais).

Esses atores e conexdes se alinham formando uma construcao metaférica de rede. Essas
construcdes sdo relacionadas a estruturas desenvolvidas por meio dos lacos sociais
estabelecidos pelos atores, ainda segundo Recuero. E essa a estrutura responsavel pela dinamica
online, que vai ser responsavel por gerir 0 que o usuario consome, assim como o que V&, baseado

em suas conexoes:

Redes sociais podem ser entendidas como um tipo de relacdo entre seres humanos
pautada pela flexibilidade de sua estrutura e pela dinamica entre seus participantes.
Apesar de relativamente antiga nas ciéncias humanas, a ideia de rede ganhou mais
for¢a quando a tecnologia auxiliou a construgdo de redes sociais conectadas pela
internet, definidas pela interacdo via midias digitais. (MARTINO, 2014, p. 55)

Martino explica a l6gica das acdes das redes sociais definindo o significado de dois

termos: dinamica e flexibilidade:

12 Disponivel em: https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2021/06/08/a-receita-de-tipo-gin-o-que-o-hit-de-
kevin-o-chris-revela-sobre-as-estrategias-do-pop-atual.ghtml
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A din&mica entre seus participantes refere-se a forma de interacéo entre eles. Pode ser
entendida como o movimento existente em uma rede, como a quantidade e o tipo de
conexdes estabelecidas entre os participantes, por exemplo, ou o fluxo de pessoas que
entra e deixa a rede. [..] Nas redes sociais, os vinculos entre os individuos tendem a
ser fluidos, rapidos, estabelecidos conforme a necessidade em um momento e
desmanchado no instante seguinte. A noc&o de flexibilidade das redes sociais refere-
se a essa caracteristica dos lagos existentes em uma rede — os vinculos criados podem
ser transformados a qualquer momento, de acordo com sua dindmica e com as
caracteristicas dos participantes. (MARTINO, 2014, p.56)

Esses espacos de sociabilidade servem ndo s6 para manter como para desenvolver
diferentes conexdes, interesses e topicos, e, também, adentrar em novas discussdes. Hoje, as
redes sociais podem ser facilitadoras e, também, influenciadoras dentro do cotidiano de um
individuo.

A dindmica social de interacdo esteve presente desde criagdes primitivas de redes sociais
como o0 Geocities, The Globe e Classmates, fundadas na década de 90, foi se desenvolvendo
até chegar no complexo formato que conhecemos e temos acesso hoje. “Por volta dos anos
2000, a internet teve um aumento significativo de presenca no trabalho e na casa das pessoas.
Com isso, as redes sociais alavancaram uma imensa massa de usuarios e a partir desse periodo
uma infinidade de servicos foram surgindo.” (TECMUNDO, 2012).

Em 2004, comecava a surgir uma rede social que hoje se estabelece como a maior do
mundo, com 2,91 bilhdes de usuarios ativos mensais e que seria “revolucionaria” para a forma
como nos relacionamos com as redes sociais hoje. “Apesar de ter sido criado em 2004, dentro
do campus da Universidade de Harvard, o Facebook sé chegou a grande massa de usuarios no
ano de 2006. De 1a para c4, a rede social € sindnimo de sucesso e crescimento”. (TECMUNDO,

2012)

A plataforma Facebook é uma rede de relacionamentos sociais de interface simples e
funcional que abriga perfis de pessoas fisicas e juridicas de forma gratuita. Cada perfil
criado passa a integrar uma rede interligada que formam a rede social em si. A
plataforma recebe uma gama enorme de usuérios todos os dias. [...] Os perfis dos
usuarios sdo integrados por um mural onde podem ser compartilhados comentarios,
[...] fotos, videos e textos em forma de nota. Ao postar uma informagéo de qualquer
natureza através do mural surgem abaixo da mesma as opg¢Bes de curtir; comentar; e
compartilhar. As interacBes entre os usuérios permitem a troca livre de informagdes
de forma clara e dindmica. (FUMIAN e RODRIGUES, 2013, p. 176)

Desde entdo, o Facebook foi responsavel por revolucionar o que se entendia como redes

sociais online, captando um enorme fluxo de usuarios mensais e se tornando parte relevante do
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dia a dia de seus usudrios, impactando diversos segmentos da industria, economia e até mesmo
influenciando o andamento de elei¢Ges presidenciais?®.

Para além do impacto gerado pelo Facebook, novas plataformas online voltadas a
interacdo social comegaram a surgir e a se popularizar, como o Twitter em 2006 e o
Instagram®® em 2010. Cada um desses ambientes possui dindmicas proprias que fazem de cada
rede social especifica e singular; mas a presenca de elementos similares como o
compartilhamento e troca de informagoes, interacfes e conexdes sdo fatores que podem ser
considerados classificatorios na identificagdo de uma estrutura social.

Essas redes continuam sendo, em 2022, as plataformas com maior nimero de usuarios
mensais e nimeros de downloads'®. Facebook!’, Twitter, Instagram e agora também o TikTok
se encontram entre os aplicativos mais populares no planeta.

Entretanto, antes que o TikTok pudesse entrar nas listas de aplicativos mais baixados e
com mais acessos, sua dindmica ja havia sido explorada por ferramentas e plataformas que
vieram antes. A proposta de aplicativo de videos curtos ja vinha sendo utilizada e era a premissa
de aplicativos como o Snapchat e o Vine, por exemplo.

Lancado em 2011, a proposta do Snapchat é a postagem de videos curtos e imagens que
somem apos 24 horas. O formato pode ser considerado o pioneiro do que hoje chamamos de

stories, tendo em vista o carater temporario das publicacdes.

O Snapchat ¢ um servico que permite o compartilhamento de imagens com
duracdo limitada, isto é, pouco persistentes. A logica de funcionamento € simples:
o individuo captura 0 momento, sendo essa captura uma foto ou um video, insere
legendas, emojis, filtros de cor ou desenhos (os doodles), e o compartilha com
seus contatos. Apds determinado periodo, a imagem compartilhada desaparece.
(BARROS, 2017, p. 33)

13 Em 2016, um escandalo apontou para uma manipulagdo de dados que utilizou informacdes de cerca de 50
milh&es de eleitores/usuarios do Facebook para campanhas de publicidade personalizadas, utilizadas pela equipe
de Donald Trump, que venceu as elei¢Bes presidenciais.

Disponivel em: https://canaltech.com.br/redes-sociais/campanha-de-trump-usou-dados-de-50-milhoes-de-
usuarios-do-facebook-110156/

14 0 bilionario e CEO da Tesla, Elon Musk, esta em negociagdes para compra da rede social, disposto a pagar
cerca de 44 bilhdes pela plataforma. Para prosseguir com o andamento da transacéo bilionaria, Musk aguarda
que o Twitter prove que menos de 5% das contas ativas sdo falsas.

Disponivel em: https://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2022/05/17/elon-musk-diz-que-acordo-com-twitter-
pode-travar-caso-plataforma-nao-prove-que-menos-de-5percent-de-contas-sao-falsas.ghtml

15 Incorporado pelo Facebook (agora Meta) pouco depois, em 2012

16 Disponivel em: https://canaltech.com.br/redes-sociais/tiktok-sera-a-terceira-maior-rede-social-do-mundo-em-
2022-aponta-previsao-204943/

17 Em outubro de 2021, o Facebook se tornou Facebook Meta, quando “Meta” se tornou o0 nome da empresa
controladora do Facebook e seus aplicativos da rede, como Instagram e Whatsapp. “Essa mudanca de marca tem
0 objetivo de atuar com a expansdo do “metaverso”, um conjunto de experiéncias digitais imersivas que
envolvem realidade virtual, realidade aumentada e outras tecnologias que nao se limitam as telas 2D.”
Disponivel em: https://canaltech.com.br/internet/facebook-meta-o-que-
el#:~:text=A%20Meta%20%C3%A9%200%20nome,28%20de%200utubro%20de%202021.
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Ainda que tenha perdido popularidade ap6s a implementacdo de seus recursos no
Instagram, 0 Snapchat ainda conta com um nimero elevado de downloads. Em 2021, a
plataforma esteve no sexto lugar na lista de aplicativos mais baixados do ano, contando com
327 milhes de novos downloads globais®®.

A duracdo de um video curto é geralmente mensurada em segundos. Se refere a um
novo video curto que é reproduzido na plataforma para ser assistido, navegado e
compartilhado a qualquer hora, de segundos a 5 minutos [de duragdo]. O video se
espalha para o publico por meio da tecnologia de internet mével, com entretenimento,
ciéncia, canto e moda como [seu] contedo principal, de modo a conquistar a atengéo
do publico. Videos curtos sdo ricos e envolventes. Eles rejeitam a forma Unica e a
Idgica de videos tradicionais no passado, e apresentam recursos simples e
interessantes para o publico. Além disso, os criadores de videos curtos sdo, em sua
maioria, de base comum, e esses grupos desempenham o papel de produtores e
[também] destinatarios de contetido. Portanto, eles podem gravar videos curtos que
sdo populares entre os destinatarios do ponto de vista do pablico. Esses videos podem
alcancar bons resultados de comunicacdo. (YANG, ZHAO e MA, 2019, p. 340,
traducdo proépria)

De acordo com Yang, Zhao e Ma (2019), a proposta de videos curtos também chama
mais atencdo porque pode ser inserida nos momentos de descanso ou até mesmo intervalos
entre atividades, por conta de sua dinamicidade. Essa temporalidade é favoravel e chama a
atencao do usuario, por ser de facil acesso e de consumo rapido.

No caso do Vine, aplicativo lancado em 2012, estabelecia-se o limite maximo de 6
segundos por video e tinha como segmentacdo principal videos de comedia. O aplicativo
encerrou as atividades recentemente. Durante seu periodo de funcionamento, teve seu boom no

ano de 2014, e foi responsavel por “revelar” muitos produtores de contetdo para redes digitais.

3.1 O fendmeno do TikTok

Em 2016, o TikTok é lancado. De origem chinesa e de propriedade da companhia
ByteDance, o aplicativo nem sempre teve esse nome. No inicio se chamava Douyin e
funcionava apenas dentro da China. Logo depois, a ByteDance comprou o aplicativo
Musical.ly, rede de dancas e dublagens que havia sido lancada em 2014 e que ja contava com
uma grande rede de usuarios e de criadores. Da juncdo do Musical.ly com o Douyin, surgiu o
Tiktok, rede social na qual os usuarios postam videos curtos contendo dancas, dublagens,
desafios e esquetes variadas.

A praticidade de criacdo de conteudo e o formato de facil uso da plataforma fez com

que essa rede fosse crescendo cada vez mais e atingindo nimeros de downloads significativos.

18pjisponivel em: https://www.istoedinheiro.com.br/tiktok-campeao-veja-0s-10-apps-mais-baixados-no-mundo-
em-2021/
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O sucesso do aplicativo ndo se deu sé na China; Ja em Outubro de 2018, o Tiktok se tornou o
aplicativo mais baixado dos Estados Unidos e desde entdo segue mostrando nimeros altos.

Foi também nos Estados Unidos que o TikTok causou polémica e desavencas entre 0
governo local e a China. Em agosto de 2020, o entdo presidente Donald Trump assinou uma
ordem executiva que pretendia banir o aplicativo de todo o territério americano em 45 dias caso
o TikTok ndo fosse vendido a uma companhia americana. De acordo com a BBC®, Trump
também alegou questdes relacionadas a seguranca nacional, e acusou o TikTok de coletar dados
pessoais dos usuarios americanos para compartilhar com o governo chinés. O Tiktok se
defendeu afirmando que os dados coletados pela plataforma ndo sdo mantidos na China, todos
os dados de usuérios dos Estados Unidos sdo mantidos no proprio pais. O aplicativo negou que
enviasse dados de usuarios ao governo Chinés.

O TikTok seria banido do pais a partir do dia 20 de setembro de 2020, mas pouco antes
da data vencer, a ByteDance firmou um acordo com a Oracle e a Walmart para criagdo de uma
entidade com sede nos Estados Unidos a fim de permitir o controle conjunto da plataforma.
Porém, apos a eleicdo de Joe Biden para a presidéncia, as negociac¢des sobre essa parceria foram
paralisadas. Biden revogou em junho de 2021 as decisdes de banimento propostas por Donald

Trump.

O presidente dos Estados Unidos, Joe Biden, assinou nesta quarta-feira (9) uma ordem
executiva que reverte a decisdo do antecessor Donald Trump de banir os aplicativos
chineses TikTok e WeChat do pais. O Departamento de Comércio ainda investigara
como os aplicativos lidam com os dados dos usudrios para identificar se ha risco
relacionado com a seguranca nacional, como acusava Trump.A nova ordem substitui
uma série de decisBes de Trump que foram tomadas em 2020 e que ameagavam
bloquear aplicativos chineses — as restri¢des ao TikTok e ao WeChat s6 nédo foram
impostas por causa de decisdes judiciais a favor dos aplicativos. (PORTAL G1, 2021)

Longe dessas polémicas, no Brasil, o aplicativo teve um grande pico de downloads
durante a pandemia, quando alcangou cada vez mais usuarios. No ano de 2021, a plataforma
conquistou a marca de 1 bilhdo de usuérios ativos mensais?°.

Hoje, o Tiktok conta com mais de 3 bilhdes de downloads em todo o mundo e tem
previsdes para se tornar a terceira maior rede social do mundo, ainda em 2022, segundo previsao

da empresa Insider Intelligence?..

19 Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/internacional-54212586

20 Disponivel em: https://www.poder360.com.br/midia/tiktok-atinge-marca-de-1-bilhao-de-usuarios-ativos-por-
mes-diz-

empresa/#:~:text=0%20TikTok%20]%C3%A1%20havia%20afirmado, Google%20Play%20Store%20por%20br
asileiros.

21 Disponivel em: https://canaltech.com.br/redes-sociais/tiktok-sera-a-terceira-maior-rede-social-do-mundo-em-
2022-aponta-previsao-204943/
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Qualquer usuario com uma conta no aplicativo e que saiba utilizar minimamente o
feed, pode publicar videos entre 15 e 60 segundos de duracdo, normalmente
acompanhados de musica de fundo —selecionada em ferramenta interna da propria
plataforma —acompanhados de uma descri¢do curta em texto, que inclui o uso de
hashtags que indexam o clipe e ampliam seu alcance. (DE MARCHI,
HERSCHMANN e KISCHINHEVSKY, 2021, p. 12)

Outro fator que pode ser considerado quando se fala do sucesso e do nimero de usuarios
do TikTok é o seu algoritmo, que recomenda ao usuério através da “For You Page” contetido
personalizado baseado nos gostos e nas preferéncias de quem esté assistindo. A pagina é
personalizada e muda de acordo com as curtidas e com as interagdes do perfil. Através dessas
métricas, 0 aplicativo pode trazer recomendacdes de videos cada vez mais precisas, de acordo

com 0 que 0 usuario gosta de consumir.

Por serem videos curtos, o algoritmo consegue entender melhor e muito mais rapido,
baseado no historico de atividade, o que o usuario quer ver”, afirmou Christian
Perrone, coordenador de Direito e Tecnologia do ITS Rio. Além disso, o tempo curto
de duracdo possibilita que os algoritmos sejam mais precisos na compreensdo do
interesse do usuario. [...] “Ele conhece o que a pessoa quer ver naquele exato
momento. Ver quatro videos curtos é mais rapido do que ver dois videos de cinco
minutos no YouTube. Talvez no segundo o interesse do usuério ja tenha mudado (O
GLOBO, 2021)

Com o sistema de recomendacdes do algoritmo e videos muito parecidos com 0s gostos
do usuario, esse passa cada vez mais tempo dentro do aplicativo, consumindo o contetdo
exposto. Em relacdo a esse fator, um estudo recente realizado por cientistas da Universidade

Zhejiang, na China, buscou explicar porque o usuario nao consegue sair do TikTok

Em estudo publicado na revista cientifica Neurolmage, os pesquisadores perceberam
que areas do cérebro ligadas ao sistema de recompensa sao ativadas pelos videos da
rede, produzindo de forma rapida uma sensacgéo de prazer e satisfagdo no organismo.
[...] Entre as partes do cérebro ativadas apenas pelos conteldos personalizados esta a
area tegmental ventral (ATV), um dos principais centros dopaminérgicos do 6rgao, e
considerado o inicio do circuito de recompensa. Isso porque ela libera a dopamina,
neurotransmissor que, ao chegar na rea do cortex pré-frontal, provoca a sensacéo de
prazer. [...] “Entdo, quando o jovem esta assistindo a um video no TikTok, o cérebro
dele recebe uma enxurrada de dopamina que faz com que ele se sinta feliz, alegre,
satisfeito. O problema é que, quanto mais dopamina o cérebro recebe, mais ele quer,
ai ele acaba entrando em um estagio de saturacdo em que essas ‘doses’ vao precisar
ser cada vez maiores”, explica a psicologa especialista em crianga e adolescente
Manuela Santo, pesquisadora do Grupo de Pesquisa em Psicologia Comunitaria da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS). (O GLOBO, 2022)

Esses fatores fazem com que jovens e adolescentes consumam mais contetdo

proveniente do TikTok e gastem mais tempo dentro do aplicativo. Além disso, o TikTok
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apresenta influéncia na vida de seus usuéarios fora do aplicativo, através do segmento musical.
A plataforma se tornou um importante mecanismo no carater de viralizacdo de musicas e na
influéncia no que se é escutado. Artigos e pesquisas ja mostram a capacidade e o impacto do
aplicativo na viralizacdo e streaming de cangdes em aplicativos de masica, como é o caso do
relatério divulgado pela Winnin, citado anteriormente.

Com isso, artistas e produtoras veem o TikTok como peca chave para divulgacédo de
novos lancamentos musicais e vém buscando estratégias de marketing para atingir esse
mercado. N&o se pode afirmar que o TikTok esta revolucionando o mercado da masica, mas, ja
pode-se ter uma ideia do que o aplicativo pode fazer com sua influéncia no consumo e no gosto

musical de seus usuarios.

3.2 Affordance e interacao

Além de toda a estrutura voltada a personalizacdo e ao conteudo de facil acesso e
producdo, o TikTok também utiliza de recursos visuais para prender a atencdo de seus usuarios.
Esse “design de interagdao” pode ser mais um dos recursos por tras do sucesso da aplicacdo. De
acordo com Daniel Breitenbach (2021, p. 14), discorrendo sobre plataformas digitais, “a danga
entre interface, sistemas de recompensa e recomendacdo é muito bem orquestrada para
que 0s usuarios passem o0 maximo de tempo diante destes aplicativos”.

Em sua pesquisa, 0 autor apresenta ferramentas utilizadas pelo TikTok para fidelizar
Seu usudrio, por meio de estratégias em sua “interface; interagcdes; microinteracdes; sistemas de
recomendacdes, e logicas de rede presentes dentro do ecossistema” (2021, p. 15).

E através de técnicas do design UX que o proprio aplicativo sugere e prevé acdes a
serem realizadas por seu usuario. Logo na primeira tela acessada no Tiktok, se tem acesso a um
namero elevado de ferramentas, botbes e possibilidades diferentes de interacdo, como as
curtidas, comentarios, botdo para criar videos, aba para descobrir novidades, dentre tantos
outros. Esses comandos instigam a interacdo com o conteddo apresentado e com a prépria
plataforma, fazendo com que o utilizador passe mais tempo dentro do aplicativo, seja

produzindo ou consumindo contetdo.

A experiéncia do usuario com um produto ou servico é afetada diretamente
pelo seu design, ou seja, a maneira como € planejado e concebido. Ainda segundo
Grilo (2019), conceber o design de um produto implica em propor uma interagao
para a concretizagao de um objetivo, tarefa ou resolugao de um problema. 1sso
requer a investigacao e compreensao dos caminhos que 0S USUArios percorreram,
descrevendo uma trajetoria, um esquema, um desenho da experiéncia.
(BREITENBACH apud GRILO, 2021, p. 36)
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O estudo da revista Neuroimage, citado anteriormente, também aponta para essa
diregdo, ao afirmar que a plataforma e seu algoritmo instigam seu uso prolongado quando
ativam gatilhos e sensagdes como prazer e recompensa. De acordo com Recuero, em entrevista
a Folha, a interagdo ¢ um dos pontos que fazem o usuério permanecer no TikTok. “Sao duetos,
opcoOes de contar parte de uma piada ou completar uma histéria. E a interagdo por video atrai
um publico bem mais jovem a plataforma” (RECUERO in Folha de Sao Paulo, 2022)

O TikTok disp8e de diversos templates e modos de criacdo facilitados, que guiam o
usudrio na criacdo de um novo contetdo. Além disso, o aplicativo tem suporte e
foco em musicas, que impulsionam a criatividade do usudrio. O resultado final € um
formato de video flexivel e adaptavel a diversos tipos de utilizacdo e narrativas.Além
das caracteristicas de narrativa e estética que o formato vertical do TikTok
permite, seu sistema de recomendacdo de videos € o pilar da experiéncia
presente no aplicativo. (BREITENBACH, 2021, p. 30)

Todos esses comandos e opgdes disponibilizadas ao usuério, que podem o levar a outras
paginas, apresentar novos conteudos ou permitir uma interacdo entre app e utilizador, sdo o que
podemos chamar de affordances. De acordo com Gibson, citado por Charles Gongalves, a
definigdo de affordance se da “como aquilo que o ambiente ou o objeto oferecem de
oportunidade ao individuo (ser humano ou animal) como possibilidades de acdes, em que ‘a
affordance implica a complementaridade do animal ¢ do meio ambiente’”. (GIBSON apud
GONGALVES, 2022).

O conceito proposto por Gibson foi apropriado e difundido por Norman, que foi
responsavel por sua popularizagdo. Mesmo que 0 conceito se baseie numa relacdo
humano/ambiente, o termo pode ser aplicado para propor a interagdo entre maquina (aplicativo)
e utilizador, se relacionando as funcionalidades que o aplicativo propde e apresenta para
utilizacdo do usuario. De acordo com o autor

[...] affordances s@o o conjunto de possibilidades de interacdo proporcionadas por um
objeto e que podem ser ou ndo percebidas pelo humano através dos seus sentidos.
Segundo o autor, elas sdo classificadas em dois tipos: a real e a percebida. Onde a real
sdo todas as possibilidades que o objeto te d, e a percebida, como o nome diz, sdo as
gue o0 usudrio consegue perceber. Essa divisao acontece devido a discrepancia no que
se diz respeito a propiciacdo percebida pelo homem e a que os objetos realmente
oferecem, como aponta Norman (2006). Essa percepc¢do depende das informagdes
oferecidas pelo objeto, pelo meio e até das capacidades individuais do interpretador,

ainda segundo Norman (2006). (CAPARELLI, SERRADO E PEDROSA JUNIOR
apud NORMAN, 2021, p. 154)

Breitenbach observa que o TikTok ja nasceu com um propésito musical enraizado,
desde a fusdo entre Douyin e Musical.ly (que ja focava no ramo musical), sendo assim, seria
natural que a plataforma se tornasse um grande player e peca importante do mercado
fonogréafico (BREINTENBACH, 2021, p. 55). Segundo o autor, as proprias affordances
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presentes no TikTok reforcam a ideia e sugerem a utilizacdo musical e a mdsica como parte de

Sua estrutura

O TikTok possui em sua esséncia a musicalidade, comecando pelo seu icone, uma
nota musical. A maioria dos videos se baseia nisso para a construcdo de sua
narrativa. Nesse sentido, um detalhe que chama a atencéo, e deixa clara a intengéo e
dindmica de construcdo que o app propde, é o destaque dado a musica utilizada
na concepcdo de um video. Para isso, a imagem de capa que representa 0 som
utilizado possui 0 mesmo tamanho do avatar do perfil do criador. [...] Ao clicar no
icone referente a masica, é possivel navegar entre outros videos que utilizaram a
mesma trilha sonora [...]. Também € possivel salvar o som para ser utilizado
posteriormente na criacdo de um video autoral, ou comecar a gravar um conteido
com esse som imediatamente. (BREINTENBACH, 2021, p. 83)

Nem sempre essas “sugestoes” de utilizacdo vao ser notadas pelo utilizador, como
citado por Norman. Essas affordances, mesmo que ndo percebidas, chamam indiretamente a
atencdo do usuario para aquilo que a plataforma o deseja mostrar ou induzir a acessar, no caso,
a parte musical do TikTok, como discorre Breintenbach. Além de sugerir a utilizacdo de
musicas e sons durante a confeccdo dos videos, a plataforma apresenta compilados de videos
utilizando a mesma cancdo, quantifica quantas vezes a masica foi utilizada e até mesmo sugere
nas pesquisas as musicas mais tocadas, que estdo bombando na plataforma.

Esse esforco de trazer a atengdo a musica pode ser um dos fatores que influenciam no

sucesso da vertente musical no TikTok — e das musicas do TikTok fora dele.

4. O JORNALISMO DE MUSICA E O HIT MUSICAL

O Jornalismo Cultural, dentre tantas vertentes artisticas, cobre a industria musical, por
meio de noticias, formatacdo de agendas com atracées e criticas de obras e apresentacGes. De

acordo com José Salvador Faro, por Jornalismo Cultural entende-se

a producdo noticiosa e analitica referente a eventos de natureza artistica e editorial
pautados por secOes, suplementos e revistas especializadas nessa &rea. O conceito de
“cultura”, portanto, é o conceito genérico usualmente adotado na esfera da produgéo
jornalistica e inclui o acompanhamento que essa producédo faz em torno das tendéncias
interpretadoras que se apresentam na midia pelo processo de legitimacdo publica
conferida por seu vinculo com problemas emergentes da sociedade contemporanea.
(FARO, 2006, p. 145)

Antes voltada apenas a movimentos como o teatro e as producdes literarias, o jornalismo
cultural, hoje, cobre uma série de pautas e de secBes variadas, como langamentos e critica
musical, cinema, cultura pop e “blockbusters”. E dentro desse universo plural, que busca
abracar diferentes formas de manifestacéo cultural, que se encontra o jornalismo musical.

O jornalismo de musica é responsavel por anunciar langamentos, difundir cancoes,

produzir critica especializada, realizar entrevistas com musicos e de certa forma, influenciar o



28

que estd em alta. Se uma canc¢éo faz sucesso, € esperado que portais e jornalistas especializados
produzirdo contetdo jornalistico sobre o fato e seu desenvolver; mas é possivel que, ainda no
langamento, a cangdo se torne conhecida através da cobertura jornalistica e musical.

Sobre esse fendmeno, Faro discorreu em 2006 sobre uma cobertura especializada que
tinha forte relacdo com a industria cultural e apontava para uma cobertura movida a questes

também comerciais

Na medida em que entende a noticia na imprensa contemporanea como portadora de
um “valor de troca” que condiciona sua existéncia, Herom Vargas considera
impraticavel que sua producdo possa estar descolada das determinacGes do sistema
econdémico que lhe da sustentacdo, isto é, fora do seu enquadramento como
mercadoria, l6gica da qual se pode extrair a medida pela qual o género deve ser
analisado. (FARO, 2006, p. 148)

Esse espago nos cadernos especiais e nas secoes de jornalismo musical ou de cultura
pop pode ser valioso a artistas que buscam a ascensdo ou mais visibilidade as suas producoes,
levando-se em consideracdo que a presenca da informacéo serve também como publicidade
para o artista citado. Mesmo que seja uma noticia ou critica produzida de forma orgénica, o
conteddo gera visibilidade e sua influéncia traz também um poder de validacdo e de
credibilidade para o artista ou a banda (BALLERINI, 2015). Desse modo, para esses
profissionais € importante se manterem relevantes e estarem presentes nessas coberturas, afinal,
uma boa critica gera ainda mais visibilidade.

Por outro lado, o jornalismo de musica também passa por percalgos e desafios. Desde a
difusdo e a popularizagdo da internet, consumir musica e contetido musical online ficou muito
mais acessivel, 0 que também permitiu a emergéncia de outras formas de recomendacdo e
mediacdo entre artistas e ouvintes. De acordo com Miyazawa, citado por Ballerini, a grande
mudanca na cobertura jornalistica musical no seculo XXI foi a tecnologia, que mudou a forma
de consumir musica. “A importancia de uma critica hoje para o leitor ¢ menor porque ele tem
varias fontes de acesso a informacéo e ele mesmo pode opinar sobre a musica antes do critico.”
(MIYAZAWA apud BALLERINI , 2015, p.13)

Isto €, por mais que o contetdo jornalistico musical seja relevante e importante para a
consolidacdo de um artista ou banda, para o leitor ou ouvinte, uma critica ou uma noticia sobre
um determinado lancamento pode ndo ter o mesmo nivel de relevancia. Essa espécie de
“defasagem” faz com que o conteudo ndo tenha a mesma visibilidade e influéncia de peso que
supostamente tinha antes do consumo de masica online.

Mesmo assim, isso ndo quer dizer que a cobertura musical tenha deixado de ser
relevante. Ela é ainda responsavel por prever tendéncias, lancar indicacGes e até mesmo

apresentar artistas novos ao publico. Quando uma cangdo se torna viral, parte do “motivo” é
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por conta da cobertura que esta sendo feita do caso, trazendo informagdes sobre a cangédo, o
album, o lancamento, a inspiracdo por trds do hit, a vida pessoal dos artistas, além de possiveis
explicacbes para 0s numeros positivos alcancados. Foi 0 que aconteceu com “Acorda,
Pedrinho”, cangdo que serve de objeto de pesquisa deste trabalho. Quando a cangdo comegou a
se tornar viral a partir do TikTok, a cobertura jornalistica especializada acompanhou o avanco,
dando novas informacdes, difundido a cangdo a medida que esta atingia cada vez mais nimeros
nas plataformas de streaming e lancando hipdteses a respeito desse fendmeno.

Esse poder de validacdo presente na cobertura jornalistica musical também é importante
para consolidar uma can¢do como um hit (BALLERINI, 2015). E a partir do momento em que
portais especializados comegam a se referir a uma cancdo ou album como hit ou como viral,
que se tem a dimensdo de que o conteldo esta se tornando relevante. Essas publicaces servem
para sinalizar quando uma cancdo esta sendo muito acessada e reproduzida, apresentando
nameros (os chamados charts) que apontam para a ascensdo. Esse movimento também é
relevante porque mesmo que de forma indireta, indica e recomenda ao leitor o conteddo ali
citado.

Artistas independentes, ndo tdo consolidados no mercado mainstream, podem se
beneficiar dessa légica de um jornalismo musical impulsionador, tendo em vista que boas
criticas geram projecdo, que podem levar ao reconhecimento e ao consumo de seus projetos
musicais. Em funcéo disso, existe todo um campo profissional voltado para articular o fazer
artistico com o uso de redes sociais e 0 contato com 0s meios de comunicagao.

Neste trabalho, damos énfase a atuacdo do jornalismo como uma instancia que busca
explicacdes para 0 sucesso de uma cancao, mais especificamente da cancdo que se torna viral

no TikTok e primeiro lugar nas paradas.
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5. METODOLOGIA

Apds discutir o papel do jornalismo especializado em musica e 0s possiveis impactos
que o TikTok esta gerando a indUstria musical, optamos pelo desenvolvimento de uma anélise
de cobertura, para entender o processo de viralizagdo de uma cangdo pela perspectiva
jornalistica e a forma como os meios observam esse fenémeno. Analisamos, assim, como a
repercussdo de uma musica se deu no jornalismo musical e o que se discute sobre o langamento,
0 artista e a posi¢cdo do TikTok em todo esse contexto. Debatemos, por meio dessas matérias,
como o uso dessa rede social de videos curtos esta articulado com esse sucesso e que papel ela
tem desempenhado de acordo com a imprensa nacional.

5.1 Objeto de estudo - “Acorda Pedrinho”

Em maio de 2022, quem rolasse pelo feed do TikTok s6 escutava uma coisa: “acorda
Pedrinho, que hoje tem campeonato”. O verso faz parte da cangdo de mesmo nome, interpretada
pela banda curitibana Jovem Dionisio. “Acorda Pedrinho” ¢ a musica que d4 nome ao album
langado em 24 de margo de 2022, que contém 13 faixas, e a que mais fez sucesso entre elas.
Sua letra é uma espécie de homenagem a figuras e lugares importantes da trajetéria da banda
curitibana. Os integrantes Bernardo Pasquali, Bernardo Hey, Gabriel Mendes, Gustavo Karam
e Rafael Dunajski costumavam frequentar assiduamente o bar Aquarius, que pertence ao ‘velho

Dionisio’ e se tornou cenario da cancao.

Os cinco membros da banda eram clientes do bar do Dionisio desde antes de 2019,
quando a banda foi formada. Para homenagea-lo, o "velho" virou "jovem™ e o quinteto
se tornou oficialmente "Jovem Dionisio", contrastando com o apelido do dono do bar.
Ja Pedrinho, de Acorda, Pedrinho, é um frequentador do bar, conta [Bernardo]
Pasquali. “Ele é um cara que esta sempre dormindo num canto, ele fica 14, bebe e tal,

conversa um pouco, e dorme... ai acorda mais um pouco e dorme de volta. (PANCINI
in EXAME, 2022)

No momento do recorte do corpus desta pesquisa, em agosto de 2022, a cancdo ja foi
utilizada em quase 800 mil videos no TikTok e tem mais de 750 milhGes de visualizacdes. Na
época em que se tornou viral, “Acorda Pedrinho” alcancou o primeiro lugar das paradas no
Spotify. De acordo com informacdes retiradas do Spotify Charts, a primeira aparicdo de
“Acorda Pedrinho” nas paradas (ou charts) foi na semana de 13 a 19 de maio de 2022, quando
estreou no ranking na posicdo 37. Apenas uma semana depois, a cancao ja estava na primeira
posicao da lista, se mantendo como a mais tocada do Spotify por trés semanas e partindo para

a segunda posicao logo depois.
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O ranking divulgado pelo Spotify apresenta as 200 cangbes mais reproduzidas
semanalmente na plataforma. Até o ultimo ranking divulgado antes da andlise que
desenvolvemos, referente & semana de 5 a 11 de agosto, a masica ainda estava no top 200,
ocupando a 67° posicdo, estando presente no ranking pela 13° semana consecutiva. Vale
ressaltar que a faixa se mantém no ranking desde sua viralizacao, no final de maio, totalizando
assim trés meses em que ainda se mantém relevante??.

Por seus nmeros alcangados, por sua visibilidade e relevancia, essa foi a nossa escolha
para a pesquisa metodoldgica deste trabalho. Também por ser um fenémeno recente, é possivel
acompanhar com mais facilidade a circulacdo da musica e encontrar informacGes Uteis e
relevantes para esta pesquisa. A banda também teve visibilidade em diferentes veiculos
midiaticos; ndo s6 foram alvo de dezenas de entrevistas, como fizeram muitas participac@es na
TV aberta, cantando em programas de televisao e sendo entrevistados por grandes telejornais
ou programas dominicais. Sendo assim, € extensa a fonte de material disponivel para pesquisa

e analise.

5.2 Procedimentos analiticos

Para chegar a metodologia, diversos caminhos foram estudados e discutidos, para
entender qual seria a melhor abordagem. Entendemos que as métricas disponibilizadas pelo
aplicativo TikTok ndo correspondiam aos nossos objetivos e viriam condicionadas pelo
algoritmo do utilizador. Quando o usuario entra no TikTok logado com o seu perfil, e acessa
a aba “descobrir”, ¢ apresentado a hashtags que estdo em alta e musicas que estao sendo muito
utilizadas naquele momento. Porém, essas recomendacdes sdo direcionadas apenas para aquele
usuario e nao representam o ranking real de hashtags ou cangbes mais utilizadas. Como o
conteudo ¢ personalizado, a aba “descobrir” apresenta colocagdes que vao ao encontro dos
gostos e das preferéncias do utilizador em questao.

Compreendendo que ndo se podia quantificar as musicas mais utilizadas através da aba
“descobrir”, partiu-se para uma pesquisa externa, ainda buscando por relatorios e informacdes
mais assertivas ofertadas pelo préprio TikTok. A busca ndo obteve resultados e ndo
encontramos material que pudesse auxiliar a pesquisa metodologica deste trabalho. Ainda que
existissem videos no canal do Youtube da plataforma intitulados como ‘os videos que mais

fizeram sucesso na semana’, nao se pode afirmar como se chegou a essa concluséo, ou seja,

22 Informagdes coletadas entre 5 a 11 de agosto de 2022
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com base em que tipo de métricas e analises o TikTok pdde afirmar que aqueles videos estavam
em destaque e/ou fazendo sucesso.

Vale ressaltar que o TikTok possui uma funcionalidade voltada para os criadores
chamada TikTok Analytics, que apresenta dados referentes aos videos postados pelo usuario,
como numero de acessos, comentarios, compartilhamentos e salvamentos do video. Ainda que
essas métricas sejam relevantes para identificacdo de um video viral, somente o criador do
video tem acesso a elas, impossibilitando assim uma analise por parte do pesquisador.

Sendo assim, para colaborar com uma discussdo sobre a influéncia do TikTok na
viralizacdo de cangbes, optamos por um estudo que terd como objeto a cobertura jornalistica
em torno da musica “Acorda Pedrinho”. A partir dela, tragamos um percurso que vai
acompanhar o processo de viralizagdo da musica e de crescimento no seu numero de
reproducGes no decorrer da cobertura realizada na imprensa na época do ocorrido. Por meio de
noticias, reportagens e entrevistas que abordam a cangdo, pretendemos observar o0 que a
imprensa afirmava sobre a “Acorda Pedrinho” ¢ 0 papel do TikTok nesse percurso, chegando
a pergunta norteadora deste trabalho: Como a musica “Acorda Pedrinho” ¢
apresentada/referenciada nos portais de noticias e qual o papel do TikTok em seu sucesso de
acordo com midias da imprensa musical brasileira?

Para responder a essa questdo, fizemos uma triagem de portais de noticias a serem
analisados e, também, chegamos a um recorte temporal, baseado no periodo em que a musica
esteve mais relevante midiaticamente. De acordo com os critérios utilizados, 0s seguintes
portais serdo corpus de pesquisa: G1, UOL e sites parceiros, Popline, Papel Pop e Vagalume.

G1 e UOL sdo portais de informacdo geral e de cobertura nacional. Analisando as
matérias dos dois sites, podemos entender como a grande midia faz a relacdo entre musica e
TikTok. Além disso, possuem editorias especiais para falar de musica, de entretenimento e de
cultura pop, nas quais algumas das matérias selecionadas foram postadas. No caso do UOL,
também analisaremos matérias em sites parceiros que sdo hospedados pelo Portal, tendo assim
uma quantidade maior de noticias para pesquisa e analise.

Popline, Papel Pop e Vagalume sdo portais especializados, cujo cerne ¢ falar sobre
mausica, indudstria musical, entretenimento, cultura pop, eventos, etc. Estudando as matérias que
tratam de “Acorda Pedrinho”, podemos entender a visdo dos portais especializados em musica
sobre o impacto do TikTok na esfera musical.

Utilizamos os dados disponiveis na plataforma Spotify Charts para identificarmos
quando a cangdo comecou a ser reproduzida massivamente e quando se tornou a nimero um

no Brasil. Com os dados coletados, pudemos selecionar a temporalidade da pesquisa - que vai
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de 20 de maio de 2022 a 20 de junho de 2022, periodo em que “Acorda Pedrinho” mais esteve
em alta.

Dessa forma, buscamos compreender ndo s6 como a midia fez a cobertura do caso, mas
também como o TikTok tem sido visto e descrito pelos portais e qual a sua importancia para a
viralizacdo dessas cancdes e para o cenario musical atual, tendo em vista sua influéncia na
industria fonogréfica atualmente.

Fizemos, entdo, a leitura e a andlise de todas as matérias que envolvem a cangdo nos
portais selecionados, buscando por informagdes que relacionam o sucesso da musica ao
TikTok.

Durante a pesquisa, utilizamos das ferramentas de pesquisa avan¢ada do Google para
encontrar todas as noticias que citassem “Acorda Pedrinho” no periodo de 20 de maio de 2022
a 20 de junho. Dessa forma, encontramos os portais de noticia onde essas informacgdes eram
mais recorrentes e apos a escolha dos sites para analise, comegamos a separar o0 material.

A coleta de matérias para a pesquisa foi feita dentro dos préprios sites escolhidos a fim
de que os parametros dessa pesquisa fossem respeitados e conseguissemos fazer a selecdo da
forma mais precisa possivel. Apos selecionar todas o0s textos que se encaixavam nos critérios
estabelecidos (com data e tema devidamente delimitados), fez-se a leitura e a analise, separando
0 material em trés classificaces:

- noticias que nao citam o TikTok;
- noticias que citam o TikTok, mas sem se estender ou fazer correlacfes explicitas
entre a rede e 0 sucesso da cangéo;

- noticias que citam o TikTok e relacionam a ele o sucesso da cancao.

Nos préximos itens, contextualizamos de forma mais detalhada os sites analisados e no

capitulo 5, apresentamos o0s resultados dessa analise.

5.3. Recorte empirico

A0 buscar por “Acorda Pedrinho” nas ferramentas de pesquisa avancada no Google (na
aba de noticias), G1, UOL e parceiros, Vagalume, Popline e Papel Pop eram os portais que
mais apareciam - mostrando assim que constantemente se atualizavam com matérias falando
sobre 0 sucesso da cancao. Além disso, sdo portais de relevancia e de alcance nacional, que

atingem diferentes pablicos com diferentes linhas editoriais.
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531G1

Lancado em 2006, o portal de noticias pertencente ao Grupo Globo tem cobertura
nacional e possui editorias como economia, educacdo, ciéncia, politica, pop & arte (onde
muitas das matérias listadas foram encontradas), saide, mundo e etc. De acordo com sua pagina
institucional, o portal foi a primeira iniciativa de contetdo jornalistico da Globo criado e
pensado para o digital e ja em 2008 assumiu a lideranca na audiéncia dos portais de noticias do
Brasil. “Hoje em dia, atinge em média mais de 55 milhdes de usudrios por més, segundo a
Comscore. O g1 conta com redacfes em todos os estados do Brasil, esta presente nas principais
redes sociais e tem versdes para aplicativos I0S e Android.” (INSTITUCIONAL G1, acesso
em 2022)

O site também tem disponivel o documento da linha editorial do Grupo Globo, redigido

em 2011, que define o Jornalismo como

[...] o conjunto de atividades que, seguindo certas regras e principios, produz um
primeiro conhecimento sobre fatos e pessoas. Qualquer fato e qualquer pessoa: uma
crise politica grave, decisoes governamentais com grande impacto na sociedade, uma
guerra, uma descoberta cientifica, um desastre ambiental, mas também a narrativa de
um atropelamento numa esquina movimentada, o surgimento de um buraco narua, a
descrigao de um assalto a loja da esquina, um casamento real na Europa, as novas
regras para a declaragao do Imposto de Renda ou mesmo a biografia das celebridades
instantaneas. O jornalismo ¢ aquela atividade que permite um primeiro conhecimento
de todos esses fenomenos, os complexos e os simples, com um grau aceitavel de
fidedignidade e correcao, levando-se em conta 0 momento e as circunstancias em que
ocorrem. E, portanto, uma forma de apreensiao da realidade. (PRINCIPIOS
EDITORIAIS DO GRUPO GLOBO, 2011)

Além das divisdes em editorias, 0 G1 também divide seu conteido em regifes e estados
e ainda em 'sub regibes' dos estados, de forma que apresenta conteudo relevante ndo sé na
esfera nacional e internacional mas também local, para os diferentes usuarios que utilizam o
site. Foram selecionadas matérias em editorias como Pop & Arte e também editorias regionais,
como do Parana por exemplo, estado de origem da banda Jovem Dionisio. Alem disso, algumas
matérias do Fantéstico, vinculado ao G1, também foram selecionadas. No total, 7 noticias

foram retiradas do G1 para analise.

5.3.2 Uol

No ar desde 1996, quando replicava reportagens do The New York Times e exibia
diariamente as edi¢des do Jornal Folha de Sdo Paulo, o UOL se definia como um portal de
conteddo e através do site Universo Online, apresentava servico de Bate-papo, Folha da Tarde,
Noticias Populares, Classificados, Roteiros e Saude e a revista IstoE. (HISTORIA/SOBRE

UOL, acesso em 2022). Hoje, em 2022, o UOL se autodenomina como a maior empresa
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brasileira de conteudo, de tecnologia e de servigos digitais. De acordo com a pagina “sobre”
do site, na central de jornalismo, o UOL ¢é pioneiro na producdo de contetdo noticioso na
internet brasileira.? A empresa conta com diversos parceiros e diferentes segmentos de
negécio. No Jornalismo, abriga varios sites em seu dominio além do seu préprio portal de
noticias.

Além do proprio site do UOL, foram retiradas matérias de sites parceiros, hospedados
no dominio do site. E o caso da Folha de S. Paulo, Rolling Stone e TV Cultura, por exemplo.
Além disso, foram selecionados textos em colunas/editoriais do préprio UOL. No total, 11

matérias foram listadas.

5.3.3 Popline

O portal especializado em cultura pop esta no ar desde 2006 e possui editorias que falam
de cinema, mdsica, lancamentos, celebridades, charts e entrevistas. De acordo com seu
institucional, é o principal site sobre musica pop do pais. “O vertical recebe por ano mais de
120 milhdes de acessos e esta entre os veiculos mais populares nas redes sociais, somando mais
de 3 milhdes de seguidores no Facebook, Instagram, Twitter, TikTok, Kwai ¢ YouTube.”
(SOBRE, POPLINE, sem data).

O site fez ampla cobertura em diferentes editoriais sobre o sucesso de “Acorda
Pedrinho” e acompanhou o momento viral por meio de suas matérias. Ao todo, foram

selecionadas 9 matérias do portal Popline.

5.3.4 Papel Pop
No ar ha 11 anos, o Papel Pop se define como um dos maiores e mais importantes
veiculos de cultura pop independente do Brasil. O portal é idealizado pelo jornalista Phelipe

Cruz, especialista em cultura pop na internet.

As redes sociais com contetido exclusivo, as festas de musica pop que relnem
milhares, os videos com entrevistas divertidas no Youtube e a producéo de um dos
maiores podcasts do Brasil, Um Milkshake Chamado Wanda, falando de humor,
comportamento e sexo, ja fazem parte do mundo criado por Papelpop ha mais de uma
década. A audiéncia do Papelpop ¢é formada, principalmente, por jovens brasileiros
bem-humorados, engajados socialmente, com sede de informagao e apaixonadas por
musica, cinema, séries e tecnologia. (SOBRE NOS IN PAPEL POP, 2022)

23 Informagdes disponiveis em: https://sobreuol.noticias.uol.com.br/



https://sobreuol.noticias.uol.com.br/
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5.3.5 Vagalume

Criado em 2002, o portal se propGe a disponibilizar letras de musicas e permite ouvir
as cancBes em seu site. Também contém informacdes sobre artistas e discografia,
possibilitando ao usuario consumir a obra completa do cantor/banda. O Vagalume também
produz noticias e entrevistas sobre 0 mundo musical, onde falam sobre langamentos, charts,
artistas e até mesmo polémicas em suas vidas pessoais. O portal também possui uma rédio
online, onde o usuério pode consumir diferentes géneros musicais a sua escolha. Para esta

pesquisa, 3 matérias foram retiradas do Vagalume.
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6. ANALISE

Durante a pesquisa, foram coletadas 32 matérias de diferentes portais, tendo por
objetivo entender como essa amostragem do jornalismo de musica brasileiro fez a cobertura do
sucesso de “Acorda Pedrinho” e como relaciona o TikTok a cangdo viral.. Procuramos entender
como o aplicativo € descrito e referido pela imprensa e se ela da indicios de que o TikTok se
tornou ou pode se tornar de fato um impulsionador de cangdes.

Apos a coleta e a leitura do material, separamos as matérias em trés categorias, para
que entendéssemos como a representacdo do TikTok estava sendo feita: noticias que ndo citam
o TikTok; noticias que citam o TikTok, sem se estender ou fazer correlacdes explicitas entre a
rede e 0 sucesso da cancdo e noticias que citam o TikTok e relacionam a ele o sucesso da
cancdo. A ultima classificacdo seria a mais relevante para essa pesquisa, pois mostra as noticias
que responsabilizam o aplicativo pelo sucesso da cangdo. Dentro da classificacdo, 5 das 32
noticias faziam essa relagdo, sendo 2 no portal G1, 1 no UOL e sites parceiros e 2 no Popline.
Nenhuma matéria do Vagalume e do Papel Pop se encaixou na classificagéo.

O quadro abaixo classifica a relacdo de matérias por categoria, de acordo com cada

midia.



Quadro 1: Descricéo do corpus
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Manchetes

Midia Né&o citam o TikTok Citam o TikTok sem se estender Citamo TikToke o
relacionam ao
sucesso
'‘Acorda, Pedrinho': Fantastico | Clipe de 'Acorda, Pedrinho' tem alta | 'Acorda, Pedrinho':
visita o 'Bar do Dionisio' e |de 296% em visualizagdes no | banda Jovem Dionisio
conhece o Pedrinho: 'Sentava e | YouTube e salta 83 posicdes em [ explica origem da
dormia’ ranking musica que virou n°l
no Brasil
Jovem Dionisio é a Unica banda
no top 50 do Brasil e a primeira | Banda curitibana Jovem Dionisio | Artistas e gravadoras
Gl a liderar o ranking desde 2018; | comemora chegada ao topo das | podem ficar em 'sinuca
musicas mais ouvidas no Brasil e no | de bico' se
Fantastico vai até o 'Bar do [ mundo: 'Da pra esperar muita coisa | alimentarem a
Dionisio’, em Curitiba, e [ boa' dependéncia do
conhece o famoso Pedrinho aplicativo TikTok
3 2 2
Conheca o Bar do Dionisio e 0 | Acorda, Pedrinho! Jovem Dionisio | Jovem Dionisio:
Pedrinho, estrelas da musica diz quem ele é e gue campeonato [ 'ACORDA
que dominou as redes sociais; disputa PEDRINHOQ' vira hit
UOL e viral no TikTok; saiba
parceiros | 'Acorda Pedrinho' e a missao Por que a banda Jovem Dionisio | mais;

de emplacar o proximo hit

“Acorda, Pedrinho”
quadruplica visualizagGes e
avanga 83 posicdes em ranking
do YouTube

esta tentando acordar Pedrinho?
Entenda

Do bar para o Rock in Rio Lisboa: a
ascensdao metedrica da Jovem
Dionisio;

'‘Acorda, Pedrinho': Jovem Dionisio

fara show no Rock in Rio Lisbhoa;

Jovem Dionisio: Rock in Rio Lishoa
2022 confirma banda no line-up;

Jovem Dionisio explica historia de
bar e como se tornaram uma boy
band de boteco



https://cultura.uol.com.br/noticias/colunas/adrianadebarros/22_jovem-dionisio-explica-historia-de-bar-e-como-se-tornaram-uma-boy-band-de-boteco.html
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Popline

Rock in Rio Lisbhoa vai acordar
o Pedrinho com show da Jovem
Dionisio

Videoclipe de ‘Acorda Pedrinho’
tem aumento de 296% no
YouTube;

“Acorda Pedrinho”: Jovem
Dionisio reencontra homem que
inspirou o hit no ‘Fantastico’;

Sucesso com ‘Acorda Pedrinho’,
banda Jovem Dionisio estreia no
‘Encontro’;

‘Acorda, Pedrinho’ ganha versio
funk com letra explicita;

No “Doming2o”, Jovem Dionisio é
comparado com Backstreet Boys;

POPIine Charts by STRM: Jovem
Dionisio comanda Top 30 MPB
pela segunda semana consecutiva

Jovem Dionisio atinge
0 topo do Spotify
Brasil com “Acorda
Pedrinho”;

A-cor-da Pedrinho:
Conheca a masica que
virou trend no TikTok

6

Papel Pop

“Acorda Pedrinho”: Jovem Dionisio
entra para 0 Top 50 do Spotify
Global;

Jovem Dionisio agita o “Encontro”
com “Acorda Pedrinho”: assista;

Jovem Dionisio chega ao topo do
Spotify Brasil com a musica
“Acorda Pedrinho”
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- "ACORDA PEDRINHQO", do -
Jovem Dionisio, segue no topo das
musicas mais tocadas no Brasil

"ACORDA PEDRINHO" estreia
direto no topo da parada das
musicas mais ouvidas no Brasil!

Vagalume

"ACORDA PEDRINHO", do

Jovem Dionisio, segue como

musica mais tocada no Brasil

0 3 0

NUmero
total de 8 19 5
matérias

Fonte: Elaborado pela autora

Nos proximos itens, abordaremos individualmente cada um dos meios analisados,

buscando encontrar as relacGes tracadas entre os nimeros positivos da cancdo nos rankings

musicais e o TikTok.

6.1G1

No G1, foram coletados sete textos. Trés deles ndo mencionavam o TikTok e dois

mencionavam a rede, sem tecer nenhuma consideracdo mais especifica. Apenas duas matérias

se aprofundam mais nessa correlagdo. Em uma delas?®*, o colunista Mauro Ferreira critica

gravadoras por alimentarem uma certa dependéncia no TikTok, e afirma que elas podem entrar

emuma “sinuca de bico” se focarem apenas em ‘hits’ para a plataforma, citando como exemplo

0 caso de Acorda Pedrinho.

Extremados, esses casos exemplificam como artistas, gravadoras e empresarios
podem estar entrando em sinuca de bico se alimentarem a dependéncia da rede social
criada na China para compartilnamento de videos curtos. E fato que o TikTok vem
mostrando poder para impulsionar musicas e carreiras.[...] A questdo a ser colocada
é: até que ponto € interessante depositar todas as expectativas do resultado de uma
musica em um Unico canal de midia? Para artistas em inicio de carreira, como o grupo
Jovem Dionisio, nada h& a perder. Para gravadoras e artistas j& consolidados no
mercado fonografico, muito pode ser perdido se o foco for direcionado
primordialmente para o aplicativo chinés. Ou para qualquer outra rede. Até porque,

24 Artistas e gravadoras podem ficar em 'sinuca de bico' se alimentarem a dependéncia do aplicativo TikTok.
Disponivel em: https://g1.globo.com/pop-arte/musica/blog/mauro-ferreira/post/2022/05/29/artistas-e-
gravadoras-podem-ficar-em-sinuca-de-bico-se-alimentarem-a-dependencia-do-aplicativo-tiktok.ghtml



https://g1.globo.com/pop-arte/musica/blog/mauro-ferreira/post/2022/05/29/artistas-e-gravadoras-podem-ficar-em-sinuca-de-bico-se-alimentarem-a-dependencia-do-aplicativo-tiktok.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/musica/blog/mauro-ferreira/post/2022/05/29/artistas-e-gravadoras-podem-ficar-em-sinuca-de-bico-se-alimentarem-a-dependencia-do-aplicativo-tiktok.ghtml
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por mais que haja pressdo da indUstria para que artistas emplaguem mdasicas no
TikTok, qguem manda em Gltima instancia € o publico. (FERREIRA, G1, 2022)

Ele classifica essas cangfes que fazem sucesso como excecOes e afirma que artistas e
gravadoras ndo devem se apoiar nisso. A outra matéria®® é um complemento a um episédio do
podcast G1 Ouviu, intitulada como “'Acorda, Pedrinho': banda Jovem Dionisio explica origem
da musica que virou n° 1 no Brasil”. O reporter Rodrigo Ortega entrevista o vocalista da Jovem
Dionisio, Bernardo Pasquali, que conta a histdria por tras da cancéo e suas percepcdes apos a
musica viralizar. Bernardo conta que a banda ndo planejava que a cancao se tornasse viral no
TikTok. "A gente ndo planejava assim. Quando vocé vai lancar a mdsica, tem que falar qual é
o trecho que vai para o TikTok, para a galera pegar pronta. Eu ndo pensei e falei: 'Ah, pega no
comego”. (PASQUALLI in G1 Pop e Arte, 2022).

A matéria aponta para o fenémeno instantaneo da cangdo e compara a musica viral
“Heart Waves”, da banda britanica Glass Animals, que também fez sucesso no TikTok e se

tornou viral nos aplicativos de streaming.

6.2 UOL

No UOL e nos sites parceiros, foram coletados dez textos, dentro dos quais, apenas um
discorria sobre a influéncia do TikTok. Trés deles ndo mencionavam o aplicativo e seis
mencionavam a rede, sem tecer consideracdo mais especifica. Publicada em 23/05, reportagem
da Rolling Stone?®, com a manchete “Jovem Dionisio: '"ACORDA PEDRINHO!' vira hit viral
no TikTok; saiba mais”, conta que a musica se tornou viral no TikTok, citando oS nimeros
atingidos e o numero de seguidores que a banda alcancou na plataforma. O texto também da
exemplo de outras cangdes que também teriam se tornado grandes sucessos por conta do
TikTok, como “First Class”, do rapper Jack Harlow e “Call me by your name”, do também
rapper Lil Nas X.

As consideracdes sobre a viralizacdo no TikTok sdo acompanhadas de videos retirados

da plataforma em questdo, como vemos na figura a seguir:

25 Disponivel em: https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2022/05/23/acorda-pedrinho-banda-jovem-
dionisio-explica-origem-da-musica-que-virou-nol-no-prasil.ghtml

26 Disponivel em: https:/rollingstone.uol.com.br/musica/jovem-dionisio-acorda-pedrinho-vira-hit-viral-no-
tiktok-saiba-mais/



https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2022/05/23/acorda-pedrinho-banda-jovem-dionisio-explica-origem-da-musica-que-virou-no1-no-brasil.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2022/05/23/acorda-pedrinho-banda-jovem-dionisio-explica-origem-da-musica-que-virou-no1-no-brasil.ghtml
https://rollingstone.uol.com.br/musica/jovem-dionisio-acorda-pedrinho-vira-hit-viral-no-tiktok-saiba-mais/
https://rollingstone.uol.com.br/musica/jovem-dionisio-acorda-pedrinho-vira-hit-viral-no-tiktok-saiba-mais/
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Figura 1 - Reproducdo @renata_moniz

RolliagSeone

de beber cerveja. Ja 0 campeonato mencionado na musica seria de sinuca

Fonte: Rolling Stone, 2022

6.3 Popline

Nove matérias no Popline correspondiam ao recorte temporal desta pesquisa. Seis delas
mencionavam o Tiktok de forma breve, enquanto uma ndo mencionou o aplicativo. Duas
matérias correspondiam a principal categoria de analise. Dentre os textos que se aprofundam
na relacdo entre Tiktok e o sucesso da cangdo, uma delas ja o faz no titulo: “A-cor-da Pedrinho:
Conhega a misica que virou trend no TikTok?””. Publicado no dia 20 de maio e produzida pelo
reporter Victor Viana, o texto explica que “Acorda Pedrinho” se tornou uma ‘trend’ -
segmento/tipo de video que é muito reproduzido, por diferentes pessoas no aplicativo de videos
curtos e que servia de trilha-sonora para diferentes acontecimentos relatados nos videos. A
publicacdo também apresenta nimeros que comprovam a grande quantidade de reproducées
da cancdo e mostra como sua visibilidade tinha crescido também no aplicativo de streaming

musical Spotify

No TikTok, o audio de “Acorda Pedrinho” ja foi utilizado em mais de 84 mil videos
da plataforma até esta sexta-feira (20). Com o sucesso na rede social, a cancdo atingiu
0 #3 no Top 50 do Spotify Brasil. Vale destacar que o hit se encontrava na posi¢do
115 e atingiu a nova marca em sete dias. Na playlist Viral 50 é #1 e ja sdo mais de
600 mil players nas Gltimas 24 horas s6 na plataforma de streaming. (VIANA,
POPLINE, 2022)

A matéria também apresenta videos que “fizeram de “Acorda Pedrinho” uma trend de

sucesso no TikTok™.

27 Disponivel em: https://portalpopline.com.br/acorda-pedrinho-musica-trend-tiktok/



https://portalpopline.com.br/acorda-pedrinho-musica-trend-tiktok/
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Figura 2 - Reprodugdo video @ruivogt

@Poplme ULTIMAS NOTICIAS~ OMG~ BIZv GEEK- EVENTOSv ROCKLINE KPOP CHARTS ENTREVISTAS LOJA ORIGINAIS v

Fonte: Popline, 2022

Figura 3 - Reproducdo @bruhallage

@POPline ULTIMAS NOTICIASv OMG- BIZv GEEKv EVENTOSv ROCKLINE KPOP CHARTS ENTREVISTAS LOJA ORIGINAIS v Q

Oq :’”ha"age Visualizar perfil
n

ina Hallage

Eu € as amigas sempre
nos perdiamos nas festas...

n P Digite aqui para pesquisar

Fonte: Popline, 2022

A outra matéria selecionada foi publicada no dia seguinte, com o titulo “Jovem Dionisio
atinge o topo do Spotify Brasil com “Acorda Pedrinho” e conta como a faixa se tornou a mais
reproduzida do Spotify apos se tornar viral no TikTok. Também cita 0os nimeros alcangados e
explica, como na matéria anterior, como a musica virou uma “trend” do aplicativo e por isso

fez tanto sucesso.
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6.4 Papel Pop

Dentre as trés matérias coletadas do portal Papel Pop para anélise, nenhuma delas se
encaixava na principal categoria desta pesquisa. Duas apenas citavam o aplicativo e uma nao
mencionou a plataforma no texto. As reportagens selecionadas do portal especializado em
critica musical vinham em um tom mais contido, de forma que citavam a influéncia do

aplicativo no processo viral de “Acorda Pedrinho”, mas ndo desenvolviam o fato.

6.5 Vagalume

No portal Vagalume, o material encontrado que correspondia ao recorte desta pesquisa
foi apresentado em forma de notas, que informavam ao leitor a posi¢cao de “Acorda Pedrinho”
nos charts e o “andamento” do sucesso da cangdao. A mengdo ao TikTok ¢ feita apenas de forma
rapida, sem explicar como o processo se deu, nos trés textos selecionados. Nenhuma matéria

retirada do portal se encaixa na classificagéo principal da pesquisa.
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7 CONSIDERAC}C)ES FINAIS

Apos a revisdo teorica e a andlise do material jornalistico, pudemos chegar a alguns
apontamentos sobre o papel do TikTok no universo da musica popular e do jornalismo
especializado. Antes mesmo de pensarmos no corpus da pesquisa, indicios como a pesquisa
Winnin mencionada anteriormente neste trabalho j& mostravam que o aplicativo de videos
curtos possuia influéncia nas can¢des mais reproduzidas dos streamings. Nos Ultimos dois anos,
quando a plataforma se tornou mais popular no Brasil, casos como “Acorda Pedrinho” se
tornaram recorrentes; sao cangdes que aparentemente recebem visibilidade de criadores e
usuarios no TikTok e, posteriormente, comegam a ser reproduzidas com maior frequéncia em
aplicativos de escuta de musica.

Com a analise, pudemos perceber que de fato, os meios especializados ja reconhecem
que o aplicativo TikTok apresenta relevancia quando se pensa em industria musical, hits e
musicas virais. Esses “hits” podem ocorrer com diferentes graus de planejamento e de
investimento na plataforma, tendo em vista que ja existem casos de artistas que produzem
musicas planejadas para o TikTok e constroem estratégias de marketing para alcangar o publico
do aplicativo (como mencionado no proprio material do corpus). 1sso da indicios de que passos
podem ser tomados em um futuro proximo quando se discute TikTok e musica.

No corpus analisado, totalizando 32 matérias, 24 (75%) delas mencionaram o TikTok
como responsavel pelo sucesso de “Acorda Pedrinho”, mesmo que 19 delas fizessem uma
menc¢do mais breve e menos aprofundada. As que abordaram de forma mais extensa a relacao
entre o aplicativo e o sucesso da musica séo cinco (15.6%), presentes em apenas trés dos cinco
meios estudados. Esses dados nos apontam para um cenario onde o TikTok é tomado como um
ator relevante na viralizacdo, mas de forma vaga, sem que a midia informativa musical consiga
apresentar hipoteses mais embasadas para o fendmeno.

Nesse cenario, mesmo as matérias que se debrucam mais sobre a correlacdo entre
TikTok e “Acorda Pedrinho” nd3o chegam a abordar as caracteristicas ou affordances do
aplicativo de forma mais ampla, por vezes, resumindo a plataforma apenas a suas famosas
coreografias. Informacdes como o publico do aplicativo, a influéncia musical que existe dentro
dele, suas fungdes e numero de usuérios ficam de fora. Em uma dessas matérias, inclusive, o
impacto do TikTok ja é dado como um fato e o que se discute, a partir disso, sdo as
consequéncias negativas que poderao ocorrer se artistas e selos se renderem ao imperativo dos
videos curtos.

Considerando o TikTok como um pressuposto, é como se matérias das duas categorias

que mencionam o aplicativo (as que apenas citam e as que desenvolvem explica¢bes ainda
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vagas) € quase como se o fendmeno ja fosse “sabido” e as plataformas — de streaming e de
noticias — assim como o grande publico, ja tivessem total ciéncia da influéncia do TikTok no
mercado fonogréfico e se fosse um acontecimento ja considerado comum ou esperado. Em um
cenario em que cada vez mais artistas visam o TikTok primeiro na concepgao de suas musicas
- e esperam que o sucesso venha de 14 -, midia e espectadores ja estariam acostumados com o
arranjo.

Outra hipotese, porém, pode ser levantada sobre o fendmeno. Ainda que casos como
“Acorda Pedrinho” sejam recorrentes, esse impacto gerado pelo TikTok nas plataformas de
escuta on demand é um fato recente, para criticas mais aprofundadas do jornalismo
especializado. Até 2020, o aplicativo ndo contava com a grande adesdo que tem hoje no Brasil,
de forma que ndo existiam “hits do TikTok”. Dessa forma, essa auséncia de uma discussao
mais ampla pode se dar por cautela por parte da cobertura jornalistica analisada. Ainda agora,
ndo se podem fazer afirmacGes concretas do papel da plataforma e ndo se pode prever até que
ponto essa influéncia esta de fato consolidada. Também nos questionamos em que medida a
relevancia do TikTok (constatada quantitativamente) € de fato um interesse, ou seja,
reconhecida como pauta para que empresas e reporteres invistam em mais apuracao e pesquisa.

Também cabe aqui uma observacdo a cobertura feita pela critica/jornalismo musical
sobre o aplicativo. Em um cenario em que recomendacfes sdo feitas de forma rapida e
impessoal por algoritmos, 0 momento seria ideal para que o jornalismo musical questionasse
(ou até mesmo reivindicasser) sua relevancia nesse contexto, apresentando um olhar mais
analitico em relagéo as tendéncias apresentadas pelo TikTok.

Por fim, ndo se pode afirmar em que medida o TikTok tem influéncia consolidada nas
paradas musicais. Por mais que ja se possa enxergar indicios disso, fazer essa suposicdo seria
afirmar que o TikTok é um dos grandes responsaveis pelos sucessos musicais da atualidade, o
que ndo se pode verificar. Entende-se que embora mostre ter capacidade de gerar visibilidade
as musicas, o aplicativo ndo € o Unico impulsionador de cangbes - nem sequer 0 Unico
responsavel por musicas de carater viral. Antes mesmo da disseminacao da plataforma chinesa
no Brasil, ja existia todo um arranjo em termos de redes sociais e industria fonografica, que
continuou a existir, passando por mudancas.

Para que se possa mensurar tal impacto, ainda é necessario observar mais a fundo as
nuances do aplicativo, os interesses da prépria plataforma em musica, suas ferramentas internas
e modos de consumo, que vdo desde a forma que o conteldo é apresentado até o interesse e

engajamento de seus usuarios. Além disso, € preciso considerar o contetido disponivel gerado
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por campanhas de marketing movidas por agéncias e pela industria fonogréfica dentro do
TikTok.

O mercado fonogréfico e a midia especializada se mostram, em alguma medida, abertos
ao aplicativo. Conforme vimos nesta pesquisa, a plataforma é incluida em a¢6es de divulgacéao
por gravadoras e artistas independentes e também é alvo de campanhas que focam no TikTok
e em seus usuarios, embora as opinides e previsdes sobre essa movimentacdo sejam
divergentes. Enquanto artistas produzem mdsicas ja com o intuito de agradar ao publico do
TikTok e gerar visibilidade, criticos especializados temem que essa “dependéncia” do
aplicativo possa ndo ser tdo benéfica quanto parece.

Nesse cenéario ainda indefinido, parte da industria musical segue investindo em
diferentes estratégias e promovendo artistas por meio da rede de videos curtos, trabalhando em
acoes como ‘“dancinhas” para gerar visualizagdo, na tentativa de criar “trends” e

consecutivamente, gerar relevancia e se tornar viral.
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"ACORDA PEDRINHQ", do Jovem Dionisio, segue como musica mais tocada no Brasil.
Vagalume, 15 de junho de 2022. Disponivel em:
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como-musica-mais-tocada-no-brasil.html. Acesso em 19 de outubro de 2022

"ACORDA PEDRINHQO", do Jovem Dionisio, segue no topo das musicas mais tocadas no
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