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RESUMO

A lei federal da meia-entrada no Brasil institui que obrigatoriamente estudantes, idosos,
jovens de baixa renda e deficientes tenham o beneficio do pagamento da meia entrada em
espetaculos culturais e esportivos. Neste trabalho foram analisadas as consequéncias
econdmicas da lei a partir de conceitos microecondmicos. Para tanto, foi feito uma
simulacdo de um mercado na qual vigora uma discriminacdo de precos de terceiro grau,
tal qual o brasileiro. A partir dos precos e quantidades 6timos e das elasticidades podemos
inferir que a intervencéo do estado no mercado cultural ndo é benéfica, uma vez que, ndo
traz bem-estar aos individuos.

Palavras-chave: Economia da cultura, Microeconomia, Lei da meia-entrada,
Discriminacéo de precos de terceiro grau, Elasticidade, Cinema nacional.

ABSTRACT

The Brazilian law 12.933 obligates students; elder, low income young’s and disabled to
pay half price on cultural and sports shows. In the present work were analyzed the
economics consequences of that law, using microeconomics concepts. Therefore, were
made a third degree price discrimination market simulation. Thus, once we have the
optimum prices, quantities and the elasticities we can say that the state intervention in the
cultural market is not good, once it not bring welfare to the agents.

Keywords: Cultural economics, microeconomics, half price law, Third degree
price discrimination, Elasticities, Brazilian cinema.
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1. INTRODUCAO

A lei federal de meia-entrada, nimero 12.933, dispde sobre o beneficio do
pagamento de meia-entrada para estudantes, idosos, pessoas com deficiéncia e jovens de
15 a 29 anos, comprovadamente carentes, em espetaculos artistico-culturais e esportivos.
O beneficio da lei € bastante simples: algumas pessoas pagam cinguenta por cento do
valor da tarifa em espetaculos culturais.

A partir dai pode-se analisar os efeitos da lei sobre trés Gticas: a do demandante,
do Estado e do ofertante. O demandante que se favorece da lei, em principio, pagara
menos do que pagaria pelo servico na inexisténcia da lei, o Estado estara de certa maneira
promovendo a inclusdo social ao obrigar estabelecimentos a cobrar um valor diferenciado
para determinado estrato da populacdo e o ofertante ao adotar uma estratégia de
discriminacdo de precos poderd captar uma parcela do excedente do consumidor,
aumentando assim sua parcela de lucro. O demandante ndo favorecido pela lei, em
principio, pagaria 0 mesmo valor que ja pagava na inexisténcia da lei e por isso ficaria na
mesma. Analisa-se dessa maneira superficial, pode-se aferir que todos os agentes tendem
a ter um aumento de bem-estar com a implementagao da lei.

A partir dai alguns questionamentos importantes devem ser feitos: A
regulamentacdo da lei pelo estado é realmente benéfica? O ofertante estara mesmo
maximizando seu lucro? O consumidor que ndo é beneficiario pela lei estd pagando um
valor igual ou mais alto do que seria no caso da inexisténcia da lei? Qual seria o preco de
equilibrio do mercado caso a lei ndo existisse?

Este trabalho tem como objetivo analisar as questdes supracitadas, tentando
compreender se realmente a lei traz consigo um aumento de bem-estar. O que se pode
perceber é que o carater da medida € mais meritério do que econdmico. Para tanto serdo
utilizados conceitos microecondmicos de elasticidade, poder de mercado, maximizacao
de lucros, comportamentos estratégicos, equilibrios, entre outros para tentar responder as
questbes acima propostas.

A questdo aqui é entender como uma intervengdo do estado faz com que o
mercado acabe tendo que se adaptar e acaba prejudicando os individuos que nao sao
contemplados pela lei. Um exemplo é o Loolapalooza, festival de masica concebido por
Perry Pharrel em 1991 e que ocorre anualmente nos Estados Unidos desde entdo. O

festival foi ampliado para varios paises e chegou ao Brasil no ano de 2012. Ao analisar o
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preco no ano de 2016, R$800,00 por dois dias de shows é um valor alto para esse tipo de
atragéo, principalmente ao comparar com os valores do festival na Argentina e no Chile.
Para Beni Fisch(2016), em artigo escrito para o terraco econémico, os valores destoam
tanto por conta da lei da meia-entrada, que ndo existem nos outros paises sul-americanos.
Cerca de 95% das pessoas que compraram os bilhetes para o festival pagaram 50% da
tarifa, ou seja, 5% pagaram o dobro do valor. O que ocorreria com a inexisténcia da lei?
O mais provavel é que os pregos dos ingressos convergiriam para o valor da meia, ou um
valor proximo a ele. Numa situacdo de mercado onde o grupo de demandantes €
praticamente homogéneo néo faz sentido se utilizar uma discriminagéo de precos e uma
lei em que ndo héa essa opcao acaba prejudicando um grupo e anulando os efeitos da lei.

Como hipdtese, pode-se afirmar que espetaculos culturais e esportivos, ceteris
paribus, possuem elasticidade-preco da demanda alta j& que pessoas de baixa renda
possuem preferéncia por ter em sua cesta de bens outros tipos de produto, o que sera
mostrado mais abaixo, a partir dos dados da pesquisa de orgamento familiar (POF) dos
anos de 2008 e 2009. Pode-se inferir que estudantes e idosos possuem uma renda menor,
uma vez que, estudantes em média ndo trabalham e idosos vivem de aposentadoria, 0 que
ndo os permitem gastar uma parcela alta de sua renda com bens que podem ser
considerados supérfluos. Dai seria compreensivel uma lei que permita a essas pessoas
poder pagar menos por estes bens, uma vez que ajudaria a difundir informacéo perfeita
sob os agentes, possibilitando que o mercado atuar em uma diferenciacdo de precos
benéfica para produtores e consumidores. O problema aqui é que a norma é também
excludente, uma vez que, ndo sdo apenas idosos e estudantes que possuem baixa
elasticidade preco da demanda por bens culturais. E bem verdade que o texto da lei
estabelece como beneficiarios jovens de até 29 que possuem baixa renda, mas ainda
assim, existem milhdes de brasileiros entre 30 e 59 anos que estdo em um grupo social
desprivilegiado e sdo totalmente minados da chance de possuir o pagamento da meia
entrada. Pode-se também analisar qual o perfil econémico dos estudantes brasileiros.

Os dados da pesquisa de orcamento familiar do IBGE e os dados referentes a
bilheteria do observatorio do audiovisual da Ancine serdo de extrema importancia para a
realizacéo deste trabalho.

Sera feito uma simulagdo de um mercado, bastante semelhante com o de cinema
brasileiro, na qual vigora uma discriminacao de precos de terceiro grau. Os resultados nos
mostram que a lei de meia-entrada ndo se estabelece a partir de axioma econémico. O

modelo mostra também quais sdo os precos e as quantidades 6timas no monopélio. A
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partir do modelo tem-se, também, as elasticidades pre¢o da demanda para meia-entrada,
inteira e para um mercado onde vigora um Unico preco. A relagdo entre as elasticidades
nos mostra a relacéo de precos adotados pelas empresas, concluimos que apenas em um
caso muito particular € que o preco da inteira ser o dobro da meia-entrada é o que

maximiza o lucro, para uma infinidade de outros casos iSso néo ocorre.
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2. ECONOMIA DA CULTURA

Antes de discutir especificamente sobre economia da cultura é necessario entender
o0 que é cultura. O termo cultura é bastante abrangente e, a partir de diferentes abordagens,
Sseu conceito pode variar.

Para David Throsby (2006), cultura pode ser definida como:

“Um conjunto de atitudes, crengas ou valores comuns a um grupo que
de alguma maneira se identifica e se conecta. Portanto pode-se falar de uma
cultura nacional, uma cultura religiosa, uma cultura corporativa e outras. Do
termo cultura vem a palavra cultural que significa um reflexo dos conjuntos de
valores compartilhados. Cultura pode ser definida num sentido pratico para
indicar praticas e produtos da atividade cultural, incluindo especialmente as
artes.” (THROSBY, 2006. p. 6).

Os bens culturais possuem uma especificidade com relacdo aos outros bens, o
valor agregado a ele é intangivel. E bem verdade que os custos de alguns desses bens séo
faceis de identificar, mas ainda assim, a qualidade artistica é dificil precificagdo. Para
Tolila (2007) existem trés critérios para se avaliar e ajudar a precificar um bem cultural,

sdo eles: autenticidade, novidade e unicidade. Segundo Tolila (2007):

“Os economistas perceberam, com justa razdo, que os bens culturais
e artisticos escapam, em grande parte, desse modelo da mercadoria-tipo,
porque o que constitui sua definicdo, a qualidade artistica, responde a uma
avaliagdo subjetiva e ndo a uma medida cuja universalidade poderia ser
consensual. O contetdo artistico de um bem em rela¢do a outro ndo pode ser

objeto de uma classificagdo objetiva nem de uma hierarquizag@o universal.”
(TOLILA,2007. p. 29).

Os bens culturais que sdo distribuidos via politicas publicas sdo ndo rivais e, em
alguns casos, ndo excludentes, caracteristica essa de todos os bens publicos. Na economia,
um bem ndo rival é aquele que ndo apresenta escassez no cONSUMO, OU Seja, 0 Consumo
do bem por uma pessoa ndo reduz a quantidade disponivel para o resto do mercado. Um
bem n&o excludente é aquele que ndo se pode privar seu consumo. Um exemplo de um
bem cultural ndo rival e ndo exclusivo € um monumento a céu aberto.

Ja os bens culturais produzidos a partir da industria cultural de massa, sdo bens
excludentes, mas a mensuracao do grau de exclusdo nédo é tdo simples. Um exemplo de

um mesmo bem que possui grau de exclusédo diferente € uma musica, que quando tocada
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em um concerto fechado possui um grau de exclusdo alto e quando esta mesma musica
toca em uma rédio possui um grau de exclusdo muito menor.

O gasto com cultura é eficiente e segundo TOLILA (2007) quatro pontos sédo
definidos no que diz respeito a eficacia dos gastos com cultura, sdo eles: Os gastos com
a cultura permitem valorizar a atrag&o turistica da cultura e do patrimdnio, os gastos com
a cultura engendram uma série de consequéncia benéficas para a economia e 0
desenvolvimento local, o gasto com a cultura estabelece relacGes estreitas com a oferta
privada e o consumo do mercado cultural, os créditos do Ministério da Cultura exercem
um efeito de alavancagem sobre o0s gastos culturais das regides.

O progresso cultural de um pais é importante para o desenvolvimento de uma
cultura do conhecimento fruto do Capital Humano. Segundo TOLILA (2007), esse

desenvolvimento leva a:

“[...] A cultura, as préaticas culturais e as indudstrias
culturais, como atividades altamente simbdlicas, isto é, atividades
que apelam as mais importantes capacidades intelectuais e
emocionais dos individuos, participam integralmente, e da mesma
forma que a educacdo, a pesquisa ou a formacdo de forcas
produtivas adaptadas a inovacdo, da constru¢do de um “capital
humano” que possui as funcdes simbolicas necessérias e,
geralmente, uma economia psiquica capaz de evolucgdes, criagdes,
antecipacdo e mobilizacdo.” (TOLILA, 2007. p. 92).

Vemos que os ganhos com o desenvolvimento cultural sdo expressivos para o
progresso econdmico e social da sociedade. A questdo que serd debatida durante este
trabalho é se a regulacdo do estado no mercado da industria cultural é vantajosa para 0s

agentes deste mercado.
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3. A LEI DA MEIA-ENTRADA NO BRASIL

A lei federal n°® 12.933, sancionada pela presidéncia da republica em 26 de
dezembro de 2016, dispbe sobre o beneficio do pagamento de meia-entrada em
espetaculos artistico-culturais e esportivos para estudantes, idosos, pessoas com
deficiéncia e jovens de 15 a 29 anos comprovadamente carentes.

Os estudantes que tem direito ao beneficio sdo aqueles regularmente matriculados
nos niveis e modalidades de educacdo e ensino previsto no titulo V da Lei n® 9.394, de 20
de dezembro de 1996.

“Art. 21. A educagdo escolar compde-se de:

| - educagdo béasica, formada pela educagdo infantil, ensino
fundamental e ensino médio;

Il - educacao superior.”

Os estudantes terdo direito ao beneficio da meia-entrada mediante a
apresentacdo da carteira de identidade estudantil no momento da aquisi¢do do
ingresso e na entrada do local de realizag&o do evento. Para evitar falsificacées,
e consequentemente distorcdes na lei, s6 deverdo ser aceitas carteiras
expedidas pelas seguintes institui¢des:

“I - Associacdo Nacional de P6s-Graduandos - ANPG;

Il - Unido Nacional dos Estudantes - UNE;

111 - Unido Brasileira dos Estudantes Secundaristas - Ubes;

IV - entidades estaduais e municipais filiadas as entidades previstas
nos incisos | a ll;

V - Diretérios Centrais dos Estudantes - DCE; e

VI - Centros e Diretorios Académicos, de nivel médio e superior.”

O beneficio voltado a pessoas idosas é regulamentado a partir da lei n® 10.741, de
1° de outubro de 2003. O estatuto do idoso garante direitos assegurados a pessoas com
idade superior ou igual a 60 (sessenta) anos. O auxilio € garantido a partir da apresentagédo
de documento de identificacdo. O pagamento de meia tarifa em espetaculos artistico-
culturais e esportivos esta garantido no titulo 11 da Lei n® 10.741.:

Art. 23 da lei n® 10.741. A participacdo dos idosos em atividades culturais e de
lazer sera proporcionada mediante descontos de 50% (cinquenta por cento) nos ingressos
para eventos artisticos, culturais, esportivos e de lazer, bem como o acesso preferencial
aos respectivos locais.

Pessoa com deficiéncia, ou seja, pessoa que possui impedimento de longo prazo
de natureza fisica, mental, intelectual ou sensorial e seu respectivo acompanhante tém
direito ao auxilio apresentando no momento da compra do ingresso e na entrada do local

de realizacdo do evento:
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“I - Do cartdo de Beneficio de Prestagdo Continuada da Assisténcia
Social da pessoa com deficiéncia; ou

I - De documento emitido pelo Instituto Nacional do Seguro Social -
INSS que ateste a aposentadoria de acordo com os critérios estabelecidos na Lei
Complementar n2 142, de 8 de maio de 2013.”

Jovens com idade entre 15 e 29 anos de baixa renda, inscritos no
Cadastro Unico para Programas Sociais do Governo Federal (CadUnico) e cuja
renda familiar mensal seja de até 2 (dois) salarios minimos, que apresentem no
momento da aquisi¢do do ingresso e na entrada no local de realizagdo do
evento a identidade jovem - documento que comprova a condi¢do do jovem de
baixa renda.

O paragrafo 10 do Artigo 1° garante a obrigatoriedade de no minimo
quarenta por cento da carga total de ingressos em meia-entrada. Uma vez que
forem disponibilizados:

“I - O nimero total de ingressos e 0 nimero de ingressos disponiveis
aos usuarios da meia-entrada, em todos os pontos de venda de ingressos, de
forma visivel e clara;

Il - O aviso de que houve o esgotamento dos ingressos disponiveis
aos usuarios da meia-entrada em pontos de venda de ingressos, de forma
visivel e clara, quando for o caso. ”

A lei federal n® 12.933 também revogou a medida proviséria, com forca de lei, n°
2.208, de 17 de agosto de 2001.

E importante ressaltar que, o beneficio da meia-entrada pode e é assegurado
também por leis Estaduais € Municipais que, respeitando o principio de hierarquia das
leis complementa o beneficio para outros grupos sociais. Ou seja, nos estados e
municipios brasileiros existem leis especificas que regulamentam o pagamento da meia-
entrada e estendem o beneficio. Esta especificidade complica ainda mais a lei, ja que,
dificulta ao ofertante ainda mais na analise do mercado em que se atua.

No Estado de Séo Paulo, por exemplo, além dos que ja sdo amparados pela lei
federal n® 12.933 as Leis estaduais de n°® 14.729/12 e n°® 15.298/14 estendem o auxilio
para professores das redes estadual e municipais de ensino e para diretores, coordenadores
pedagdgicos, supervisores e titulares de cargos do quadro de apoio das escolas das redes
estadual e municipais.

Ja na Cidade de Belo Horizonte, no Estado de Minas Gerais, 0 auxilio ndo é
estendido aos professores, mas segundo a lei municipal de nimero 9.070/2005 o jovem
com idade inferior a 21 anos que apresentar, no ato de compra do ingresso, seu documento
nacional de identificacdo possui direito a meia-entrada.

O caso do Estado do Parana é bastante curioso, j& que, a Lei Estadual n°
13.964/2002 concede o beneficio a doadores regulares de sangue registrados no
hemocentro e nos bancos de sangue dos hospitais do Estado, que apresentem a carteirinha

de registro onde conste a regularidade da doac&o. No Estado de Ronddnia, segundo a Lei
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de nimero 3.837/2016 o direito a meia-entrada previsto, também, para Policiais Militares,
Bombeiros e Policias Civis.

A abrangéncia da lei em diferentes localidades altera também a proporcdo de
vendas em meias-entradas e inteira. Ou seja, em Estados como Rondénia e Parana a
proporcao de demandantes que possui direito ao pagamento de 50% nos ingressos é maior
que no Estado de Minas Gerais, portanto, com esta informagéo o prego que maximiza o
lucro para a meia-entrada serd maior fazendo com o que o preco da inteira
obrigatoriamente seja maior.

Em primeira analise, pode-se analisar que os fatores que levam a meia-entrada ndo
sdo de carater econdmico. Pelo texto da lei, 0 que parece se estabelecer ao Estado adotar
a lei da meia-entrada é que o beneficio se da de forma meritéria e ndo a partir da
motivacdo econdémica de maximizacdo de receita, 0 que causa ineficiéncia econémica

para 0 mercado.
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4. 0 PRECO MEDIO DO INGRESSO DE CINEMA NO BRASIL

A partir dos dados de bilheteria obtidos no site do observatorio brasileiro do cinema e do
audiovisual (OCA) da Ancine, podemos ter além do valor do preco médio do ingresso de
cinema no Brasil a variacdo anual do mesmo, numa série historica que vai do ano de 2002
ao ano de 2015. O motivo pelo qual a série se inicia no ano de 2002, provavelmente, vem
do fato da Ancine ter sido criada no ano de 2001. Portanto, os dados de cinema nacional
antes do periodo especificado ndo eram catalogados. Para efeito de comparacdo foi
colocado, também, a variacdo média do indice de precos do consumidor amplo, obtidos
a partir dos relatorios do IBGE, no mesmo periodo.

A Ancine — Agéncia Nacional do Cinema, criada no ano de 2001, é a agéncia
reguladora que tem como atribui¢fes o fomento, a regulacdo e a fiscalizagdo do mercado
do cinema e do audiovisual no Brasil. E uma autarquia especial, vinculada desde 2003 ao
Ministério da Cultura, com sede e foro no Distrito Federal e Escritorio Central no Rio de
Janeiro.

O objetivo da agéncia é de desenvolver e regular o setor audiovisual em beneficio
da sociedade brasileira. Encerrado o ciclo de sua implementacéo e consolidacdo, a Ancine
enfrenta agora o desafio de aprimorar seus instrumentos regulatérios, atuando em todos
os elos da cadeia produtiva do setor, incentivando o investimento privado, para que mais
produtos audiovisuais nacionais e independentes sejam vistos por um nimero cada vez
maior de brasileiros.*

O Observatério Brasileiro do Cinema e do Audiovisual (OCA), criado em
dezembro de 2008, tem por objetivo a difusdo de dados e informacgbes qualificadas
produzidas pela Agéncia Nacional do Cinema (Ancine). Dessa forma, sua atuacao
encontra-se em consonancia com o objetivo estratégico da Ancine de aprimorar a geracao
e disseminagéo de conhecimento do Setor.2

O indice nacional do consumidor amplo (IPCA) tem por objetivo medir a inflagdo
de um conjunto de produtos e servigos comercializados no varejo, referentes ao consumo
pessoal das familias, cujo rendimento varia entre 1 e 40 salarios minimos, qualquer que
seja a fonte de rendimentos. Esta faixa de renda foi criada com o objetivo de garantir uma

cobertura de 90% das familias pertencentes as areas urbanas de cobertura do Sistema

! https://www.ancine.gov.br/pt-br/ancine/apresentacao
2 https://oca.ancine.gov.br/sobre-0-oca
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Nacional de indices de Precos ao Consumidor - SNIPC. O IPCA é produzido pelo IBGE
desde 0 ano de 1979 e a pesquisa é realizada em estabelecimentos comerciais, prestadores
de servicos, domicilios e concessionarias de servicos pablicos.

Assim, foi construida uma tabela que mostra como variou o valor do ingresso no

Brasil no periodo especificado:

Evolucio do preco médio do ingresso no Brasil entre 2002 e 2015

Rs 13.54 1410

R$12.57 0.00%
R511.73
RS 11.01

/ Re770 RS'.-' g R58.1 5

" Rgpag BB 68"

R$6.00

4.00%
RS 4.00

2.00%
RS2.00 o
R50.00 0.00%
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N Preco M edio do ingresso Varacao no preco medio do ingresso PCA

Grafico 1: Evolucdo do preco médio do ingresso no Brasil entre 2002 e 2015.
Fonte: Baseado nos dados da Ancine e do IBGE.

Elaboracéo propria.

O grafico mostra a evolucdo do preco médio do ingresso no Brasil, no eixo
horizontal temos a evolucao anual e no eixo vertical o valor do ingresso. Na barra em azul
temos o preco médio dos ingressos, na linha alaranjada tem-se a variacdo no pre¢o do
ingresso e na linha cinza, a variagéo do IPCA.

O problema aqui é que os dados disponibilizados pela Ancine falham em mostrar
um panorama completo do mercado brasileiro, ndo ha informacdo sobre a quantidade
efetiva de ingressos em meia-entrada, inteira e cortesia. Dentro de uma mesma rede de
cinema, existem diferentes tipos de salas de cinema, que claro, possuem variados precos.
Normalmente, as salas que possuem tecnologia 3D sdo mais caras que as salas comuns.
Como os dados aqui s6 nos mostram a quantidade de ingressos total comercializado e a
renda total ndo tem-se dimensdo das particularidades do mercado cinematografico
nacional.

A metodologia aplicada pela Ancine para se chegar ao preco médio do ingresso

foi feita uma média simples. Matematicamente:
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Rt
Pmi = —
Iv

Onde:
Pmi = Preco médio do ingresso
Rt = renda total obtida

Iv = Numero total de ingressos vendidos

Para se chegar a variacdo anual do preco do ingresso a metodologia aplicada neste
trabalho foi a do célculo simples de inflacdo. Aritmeticamente:

(pmiy — pmi_q))
pmMi_1y

Apmi =

Onde:

Apmi = variacdo no pre¢o do ingresso

Pmiq = Preco médio do ingresso no ano t.

Pmi¢.1) = Preco médio do ingresso no ano anterior (t-1).

Ao analisar o grafico, observa-se que o comportamento do preco do ingresso ao
longo da série foi normal. Nos anos de 2002, 2003, 2006, 2007 e 2014-2015 o aumento
de preco foi menor que a inflacdo, e nos periodos de 2004, 2005, 2008 a 2013 0 aumento
foi maior que o IPCA.

Para efeito de comparacao, foi possivel corrigir o valor do preco do ingresso do
ano de 2002 para o0 ano de 2015. Para tanto, utiliza-se a formula de corregdo monetaria e
a formula para se chegar ao indice de correcdo no periodo (ASSAF NETO,2005):

n
cm = Z Pmi(1 + )
=0

. cm
ic:—
pmi

Onde:
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cm = Correcdo monetéaria

n = indice de inflacdo

n = periodo

pmi = preco médio do ingresso

ic = indice de correcdo

Segundo os dados da Ancine, o valor do preco médio do ingresso de cinema no
ano de 2015 foi de R$ 14,10. Considerando o indice de inflagdo IPCA, o valor da correcéo
monetéria seria de aproximadamente R$15,59 e indice de correcdo, ou seja, quanto
deveria ter variado o preco do ingresso, foi de aproximadamente 2,47. Portanto, pode-se

concluir que o ingresso de cinema variou menos que a inflacdo em cerca de 9,55%.
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5. 0 CONSUMO BRASILEIRO

Os dados da pesquisa de orgamento familiar (POF), do IBGE, nos ajuda a entender
0 comportamento dos bens culturais analisados neste trabalho. Aqui serd fixado,
principalmente aos gastos relacionados a recreacdo e cultura.

A POF, realizada pelo IBGE, tem como objetivo obter informacdes gerais sobre
domicilios, familias, habitos de consumo, despesas tendo como unidade de coleta os
domicilios. Atualiza a cesta basica de consumo e obtém novas estruturas de ponderagdo
para os indices de precos que compdem o Sistema Nacional de indices de Pregos ao
Consumidor do IBGE e de outras institui¢des.®

Para este trabalho foram utilizados os dados da pesquisa do ano de 2008-20009,
ano da ultima pesquisa publicada. A pesquisa teve duracdo de 12 meses, iniciando-se na
data de 19 de maio de 2008 e encerrando-se no dia 18 de maio de 2009. A tabela abaixo
representa 0s gastos monetarios, dado o tipo de despesa e considerando o rendimento total

familiar.

Despesas monetarias e média mensal familiar (R$)

Classes de rendimento total e variacéo patrimonial mensal familiar
Tipos de despesa Mais de Mais de Mais de Mais de Mais de
Total Até R$830 R$830 R$1 245 R$2 490 R$4 150 R$6 225 Mais de
a a a a a R$10 375
R$1 245 R$2 490 R$4 150 R$6 225 R$10 375
Despesa total R$ 262631 R$ 74498 R$ 112499 R$ 181069 R$ 3133.00 R$ 477806 R$ 7.196.08 R$ 14.098.40
Alimentagédo R$ 42172 R$ 20715 R$ 279.02 R$ 37883 R$ 522.66 R$ 65545 R$ 84279 R$ 1.198.14
Habitagdo R$ 765.89 R$ 27746 R$ 41065 R$ 602.72 R$ 946.16 R$ 1.319.03 R$ 1.809.14 R$ 3.221.08
Vestuario R$ 11822 R$ 4043 R$ 5890 R$ 96.64 R$ 15539 R$ 20201 R$ 289.68 R$ 454.70
Transporte R$ 41919 R$ 7207 R$ 12441 R$ 24773 R$ 518.84 R$ 83558 R$ 142828 R$ 249154
Higiene e cuidados pes R$ 51.02 R$ 2060 R$ 3017 R$ 4692 R$ 6652 R$ 83.96 R$ 109.14 R$ 146.29
Assisténcia a salide R$ 15381 R$ 4080 R$ 67.71 R$ 109.80 R$ 18551 R$ 27283 R$ 437.90 R$ 787.32
Educacéo R$ 6481 R$ 6.83 R$ 1295 R$ 29.01 R$ 7466 R$ 14564 R$ 28840 R$ 409.31
Recreagdo e cultura R$ 4276 R$ 838 R$ 1467 R$ 2781 R$ 5153 R$ 86.70 R$ 13322 R$ 239.57
Fumo R$ 1162 R$ 6.91 R$ 890 R$ 1232 R$ 1448 R$ 1444 R$ 1517 R$ 23.69
Servicos pessoais R$ 2385 R$ 560 R$ 899 R$ 1732 R$ 30.73 R$ 4776 R$ 7054 R$ 108.93
Despesas diversas R$ 61.87 R$ 1301 R$ 1885 R$ 36.70 R$ 7154 R$ 120.28 R$ 202.05 R$ 389.00
Qutras despesas corren R$ 285.00 R$ 2296 R$ 4911 R$ 11525 R$ 27154 R$ 51571 R$ 997.08 R$ 2.804.47
Aumento do ativo R$ 152.09 R$ 1612 R$ 2588 R$ 57.37 R$ 15215 R$ 367.46 R$ 40248 R$ 1.479.90
Diminuicéo do passivo  R$ 5445 R$ 6.66 R$ 1477 R$ 3229 R$ 7128 R$ 11122 R$ 17023 R$ 344.46

Tabela 1: Gastos com despesas monetarias por rendimento médio mensal nos anos
de 2008-20009.

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa
*de Orgamentos Familiares 2008-2009. Elaboragéo propria.

3 http://www.ibge.gov.br/
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Algumas consideracfes devem ser feitas antes de analisar os dados. O salario
minimo considerado foi de R$415.00 vigente na data de referéncia da pesquisa, 15 de
janeiro de 2009. Assim, as familias participantes da pesquisa foram divididas em sete
grupos com base na renda mensal. Na tabela alguns tipos de despesas foram unificados
para facilitar a compreensdo. Os gastos com recreagdo e cultura representam
aproximadamente 1.62% dos gastos totais.

Pode-se perceber que esse tipo de bem € um bem normal, j& que 0s grupos com
renda maior consomem mais do bem que 0s grupos com rendimento menor, 0 que nos
indica que os bens culturais possuem uma elasticidade-renda maior que outros tipos de
bem contidos na cesta de consumo dos consumidores. Para o grupo de consumidores com
renda entre R$ 1.245 a R$ 2.490, a elasticidade-renda é de 1.47.
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6. CONCEITOS MICROECONOMICOS

Antes de se analisar os impactos de uma intervencdo estatal nos precos de um bem
devemos saber alguns principios basicos microeconémicos. Alguns desses conceitos
serviram de base para este trabalho e, portanto, serdo conceituados no presente capitulo:
Demanda, tipos de bens, efeito renda e efeito substituicdo, comportamento monopolista
e elasticidade. A partir destes conceitos pode-se entender melhor de que maneira uma lei
de controle de precos interfere na liberdade do mercado e nao leva em consideracgéo todos
0s conceitos aqui tratados.

A microeconomia, segundo descrevem Pindyck e Rubenfeld (2013) trata de:

“A microeconomia trata do comportamento das unidades econdmicas
individuais. Tais unidades abrangem consumidores, trabalhadores,
investidores, proprietarios de terra, empresa. A microeconomia explica como
e por que essas unidades tomam decisfes econdmicas.

Outra importante preocupagdo da microeconomia € saber como as
unidades econdmicas interagem para formar unidades maiores. [...] A
microeconomia revela como setores e mercados operam e se desenvolvem,
porque sdo diferentes entre si e como sdo influenciados por politicas
governamentais ¢ condigdes econdmicas globais. ” (Pindyck e Rubenfeld,
2013, p.3)

Pode-se ver que a microeconomia tem como objetivo explicar o comportamento
dos seres humanos. Para entender o comportamento dos individuos dois principios devem
ser considerados: o principio da otimizacdo e o principio de equilibrio.

O principio da otimizacao diz que as pessoas sempre tendem a escolher o consumo
que maximize sua utilidade e o principio do equilibrio diz que os precos se ajustam até o
ponto maximo em que a demanda seja igual a oferta. Embora estes conceitos sejam

simples, eles serdo de extrema importancia para o trabalho.
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6.1 DEMANDA

A demanda representa quanto um agente esta disposto a adquirir um bem. Assim,
a curva de demanda nos da a relagdo entre a quantidade de um bem que os consumidores
desejam dado seu preco.

A curva de demanda individual representa quanto de um bem gque um unico agente
adquirira com seu valor. Pindyck e Rubinfeld (2013) apresentam duas propriedades da
curva, que sdo: O nivel de utilidade varia ao longo da curva e em cada ponto da curva o
consumidor estard maximizando sua utilidade.

De maneira simples pode-se representar uma curva de demanda da seguinte

maneira:

Gréfico 2: Curva de demanda.
Fonte: Elaborac&o propria.

E perceptivel que na medida em que os precos aumentam a quantidade demandada

pelo bem em questdo diminuem. Em cada ponto (a, b e ¢) o agente esta maximizando sua

utilidade. Isso se da pela relacéo inversa entre prego e quantidade.
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6.1.2 BENS NORMAIS E BENS INFERIORES

Os bens normais sdo aqueles bens que se comportam de maneira que dado um
aumento de renda sua demanda aumentard proporcionalmente, ou seja, a relacdo entre
quantidade demandada e renda é positiva. De modo que um aumento de renda representa
um aumento proporcional da quantidade demandada do bem e de maneira analoga uma
reducéo na renda do consumidor representa consequentemente uma redugéo proporcional

na quantidade demandada. De maneira algébrica:

Axq >0
Ar

Onde:
Ax1 representa a variagdo da quantidade demandada do bem.

Ar representa a variagdo da renda do consumidor.

Os bens ditos inferiores sdo aqueles que se comportam de maneira contraria aos
bens normais, ou seja, dado um aumento de renda, a quantidade demandada do bem reduz.
Por mais estranho que esta relacdo possa parecer faz todo sentido, uma vez que, esses
bens sdo de maneira geral de qualidade inferior. A relacdo entre renda e demanda é

inversamente proporcional. De maneira algébrica, pode-se dizer que:

Ax4

<0
Ar

Onde:
Ax1 representa a variagdo da quantidade demandada do bem.

Ar representa a variagdo da renda do consumidor.

Os bens culturais, em geral, sdo bem normais uma vez que a medida que a renda
aumenta, hd um aumento na quantidade consumida. Ao vermos a pesquisa de or¢gamento
familiar (POF) podemos ver que a medida que as faixas de renda aumentam, o gasto com

bens culturais também aumenta.
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6.1.3 CURVAS DE RENDA-CONSUMO E CURVAS DE ENGEL

As curvas de renda-consumo mostram as cestas de bens demandadas, dado o nivel
de renda. Assim, ao analisarmos dois bens normais um aumento de renda far4 com que a
curva tenha uma inclinacao positiva. Se os bens forem inferiores, a inclinacao € negativa.

Para diferentes niveis de renda, havera uma escolha que maximizara a utilidade
do consumidor para cada um dos bens. Se fixarmos os precos dos dois bens veremos
como a demanda varia a partir de uma mudanga de renda, 0 que gerard uma curva
chamada curva de Engel.

Abaixo pode-se ver, graficamente, o0 comportamento da curva de Engel para um

bem normal e para um bem inferior:

Renda 4
300 /‘\
| Curva de Engel
1 I P

100 “/

Q (bem normal)

Gréfico 3: Curva de Engel para um bem normal.
Fonte: Elaboracéo propria

No primeiro grafico pode-se perceber que a medida que a renda do individuo

aumenta a quantidade demandada pelo bem normal também aumenta. Por isto a

inclinacdo da curva de Engel para um bem normal é ascendente.
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Renda a

c
A/ Curva de Engel

300 g

Sn

200

Q (bem inferior)

Gréfico 4: Curva de Engel para um bem inferior

Fonte: Elaboracao propria

No segundo grafico pode-se ver que o bem em questdo é um bem normal para
rendas de até 200 reais e um bem inferior para rendas abaixo de 200 reais. Portanto, até o
[P 4) (IS4

ponto “b” ao ponto “a” representa um bem normal e do ponto “a” ao ponto “c” representa

um bem inferior.
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6.1.4 EFEITO RENDA E EFEITO SUBSTITUICAO

Pindyck e Rubenfeld (2006) mostram duas situagcbes que ocorrem como
consequéncia da reducao do preco de um bem, que séo:

Os consumidores tenderdo a comprar mais do bem que se tornou mais barato e
menos das mercadorias que se tornaram relativamente mais caras e pelo fato de um dos
bens ter se tornado mais barato, hd& um aumento no poder de compra dos consumidores.
De acordo com os autores, a primeira resposta é chamada de efeito substituicdo e, a
segunda efeito renda.

O efeito substituicdo € a variacdo do consumo de um bem associado a uma
mudanca em seu preco, fixando, sua utilidade. O efeito renda é a mudanca no consumo
de um bem resultante de um aumento do poder de compra, mantendo constantes seus

precos relativos.
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6.2 ELASTICIDADE

O conceito de elasticidade, do ponto de vista econémico, é a medida de quanto
uma variavel é afetada por outra. De maneira especifica, trata-se de um niimero que nos
informa a variacdo percentual que ocorrerd em uma variavel como reagdo a uma alteracéo
em outra variavel. (PINDYCK E RUBENFELD, 2013).

A elasticidade preco da demanda, como o nome ja diz, mostra a variacdo entre a
quantidade demandada dada uma alteragdo no preco. Ou seja, elasticidade preco da
demanda (g) ¢ a variagdo percentual na quantidade dividida pela variacdo percentual no

preco. Matematicamente:

. - Ba/d
Ap/p
Ou de outra maneira:
e
qAp

O sinal da elasticidade preco da demanda é, normalmente, negativo ja que as
curvas de demanda possuem inclinagio negativa.*

Aqui se faz necessario introduzir a relacdo entre demanda e receita que, apesar de
simples, é de extrema valia para este trabalho. Receita é: a 0 preco de um bem (p)
multiplicado pela sua quantidade vendida (g). Se houver um aumento no preco de um
bem consequentemente, ceteris paribus, sua quantidade demandada sera reduzida. A parir
dai a receita aumentard ou diminuira, dependendo da propor¢do do preco que afetara a
demanda. Portanto se a demanda diminuir muito dado um aumento de precos a receita
caira e se a demanda ndo diminui ou permanece inalterada a receita aumenta. O que prova
que existe uma correlacdo entre receita e elasticidade da demanda, que pode ser
demonstrada da seguinte maneira (VARIAN, 2006):

R =pq

4 O Gnico caso em que a elasticidade-preco ndo é negativa é na situagio de uma demanda positivamente
inclinada, situacdo, que ocorre para o caso particular dos bens de Giffen (Pindyck e Rubenfeld, 2013).
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Variando o preco em p + Ap e a quantidade em q + Aq, pode-se reescrever a

equacao de receita como:

R" = (p + Ap)(q + Aq) = pq + qAp + pAq + ApAq
Para sabermos a equacdo de variacao da receita devemos subtrair a equacdo de R
da R’. O que dara:

AR = qAp + pAq + AqAp

Ao dividirmos o lado direito da equagdo por Ap temos:
AR =q+p2 4 a
=q pAp q

E ao dividirmos tudo por g, temos, por fim:

Ag A
aR=1+29,24

qldp q

Que pode ser, portanto, reduzida pela elasticidade, lembrando de seu sinal

negativo:

Dessa maneira vemos que a variacdo da Receita corresponde a proporc¢ao do
aumento do consumo em relacdo a quantidade consumida mais 1, o termo em paréntesis
pode ser traduzido também como o crescimento percentual do consumo. Tudo isso menos
a elasticidade-preco da demanda. Note que quanto mais elastica a demanda, maior a queda
na receita.

A elasticidade-preco da oferta corresponde a variacdo percentual da quantidade
ofertada em consequéncia do preco, porém, devido a inclinagdo positiva da oferta, a

elasticidade-preco é positiva.
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6.3 MONOPOLIO

O mercado monopolista se caracteriza por uma estrutura industrial onde ha
somente uma empresa. O que representa que o mercado monopolista escolhe o nivel de
preco de producédo e de pregos que maximizem seu lucro. O que restringe as escolhas
Otimas do monopolista € a demanda dos consumidores. O que faz com que sé seja vendido
0 que 0 mercado suporta. Se a escolha do preco for muito alta, a quantidade consumida
sera pequena o que causa um desequilibrio no mercado.

Isto cria duas situagdes para 0 monopolista: Ou ele escolhe o preco e deixa que os
consumidores escolham o quanto desejam comprar aquele preco ou escolher a quantidade
e decidir quanto pagardo pela quantidade. (VARIAN, 2006).

A questdo da maximizacdo de lucros no monopolio se da a partir da seguinte
funcéo:

mqax. RT(q) - CT(q)

Onde:
RT(qg) = Receita total
CT(qg) = Custo total

A condicdo 6tima aqui se da quando a receita marginal se iguala ao custo marginal,
ja que € o Unico ponto onde a empresa ndo tem incentivos para mudar a producdo. Se a
receita marginal for maior que o custo marginal, ha o incentivo a empresa em aumentar a
producdo. Ja se a receita marginal for menor que o custo marginal ha o incentivo a

empresa em diminuir a producao.

De maneira algébrica temos:

dRT  dCT
dq  dq
Ou:
Rmg = Cmg
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Onde:
Rmg = Receita marginal

Cmg = Custo marginal

Abaixo segue a representacao grafica da maximizagao do monopélio:

P.l.

o Q
Gréfico 5: Monopdélio com curva de demanda linear

Fonte: Elaboracao propria

O ponto A representa quando a receita marginal se iguala ao custo marginal. Q*
e P*, por conseguinte representam as quantidades e precos 6timos.
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6.4 PODER DE MERCADO

Num mercado onde vigora a discriminacéo de precos de primeiro grau o resultado
sempre seré eficiente no sentido de Pareto, ja que, a situacdo é 6tima no sentido de que,
atingido o equilibrio, ndo é possivel melhorar nenhum agente sem piorar algum outro.

Na discriminacéo de precos de segundo grau, 0 preco por unidade produzida varia
dependendo da quantidade que se compra, por isso 0 caso € chamado de fixacdo néo-
linear de precos. Pindyck e Rubinfeld (2013) usam como exemplo a cobranca por faixas
de consumo, prética muito utilizada por empresas de energia elétrica, onde existe um
preco diferente para cada faixa de fornecimento para o consumidor.

O tipo de discriminacdo de precos mais importante para este trabalho € a
discriminacdo de pregos de terceiro grau, que é a modalidade de tarifa que o mercado de
entretenimento normalmente utiliza. A discriminacdo de precos de terceiro grau é aquela
em que o demandante divide os consumidores em diferentes grupos e cobra diferentes
precos para cada grupo.

Segundo Pindyck e Rubinfeld (2013), costuma-se a analisar a determinacdo de
precos em cada grupo de consumidores em duas etapas. Na primeira, o nivel total
produzido deve ser divido em grupos de consumidores de tal modo que as receitas
marginais para cada grupo sejam iguais. Na segunda, a producao total deve ser tal que a
receita marginal de cada grupo de consumidores seja igual ao custo marginal de produgéo,
0 que demonstra que a receita marginal de producdo em cada mercado deve ser a mesma.
Proporcionalmente um bem deve proporcionar o0 mesmo aumento de receita, sendo ele

vendido no mercado 1 ou 2.

De tal maneira:
RMg1l = RMg2 = CMg

Tem-se como formula de elasticidade da receita marginal, onde & e &,
representam as elasticidades-preco da demanda nos dois mercados onde 0s precos e

guantidades escolhidos séo os maximizadores de lucros (VARIAN, 2006):

1
P1(qq ll - |£1( |l =Cmg(q: + qz)
q1)
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1
Pz(qz) ll - leac |l = Cmg(q: + q2)
az)

Se o preco no mercado 1 for maior do que no mercado 2, ou seja, p; > p, temos

que:

1
l-———<1-—
|81(q1) |£2(q2)

O que implica que:

|€1(Q1) | < |€2(CI2) I

Esta relacdo entre as elasticidades nos mostra que nos mercados em que se
praticam precos mais altos had menor elasticidade-preco da demanda do que o mercado
que pratica pregos mais baixos. No caso dos cinemas brasileiros, que a partir de uma
obrigatoriedade legal, adotam uma discriminacgéo de precos de terceiro grau, adota-se um
preco menor para quem o estado julga ser mais sensivel ao preco e um pre¢o maior para
um grupo, relativamente, mais inelastico ao preco.

A questdo aqui, por estarmos tratando de ingressos de cinema, € dificil estimar
qual o custo marginal de sua producdo, ja que, alguns custos podem ser considerados
intangiveis. No caso, se considerarmos o ofertante como sendo a rede de cinemas, 0s
custos marginais sdo ainda mais dificeis de identificar, mas especificamente para este
trabalho, consideraremos os custos marginais como constantes, como sera observado no

modelo de demanda de um mercado tal como o brasileiro.
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7. UMA SIMULACAO PARA O MERCADO BRASILEIRO

O mercado cinematografico brasileiro se caracteriza por adotar uma politica de
discriminacdo de precos de terceiro grau. No qual deve ser considerado, no minimo, duas
modalidades de precos diferentes: Uma em que se cobra o prego da inteira, ou, cem por
cento do valor do ingresso e uma modalidade onde se cobra a meia tarifa, ou, exatamente
cinguenta por cento do valor do tiquete. A proporcao de ingressos vendidos em meia-
entrada deve ser de, no minimo, quarenta por cento. De maneira que segundo a lei, o
ofertante ndo necessita de vender toda a carga de ingressos com o valor reduzido. Infere-
se que se a lei estiver a seguir uma racionalidade estritamente econdmica, a quantidade
gue maximiza o lucro para o ofertante é de quarenta por cento dos ingressos vendidos em
meia e 0s outros sessenta por cento vendidos como inteira. O que veremos é se 0 mercado
em quest&o, a partir da imposicao da legislacao brasileira, se utiliza ou ndo dos preceitos
microecondémicos discutidos no capitulo anterior.

Para tanto foi feito uma simulacdo do mercado de cinema do Brasil considerando
todas as particularidades do mesmo com as simplificacBes cabiveis para um modelo

microeconémico. No modelo estabelecido foi considerada a seguinte funcéo de demanda:

P= [aqiﬁ+ (1- a)qiy]e
Onde:
P=preco
g= quantidade demandada
a = proporc¢éo de ingressos em meia-entrada no mercado
(1-a)) = proporgdo de ingressos em inteira no mercado
1/B = Elasticidade-prego dos beneficiarios de meia-entrada.
1/y = Elasticidade-preco dos beneficiarios de inteira.

0 = coeficiente de correcao

A funcdo de demanda acima considera 0 mercado como um todo, sendo que 0
termo:

1
a—
q¥
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Representa a demanda por ingressos em meia-entrada e o termo:

1
(1—a)q—y

Representa a demanda por ingressos em inteira. 1sso € o observavel a partir de o
e (1-a).

A partir da funcdo de demanda, devemos maximizar a receita total e o custo total
para chegarmos ao resultado de otimizacao do sistema e termos 0s precos e quantidades

otimos. Portanto:

1 1
RT =p.qouRT = {[aq—ﬁ+ (1 —a)q—y]}eq

Derivando a receita marginal, temos que:

dRT @ =Ba A-y)A-0a)
dq ST F T q" f

A condi¢do de maximizacdo do monopdlio se d& quando a receita marginal se
iguala ao seu custo marginal. Para este trabalho, especificamente, pela dificuldade em se
estimar de maneira empirica o custo marginal do ingresso de cinema foi considerado
constante. O seu valor no modelo foi de R$ 4,00. Ou seja, as quantidades e pre¢os 6timos

se dardo quando a receita marginal for igual ao custo marginal. Portanto:

max. Rmg =4
q

O mercado em si possui algumas condicGes para que cheguemos & maximizagao
do mesmo, estas condicdes séo:
1. A soma das propor¢Oes de ingressos em meia-tarifa e em inteira deve ser

igual a um. De maneira algébrica:

a+(1l—a)=1
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2. Arrelacdo de elasticidade do mercado de inteiras deve ser sempre menor,
em modulo, que a relacdo de elasticidade do mercado de meia-tarifa. De

maneira algébrica:

3. Arrelagéo entre as elasticidades preco de demanda da inteira e da meia-

entrada deve ser menor que 2.

Einteira <2

Emeia

A terceira relacdo é de extrema importancia para sabermos se a relacao entre as
elasticidades acompanha o prego adotado pelo ofertante. Se esta relacdo for menor que 2,
significa que o preco 6timo para a inteira € menor do que o adotado pelo mercado, ja que,
a lei n® 12,933 obriga que o preco da inteira seja o dobro da meia.

Para este trabalho, foram consideradas trés situacGes diferentes: A primeira, em

um mercado em que a proporgdo de ingressos em meia-entrada e inteira seja igual, ou

seja:
a=((1—-a)=0.5
A segunda, em um mercado onde toda a proporcao de ingressos seja de inteira,
ou seja:
a=0
A-a)=1

A terceira, seria em um mercado onde toda a proporc¢éo de ingressos seja de meia-

entrada, ou seja:
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Em todos os trés modelos, foi considerado o mesmo valor para as relagdes entre
as elasticidades, sendo que, a relacdo da elasticidade da meia (B) foi considerado o valor
de 0.4. Ja a relacdo da elasticidade da inteira (y) foi considerado o valor de 0.6. O
coeficiente de correcdo foi colocado no modelo para que o valor do preco do ingresso
seja mais proximo com os valores reais, como pode-se ver no grafico 1. O coeficiente de
correcdo € uma constante e para o0 mesmo foi escolhido o valor de 13.

No capitulo posterior serdo apresentados os resultados do modelo apresentado
neste capitulo. A partir deles pode-se concluir sobre os efeitos da lei da meia-entrada no

mercado de cinema brasileiro.
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8. OS EFEITOS ECONONOMICOS DA LEI DA MEIA ENTRADA

A simulacdo de um mercado onde se pratica 0 comportamento monopolista
de discriminacdo de precos de terceiro grau foi apresentado no capitulo 4. Os
resultados obtidos a partir dele serdo apresentados abaixo.

O objetivo aqui foi demonstrar economicamente que a lei da meia-entrada,
por mais que apresente algumas justificativas sociais importantes, ndo se mostra
necessariamente vantajosa aos seus beneficiarios, como sera visto. A partir dos
resultados obtidos, temos que as leis de meia-entrada no Brasil ndo se estabelecem
a partir das teorias econémicas mostradas neste trabalho.

O primeiro mercado simulado foi um considerando um preco de equilibrio
unico, ou seja, desconsiderando a lei da meia-entrada. Aqui, como ja dito os valores
de a e (1 — a) sdo iguais. O preco 6timo é no ponto onde o custo marginal e a
receita marginal se igualam, que é a condicdo 6tima do monopdlio, como dito
anteriormente.

Graficamente, podemos representar o0 modelo de demanda da seguinte

maneira:

Preco ( em reais)

Demanda Total

14

0 1 2 3 4 5 6 7 8

Quantidade (em unidades)

Graéfico 6: Demanda por ingresso total do mercado.

Fonte: Elaboracao propria.
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A curva azul no gréfico representa a curva de demanda do mercado, a curva
vermelha o custo marginal e a reta tracejada o custo marginal, neste caso, constante.

O ponto “P*” representa, no grafico, o ponto 6timo do mercado. Pode-se ver
que o preco que maximiza o lucro para o produtor é de R$ 7.81, que é o ponto onde
a curva de Rmg e a reta do Cmg se igualam.

A segunda simulagdo mostra um mercado onde toda a proporgédo de
demandantes paga o tiquete em inteira. No caso o valor de (1 — &) éigual a 1, ou

seja, cem por cento.
Graficamente, podemos representar o modelo de demanda por ingresso em

inteira da seguinte maneira:

Demanda por ingressos em inteira

14 -

12

P*

6 RMg
CMg

Preco (em reis)

0 1 2 3 4 5 6 7 8
Quantidade (em unidades)

Grafico 7: Demanda por ingresso em inteira.

Fonte: Elaboracéo propria.

Como era de se esperar o0 valor da inteira € maior do que em um mercado sem
distingdo de pre¢o, o que mostra que a discriminacéo de precos de terceiro grau faz com
que o prego do ingresso da inteira seja maior. Tem-se que 0 preco 6timo do tiquete na

modalidade inteira é de R$10.19. Assim, tem-se que o demandante por ingressos em
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inteira paga cerca de vinte e trés por cento a mais do que pagaria se no mercado nao
houver discriminacdo de pregos.

A terceira simulacdo é em um mercado onde toda a proporcdo de demandantes
sdo integralmente beneficiarios da lei de meia-entrada. Aqui, o valor de o ¢ iguala 1 e o
valo de (1- a) é igual a zero, o que representa que cem por cento dos compradores pagam

o valor reduzido.
Graficamente, pode-se representar o0 modelo de demanda por tiquete em

meia-tarifa da seguinte maneira:

Demanda por ingresso em meia-Entrada

14

12 \

REEAN
.

6 RMg

P

Preco (em reias)

CMg

0 1 2 3 4 5 6 7 8
Quantidade (em unidades)

Graéfico 8: Demanda por ingresso em meia-entrada.

Fonte: Elaboragéo propria.

O “P*”, que representa o pregco que maximiza o lucro de meia-tarifa é de
R$6.67. Esse resultado é de extrema importancia para o trabalho, j& que, nos mostra
que arelacdo de precos para inteira e para meia-tarifa ndo € de dois. O que comprova
que a lei é do ponto de vista microecondmico ineficiente. Segundo a legislagéo atual

brasileira os precos 6timos apresentados aqui nunca poderiam ser postos em prética.
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Segundo a lei federal 12.933/13, os beneficidrios pela lei devem pagar
cinquenta por cento do valor do tiquete sobre o valor da inteira, ou de maneira
analoga:

Pinteira = 2Pmeia

Portanto, a relacdo do preco da inteira e 0 da meia seré o seguinte:

Pinteira = 1.52

Pmeia

Que ¢ muito proxima da relagdo das elasticidades, (1/B)/(1/y). Essa
imposicéao de precos da lei faz com que haja um desequilibrio no mercado, uma vez
que, o ofertante ndo podera cobrar 0s precos Otimos. Diante desta situacdo o

ofertante tem trés opcdes, que sao:

1. Escolher o preco do mercado onde os valores de a e (1- o) sdo iguais a 0.5.
2. Escolher o preco do mercado da inteira.
3. Escolher o prego do mercado da meia-tarifa.

Cada escolha aqui fard com que os precos adotados pelo mercado sejam
diferentes, o que causara perda de bem-estar tanto para os demandantes quanto para
os ofertantes.

Se for escolhido a primeira opcdo, a escolha de precos pelo ofertante podera
ser duas:

Colocar o preco de R$7.81 como o preco da inteira, fazendo com que o
preco da meia seja de R$3.90 ou colocar o preco da meia de R$7.81, fazendo com
que o prego da inteira seja de R$15.52. A primeira opcdo ndo é viavel para o
produtor, uma vez que, o prego do bem seria menor que o custo marginal. Assim, é
mais provavel que seja escolhida a segunda opc¢éo. Esta op¢do ndo é vantajosa nem
para quem paga o valor da inteira quanto para quem paga a meia.

O novo prego da meia-tarifa representa um aumento de aproximadamente

de dezessete por cento em relagdo ao preco 6timo calculado. J& considerando o
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preco da inteira temos um aumento ainda mais consideravel, de aproximadamente
cinguenta e trés por cento.

Se a segunda opcéo for a escolhida, o ofertante terd também duas escolhas
de pregos, que serdo:

Escolher o prego da inteira como R$10.19, que é 0 preco seu prego 6timo
colocando assim o preco da meia como R$5.09 o que seria uma situacdo melhor
para quem paga o ingresso em meia-tarifa, ja que, estaria pagando um valor menor
que o valor étimo para o ofertante e o valor da inteira seria indiferente, ja que, ele
ja esta no preco de monopdlio. Aqui, cabe ressaltar que o ofertante sé utilizara este
preco se a proporgdo de ingressos vendidos em inteira for muito maior que a
proporcéao de ingressos em meia-tarifa. A outra opg¢éo seria ele colocar o preco da
meia-tarifa como R$10.19 e assim, colocando o preco da inteira como R$20.38.
Essa escolha é pouco provavel, ja que, posteriormente sera visto que a elasticidade
preco da demanda para o demandante de meia-tarifa é alta, e uma alteracdo tdo
grande no preco reduziria muito a demanda de todo o mercado. Essa op¢éo SO seria
escolhida se a proporcao de meia-tarifa no mercado representasse quase todo o
mercado.

A terceira opcdo, se escolhida, é aquela na qual o valor escolhido pelo
produtor seja o valor da meia-tarifa, e isso faria com que o ofertante tenha duas
escolhas:

Escolher para a meia-tarifa a sua escolha 6tima, no caso, R$6.67, fazendo
com que 0 novo preco da inteira seja de R$13.34. Neste caso, as situagdes se
invertem, para o demandante por meia a op¢ao de precos € indiferente, ja que, a
escolha de precos é aquela do preco de monopdlio, ja para a inteira, 0 novo prego
representa um aumento de aproximadamente trinta por cento em relacdo ao preco
otimo.

Mesmo que 0 pagante de inteira seja mais inelastico que o pagante da meia,
um aumento consideravel do preco faria com que a demanda pelo bem diminuisse.
Aqui, o ofertante escolhe esta opgéo se a propor¢do de meia-tarifa no mercado for
consideravelmente alta.

A outra opgdo é escolher o valor de R$6.67 como o preco da inteira, fazendo
assim com que o preco da meia-tarifa seja de R$3.33. Certamente esta escolha ndo

sera feita pelo produtor, ja que, ele cobraria de todo 0 mercado um valor abaixo do
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que esta disposto a pagar e o beneficiario pela lei de meia-entrada ainda pagaria um
valor abaixo do custo marginal.

A partir dos precos e quantidades 6Otimas dadas pelo modelo, pode-se
calcular as elasticidades-preco da demanda em cada modalidade de tiquete. A
elasticidade nos mostrard quéo sensiveis sdo a quantidade demandada a partir de
uma variagao no prego.

Os valores das elasticidades e a relagdo entre elas aqui serdo fundamentais
para este trabalho porque a partir dela tem-se a resposta para a questdo colocada no
comeco deste trabalho, qual seja: se a lei da meia-entrada € benéfica para os
individuos que dela se utilizam. Se a relagdo entre as elasticidades preco da
demanda por inteira e meia-entrada for igual a dois significa que a lei atende a um
principio microecondmico. Se o valor da relagdo das elasticidades for diferente de

dois significa que a lei ndo atende a principio microeconémico. Matematicamente:

( | €mei

| 4 lei atende: —2¢%_— o

4 |£inteira|
|€mei

| Nio atende:LwII *2

k |£inteira|

A elasticidade-preco da demanda no modelo foi calculada a partir da
férmula apresentada no capitulo 3.4 e os resultados serdo apresentados a seguir. Na
primeira simulagdo feita, onde os valores de a e (1- o) foram iguais a 0.5, ou Seja,
onde foi considerado apenas um preco para todo o mercado tem-se que o valor da
elasticidade, em mddulo, é igual a aproximadamente 2.04.

Na simulag¢do onde foram considerados os valores de a=0 e (1- a) = 1,
mercado no qual toda a proporcao de ingressos é vendida em inteira, tem-se que a
elasticidade preco da demanda, em modulo, € igual a aproximadamente 1.66. J& na
simulagdo feita onde os valores de o=1 e (1- a) = 0, mercado no qual toda a
proporcdo de tiquetes é vendida em meia, tem-se a seguinte elasticidade

aproximada: 2.49. O que representa:

Emeia > Etotal > Einteira
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Tem-se que a elasticidade se comportou da maneira esperada, sendo que, 0s
demandantes no grupo de meia-entrada possuem uma elasticidade preco da
demanda maior que o0s demandantes do grupo de inteira. Portanto, uma
discriminacdo de precos de terceiro grau € boa para o ofertante.

O problema aqui, como ja vimos, é a estipulacdo do preco de ingresso em
que o preco da meia deve ser, obrigatoriamente, a metade do valor da inteira.
Fazendo a relacdo entre as elasticidades temos que seu valor é de 1.50.

Temos, portanto, que a elasticidade da meia em seu ponto 6timo é 1.5 vezes
maior que a elasticidade da inteira no ponto 6timo. O que representa que a lei
12.399/13 ¢é ineficiente no sentido econdmico de mercado. Sendo também, muito
provavelmente ineficiente para o beneficiario da mesma.

Se 0 mercado tiver a liberdade para adotar uma discriminacéo de 3 grau de
maneira natural, ou seja, ele mesmo decidir dividir em os grupos de compradores a
partir de suas sensibilidades. O ganho aos compradores seria maior do que com a
presenca de uma regulacdo que obriga a mesma situacao.

O modelo estipulado ndo perimite saber qual serd a escolha do produtor,
vimos que aquelas escolhas mais vantajosas para o consumidor serdo dificilmente
adotadas. Das escolhas disponiveis para este, vemos que a regulacdo estatal tem
maior chance de aumentar o preco 6timo para a meia. A relacdo de elasticidades
que pela lei deve ser obrigatoriamente igual a 2, sem a regulacgdo, cai para 1.5. De

maneira algébrica:

P lei > P'mi
Onde:
P”lei = Preco 6timo com o advento da lei.

P*mi = Preco 6timo no mercado sem regulacéo estatal.
Aqui temos que, especificamente, para a situacdo do mercado cultural a

regulamentacdo estatal causa uma externalidade negativa para os individuos, ja que,

como foi mostrado ndo existe uma situacao de Pareto 6timo.
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9. CONCLUSAO

Este trabalho buscou analisar as consequéncias econémicas da lei da meia-entrada
no Brasil. A partir do texto da lei temos que os beneficiarios pagam cinquenta por cento
do valor do ingresso em espetaculos artisticos e culturais. Para o ofertante, dividir o
mercado a partir de diferentes grupos é vantajoso, ja que, ele poderia praticar diferentes
precos a partir da elasticidade preco de demanda de cada grupo.

Os problemas comegam a surgir com algumas exigéncias da lei, se a relagdo das
elasticidades de valor do ingresso em inteira e meia for diferente de dois o ofertante esta
impossibilitado de praticar os precos 6timos para todos 0s grupos o que o impede de
maximizar seu lucro, o que causa perda de bem-estar geral da economia.

Os grupos aqui ndo séo separados, necessariamente, pela elasticidade da demanda.
Se pensarmos, realmente, idosos, estudantes e jovens de renda possuem uma tendéncia a
ser mais sensiveis a alteracbes no preco de bens culturais, ja que, em primeira analise
infere-se que a renda média dos mesmos tende a ser menor. O que acontece é que tanto a
lei federal quanto a de alguns estados e municipios coloca outros grupos como
beneficiarios da meia-entrada, o que faz parecer que o carater da lei € meritério e ndo
puramente econdémico.

Foi feito neste trabalho uma simulacdo de um mercado com as mesmas
especificidades do mercado brasileiro. A simulacdo foi feita com objetivo de verificar
qual seriam os precos 6timos do mercado, as elasticidades, e as relacdes entre eles. Se a
relacdo entre as elasticidades fosse igual a 2 poderiamos dizer que a lei atende ao um
critério econémico, para qualquer valor diferente significaria que os ofertantes e
demandantes ndo estariam maximizando sua utilidade.

Como este mercado utiliza de uma discriminacao de precos de terceiro grau, um
comportamento monopolista, 0 ponto que maximiza a utilidade é quando a receita
marginal se igual ao custo marginal. Foram considerados trés tipos diferentes de
demanda: uma demanda em que ndo existisse discriminacdo de precos, uma demanda
para a inteira e uma demanda para a meia-tarifa. O preco 6timo para a primeira demanda
foi de R$7.81. Para o grupo com demanda em inteira o preco 6timo do modelo foi de

R$10.19 e para o terceiro grupo o preco 6timo foi R$6.67.
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A elasticidade para demandantes de meia-entrada, como previsto, é maior do que
a elasticidade para demandantes de inteira. Os valores das elasticidades, em médulo, séo:
1.66 e 2.49 e a relacdo entre as duas elasticidades € de 1.5.

A partir disso podemos concluir que, do ponto de vista econdmico, a lei se mostra
ineficiente, ja que a partir dos dados apresentados no modelo a lei acaba prejudicando os
beneficiados por ela. Pois a partir dela eles acabam tendo que pagar muitas vezes um
valor maior pelo ingresso.

A partir dos dados vemos que a interferéncia do estado na liberdade do mercado
de cinema causa uma perda de bem-estar para todos os agentes. H4 um incentivo, do
ponto de vista econdmico, para os ofertantes adotarem uma discriminacdo de pregos
mesmo sem uma lei os obrigando, basta ter a informacéo perfeita sobre os demandantes
e adotar uma estratégia de precos que maximize seu lucro.

Neste mercado podem existir varias elasticidades preco de demanda, dada uma
alteracdo em alguma das variaveis do modelo. E muito pouco provavel que a relacio das
elasticidades seja de exatamente 2, como de fato a lei garante. Se for analisado o mercado
como um todo a probabilidade desta relacdo é ainda menor. Do ponto de vista pratico a
extincdo da lei € bastante improvavel, o que pode ser feito para diminuir os danos
causados pela lei ¢ a flexibilizacdo da relacdo entre os precos de maneira que o ofertante

possa escolher a partir dos precos 6timos do mercado.
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10. ANEXO

Célculo da Receita Marginal:

Aqui, temos a funcéo de demanda do mercado:

1 1

P = [aq—ﬁ+ (1 - (Z)q—y]g

Temos que a Receita Total é:

RT =p.q
Portanto:

1 1
RT ={laz+ (- a);1}q0
Ou
1 1
RMG = [aﬁ.q + (1 - a);.q]@.q

Para se ter a receita marginal devemos derivar a receita total em funcdo da
quantidade:
dRT

dq
Temos que:
RMG = [aq==F) + (1 — ¢t~ )]0
Realizando as operacOes algébricas, temos:

RMG = [aq“P + (1 -q@)]e
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Temos que a Receita Marginal é igual a:

ﬂ—ﬁm4}1—wﬂ—a)9

RMG =
qf q"
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