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RESUMO

O trabalho trata da evolucdo do Mercado Central de Belo Horizonte, desde seus anos
iniciais, como fornecedor de alimentos até sua emergéncia como centro cultural de Belo

Horizonte.

ABSTRACT

This paper discusses the evolution of the Central Market of Belo Horizonte from its

beginning as a food supplier until its emergence as a cultural center of Belo Horizonte.
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INTRODUCAO

A cultura e os processos culturais, nos ultimos anos, tiveram sua importancia
acentuada, tanto como producédo de renda e emprego ou como elementos do campo da
diversidade cultural e da identidade nacional e regional.

Neste sentido, este trabalho visa compreender a importancia do Mercado Central
para a cidade Belo Horizonte em relacdo a manutencéo e promocéo da cultura mineira e
belorizontina. O Mercado Central deixou de ser uma feira de distribuicdo de alimentos e
outros géneros, com a construcdo de seu galpdo e alguns aperfeicoamentos, além de
tornar um centro cultural para seus habitantes, bem como ponto turistico da Capital. A
evolucdo do Mercado pode ser vista como um bom exemplo do proprio
desenvolvimento de Belo Horizonte, de capital de um estado agrario e minerador,
passando pela industrializacdo, até se tornar um polo metropolitano de servicos.

Além disso, também se constitui objetivo do trabalho apresentar a efetividade e
os limites de politicas culturais no desenvolvimento a partir da transformacdo do perfil
do Mercado Central, anteriormente um ponto de compra e venda de mercadorias, em
um ponto de incentivo a cultura.

Parte-se da hipdtese de que o Mercado Central € parte do desenvolvimento de
Belo Horizonte. Assim, é uma parte da memoria da historia econémica da cidade e
elemento importante na preservacao cultural e arquiteténica no pais.

A relevancia do trabalho pode estar relacionada a compreensao do fenémeno de
diversificagdo econdmica da Regido Metropolitana de Belo Horizonte. Buscam-se
apresentar as possibilidades de geracdo de riqueza e emprego que mais € mais se
concentram em atividades de servicos, educacdo e comércio. Nesse contexto, a demanda
por bens da cultura em Belo Horizonte é crescente e estudar o Mercado Central é tarefa
ndo s6 de Histdria Econdmica, mas, ao mesmo tempo, modo de pensar as politicas
culturais da Capital.

Para atingir aos objetivos propostos deste trabalho, foram adotadas abordagens
metodoldgicas variadas. A primeira é a abordagem histérica (v. g., RUSEN, 2007), na
qual se pode narrar um desenvolvimento mais geral, a partir de um ponto especifico,
incasu, o proprio Mercado. Utilizou-se a abordagem do desenvolvimento urbano (Plano

Diretor de Desenvolvimento Integrado, 2011), que permite o estudo de um local de



encontro e espaco de compartilhamento, ou seja, avaliar a urbanidade que representa
qualidades tais como solidariedade, diversidade, social, cultural, dentre outros.

Para tanto utilizou-se o “estudo de caso”, caracterizado como “uma estratégia de
pesquisa que busca examinar um fenomeno contemporaneo dentro de seu contexto”
(Teixeira, 2003).

De acordo com Yin (2001), tal procedimento é considerado adequado quando se
objetiva analisar profundamente um objeto selecionado, de maneira a permitir um
conhecimento detalhado sobre esse objeto e maior compreensdo sobre os fatos
pesquisados.

Os dados da pesquisa foram coletados a partir de revisdo bibliografica e anélise
documental.

Portanto, o presente trabalho realiza uma analise temporal do desenvolvimento
estrutural e econdmico do Mercado Central, situando-a no contexto do desenvolvimento

de Belo Horizonte.



1. CRIACAO DE BELO HORIZONTE E DO MERCADO
CENTRAL

Este capitulo se divide em duas se¢des. A primeira apresenta a histéria da criagcdo de
Belo Horizonte, enquanto a segunda apresenta o inicio da criagdo do Mercado Central
da cidade. Tentar-se mostrar como, do progresso da nova Capital, emerge a necessidade

de um novo aparato de abastecimento.

1.1 HISTORIA DE BELO HORIZONTE

A nova capital de Minas Gerais foi fundada em 1897. Foi planejada para ser a
capital do estado, tendo sucedido Ouro Preto. Foi criada em meio a um contexto de
mudancas para o Brasil, que acabara de abolir a escraviddo, sem mencionar o inicio da

producdo industrial e também crescimento do pais (BAGGIO ,p.45, 2005).

Na auséncia de efetivos avancos e transformagdes na esfera social, a
Republica necessitava, no entanto, legitimar-se, langando méo, para tanto, de
estratégias e acdes voltadas a criacdo de marcos e simbolos. A mudanga e a
construgdo da nova capital constituem uma evidéncia disso. (BAGGIO, p.44,
2005)

Assim, na busca por modernidade e avanco, a Capital foi planejada e construida
no final do século XIX, sendo inaugurada em 12 de dezembro de 1897. Entretanto,
guando fundada, ainda ndo possuia o atual nome, era chamada de Cidade de Minas.
Apenas em 1901 seu nome foi alterado para Belo Horizonte. A escolha do novo nome
se deu pelo presidente provisorio, Jodo Pinheiro, embora varios outros nomes tenham
sido cogitados devido ao espaco em que foi construida, tais como Nova Floresta, Terra
Nova, Novo Horizonte (BAGGIO, 2005).

Segundo esse mesmo autor, mesmo sendo construida com o intuito de
representar o avanco do pais frente a nova forma de governo, quando inaugurada em
1897, a nova capital do estado de Minas Gerais ainda apresentava muitas obras
inacabadas. Apresentava ainda uma falta de progresso nas ruas e a inddstria ainda se
encontrava em atraso. Com efeito, ainda havia muito desemprego na cidade, muitos
trabalhadores que migraram para a capital, com o anuncio de sua grande construcao,
ndo tinham emprego. Quando fundada apresentava uma populagéo de cerca de 12 mil
habitantes e apenas em torno de 15 anos apds sua inauguracdo, algumas obras ja

estavam acabadas.
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Por outro lado, ja no ano da inauguracéo a capital mineira ja apresentava:

(...) os seus primeiros conjuntos arquitetbnicos-urbanisticos, como, por
exemplo, a Praca da Liberdade, expressando-se como um grande paco
municipal, coma presenca dos belissimos prédios das secretarias de estado e
do Paldcio do Governo; o Parque Municipal, que na época apresentava
tamanho quatro vezes maior ao de hoje; a praca da Estacdo; a rua da Bahia; a
avenida Santos Dumont; a Avenida Afonso Pena. Conquanto a cidade ja
apresentasse na década de 20 bens culturais e de lazer basicos de uma cidade
moderna, a consolidagdo como capital dar-se-ia, contudo, mais propriamente
a partir dos anos 30. (BAGGIO, p.45, 2005)

Ainda de acordo com Baggio (2005), nos primeiros anos, Belo Horizonte foi
considerada a capital do tédio, e alguns autores como Carlos Drummond de Andrade e
Monteiro Lobato chegaram a escrever sobre o vazio que existia nas ruas da cidade.
Assim, alguns moradores da cidade, em especial 0s jovens, criaram espagos cOmo
clubes para encontros culturais e beneficentes. Esses espacos desenvolviam atividades
literarias, esportivas e musicais, no entanto, a maioria deles era limitada a area central,
sendo que a populacdo mais pobre acabava excluida e sofrendo discriminacdo quando
tentava participar de atividades nestes ambientes. Além da criacdo destes espacos,
foram criados teatros, bares e outros ambientes de lazer, fazendo com que a economia
da cidade se diversificasse e deixasse de depender totalmente da industrializacéo.

Na criacdo da nova capital, buscou-se fugir do padrao colonial e do padrdo das
capitais do mundo, dando-se énfase no urbanismo, no progresso e principalmente em

ruas e monumentos modernos,
(...) vale dizer ainda que os principios basicos que nortearam a confecgdo do
plano urbanistico foram a salubridade, a comodidade e o embelezamento,
pelos quais se procede a localizagba espacial dos equipamentos urbanos,
quais sejam: cemitério, matadouro, lavanderia municipal, local para banhos
publicos, incineradores de lixo, forno crematdrio etc (BAGGIO, Ulysses.
p.51, 2005).

De acordo com o projeto de constru¢do, de Aardo Reis, haveria trés zonas
principais para a cidade, quais sejam: uma regido central urbana, que era limitada pela
avenida do contorno e que possuia planejamento para uma populacdo de, no maximo,
200.000 habitantes; uma regido suburbana (onde ficariam sitios e chacaras) e uma
regido rural (onde seria a area verde da cidade e seriam implementadas coldnias
agricolas). Contudo, o planejamento inicial da capital ndo deu certo, e a regido urbana

se expandiu para as outras regides, fazendo com que a disposi¢do originaria do
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planejamento desse lugar a uma grande desorganizacéo e criacdo de regides muito mal
estruturadas e descaracterizaram o que seria a nova capital. (BAGGIO, 2005).

O planejamento de Belo Horizonte visou a centralizagdo das classes mais
favorecidas da época (como funcionarios puablicos, politicos, elite rural) na regido
urbanizada, limitando as classes mais pobres as regides “rurais”. Dessa forma acabou
por se criar uma desigualdade geogréfica na nova capital. Outro fator que contribuiu
para a limitacdo do desenvolvimento, também, foi 0 modo de se elegerem os prefeitos
da cidade, ou melhor, os prefeitos eram indicados pelo governador do Estado, de acordo
com aliancas politicas, sem participacdo popular.

Em meados da década de 40 iniciou-se a criacdo de metrdpoles da cidade Belo
Horizonte. Teve inicio a criagdo da Cidade Industrial de Contagem, que recebeu maior
quantidade de fabricas a partir da década de 50, periodo de crescimento da indUstria
brasileira. (ANDRADE, 2009). Nesse periodo de crescimento industrial, a populacao
cresceu significantemente, passando de 500 mil habitantes para 1.500.000, entre os anos
50 e 60.

Nos anos sessenta e setenta, além do relevante processo de industrializacéo, a
RMBH? também viabilizou uma moderna atividade de servicos, notadamente
a vinculada com os grandes projetos estatais nas areas de siderurgia, energia
e transportes, servicos esses fortemente concentrados no municipio Belo
Horizonte. (ANDRADE, P.3, 2009)

Atualmente a regido metropolitana de Belo Horizonte conta com 34 municipios,
somando uma populacdo de cerca de 5 milhdes de habitantes. A capital mineira detém
metade desta populacdo em seu municipio (ANDRADE, 2009).

Apesar de todo planejamento, a capital mineira é uma cidade concebida com a

mentalidade rural, sua execucdo foi realizada de modo anterior a industrializagéo.

L A década de 50 foi marcada pelo governo de Juscelino Kubitschek que foi eleito em 1955, governando
de janeiro de 1956 até janeiro de 1961. O periodo de seu governo foi marcado por grande
desenvolvimento industrial para o pais, que cresceu na producdo e também exportacdo, além do
crescimento da construgdo civil e criacdo da capital do pais, Brasilia Houve aumento de emprego e da
urbanizagdo e em contra partida também ocorreu aumento do endividamento externo do pais devido aos
altos investimentos realizados para o crescimento da industrializacdo e construcdo de Brasilia.

2 RMBH: Regido Metropolitana de belo Horizonte.



12
1.2 CRIACAO DO MERCADO CENTRAL

No inicio do século XX, para realizar o abastecimento da cidade foi instalado na
Avenida Afonso Pena o Mercado Central, mercado de vendas e trocas de diversos
produtos que foi construido com estruturas metalicas importadas da Bélgica. Na época,
possuia quase 50 boxes onde comerciantes instalavam sua venda de carne, frutas, doces,
entre outros produtos. De acordo com Souza e Oliveira, esse ambiente remetia a
simplicidade e cultura do povo (SOUZA E OLIVEIRA, 2009, pg 37).

No entanto, somente em 1929 o Mercado Central foi inaugurado no lugar onde
atualmente se encontra instalado, “no movimentado quarteirdo compreendido pelas
ruas Curitiba, Goitacazes e Santa Catarina, e pelas avenidas Augusto de Lima e
Amazonas” (BAGGIO, 2005, pg 100). A mudanca do Mercado se deu devido ao seu
crescimento, maior que o planejado: ele deixou de ser uma feira e virou um ponto de
convicio da populacdo de Belo Horizonte, e assim, a Avenida Afonso Pena ndo pbde
mais comportar o volume de comércio atingido pelo mercado central em 1929.

O Mercado Central ndo é considerado apenas um ambiente de comércio, é
principalmente um espaco de maior proximidade da populacdo, que pode realizar além
de vérios tipos de compras e vendas no mesmo lugar, e, a0 mesmo tempo, conhecer
novas culturas, encontrar os amigos em um dos bares ou lanchonetes, experimentar

diferentes tipos de comida, e até mesmo conhecer e poder comprar artesanato.

A percepcdo e a propria representacdo deste lugar por muitos
daqueles que o frequentam e vivenciam ¢ de um lugar “diferente” e
“familiar”, a0 mesmo passo que é considerado como um dos lugares mais
queridos da cidade, no qual as diferencas parecem ndo se insinuar tanto no
ambito da atmosfera ltdica e de encontro que lhe produz. Desse modo, para
além de um espaco de trocas comerciais, 0 mercado central é genuinamente o
espaco de festa, da sociabilidade, da alegria, do descanso, onde trabalho e
lazer harmoniosamente se entrelagcam. (BAGGIO, Ulysses. p.81, 2005)

Em meio ao grande crescimento da capital mineira, tanto geograficamente
quanto populacional, a manutencdo de um espago que consiga manter a unido da
populacdo e, a0 mesmo tempo, oferecer emprego € de grande importancia para o
desenvolvimento da cidade, e também para a manutencdo das relagdes entre a
populacdo que muitas vezes se distancia ndo apenas pela distancia, mais também pela
correria do dia-a-dia e pela seriedade existente na maioria dos comércios que existem

nas grandes cidades.
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2. DE CENTRAL A MERCADO LOCAL

Quando fundado, o Mercado Central era propriedade da prefeitura de Belo
Horizonte e era chamado de “Mercado Municipal”. Ele tinha como fungdo abastecer de
alimentos que vinham de outras cidades do Estado, para a nova capital Mineira
(PIMENTEL et al, 2006). Construido na area central da cidade era um ambiente simples

que possuia:

(...) 48 cdbmodos, destinados a venda no varejo, alugados aos interessados por
prazo minimo de 3 anos, sendo que na parte posterior havia uma area aberta,
totalizando 100 metros quadrados, reservada ao comércio dos tropeiros, e
outra, central, destinada ao mercado propriamente dito (COSTA, 2006, p.
32).

Em 1913 , segundo Costa (2006), a populacdo crescera e passava de 40 mil
habitantes e o0 Mercado comecou a ficar pequeno. Assim, houve uma reforma, que foi
realizada pela Prefeitura da cidade e que acrescentou mais 3 novos espacos, destinados
ao armazenamento de alimentos. Passaram a ser comercializados, no novo ambiente,

frutas, e carnes de porco e peixes.

2.1 MUDANCA DE ENDERECO

Com o crescimento da cidade, houve um significativo crescimento do Mercado
Municipal. Neste sentido, em 1929, criou-se um novo espaco para este comércio,

conforme afirma a imprensa oficial (1999, p.x)

Mal instalado, insuficiente para o movimento actual da cidade, higiene
precéria, o que é natural, dada a sua sobrecarga, 0 Congresso Mineiro, por
inspiracdo do iminente chefe do Estado, acaba de autorizar uma verba com
que possa se cuidar da constru¢do de um novo prédio compativel com as
utilidades que esta destinado a preencher [...] O Edificio do novo mercado,
cujo projeto ja aprovei, terd sua construccao iniciada dentro de poucos dias e
devera ser localizado no campo actual do América Foot Ball Club que, por
acordo com este, ja em ultimacdo, a Prefeitura construira em terreno a
Avenida do Canal. (Imprensa Oficial do Estado apud FREIRE, 1999).

O novo Mercado Municipal era composto de pavilhdes divididos para sediar ndo
apenas feirinhas ou lojas pequenas, mas também mercearias, agougues, bares, comercio

de peixes, aves e carnes de caca. Além do comércio alimenticio, 0 novo espago passou a
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sediar agéncia dos correios e posto policial. Enfim, um espaco destinado a nova
demanda de Belo Horizonte.

Mesmo com as novas mudangas, o0 Mercado Municipal ndo perdeu a sua
esséncia, de ser um comercio simples que atendia a toda a populacdo da capital.
Continuava-se com a ideia inicial de um comércio que levava a populacdo alimentos
frescos dos produtores rurais da regido e até mesmo de outras regides do Estado
(COSTA, 2006).

Além disso, 0 novo espaco se preocupou com a praticidade para os clientes,
colocando quatro entradas no mercado, de forma a facilitar a entrada e saida de pessoas
e mercadorias, entretanto o espaco ndo era coberto, deixando as mercadorias e
vendedores no tempo - expostos a sol e chuva, e sem saneamento bésico, que

continuaria gerando transtornos.

2.2 O SURGIMENTO DOS SUPERMERCADOQOS

Os anos 1950 foram marcados no Pais por avancos tecnoldgicos, advindos dos
planos de metas realizados pelo presidente Kubitschek. E foi entdo, na segunda metade
daquela década, que surgiram os supermercados, uma novidade para 0 comércio
alimenticio, que até entdo era realizado no Mercado Municipal, em feiras ou pequenas
mercearias nos bairros e ainda ndo era negécio lucrativo.

Os supermercados, para os comerciantes do Mercado Municipal surgiram como
concorréncia forte, que tinha grandes chances de reduzir ou acabar com a funcdo do
Mercado. Esta nova maneira de comercializar era mais pratica. Neste momento
historico os trabalhadores ja estavam comecando a ter os dias corridos e as esposas, que
até entdo exerciam apenas os pap€is de donas de casa, passaram a ser inseridas no
mercado de trabalho. Isso gerava maior demanda de praticidade e agilidade nos afazeres
da casa, como as compras cotidianas. (COSTA, 2006).

A praticidade dos novos comércios advinha também do modo como os alimentos
passaram a ser apresentados, agora embalados, e com 0 peso ja determinado e
padronizado. Antes, as embalagens serviam apenas para acondicionar os produtos.
(FUNDACAO JOAO PINHEIRO, 1997).

Um ponto negativo dos supermercados, que pode ter sido determinante para

manter muitos fregueses no Mercado Central, é a auséncia de contato direto do
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vendedor com o cliente. Nos supermercados, os vendedores passaram a exercer a fungédo
apenas de colocar os produtos escolhidos em sacolas e receber o pagamento da compra
realizada pelo consumidor. J& 0 Mercado Municipal, por seu turno, manteve as vendas
de alimentos no peso por unidades e o vendedor a falar e a interagir diretamente com o
cliente, ajudando-o.

Ainda na década de 50, a capital Mineira passou por uma crise de
abastecimentos. A prefeitura interveio, incentivando e ajudando em projetos como o
Super Mercado Popular Municipal, criado na década de 40. Durante a crise no
fornecimento, recebeu grande apoio da prefeitura para a comercializacdo de alimentos
especialmente para a populagio mais pobre. (FUNDAGCAO JOAO PINHEIRO, 1997).

Ainda neste contexto:

Armazéns municipais foram criados para a oferta a baixo custo de géneros de
primeira necessidade, como o Armazém Central de Abastecimento e o
Armazém da Vila Proletaria do Mato da Lenha. Com o passar do tempo, as
fungdes dos armazéns municipais tornaram-se mais abrangentes. Sob a
denominacdo de armazéns reguladores, na década de 60 tiveram como
principal finalidade regular os pre¢os no comércio varejista, por intermédio
de vendas diretas & populacdo, de produtos considerados essenciais e
indispensaveis, e intervir, nos momentos de crise, no abastecimento alimentar
da cidade, seja capturando produto em falta junto aos drgdos estatuais e
federais, seja oferecendo produtos aparentemente em falta, forcando, assim, o
aparecimento de mercadoria (FUNDACAO JOAO PINHERO, 1997, P.125).

Entretanto, depois de duas décadas de seu surgimento, os supermercados
realmente se expandiram pela capital mineira. A demora na adaptacdo da populacdo
ocorreu devido a facilidade que o sistema de comércio antigo proporcionava. Mercado
Municipal e armazéns® possibilitavam o contato com o comerciante e facilidade no
pagamento, que, em sua maioria, era realizado em cadernetas* pagas mensalmente
(FUNDACAO JOAO PINHEIRO, 1997).

Esse modo de pagamento facilitava e ajudava os clientes, pois mostrava a
existéncia de um relacionamento entre cliente e vendedor, consolidado pela confianga®

entre ambas as partes.

3 Armazéns eram pequenos COMErcios que muitas vezes possuiam quase todo tipo de alimento e
proporcionavam a facilidade no pagamento.

4 Cadernetas eram a forma de pagamento mais utilizada na época, os clientes realizavam as compras
muitas vezes diariamente/semanalmente e os comerciantes anotavam as compras nas cadernetas, de
maneira que o pagamento era efetuado uma vez ao més, quando somadas as compras realizadas pelo
cliente.

5 O fato de o cliente conseguir efetuar o pagamento mensalmente, sem a necessidade de ter o dinheiro
“vivo” em todas as suas compras representava o relacionamento que existia na época, onde o0s
comerciantes confiavam nos clientes ndo apenas para realizar a venda, estes levavam em consideracao
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Desta maneira, quando os supermercados se expandiram pela capital, os
armazéns foram perdendo seu espaco na regido central, e acabaram deslocados para 0s
bairros, principalmente os mais periféricos, devido a facilidade na forma de pagamento,
que para a populacdo mais pobre era essencial, nos supermercados, ele deveria ser
realizado a vista. Portanto, a expansdo dos supermercados foi impulsionada
principalmente pelos precos mais baixos, que ocorriam devido ao grande estoque que
ele possuiam, chamando a atengdo do consumidor, que além dos precos, acabou
encontrando varias vantagens na nova maneira de compra, como a exibicao e agilidade

na compra que os supermercados ofereciam.

2.3 PRIVATIZACAO

O crescimento da populacdo significou muito para a abrangéncia que este
comércio passou a ter na Capital. O grande fluxo de pessoas no Mercado tinha de ter
uma boa administracdo, responsabilidade da prefeitura, que buscava apenas vantagens
politicas. Isso abriu espaco para mais comerciantes, por meio de aliangas politicas,
tornando o ambiente do Mercado Municipal desorganizado, e deixando clientes e
comerciantes insatisfeitos. (COSTA, 2006).

Antes da privatizacdo, segundo andlise realizada por Pimentel et al (2006), o
Mercado Municipal de Belo Horizonte funcionava ndo apenas como um ambiente
comercial, mas também, e principalmente, um ambiente politico, no qual, desde a

criacdo da Cidade, estava sujeito as decisdes do prefeito da cidade:

O povo do municipio de Belo-Horizonte, por seus representantes decretou e
eu sanciono a seguinte lei:

Art. 1.° - Fica o Prefeito autorizado a desapropriar por utilidade publica
municipal, ndo sémente os terrenos que forem necessarios a localizagdo do
Matadouro Modélo e do Mercado Municipal [....].

Paragrafo Unico - Para ésse fim, poderd o Prefeito, abrir os necessarios
créditos.

Art. 3.° - Revogam-se as disposi¢des em contrério.

Mando, portanto, a quem o conhecimento e execugdo da presente lei
pertencerem, que a cumpra e faca cumprir tdo inteiramente como nela se
contém. (Lei 0319 de 26 de Outubro de 1927, SITE DA PREFEITURA DE
BELO HORIZONTE, acessado em 14/03/2006).

também a reputacdo do cliente diante os outros comércios e buscavam a fidelizacdo destes clientes através
da dependéncia que se criava ao efetuar as compras na caderneta.
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Desde a sua inauguracdo, seguiam-se regras e mais regras, ordenadas pela
prefeitura, ou seja, ndo era um mercado dos comerciantes, que exerciam apenas o papel
de fornecer as mercadorias seguindo as exigéncias estabelecidas pela prefeitura,
conforme diz a lei 14 de 1948:

Art.1.° - O Mercado se destinara & venda, a varejo, de géneros alimenticios,
carnes, produtos de pequena lavoura, [...]

§ 1.° - E proibido, no mercado, o comércio de tudo que for, por qualquer
circunstancia, julgado imprdéprio do lugar, por portaria do Prefeito.

Artigo 2° § 1.° - Nas &reas abertas centrais e laterais serdo permitidas, e titulo
precario, instalagGes de pequenas bancas e estrados para varejo de legumes,
hortaligas, [...].

§ 2.° - Nestas instalagbes € proibido o comércio de carnes, toucinhos,
linglicas, doces, queijos e em geral de tudo que for julgado inconveniente.
(Lei 0049 de 14 de Outubro de 1948, SITE DA PREFEITURA DE BELO
HORIZONTE, acessado em 14/03/2006).

A tutela da prefeitura fez com que o Mercado ficasse a mercé de privilégios
politicos, e muitos aliados politicos se instalaram no Mercado, tornando o espaco ainda
mais apertado jA que ndo eram tomadas medidas para aumento do espaco ou para
reorganizar os comerciantes em mais lojas. A estrutura também néo facilitava a carga e
descarga de produtos, o que acabava tumultuando o transito nos arredores do Mercado.
Cabe mencionar, ainda, outros problemas como auséncia de higiene sanitaria (FREIRE,
2006).

Os comerciantes encontravam-se abandonados, 0 que despertou incerteza e
revolta de muitos. Além disso, conforme ja mencionado, se tornou um ambiente nada
higiénico em que eram realizados diversos tipos de comércio sem nenhum cuidado
sanitario ou fiscalizacdo. Isso levou a uma grande crise, e até mesmo denuncias a
vigilancia sanitaria,

(...) diziam destoar da paisagem da cidade que se desenvolvia de modo
harmonioso e conforme as normas do planejamento sob as rédeas do poder
publico. Enfim, tratava-se de uma estrutura que entrou em contradicdo com o
discurso da modernizagdo da cidade (FREIRE, 1999, p.218).

Enfim, os problemas estruturais do espago, a presséo dos consumidores e
comerciantes, a necessidade de se livrar de despesas, tudo isso impulsionou a prefeitura
a buscar uma solucéo. O governo de Belo Horizonte adotou uma decisdo nunca vista no
pais, colocando o Mercado Municipal em leil&o.

Os comerciantes preocuparam-se com esta decisdo pois muitos desles
dependiam exclusivamente desta fonte de renda (PIMENTEL et al, 2006). No dia do
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leildo, eles compareceram e, como “O prefeito Jorge Carone, havia garantido a
Olimpio Marteleto que o Mercado ficaria com seus pioneiros, o que veio a confirmar-se
em 30 de agosto de 1964”, eles conseguiram comprar o Mercado, tornando este um
Mercado privado, sob a posse dos comerciantes (COSTA, p.37, 2006).

O Mercado Municipal passou a ser administrado por uma diretoria, de maneira a
buscar uma administracdo mais democratica. Foi criado um “Estatuto Social do
Mercado Central”, em que foram determinados os direitos e deveres, tudo para tornar
um ambiente justo e seguro para os associados. (PIMENTEL et al, 2006).

Vale mencionar ainda que, quando executado o leildo, a associacdo firmou um
acordo com a prefeitura para que fosse realizada uma reforma no espago® em cinco
anos, sob a condicéo de ser fechado caso ndo fosse cumprida. Em 1969, a associagédo
ainda ndo havia realizado a reforma, e entrou em cena o entdo presidente da associacgéo,

Senhor Olimpio Marteleto’, que:

(...) procurou o entdo governador Milton Campos e, juntos, foram ao assessor
juridico da Prefeitura, a época Mauricio Aleixo, que concedeu um prazo de
10 dias para a construcdo das paredes laterais. Marteleto contratou quatro
construtoras, encarregando cada uma delas de fechar um dos lados do
Mercado. Para o pagamento, obteve um empréstimo de 400 mil cruzeiros no
Banco Mercantil (COSTA, p. 37, 2006).

Olimpio também era amigo dos irmdos Osvaldo, Vicente e Milton de Aradjo,
donos do Banco Mercantil do Brasil, que conheciam qual importancia do Mercado.
Concederam o empréstimo que possibilitou iniciar a reforma do Mercado Central e
manter a grande referéncia comercial de Belo Horizonte funcionando. Foram
modificados os comércios, construida a cobertura do mercado, substituidos os tabuleiros
por lojas, no total foram 400 construidas e também um grande estacionamento®. Além
de passar a ter um lugar para estacionar seus carros, 0s comerciantes ainda passaram a
ter um lugar para serem realizadas as cargas e descargas dos produtos que
comercializavam (COSTA, 2006).

As reformas acabaram em 1975, porém, mesmo com tantas mudangas na

estrutura e no aspecto dos comercios, que passaram a usufruir de mais infraestrutura e

& A prefeitura exigiu a construcdo de uma cobertura para o galpado, que até entdo encontrava-se aberto ao
tempo.

" Dono da loja mais antiga do Mercado Central, 0 armazém que hoje é o Supermercado Aymoré. Que foi
adquirida com muito sacrificio pelo Sr Olimpio em 1944, este trabalhou durante alguns anos como
carroceiro no Mercado Municipal até conseguir o capital para comprar sua loja. E um dos poucos
comerciantes do Mercado que mantém a tradicdo de pesar e embrulhar a mercadoria no ato da compra e
na frente do fregués.

8 Segundo Costa (2006) o estacionamento atende 3.000 veiculos/dia.
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higiene, manteve-se “o aspecto original do Mercado, caracterizado por um tracado
labirintico formado por circulos concéntricos e corredores paralelos, perpendiculares e
diagonais, semelhante a uma teia de aranha” (FILGUEIRAS, 2006, p.96).

A privatizacdo do Mercado nédo representou apenas um marco na administracdo
deste comércio, como também na sua funcéao e seu publico. O Mercado Municipal antes,
quando ainda em posse da prefeitura, era um ambiente apenas de comércio alimenticio.
Tinha como publico alvo as classes mais pobres, tanto trabalhando com o fornecendo,
quanto no comércio e também como clientes, pois, mesmo sendo o0 maior comércio da
capital, a classe mais rica ndo frequentava tal ambiente, as empregadas domeésticas é que
realizavam as idas e compras. (PIMENTEL et al, 2006). Com a privatizacdo, ndo foi
apenas o nome que mudou, passando a ser chamado de Mercado Central-
Abastecimentos e Servicos, o cenario também mudou e o ambiente que até entdo era
apenas de comércio de alimentos passou a ser um centro de convivéncia frequentado
por todas as classes e passando a ter outros comércios além dos alimentos basicos de

uma casa.

2.4 DAS FEIRAS AO PONTO DE CONVIVENCIA

Depois de sua privatiza¢do e em um cenario nacional e regional de crescimento e
modernidade, 0 Mercado passa por modificacbes ndo apernas fisicas, mas também para
manter seu funcionamento. A partir da década de 70, com a criacdo de varios
supermercados, sacoldes® e até shoppings centersl®, e até mesmo polos de
abastecimento®!, criou-se uma necessidade de manter os fregueses frequentando o
espaco do Mercado e consumindo nele (FILGUEIRAS, 2006).

A modernidade, a industrializacdo da Capital mineira, a busca por praticidade
moveram grande parte dos comércios alimenticios, que antes eram encontrados apenas
na regido central, para os bairros, de modo a facilitar o dia-a-dia dos consumidores, que
passaram a usufruir de padarias, agougues, supermercados e sacol@es proximos as suas

casas. Nesse contexto, o Mercado deixa de ser um ambiente que os clientes

® Criados inicialmente para comercializar frutas, verduras e legumes a prego mais acessivel e de qualidade
um pouco inferior- atendiam principalmente os mais pobres, acabou evoluindo e passando a atender toda
a populacdo com produtos de qualidade.

10 Em 1979 ¢é criado o primeiro Shopping Center de Belo Horizonte, o BH Shopping que até hoje é um
dos maiores shoppings da capital.

1 Na década de 80 sdo criados os grandes polos de abastecimentos alimenticios da capital, como
Carrefour e Extra.
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frequentavam apenas para compra de alimentos bésicos, farinhas ou carnes. Passam a
frequentar o Mercado também como ponto de encontro, onde convivem amigos,
conhecidos e familiares, para comprar alimentos que muitas vezes ndo s&o
encontrados'? em outros comércios, para comer um pastel ou até mesmo tomar uma

cerveja. E assim,

(...) o Mercado volta a cena, como protagonista, ndo mais da economia da
cidade, mas como o mais fiel representante de sua cultura, como sua maior
tradigdo, como seu “ponto” mais conhecido e mais acolhedor (FILGUEIRAS,
p.95, 2006)

Nessa mudanca, o Mercado passa a comercializar também produtos como
utensilios, artesanatos, artigos religiosos, animais e alimentos prontos para 0 consumo,
lanches e tira gostos. Busca-se levar a simplicidade por meio de doces caseiros, queijos
variados entre outros alimentos exclusivos da regido e dos comerciantes do Mercado.

Passam a ficar conhecidos também os barzinhos, que se tornam

ponto de encontro privilegiado para os amantes de uma cerveja gelada,
acompanhada de uma tradicional carne de porco ou figado acebolados, tendo
como pano de fundo as cores e os sons de um insuperavel microcosmo.
Passagem obrigatdria de boémios, artistas, vadios e politicos. Lugar onde
vender e comprar ttm a mesma conotacdo: o prazer de estar no lugar.
(FUNDACAO JOAO PINHEIRO, p.162, 1997).

A mudanca de um dos primeiros comércios da capital passa a exercer, excede o
tipo de comércio e amplia também o publico que antes, mesmo atendendo a toda a
populacdo, pobre e rica, era um ambiente frequentado apenas pela classe mais pobre,
onde 0s mais ricos consumiam os alimentos do mercado, porém estes eram comprados
pelas empregadas domésticas, que na época eram as responsaveis por este afazer. Com a
mudanca do mercado de apenas ponto de comércio para centro de convivéncia leva, a
populacdo mais rica passa a frequentar este espaco, retirando as barreiras de classe e

levando este ambiente a um espaco frequentado por toda populacéo.

2.0 Mercado Central se caracteriza pela venda de produtos comuns de consumo como alimentos basicos:
farinha, ovos, grdos, carnes, queijos e outros, mas também se consolidou, assim como outros mercados
centrais brasileiros, pela venda de produtos raros, que muitas vezes ndo sdo encontrados em
supermercados e outros comercios.
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3. O MERCADO HOJE
3.1 REFORMAS QUE OCORRERAM NA MUDANCA DE SECULO

Ao longo dos anos de sua existéncia, 0 Mercado Central da capital mineira passou
por muitas transformacdes em sua estrutura social, como privatiza¢cdo, mudancas na
maneira que o comércio é realizado devido as modificacdes que a modernidade trouxe a
cidade, entre outros acontecimentos. Desse modo, também foram criadas necessidades
de mudancas fisicas para atender as necessidades do novo cenério que a cidade e o
comércio passaram a ter.

Outro fator que influenciou nas reformas estruturais do Mercado foi o centenario de
Belo Horizonte. A partir dele, a prefeitura buscou reformas e o embelezamento de locais
tradicionais da cidade como modo de comemorar o aniversario da cidade, também
buscando aumentar a atracdo para turistas, e, assim, gerar maior entrada de recursos
econémicos (FILGUEIRAS, 2006).

Entre os reparos realizados no espaco fisico, alguns foram feitos de forma a atender
as exigéncias do Ministério Publico, que requisitou maior acessibilidade a deficientes
fisicos. A partir destas exigéncias foi instalado um elevador panordmico e rampas de
acessibilidade. Outra exigéncia, imposta pelo Corpo de Bombeiros, foi maior seguranca
e higiene nas instalagdes, e assim, foram reformados o sistema elétrico, o piso e também
a canalizagédo (FILGUEIRAS, 2006).

O que causou maiores divergéncias de opinido foi a implementacdo do elevador,
visto que na opinido de muitos comerciantes, sua instalacdo estaria descaracterizando o
Mercado. Entretanto, atualmente, todos o0s ambientes publicos precisam dar
acessibilidade a deficientes e as reformas foram realmente necessarias.

Assim, a administracdo do Mercado buscou atender as reformas exigidas pelo
Ministério Publico e Corpo de Bombeiros. Neste posto, destaca-se ainda que as
reformas buscaram manter as caracteristicas tradicionais, como por exemplo, o piso, que

“é novo, mas é um piso com uma caracteristica rudimentar”. (FILGUEIRAS, p. 98,

2006).
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3.2 CENTENARIO DA CAPITAL

A preocupacdo da prefeitura com o Mercado havia desaparecido apos a sua
privatizagdo, entretanto com o aniversario de 100 anos da capital, as coisas mudaram e
assim:

O centenéario de Belo Horizonte foi marcado por grandes eventos, que
expressaram a preocupacdo do poder publico com a recuperacdo e a
divulgacdo da historia da cidade. Neste momento, também, tem inicio uma
nova politica, de intencdes estratégicas, visando a competitividade e a
insercdo de Belo Horizonte no cenario internacional. No entanto, tratavam-se
apenas de indicagBes rumo a uma nova compreensdo do espaco urbano, ndo
havendo ainda, formalmente, um planejamento estratégico que explicitasse o

novo papel e as novas funcdes esperadas para a cidade (FILGUEIRAS, P. 99
e 100, 2006)

As preocupacdes com o Mercado, assim como outros pontos turisticos importantes
da cidade, ndo se deram com a intencdo de manter e cuidar do patriménio historico e
cultural existente. Foi utilizada a imagem deles para refletir uma “prova do sucesso da
trajetoria social, cultural e econémica da cidade”, para buscar retornos financeiros
através de investimentos e crescimento do turismo. (PEREIRA, p. 95, 2001).

Desse modo, o centenario da capital proporcionou a cidade aumentar sua
visibilidade diante das outras cidades e estados, de modo que se pode criar uma nova
visdo da cidade através dos eventos e reformas realizadas pela prefeitura.

Até entdo, como foi uma cidade criada para modernizacdo e industrializacdo, Belo
Horizonte era conhecida apenas como uma cidade de trabalho e desenvolvimento
industrial, onde muitos trabalhadores de Minas Gerais e até mesmo de outros estados
vieram em busca de emprego, e alguns outros que conheceram apenas de passagem a
trabalho ou por ser caminho de outras regides turisticas. Desse modo, buscou-se com o
centenario, “promover a modernizacdo do espaco urbano (e de suas leituras), mas,
também, a realizag¢do das intengoes e objetivos do planejamento”, para modificar essa
imagem da cidade, buscando assim reciclar a paisagem da Capital (FILGUEIRAS, p.
100, 2006).

Investiu-se em exibir a historia da cidade de modo cultural e turistico e, alem disso,
na énfase de que BH néo € apenas a capital do estado, € também um centro industrial do

estado’® e os governantes perceberam a necessidade de investir nesse potencial da

13 A cidade cresceu tanto, além do que se havia planejado na sua criagdo, que a regido central ficou
pequena ndo apenas para 0S comércios e para a populacdo morar, ficou também inviavel para comportar
todas as industrias que estavam se instalando na Capital, e assim, na década de 40 foi instalada em
Contagem (regido Metropolitana de BH), a Cidade Industrial de Belo Horizonte.
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cidade para buscar um crescimento ainda maior, que ndo alcangasse apenas importancia

nacional, como também internacional. Com esse intuito,

entre setembro de 1999 e setembro de 2000, Belo Horizonte foi a sede da
Secretaria Executiva da Rede de Mercocidades, sendo responsavel pela
coordenacdo dos trabalhos do conselho da Rede. Neste periodo, também
sediou a V Reunido de Cupula entre os paises membros. No entanto, a grande
aposta dos governos estadual e municipal na consolidacdo da cidade no
cenario internacional esteve vinculada a realizagdo da 472 Reunido Anual da
Assembléia de Governadores do Banco Interamericano de Desenvolvimento
(BID) e a 212 Reunido Anual da Assembléia de Governadores da Corporagdo
Interamericana de Investimentos (ClI), ocorridas entre os dias 28 de margo e
5 de abril de 2006 (FILGUEIRAS, p. 102, 2006).**

Assim varios investimentos foram realizados pelo governo do Estado, e também
pela prefeitura para a realizacdo da Reunido anual do BID. O governo de Minas investiu
a maior parte do capital que se destinou a construcdo do parque da ExpoMinas e com

infraestrutura, enquanto o governo da cidade custeou a

“revitalizacdo da Avenida Amazonas (via de acesso aos locais do evento) e
do centro da cidade — incluindo a &rea do Mercado Central -; na construgdo
da Linha Verde, na cria¢do da Guarda Municipal e em mudancas no trafego
de veiculos e no sistema de transportes” (FILGUEIRAS, p. 102, 2006).

Essa reunido, além de aumentar a visibilidade de BH e Minas diante do mundo,
possibilitou alguns empréstimos para o Estado, para serem utilizados em melhorias de

desenvolvimento estrutural e social de Minas e Belo Horizonte.

3.3 IMPORTANCIA PARA A CIDADE E PARA OS
COMERCIANTES

Como citado anteriormente, o Mercado Central sofreu muitas transformacdes ao
longo dos anos, e passou de principal comércio alimenticio da capital para ponto central
cultural e de lazer. A populacdo continuou fiel ao tradicional espaco do Mercado,
entretanto, ele teve de se adaptar as modernidades provenientes do crescimento
econémico e industrial, e, assim como ndo podia mais concorrer com supermercados,
sacoldes, feiras, shoppings e outros, buscou atender ao publico ndo apenas do jeito

tradicional - que ainda é mantido nos comércios de especiarias e alimentos a granel, mas

14 “A Rede de Mercocidades consiste num organismo multilateral, cuja finalidade é estabelecer uma
rede estratégica de cidades, no &mbito do Mercosul, visando a integracdo regional, o intercdmbio e a
cooperagdo técnica, bem como o desenvolvimento tecnoldégico e economico” (PEREIRA,
2001;FILGUEIRAS,2006).
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também atendendo os amantes de uma boa cerveja e petisco, vendendo alimentos que
sdo considerados iguarias, como frutas pouco encontradas nos mercados tradicionais e
também queijos e doces, além de artesanatos e outros produtos.

O ponto onde se situa 0 Mercado também proporciona a manutengdo da importancia
que o Mercado tem para a capital, pois este se encontra bem no centro de BH, local
onde muitos passam e, assim, acaba sendo caminho para quem deseja comprar alguma
mercadoria ou até mesmo um happy hour apds o trabalho. Tornou-se entdo ponto de
encontro entre moradores da capital e regido metropolitana como também de turistas
que ao visitarem a cidade tém estimulo a conhecer também este grande ponto cultural da
cidade, cheio de tradic@es, historias e que pode proporciona muito lazer. A aparéncia do
Mercado, além disso, chama a atencdo, pois “é um lugar de muitas cores, como as dos
produtos hortifrutigranjeiros, das flores e do artesanato — e também olfativamente,
pelos cheiros fortes dos temperos, dos queijos, do fumo de rolo e dos animais”
(ANDRADE, 2008).

Outro fator que influencia na manutencdo do Mercado ¢ a tradicional simplicidade
que se encontrava quando foi fundado, caracteristica da época e de regides rurais, e que
é mantida até hoje. Mesmo com toda modernidade, € um ambiente que proporciona ao
consumidor conversar e ter contato com as coisas mais simples, que, foram acabando

em outros pontos da cidade com o crescimento urbano.

Neste sentido, a cultura associada ao Mercado é aquela dos costumes
tradicionais guardados na memoria, ao que permanece na (e da) historia da
cidade. Vestigio de outros espagos e tempos — no plural, porque ali se
encontram marcas de quase toda a trajetéria da cidade -, o Mercado
transformou-se em sintese e simbolo do que foi e do que é Belo Horizonte e
sua regido, sua cultura e seu povo. Todos estes elementos combinam-se,
dando forma ao imaginério que hoje envolve o Mercado Central. Neste
imaginario contemporaneo do Mercado, a diversidade e a singularidade dos
produtos, seu carater tradicional e popular; os aspectos relacionados as
préticas do mundo rural e seu carater de sintese cultural do Estado aliam-se &
concepgdo do Mercado como um lugar ecuménico, de convivéncia entre
diversos tipos sociais e onde todos, a principio, se sentiriam a vontade; um
espago marcado pela simplicidade, pela “bagunca”, pela abundancia de cores,
cheiros e gostos e pelo encontro com os amigos. (FILGUEIRAS, p. 106,
2006).

Para se manter, 0 Mercado também passou por transformacées, além das que foram
realizadas em alguns tipos de produtos comercializados. Modificaram-se algumas
opcOes de servicos, como a inser¢do de caixas eletronicos e alguns comércios que ndo

eram caracteristicos do Mercado na sua criagdo (ANDRADE, 2008).
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Atualmente, ele conta com os seguintes comércios'®: artigos religiosos,
floriculturas, comércios de ervas e sementes, tabacarias, distribuidoras de bebidas,
aviarios e animais, bolsas e acessorios, artesanatos, utilidades domésticas e presentes,
temperos e condimentos, aquarios e peixes, farinhas, frutas e verduras, bares, massas,
biscoitos e balas, chocolates, frutas secas, restaurantes, produtos para musculacao,
saldes de beleza, cafés e lanchonetes, animais repteis, laticinios/queijarias,
acougues/frigorificos, mercearias, produtos naturais, embalagens, cal¢ados, drogaria,
lotérica, cachacas, frios e defumados, bijuterias, panos de prato e chao,
anilina/esséncias, ferragens, acessorios/telefonias, peixarias, materiais de limpeza,
havaianas, agéncia de turismo, artigos para capoeira, padaria, uniformes, ovos,
relojoaria, produtos japoneses, tripas, moveis e xerox.

Além de um ponto comercial diversificado, o Mercado Central se tornou um
centro cultural, atendendo as mais diversas necessidades da populacdo e buscando
manter-se como ponto de convivio mais conhecido e frequentado de Belo Horizonte.

Muitos eventos ja foram sediados neste ambiente como anunciado no site:

com muita versatilidade, toda infraestrutura necesséria e total atencdo aos
detalhes, 0 mercado mais charmoso da cidade ja recebeu feiras, exposicdes,
shows, encontros corporativos, filmagens e transmissdes ao vivo, campanhas
e agOes sociais, eventos culturais, além de celebracdes especiais na Capela

Nossa Senhora de Fatima. °

Outra vantagem que atualmente permanece no Mercado e que possibilita um
atrativo a mais ao publico é o servico de visita guiada; ela possibilita 0 agendamento de
visitas guiadas, para escolas e turistas conhecerem melhor a cultura deste historico
ponto de encontro da Capital Mineira por meio de um guia bilingue que apresenta as
curiosidades aos turistas, e, para os alunos das escolas visitantes!’, é preparada uma
apresentacdo mais elaborada mostrando a importancia deste ambiente para a cidade.

Deste modo, nota-se a importancia deste ponto comercial para a cidade e até

mesmo para o Estado, mesmo que tenha passado por grandes momentos de dificuldade

15 Dados extraidos do site do Mercado central de Belo Horizonte: http://mercadocentral.com.br/lojas/
(Acesso em 06/07/2017).

16 Dados extraidos do site do Mercado central de Belo Horizonte: http://mercadocentral.com.br/lojas/
(Acesso em 06/07/2017).

17 «“Com atracGes para todas as idades e parte da histdria de varias geracGes, desde 2001 o Mercado
Central tem uma abordagem especial para o publico jovem: o Projeto “Consumidor do Futuro”. Nele,
instituicBes de ensino de Belo Horizonte sdo recebidas no Mercado para que os alunos conhecam melhor
esse centro comercial, turistico e cultural que € parte indispensavel da historia da cidade onde vivem.”
Dados extraidos do site do Mercado central de Belo Horizonte: http://mercadocentral.com.br/lojas/
(Acesso em 06/07/2017).
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para se manter. Os comerciantes e administradores do Mercado conseguiram se adequar
aos novos comércios, mantendo a esséncia e finalidade de ser um ambiente central que
atende a toda a cidade e regido, passando de um ponto comercial Unico na cidade para o
maior ponto de convivéncia de Belo Horizonte, levando cultura, lazer, simplicidade e
contato de todas as classes sociais, além de ainda mantes o comércio tradicional de

alimentos de dificil acesso em outros pontos comerciais.
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CONCLUSAO

O estudo demonstrou que Mercado Central de Belo Horizonte constitui hoje
patrimonio cultural e imaterial da Cidade.

Ao longo do trabalho foi possivel perceber que o espaco sofreu muitas
transformacdes ao longo dos anos, passando de principal comércio alimenticio da
capital para ponto central cultural e de lazer.

Apesar dos problemas ocorridos ao longo da sua existéncia, a populagéo
continuou fiel ao tradicional espago do Mercado. Porém, para que isto fosse possivel,
este teve que se adaptar as modernidades provenientes do crescimento econémico e
industrial. Neste sentido, pode-se afirmar que ficou evidente para os comerciantes do
Mercado Central que ndo seria possivel concorrer com supermercados, sacoldes, feiras,
shoppings e outros comeércios modernos e estes buscaram se reposicionar e atender o
publico ndo apenas do jeito tradicional - que ainda é mantido nos comércios de
especiarias e alimentos a granel- mas principalmente oferecer a populacdo um espaco de
encontro para cervejas e petiscos e vendendo alimentos que sdo considerados iguarias,
como frutas pouco encontradas nos mercados tradicionais e também queijos e doces,
além de artesanatos e outros produtos.

Outra questdo relevante apontada pelo estudo é que o local onde situa-se o
Mercado também proporciona a manutencdo da importancia que o mercado tem para a
capital, pois este se encontra bem no centro de BH. Desta forma, destaca-se que local é
privilegiado, pois ali passa um grande nimero de transeuntes e assim acaba sendo
caminho para quem deseja comprar alguma mercadoria ou até mesmo um happy hour
apos o trabalho.

Assim, o Mercado Central tornou-se entdo ponto de encontro entre moradores da
capital e regido metropolitana, além de atrair turistas que buscam conhecer o grande
ponto cultural da cidade, cheio de tradi¢des, historias e que pode proporcionar muito
lazer.

Desse modo, o estudo demonstrou a importancia deste ponto comercial para a
cidade e até mesmo para o estado, que apresar de ter passado por grandes momentos de
dificuldade, conseguiu se adequar aos novos comércios, mantendo a esséncia e
passando de um ponto comercial (nico na cidade para 0 maior ponto de convivéncia de

Belo Horizonte, levando cultura, lazer, simplicidade e contato de todas as classes
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sociais, além de manter o comércio tradicional de alimentos de dificil acesso em outros

pontos comerciais.

Assim, ap0s a pesquisa realizada, é possivel afirmar que o Mercado Central
contribuiu diretamente para fendmeno de diversificagdo econdmica da Regido
Metropolitana de Belo Horizonte e constitui um espaco determinante para geracdo de
emprego e renda e preservacdo da historia e cultura da capital e do Estado de Minas

Gerais.
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