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RESUMO

Este estudo tem como objetivo analisar como Minas Gerais vem sendo representada pelo
perfil Institucional no Instagram da Secretaria de Turismo do Estado, o @visiteminasgerais.
Para a base tedrica e metodoldgica, escolheu-se utilizar conceitos que integram pesquisas
acerca da mineiridade, comunicagdo, fotografia e turismo. Com o proposito de observar a
capacidade do perfil em construir experiéncias acerca da percepcao do que € ser mineiro,
foram analisadas as fotografias compartilhadas pelo @visiteminasgerais durante o ano de
2017.

Palavras-chave: Mineiridade; Comunicagdo; Turismo; Experiéncia;

ABSTRACT

The present study to analyze how Minas Gerais is being represented by the Institutional
Profile in the State Tourism Secretariat Instagram, @visiteminasgerais. For conducting the
theoretical and methodological basis, concepts that integrate researches on mining,
communication, photography and tourism have been used. Photographs, shared by
@visiteminasgerais during the year 2017, were analyzed in order to observe the profile's

ability to build experiences about the perception of what it is to be a miner.

Keywords: Mineirity; Communication; Tourism; Experience;
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1 INTRODUCAO

De acordo com uma pesquisa realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE) em 2016, mais de 116 milhdes de pessoas tem acesso a internet no Brasil,
totalizando mais de 65% da populagdo. As grandes responsaveis pela maioria dos acessos a
internet sdo as redes sociais, que crescem e se modificam diariamente. Os usuarios da
Internet, utilizam as redes sociais como Facebook, Instagram, Google+, Youtube, Whatsapp,
entre outra. Em funcdo do uso dessas redes, podemos observar diversas mudancas na
dindmica comunicacional da sociedade, entre elas a descentralizacdo da informacéo. 1sso
ocorre, porque qualquer usuario pode produzir e compartilhar conteddo, seja em forma de
audio, verbo ou visual, o que possibilita a facilidade na disseminacdo dessas informacdes,
uma vez que elas podem circular por diferentes grupos e sites de redes sociais, muitas vezes
em tempo real.

Outro fendmeno observado com o advento das redes sociais na internet € o0 seu uso por
diversos segmentos, um deles é o turismo. A partir de funcionalidades das redes sociais,
individuos e organizaces utilizam esses espacos para difundir informacGes, divulgacdo
pessoal, de um servico, produto ou lugar. Em virtude dessa prética, & necessario que se estude,
em um viés comunicacional, como se da a utilizacdo da rede social no segmento. Para isso,
escolheu-se o perfil no Instagram da Secretaria de Turismo do Estado de Minas Gerais, 0
@visiteminasgerais, para analisar a utilizacdo da rede social na divulgacdo das imagens de
Minas Gerais e observar como o estado vem sendo representado pelo perfil. Propomos pensar
na utilidade da rede social Instagram para o fomento do turismo em Minas Gerais e a forma
com que as fotografias sdo usadas, com base na seguinte pergunta: Como a mineiridade é
mostrada nas fotografias compartilhadas pelo perfil @visiteminasgerais?

Para tentar responder a este questionamento, me dediquei a andlise das fotografias
postadas no perfil @visiteminasgerais. O presente trabalho sera dividido da seguinte forma:
no primeiro capitulo serdo abordadas pesquisas relacionadas ao conceito de mineiridade, que
constitui importante embasamento para a analise do material selecionado. O interesse em
pesquisar sobre a representacdo do povo mineiro surgiu por uma relacdo individual com o
estado. Nasci em Minas Gerais, onde vivo e venho construindo minha formagéo, portanto se a
mineiridade é a identidade do estado, é, também, a minha identidade. Considerando a
complexidade da definicdo do conceito, o primeiro capitulo inclui estudos sociologicos e
producdes literarias e musicais a respeito da sua construgdo. E importante frisar que o

presente estudo ndo tem a pretensdo de esgotar o conceito de mineiridade visto que, é uma



caracterizacdo baseada em desdobramentos historicos do estado e, portanto, ndo ha de ser
concluido.

O segundo capitulo é voltado para a contemplacdo de um panorama historico e cultural
entre turismo, comunicacdo e fotografia. No campo da comunicacdo, ha necessidade de
estudar o fendbmeno da fotografia na rede social utilizada pelo turismo. Isto porque a
comunicacéo visual pode influenciar a escolha do destino turistico, a experiéncia da viagem e
a percepcdo sobre o espaco. Para tentar entender como o turismo utiliza a fotografia para a
divulgacdo desses espacos turisticos e como se da a comunicacdo através da imagem,
utilizamos referéncias nos estudos de John Urry (1996), Susan Sontag (2004), André Rouillé
(2009), entre outros.

J& o terceiro, aborda questdes relacionadas ao uso da Internet e o surgimento das redes
sociais. Como surgiu a rede social Instagram, seu percurso histérico e o seu desempenho
atual, sua utilizacdo pela Secretaria de Turismo do Estado de Minas Gerais, e as acdes
desenvolvidas no perfil @visiteminasgerais, enquanto estratégia de marketing e
desenvolvimento do turismo no estado.

Por fim, no quarto e Gltimo capitulo, pretendo desenvolver a analise do objeto, somada
ao aporte tedrico acumulado ao longo da monografia. Selecionamos as postagens do ano de
2017 para observar as caracteristicas de Minas Gerais. A partir do estudo prévio do conceito
de mineiridade, compreendeu-se quais aspectos da fotografia deveriam ser observados. As
imagens fotograficas foram separadas em grupos de maior incidéncia para nortear a avaliacao
sobre como o perfil @visiteminasgerais oferece uma experiéncia de mineiridade a partir das

fotografias postadas.



2 MINEIRIDADE E TURISMO

O espaco turistico é um fendmeno comunicacional delimitado pelo espaco geografico.
Milton Santos (1996) define o espaco turistico como parte do espaco territorial que tem
sentido para vida, uma parte que se difere do todo por causa de suas particularidades, de sua
identidade. Para compreender a construcdo desse espaco, € preciso entdo considerar as
questdes identitarias, e as influéncias dos movimentos sociais, da globalizacéo e da midia. Se
0 espaco turistico é um espaco geogréfico, sua identidade é a identidade do grupo que nele
habita. Assim como as identidades individuais, as formacgdes identitarias dos lugares sao
resultados do compartilhamento de ideias e experiéncias entre os individuos.

Kathryn Woodward (2007) em seu artigo “ldentidade e diferenca: uma introducéo
teorica e conceitual” afirma que a identidade € edificada sob a categoria da diferenca,
marcada pelo sistema de representacdo. Assim, a identidade individual é formada por uma
experiéncia fragmentada, visto que cada individuo atribui significado as informacgdes que
recebe variando de acordo com o espaco em que vive. A identidade coletiva é formada da
mesma maneira, baseada na linguagem e nos significados criados socialmente, que estruturam
a memoria social e as referéncias. Assim, pensando na ideia de lugar, e entendendo a
identidade do lugar como uma identidade coletiva, é preciso considerar o papel das
significacbes dentro da sociedade, de que forma os significados sdo interpretados, como se
tornam referéncias para acoes humanas e o desenvolvimento de identidades individuais e
coletivas.

Yvana Fechine (2006) aponta no artigo “Espago urbano, televisdo, interagdo” que 0S
meios de comunicacdo criam espacos sociais capazes de se misturarem aos espacos fisicos e
semioticos. Ainda, segundo a autora, as transformacdes tecnoldgicas reconfiguram o espaco-
tempo, proporcionando a ideia de participacdo dos acontecimentos e dos lugares sem estar
fisicamente no local. Muitas pessoas buscam sair de suas rotinas para fisicamente ocuparem 0s
espacos turisticos. Impulsionados e envolvidos pela propaganda, pela reproducdo das
informacdes que a midia divulga para fomentar o turismo, as pessoas tém a necessidade de
experimentar culturas diferentes e reconhecer seu lugar e sua identidade.

O gedgrafo Fabio Molina (2007) considera que em um mundo onde prevalece a logica
mercadoldgica, o lugar se torna produto de reproducdo de capital, ou seja, a pratica turistica
tornou-se uma mercadoria. Segundo o0 gedgrafo, o turismo busca criar condigdes para
proporcionar o consumo do espago como objeto, a fim de impulsionar o acimulo de capital. O
uso do espagco como mercadoria, por vezes, é traduzido pela forma com que o lugar €

comercializado. Algumas praticas determinadas pela lucratividade, acabam por privilegiar
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algumas camadas da populacdo, como o0s proprios turistas, € 0 que acontece com 0s sites de
aluguel de apartamento de curta temporada, como exemplo o Airbnb?, que tem contribuido para
0 processo de gentrificacdo das cidades turisticas.

Essa gentrificacdo consiste na valorizacdo imobiliaria das areas da cidade, que faz com
que moradores e comércios sejam substituidos por novos ocupantes de renda e pre¢os mais
altos. O Airbnb funciona como um servi¢o online comunitério para reservar acomodacoes.
Esses servigos acabam por tirar apartamentos do mercado, que passam a ficar disponiveis para
as curtas temporadas, j& que garantem um lucro maior aos proprietarios. A menor oferta de
aluguel de longo prazo encarece o valor dos imdveis que sobram e acabam por expulsar
moradores de média e baixa renda dos grandes centros. O processo de gentrificacdo pode ser
exemplificado pelo documentario Terramotourism?, do coletivo espanhol Left Hand Rotation,
sobre o processo de gentrificagdo e “turistificagdo” do centro de Lisboa - Portugal.

Por sua vez, John Urry (2001) no livro “O olhar do turista” pondera que tirar férias é
uma forma de consumo que atribui status de acordo com o local e a caracteristica das pessoas
que o frequentam, é o que acontece nos maiores destinos e grandes centros urbanos. Assim, 0
espaco turistico esta condicionado também ao valor atribuido pelos turistas. Essa fragmentacao
é resultado de diversos significados que tecem a perspectiva sobre a cidade e moldam o espaco
a partir de imagens idealizadas, projetadas pela l6gica mercadoldgica, onde os meios de
comunicagdo de massa atuam como colaboradores dessa comercializagdo. Desta maneira, 0S
agentes que participam do processo comunicacional podem, por muitas vezes, tomar partido,
por meio de estereotipizacdo e enquadramento. Em outras palavras, 0s meios de comunicacao
podem influenciar a visdo sobre o espaco geografico através de um discurso, para promover o
consumo. Por esse motivo, é importante verificar o universo em que o meio de comunicagdo
esta inserido, ja que os meios de comunicacgdo jornalisticos e turisticos ndo sdo produzidos de
forma neutra, podendo promover distor¢des na forma como a representacao desses locais sdo
vistas.

Nessa direcdo, creio poder refletir sobre como o segmento de turismo dentro da
comunicacdo auxilia na construgdo das identidades dos espagos turisticos, visto que viajar
tornou-se um meio de conhecer o outro e os espagos. Para refletir sobre a ligacdo entre

comunicagdo, turismo e cultura, é necessario examinar também a relagdo entre consumo e

! Airbnb é um servico comunitario para pessoas anunciarem e reservarem acomodagdes e meios de
hospedagem.

O documentério foi langcado no ano de 2016, e é um retrato subjetivo da cidade de Lisboa e sua
transformacdo ao longo dos Ultimos 6 anos. O projeto compara os impactos do turismo ao terramoto que atingiu
a cidade em 1755, que causou grande destruicao.
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midia, e como que por meio de imagens visuais a imagem do espaco € estereotipada no
mercado. Para posteriormente, analisar o recorte da Secretaria de Turismo e como o Instagram

institucional é ambiente de reivindicacdo da identidade mineira.

2.1 A historia do mineiro

No artigo “Regido, diversidade territorial e globalizagcdo”, Rogério Haesbaert
(1999) afirma que a regionalizacdo frente a globalizacdo pretende promover a valorizacéo dos
espacos. O autor declara que realizar uma analise regional é um processo dificil, visto que
existem pluralidades de interpretagdes sobre uma regido que estabelece conexfes com
diversas questdes, relacionadas ao ambiente e a economia. Para atualizar o conceito de regido,

Haesbaert assegura que devemos levar em consideracdo outras demandas:
[..] Conceituamos regido como “um espago (ndo institucionalizado como Estado-
nacdo) de identidade ideoldgico-cultural e representatividade politica, articulado em
funcdo de interesses especificos, geralmente econémicos, por uma fragdo ou bloco
‘regional’ de classe que nele reconhece sua base territorial de reprodugdo. [...]
Tentamos integrar aqui as dimensBes econémica, politica e cultural, numa dialética
em que o0 espaco regional é ao mesmo tempo um espaco de reproducdo econdmica,
locus de representagdo politica (efetiva ou almejada) e um espaco de identidade

cultural. E claro que esta “diversidade territorial” ndo cobre todos os espagos”
(HAESBAERT, 1999, p.29).

Paralelamente, em relacdo a globalizacdo, Milton Santos (1996) afirma que o espaco
se globaliza, mas de uma forma metaférica, visto que quem efetivamente se globaliza sdo os
sujeitos, através das trocas culturais, das possibilidades das redes de comunicacdo e 0s
lugares. Considerando as ideias de Haesbaert e de Santos, percebe-se que a identidade
regional estd relacionada ao processo de globalizacdo e a politica do capitalismo. Esses
elementos constituem a legitimacdo e a divulgacdo desses discursos sobre a histdria de
determinado local.

“Minas Gerais! / Quem te conhece ndo esquece jamais”. O trecho pertence ao hino
de Minas Gerais, que por completo, exalta o estado que parece ter uma identidade comum a
todos os habitantes - a mineiridade. O estado é reconhecido sobretudo, pelo discurso da
mineiridade, que é utilizado para descrever a identidade mineira. O suporte de apoio para o
conceito € o préprio ser mineiro, e suas descri¢cdes, em sua maioria, aparecem nas narrativas
de forma consensual. Em resumo, o mineiro é definido a partir de caracteristicas
relativamente fixas, que sdo dadas com uma ou outra variante por quem se dedica a descreveé-
lo.

Decifrar Minas Gerais ndo é uma tarefa facil, visto que pretendemos compreender a

identidade de um povo a partir da identidade de um lugar, um desafio que perpassa por muitas
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subjetividades. Os discursos que nos orientam a entender o conceito de mineiridade estdo
presentes em pesquisas de estudiosos como Vera Franca Veiga, Simone Maria Rocha, Otavio
Dulci, Liana Reis, entre outros; na literatura de grandes nomes reconhecidos nacional e
internacionalmente como Guimardes Rosa e Carlos Drummond Andrade; nas mdsicas e
composic¢des do Clube da Esquina; na culinaria dos quitutes, do pédo de queijo e do café; na
arquitetura colonial; e no sincretismo religioso, que influenciam de forma simbolica a cultura
e a personalidade dos mineiros. Ha também as montanhas e o sertdo, que apesar de nao
estarem presentes em todo o territorio, sao apropriados como simbolos do estado.

Lembremos que ¢é a partir da expansdo colonial que se deve pensar Minas Gerais e
suas caracteristicas. Simone Rocha declara que a mineiridade: “Foi um processo construido
ao longo do tempo, marcado por acontecimentos histéricos, econémicos e politicos que, em
muito, contribuiram para o delineamento dessa identidade.” (2003, p.57). O Brasil foi
descoberto no século XVI e o maior desejo dos colonizadores era 0 ouro. As primeiras
expedicdes foram frustrantes, encontrou-se apenas os indios que aqui viviam. O metal
precioso foi encontrado somente no final século XVII. No ano de 1698, a expedicdo
comandada por Antdnio Dias de Oliveira chegou a Vila Rica (atual Ouro Preto) - aqui
encontrou-se ouro, tantas minas que o nome do estado nao poderia ser outro.

O século XVIII causou grande movimentagdo econémica. Viajantes de todas as partes
do mundo circulavam, “individuos de varias localidades, niveis sociais, credos e etnias”
(ROCHA, 2003 p.59), em busca de pedras preciosas. No artigo “Mineiridade: identidade
regional e ideologia”, Liana Maria Reis estabelece que o processo de descobrimento e
expansao do estado, foi importante para o desenvolvimento do pais e do estado de Minas
Gerais.

Minas se tornou a “menina dos olhos” da metropole. Transformou a historia colonial
ao demandar o desenvolvimento de outros setores produtivos - em regides externas e

internas - e desviou o eixo econdmico da América portuguesa para a regido sudeste.
(REIS, 2007, p.91)

Apobs a segunda metade do século XVIII, causada pelo esgotamento das minas de
ouro, 0 “Século do Ouro” entrou em decadéncia. Nessa época, houve também uma escassez
na alimentacdo, ja que durante o periodo de exploracdo mineral, as pessoas viviam viajando,
ndo se fixavam e ndo plantavam. Teve inicio, entdo, o processo de ruralizagdo, quando a
populacdo que aqui vivia comecou a buscar outras formas de sobrevivéncia, como a
agricultura. E o que reforca Eduardo Frieiro (1966) em seu livro “Feijdo, angu e couve:

ensaio sobre a comida dos mineiros”, a partir desse instante, hd uma abundéncia de alimentos
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aqui cultivados.

Foi nesse contexto de mudancas apds o esgotamento do ouro que apareceu O
movimento dos inconfidentes - A Inconfidéncia Mineira. Envolvidos por um ideal
republicano e libertario, o alferes Joaquim José da Silva Xavier, conhecido como Tiradentes,
e seus companheiros, tentaram romper com o pacto colonial e do dominio exercido pela
metropole. Tiradentes acabou morto, esquartejado por ordem de D. Maria I, conhecida como
Maria Louca. Décadas mais tarde, Tiradentes foi transformado em martir pelo regime
republicano, que como todo regime politico, precisou de simbolos que o legitimassem: o hino,
a bandeira e o heroi (Tiradentes).

Tiradentes consolida-se como heroi e transforma-se em mito. Os inconfidentes,

ideoldgica e simbolicamente, passam a ser identificados com a determinacdo de
romper com a opressao, transformando-se em exemplos fisicos. (REIS, 2007. p. 94)

Segundo Otavio Dulci, neste momento, as lavouras e fazendas de café ja haviam se
tornado principal atividade econdmica do estado. No entanto, no final do século XIX, houve a
primeira crise provocada pela superproducdo de café. Isso aconteceu, porque o mercado
consumidor (Europa e América do Norte) nao estava se desenvolvendo no mesmo ritmo que a
producdo de café, eram muitos produtores para poucos consumidores, com isso, 0 preco da
mercadoria caiu no mercado internacional, levando ao que chamou-se de perda de
“substancia”. Dulci afirma que com a economia mineira em declinio, o estado comeca a
perder espaco para outras regides vizinhas como Rio de Janeiro e Sdo Paulo, que estavam se
modernizando e crescendo rapidamente. Houve entdo, uma mudanca na localizacdo da
capital, que de Ouro Preto, passou a ser Belo Horizonte.
O discurso da perda de substancia, embora se referisse ao declinio econdmico relativo
dentro do pais, tinha um significado adicional, o de declinio do sistema regional de

poder tanto internamente quanto externamente (ou seja, no cenario nacional).
(DULCI, 2004, p. 72)

E nesse momento, que apds a perda da importancia econdmica, Minas comeca a
promover a valorizacdo do seu passado historico, com a criacdo de um discurso que fortalece
0 estado no cenario politico nacional, criado com o objetivo de idealizar um estado, dentro do
imaginério republicano. O processo historico da construgdo da mineiridade foi e vem sendo
reforcado. No livro “Jornalismo e Vida Social”, Vera Franca Veiga (1998) indica que o
termo mineiridade pode ser polémico, visto que a autora acredita que o conceito esté ligado a
materializacdo da nostalgia as idealizagdes tradicionalistas, mas informa que para outros

estudiosos, a mineiridade ¢ denominada como a “aura mineira”, caracteristicas dos moradores
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do estado.

O mineiro ndo é apenas aquele nascido em Minas Gerais: € ainda um personagem
envolvido por uma forte carga simboélica. Uma carga extraida da propria Minas - ou
que Minas os mineiros compartilham. (FRANCA, p. 68, 1998)

Na pratica, a descri¢do da mineiridade surgiu durante o descobrimento. Os viajantes
que estiveram aqui, produziram relatos sobre o que encontraram, descreveram as
particularidades dos habitantes da regido, as caracteristicas da fauna e da flora. Apesar de ndo
tratar especificamente do estado, no texto “Brasil: primeiros escritos sobre comida e
identidade”, a antropéloga Carmen Rial nos chama a atencdo na busca para o entendimento
sobre o Brasil. Ao levar em consideragdo que os primeiros moradores no Brasil e do estado
também eram os indios, pode-se considerar a relevancia do apanhado geral da autora para o
processo de estruturacdo da mineiridade. Suas referéncias ndo eram necessariamente estudos
sobre o tema, mas traziam o olhar estrangeiro que fornecem subsidios para a formacao da
imagem do brasileiro. Uma das fontes de Rial € uma carta de Pero Vaz de Caminha, que
contém observagOes sobre a alimentacdo dos amerindios, onde a mandioca era o principal
alimento. Em Minas ndo foi diferente, a raiz também era o alimento dos indios e essa
influéncia é vista atualmente na alimentacdo do povo mineiro.

Apesar das descricdes terem aparecido com os viajantes do periodo colonial, foi
somente no seculo XX, que o termo mineiridade foi nomeado pela primeira vez, por Gilberto
Freyre (1946), durante uma conferéncia intitulada “Ordem, Liberdade e Mineiridade”, em
Belo Horizonte. Gilberto Freyre foi escritor e ensaista, seus trabalhos eram dedicados a
interpretacfes sobre o Brasil sob diferentes angulos. N&o sé Gilberto, mas outros autores
também dedicaram suas vidas a descrever a vida em Minas. A construcdo simbolica da
mineiridade foi e vem sendo reafirmada por diversos artistas, intelectuais e literatos.

O mineiro é um ser montanhés, portanto a mineiridade é filha das montanhas. E o
que acentua Vera Franca (1998) ao identificar a natureza do ser humano mineiro e a literatura,
como algo voltado para introspeccéo, exploragdo da vida no interior. Em momento anterior, o
escritor Alceu Amoroso Lima (1946) em a “Voz de Minas” ja destacava 0s mineiros. “O
mineiro é antes de tudo um soébrio. Sobrio no comer, no vestir e no falar. Sébrio no modo de
sentir e de viver.” (LIMA, 1946, p. 25). Acredita-se que essa sobriedade do homem e mulher
de minas tem relag¢do direta com a condi¢do geografica. “O mineiro como todo montanhés, é
ensimesmado. Vive para dentro. Vive em si. A meditacdo é seu clima habitual. A
taciturnidade, o seu modo comum. A vida interior, o seu encanto.” (LIMA, 1948, p.87).

Ainda, o escritor Guimardes Rosa em um texto publicado em 1957, acentua: “Minas ¢ a
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montanha, montanhas, o espaco erguido, a constante emergéncia, a verticalidade esconsa, 0
esforgo estatico; a suspeita regido que se escala.” (p. 245).

A relacdo entre a identidade mineira e a religiosidade é evidente em trabalhos
académicos e no imaginario do senso comum. A imagem do mineiro esta sempre ligada a um
ser religioso, Minas como um todo € reconhecida principalmente pela constituicdo historica
religiosa do periodo colonial. A religiosidade do estado, tem sua bagagem crista trazida pelos
portugueses, o Cristianismo. No Brasil, a religido cristd é identificada como uma religido
sincrética, por acolher diferentes culturas como a africana e amerindia. Gilberto Freyre, em
“Casa Grande e Senzala”, estabelece que a religiosidade mineira possui uma identidade
hibrida, por ter sofrido influéncias dos trés povos que constituiram a nag¢éo. Portanto, nossa
religiosidade estaria marcada, pela contribuicdo europeia, indigena e africana.

Como manifestacdo, a religiosidade se transformou em uma forma de convivio
social, realizando comemoracdes, como festas juninas, folia de reis, congado, cavalhada, entre
outras, que sao festividades de veneragcdo aos santos. Exemplo disso, € um evento que faz
parte do folclore brasileiro, o Congado. O Congado representa a luta histérica africana. A
manifestacdo, que une identidade, cultura e religiosidade, consiste em um tipo de danca com
canto e musica. O Congado é reconhecido como uma forma de sincretismo, visto que as
entidades de cultos africanos séo identificadas como santos do catolicismo. No estado de
Minas Gerais, encontramos uma forte expressdo da tradigdo, como a comunidade dos Os
Arturos em Contagem, que ha mais de 109 anos, participam de festas como o 13 de maio -
Abolicdo da Escravatura, Festa de Nossa Senhora do Roséario (outubro), Jodo do Mato e Folia
de Reis (dezembro), além do candomblé e batuque nas festas de casamento, aniversarios e
batizados.

A influéncia da religiosidade também pode ser percebida pelos altares, capelas e
igrejas. A regido e 0s recursos minerais, deram espaco ao crescimento dos artistas locais que
originaram o barroco mineiro. O barroco é conhecido como a principal manifestacdo artistica
do Brasil Col6nia, tanto na arquitetura, escultura e pintura com temas sacros. Suas influéncias
vieram da forte influéncia da religiosidade, quanto das culturas de outras partes da colonia.
Grande parte das construgdes arquitetonicas de cidades como Ouro Preto, Mariana e S&o Jodo
Del Rei, possuem registro da arte barroca no interior das igrejas, altares, esculturas e pinturas,
geralmente nos tetos, com referéncias cristds da tradicdo da arte sacra. Esses altares eram
construidos com pedras das minas de ouro e foram edificados por grandes personagens da
cultura brasileira, como o pintor sacro Mestre Ataide, nascido na cidade de Mariana, e 0

escultor Aleijadinho, que emolduravam os altares, fachadas e tetos das igrejas de diversas
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cidades historicas.

A abundéancia de recursos possibilitou constru¢es e interiores mais rebuscados e
grandiosos, sob a influéncia da arquitetura do Norte de Portugal, mais leve que a
austera arquitetura do Sul. As diferencas de detalhe foram igualmente significativas:
as cupulas tenderam a desaparecer, passando a existir duas torres e duas janelas na
facha, separadas por um medalhdo. (Wehling, Arno; Wehling, Maria José C. De M.,
1994, p.285)

Destagque no panorama nacional, a musica de Minas Gerais do século XVIII é
apontada como grande influenciadora na muasica contemporanea. Em Mariana, ha um museu
dedicado a musica deste periodo. Fundado na década de 1960, O Museu da Musica da
Arquidiocese de Mariana, abriga documentos ligados as praticas musicais da regido. Outra
manifestacdo musical sdo as bandas militares, até os dias atuais, em sua maioria no interior do
estado, pode-se encontrar bandas musicais que influenciaram outras muasicas. Foi em Mariana
também que surgiu a primeira banda de musica do Brasil, em 1774, e teve Pedro Nolasco da
Costa como regente.

De acordo com Senra Coelho (2015), em 1780, a Capitania de Minas registrava
muitos masicos eruditas, que influenciaram diretamente na musica de Milton Nascimento.
Outros muitos musicos e compositores, como José Mauricio Nunes Garcia, Marcos Portugal,
L6 Borges, Beto Guedes e tantos outros, revelam uma extensa producdo cultural, carregando
em suas cancOes tracos da mineiridade, da historia e caracteristicas fisicas do estado. Exemplo
disso, foram musicas do grupo Clube da Esquina, formado pelos musicos Flavio Venturini,
Vermelho, Tavinho Moura, Toninho Horta, Murilo Antunes, L& Borges, Méarcio Borges,
Fernando Brant, Beto Guedes, Wagner Tiso e Milton Nascimento. Segundo o guitarrista
Toninho Horta, sua carreira foi inspirada no trabalho desenvolvido pelo avé, que era
componente de uma banda militar. Nas letras de Clube da Esquina, lembrancas da historia

mineira e a mineiridade sdo destaques.

Da Bahia-Minas estrada natural / Que ligava Minas ao porto ao mar / Caminho de
ferro mandaram arrancar (BRANT, Fernando. NASCIMENTO, Milton. Os tambores
de Minas. In: Milton Nascimento. Minas. Emi-Odeon Brasil, 1975. CD. Faixa 6)

Subir novas montanhas diamantes procurar / No fim da estrada e da poeira / Um rio
com seus frutos me alimentar (BRANT, Fernando. MILTON, Nascimento. Saidas e
bandeiras. In: Milton Nascimento. Emi-Odeom Brasil, 1994. CD. Faixa 4).

Ainda, a culinéria do estado também ocupa um importante espaco na identidade
mineira. Segundo a Secretaria do Estado de Minas Gerais, a cozinha é apontada como a
principal imagem do estado desde o ano de 2014, e reconhecida como uma das trés cozinhas
mais significativas do Brasil. A comida é um dos tragos distintivos da cultura em Minas

Gerais, visto que as receitas tipicas do estado sdo passadas de geracdes para geracdes, COmo 0
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livro “Fogdo de Lenha: 300 anos da cozinha mineira”, de autoria de Maria Stella Libano de
Christo, estruturado a partir de uma pesquisa que retne receitas e livros de mulheres da regido
do estado datadas no periodo de 1837 a 1945.

A alimentacdo acompanha todo o processo historico do estado. Simplicidade e
tradicdo sdo caracteristicas de uma culinaria que reflete ao periodo da colonizacéo, do ciclo do
ouro e da unido de diversas culturas. Rial (2000) cita a mandioca como o alimento basico dos
indigenas, os primeiros habitantes do Brasil, que é encontrada até os dias atuais na
alimentacdo mineira. Ao citar a carta de Pero Vaz de Caminha, Rial aponta uma metafora que
sera suporte para as interpretagdes sobre a culinaria do estado: “Em se plantando, tudo da”. A
comida era feita com simplicidade, com alimentos que podiam ser conseguidos facilmente nas
hortas e quintais.

Durante o periodo de exploracdo, a alimentacdo era dividida em duas vertentes: a
cozinha da fazenda e a cozinha dos tropeiros. A comida dos tropeiros era simples, sem muita
variedade e feita com os alimentos basicos que eram possiveis levar em viagens, como feijdo,
arroz, carne-seca e toucinho. Ja a alimentacdo praticada nas fazendas e populagdes de vilas,
eram baseadas em pratos suculentos com caldo e molho, como angu, couve, que normalmente
vinham acompanhados de vegetais como quiabo. Frieiro (1966) fala que na mesa das familias
mais abastadas ndo faltavam alimentos como farofa, arroz e galinha. Entre as influéncias,
temos hoje a receita do feijao tropeiro, que pertence a cozinha dos tropeiros pela facilidade no
preparo da receita, que € feita em uma mesma panela. Ja das fazendas, temos o frango com
quiabo e angu, que incorpora os trés grupos que influenciaram na cultura geral do estado, o
frango dos europeus, o quiabo dos africanos e o angu dos indigenas.

Alimentos, como bolos, biscoitos, queijos e doces, conhecidos como quitutes, e as
bebidas como licor, cachaca e café sdo caracteristicos da cultura. O café, que era também
parte da dieta do tropeiro e corresponde atualmente a um dos produtos que movimentam a
economia do estado, é considerado para Christo (1986), uma marca da hospitalidade mineira.
Um ritual partilhado por diferentes classes sociais, que ndo se distingue da maneira de servir.
A autora afirma que quando um café é oferecido, ndo € uma bebida que o mineiro d&, e sim
sua alma. Outro alimento que consegue identificar aspectos da sociedade mineira, € o famoso
pdo de queijo. Acredita-se que sua receita acompanha a evolugéo dos alimentos no estado,
comeca desde a goma, vinda da mandioca, que era considerado o pdo da populacdo amerindia,
sob forma de polvilho doce ou azedo; depois a gordura de porco, o sal, o leite, a nata e o
queijo, que eram alimentos fundamentais na mesa dos fazendeiros, ja que havia grande oferta,

em funcdo da expansdo agricola.
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Como podemos notar que o discurso da mineiridade estd presente na literatura,
musica, religiosidade e culindria. Hoje, a produgdo cultural vem se ampliando. Nessa
conjuntura, é notavel a reproducdo da visdo de obras literarias, registros de viagens,
producdes artisticas e culturais trazidas a reflexdo, no que diz respeito a Minas como uma
regido pastoril, campestre e rustica. E, em relacdo ao mineiro, que por sua vez, é descrito
como um sujeito enraizado, preso nas montanhas, de vida simples, resistente e apegado ao
passado. VisOes representativas da dialética de um estado que vive tradigdo e transformacao.
A mineiridade construida ao longo do tempo é um conceito fragmentado, inacabado, que a
partir das formas sociais e a diversidade de significagbes, continua em constante

transformacéo.
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3 FOTOGRAFIA E EXPERIENCIA

Niépce e Daguerre - sdo dois nomes que se ligaram por interesses comuns em
fotografar, o primeiro se preocupava com a forma com que a imagem poderia ser fixada em
um suporte fisico, enquanto o segundo desejava o controle que a imagem podia oferecer em
termos de entretenimento. Foi no ano de 1826, que a primeira fotografia foi registrada, por
Joseph-Nicéphore Niépce, mas foi somente no ano de 1839 que o processo fotogréfico se
tornou publico, e desde entdo, a fotografia vem sendo caracterizada por um processo
acumulativo de avancos tecnoldgicos.

Ainda no século XIX, a difusdo da fotografia provocou uma certa agitacdo no meio
artistico, André Rouillé (2009), no livro “A fotografia entre documento e arte
contempordnea”, explica que com o surgimento da fotografia, as pessoas comegaram a deixar
as pinturas em segundo plano, acreditando que a fotografia era capaz de registrar fielmente o
real. O autor, faz uma critica de que a fotografia, mesmo quando documental, ndo registra
necessariamente o real, visto que, a fotografia esta ligada a seu dispositivo fotografico. Assim,
Rouillé, pondera que € necessario investigar como a fotografia produz um real e analisar a
autonomia das imagens fotograficas.

O desejo em registrar os momentos, aliado ao carater de registro automatico, atribui a
fotografia uma forma de registrar experiéncias. Em “Realidades e Ficgdes na trama
fotografica”, Boris Kossoy, ressalta a importancia das imagens fotogréaficas como documento
e destaca a influéncia do homem para a esséncia da imagem fotografica. A fotografia nédo
existe em si, é apenas uma tecnologia de producdo de imagens visuais que integra diferentes
praticas sociais. “O homem, o tema e a técnica especifica (esta por mais avancada que seja)
sdo em esséncia os componentes fundamentais de todos os processos destinados a producao
de imagens de qualquer espécie. ” (KOSSQY, 2001, p.36).

A industrializacdo promoveu o desenvolvimento de equipamentos e materiais
fotograficos, o que antes exigia-se conhecimentos cientificos de fisica e quimica, tornou-se
um procedimento baseado em apertar um simples botdo. Pioneira na comercializagdo de
cameras fotograficas, a Kodak® chegou em 1888 no mercado e se tornou uma das empresas
que ajudaram a popularizar a fotografia. A marca foi citada no livro “Sobre fotografia”, de
Susan Sontag (2014), em relacdo a facilidade devido aos avangos tecnologicos. “O chamariz

comercial da primeira Kodak, em 1888, era: ‘Vocé€ aperta o botdo, nds fazemos o resto’. O

3 A Kodak criou a fotografia digital no apice de sua popularidade em 1975, mas ndo conseguiu se

desenvolver no mercado digital. A marca perdeu espaco com a criagdo e evolugdo dos smartphones e declarou
faléncia no ano de 2012.
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comprador tinha a garantia de que a foto sairia ‘sem nenhum erro.”” (SONTAG, 2004, p. 174)

Com essa popularizagdo e o desenvolvimento das técnicas, 0 mercado experimentou
mudancas, como a evolucdo da méquina fotogréfica, o filme colorido e a digitalizacdo. Esse
aperfeicoamento dos processos fotograficos, permitem que hoje qualquer um possa tirar sua

propria fotografia.

3.1 A fotografia no segmento do turismo

O turismo compreende as atividades realizadas pelas pessoas durante suas viagens e
estadias em lugares diferentes de seu entorno habitual, por um periodo de tempo
consecutivo inferior a um ano, tendo em vista lazer, negocios ou outros motivos ndo
relacionados ao exercicio de uma atividade remunerada no lugar visitado.
(Organizacdo Mundial do Turismo, 1995, p. 1)

A partir da definicdo de turismo determinada pela Organizacdo Mundial de Turismo
(OMT), pode-se considerar que o turismo € uma atividade econdmica, que corresponde ao
consumo do espaco geogréafico. Trata-se de uma pratica social que envolve um individuo que
faz um deslocamento espacial e tem uma relagdo de consumo. De acordo com 0 senso
comum, normalmente consideramos o turismo como o lazer feito durante as viagens de férias,
porém a esséncia do turismo esta incluida em tudo que o individuo pode realizar em tempo
livre durante uma viagem. Nesse sentido, é preciso acrescentar que o turista ndo é somente o
individuo que viaja por lazer, mas sim quem se desloca de seu lugar de origem para realizar
viagens de pelo menos 24 horas, independente da motivacdo (descanso, eventos, atividades
culturais, negdcios, etc).

Porque as pessoas viajam? O turismo pode se dividir em diversos subgrupos a partir da
definicdo de que tipo de atividades sdo realizadas durante as viagens. Esses subgrupos sao
definidos a partir das diferentes condi¢des de clima e infraestrutura do lugar, que definem os
tipos de atividades turisticas. Um exemplo é o turismo religioso realizado em Minas Gerais,
onde a principal motivacdo das pessoas € a fé e participacbes em acontecimentos como
procissdes e datas comemorativas. Ainda, hoje o turismo ndo é apenas uma atividade para o0s
“ricos”, existe também a subcategoria chamada turismo de massa, caracterizada como turismo
sol e mar, que tem como publico alvo a classe média e esta vinculada a consolidagdo do
capitalismo. Sobretudo, considerando que o0 objeto da presente pesquisa esta inserido em
Minas Gerais, pode-se considerar que o turismo praticado aqui engloba tanto o turismo de
massa, Como outras subcategorias como, turismo cultural, religioso e ecoldgico, uma vez que
as paisagens do estado podem integrar todos esses cenarios.

O contexto do turismo é plural. E um fenémeno sociocultural de valor simbélico para
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guem o pratica e para os moradores que vivem no local onde ele ¢é praticado, por proporcionar
0 contato com o local e a experiéncia de um cotidiano diferente do que estamos habituados,
como sotaques, costumes e alimentagdo. Nesse sentido, entende-se que a viagem né&o
proporciona apenas a contemplacdo dos espacos, mas também das pessoas e promove trocas
entre os individuos. Apropriada pelo turismo, a fotografia surge como objeto de publicizagéo,
que utilizada pelo mercado da comunicagdo incentiva e identifica quais imagens ou
experiéncias devem ser consumidas pelo sujeito turistico. Nesse sentido, 0 que se V€ nas
imagens reproduzidas a fim de divulgar um espaco turistico esta ligado ao que se faz ou deve
fazer.

Segundo Roland Barthes (1990, p.32) no ensaio “O Obvio e o Obtuso”, toda imagem
visual € polissémica, ou seja, ela tem muitos significados, ¢ como se existisse uma “cadeia
flutuante” de significados ao redor de um desenho, de uma fotografia ou de pintura, por
exemplo. Assim acontece com 0 espaco turistico e a fotografia. A fotografia do destino
turistico mostra uma imagem deste lugar que ao ser divulgada, projeta-se na percep¢do do
turista, que a interpreta de acordo com o contexto em que foi criada. Essa imagem do destino
turistico projeta-se na percepcao do turista antes mesmo da realizacdo da viagem, quando o
individuo busca informacdes sobre o espaco que deseja visitar e visualiza fotografias sobre o
local, que podem influenciar diretamente nas expectativas e experiéncias sobre o destino
turistico (SIQUEIRA, MANOSSO E MASSUKADO-NAKATANI, 2014). Nessa
circunstancia, a fotografia utilizada para o marketing turistico, pode ser considerada uma
ferramenta de informacdo, visto que a imagem visual se configura como uma forma de
comunicagéo.

Na comunicac¢do do espaco turistico, muitas vezes o visual supera a escrita, por permitir
ao individuo “enxergar” o lugar. Segundo Barthes (1990), a fotografia estd ligada a imitari,
uma vez que a imagem € vista como uma representacdo da realidade. A principio, toda
imagem apresenta uma semelhanca da aparéncia real, se desconsiderarmos 0 modo como ela
apresenta sentidos para além da visdo. Portanto, considerando a polissemia da imagem e a
cadeia de significados, o individuo esta sujeito a escolher ou ignorar os significados de acordo
com a importancia para ele. Nossas interpretagdes sdo condicionadas por cédigos que
permitem a leitura. Por exemplo, no caso da construcdo da imagem de Minas Gerais, acredita-
se existir uma construcao de sentido que € evocado a partir do signo montanhas, e da forma
de seus elementos constitutivos: a imagem de um lugar rural composto por montanhas. Neste
momento, os estudos de Barthes sobre a imagem nos auxiliam a entender os sentidos que a

fotografia nos permite experimentar.
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Se o0 Espaco turistico € constituido pelo conjunto de objetos e particularidades
identitarias dos sujeitos que habitam, as imagens visuais ndo traduzem apenas a realidade,
mas através da comunicacdo, agregam significados aos espacos. Ainda, a fotografia
apropriada pelo turismo torna o espago como objeto de consumo, ja que a imagem fotografica
é utilizada como forma de divulgacao e fomentacdo da prética turistica. Pode-se afirmar que,
0s meios de comunicagéo, assim como o produto desta pesquisa, auxiliam para a criacdo da
formacdo do visual do destino turistico. Assim, as fotografias podem contribuir com a
representacdo paisagistica da localidade e com a transmissdo de uma imagem mental acerca
dele, atuando como fonte de informacéo que pode influenciar as decisdes de consumo do
turista.

Nos estudos sobre turismo, John Urry (2001) afirma que a composic¢ao da imagem parte
da experiéncia do proéprio turista, mas também pode ter origem a partir da observacdo de uma
fotografia, ou seja, a fotografia como forma de representacdo de um espaco é tdo importante
para a formacdo de experiéncias sobre 0 mundo quanto a propria experiéncia. Dessa forma,
utilizadas para o marketing, a fotografia influencia diretamente na decisdo de viajar, até
mesmo no que o turista deve ver e registrar sobre o destino turistico. Nas maos do turista, a
camera torna-se parte da experiéncia.

Nesse sentido, Susan Sontag (2004) comenta que, "Fotografar é apropriar-se da coisa
fotografada. Significa por a si mesmo em determinada relagdo com o mundo” e "as fotos sdo,
de fato, experiéncia capturada” (SONTAG, 2004, p.14). Sem a cAmera, muitas vezes o turista
pode se privar de aproveitar a experiéncia, por ndo ter como registrar 0 momento. Dessa
forma, viajar se tornou uma maneira de acumular fotos. “Os turistas, em sua maioria, sentem-
se compelidos a pdr a camera entre si mesmos e tudo de notavel que encontram. Inseguros
sobre suas reacdes, tiram uma foto. Isso d& forma a experiéncia: pare, tire uma foto e va em
frente. ” (SONTAG, 2004, p.20).

Desde a popularizacdo da camera digital, registrar a experiéncia se tornou um exercicio
de captura desenfreada. Por esse motivo, para atender a necessidade humana de fotografar,
outros equipamentos como celulares e computadores se adaptaram, contendo hoje cameras
acopladas. Para compartilhar essas criagdes, 0s avangos tecnoldgicos permitiram também que
esses mesmos dispositivos adquirissem possibilidades de compartilhamento dessas
informacdes no meio digital. Atualmente, atraves de blogs e redes sociais, como Facebook,
Twitter, Instagram, Youtube, Pinterest, Snapchat, Google+, conhecidos como MMS
(Multimedia Messaging Service), qualquer individuo pode compartilhar suas fotografias,

sejam de destinos turisticos ou ndo. Essa ampla utilizagdo dos MMS para publicar fotografias
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de viagens permitem uma ampliacdo da divulgacdo dos destinos e tornam-se importante
recurso para o entendimento das imagens, projetados e interpretados a partir das
caracteristicas do espago turistico. Por esse motivo, é importante localizar essas redes sociais,
compreendendo essas novas tecnologias e usos de producdo da fotografia, sobretudo o

Instagram que é o onde se insere 0 objeto da presente pesquisa.
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4 O INSTAGRAM E O PERFIL @VISITEMINASGERAIS

Para iniciar o assunto sobre o Instagram, é preciso localizar e identificar o conceito de

rede social online. A rede social online, de acordo com Raquel Recuero (2009) em seu livro

“Redes Sociais na Internet”, s80 estruturas constituidas de interacdes e possibilitadas a partir

da comunicacdo ou de lagos sociais entre atores, pessoas, instituicdes ou grupos. Criadas a

partir da difusdo da internet, essas novas formas de conectividade, viabilizam a interac&o entre

sujeitos e espacos capazes de possibilitar trocas de experiéncias. Nesse sentido, Claudio
Torres (2009) acrescenta que:

As redes sociais consistem em um fenémeno e, junto com os blogs e outros sites

colaborativos, criam as chamadas midias sociais. Elas integram perfis e

comunidades, criando para o consumidor uma agradavel sensacdo de proximidade

com todos. Formam um fenémeno cultural em constante ascensdo e, por serem

colaborativas na esséncia, estdo em constante transformacdo. (TORRES, 2009,
p.31).

Recuero (2009), por sua vez, destaca que o site de redes sociais € um espaco utilizado
para que a rede social se manifeste na internet, ou seja, o site de redes sociais é um suporte
para as interagcdes das redes. Ainda as redes sociais estdo em constante mudanca, sofridas
através das formas de interacGes na internet. Exemplo disso é a unido de outras redes, como, a
possibilidade de compartilhar uma imagem no Instagram e compartilhar novamente no
Facebook.

Um dos principais valores associados as redes sociais é o0 sentimento de aproximag&o e a
facilidade em adquirir visibilidade. Essa necessidade foi o que permitiu o aparecimento de
sites de relacionamento, como o Orkut, Facebook e o Instagram. Justamente nessa ideia de
proximidade e facilidade, que o Instagram se estabeleceu no mercado. Conectando atores
sociais e superando a agilidade comunicacional, no aplicativo, tudo é em tempo real, no
instante em que o usuario insere seu contetdo online. A visibilidade do perfil no Instagram é
resultado da presenca e das interacdes na rede. Dessa forma, quanto maior o ndmero de
conexdes, maior a chance de receber popularidade e audiéncia. Por esse motivo, a midia,
blogueiros, marcas, entre outros, vem ocupando as redes sociais para adquirir visibilidade.

Como o objetivo do estudo é a andlise do perfil @visiteminasgerais dentro da
ferramenta de rede social, busco aprofundar no historico do aplicativo, para posteriormente

expor consideracgdes acerca do objeto.
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4.1 A rede social Instagram

Baseado na argumentacédo de Recuero (2009), que entende que toda ferramenta utilizada
para possibilitar a manifestacdo das redes socais é considerada uma rede, pode-se caracterizar
o Instagram como uma rede social. O aplicativo foi lancado em outubro de 2010, criado a
partir da tentativa de simplificar outro produto chamado Burbn, que tinha como objetivo a
criagdo de uma rede social que permitiria diversas funcbes baseadas no check-in em locais,
imagens e videos dos encontros. Desenvolvido em uma parceria pelos engenheiros de
software, o norte-americano Kevin Systrom e o brasileiro Mike Krieger, a rede permite a
qualquer usuario criar uma narrativa fragmentada, tirando fotografias pelo dispositivo mobile
ou cameras fotogréficas, criando videos, aplicando filtros, marcando a localizagdo e
compartilhando as imagens com os seguidores da rede.

Inicialmente, o aplicativo era disponivel apenas para dispositivos Apple 10S (iPhone,
iPad e iPod), mas como o sucesso foi grande, em 2012 apds ser eleito o “aplicativo do ano”,
ganhou sua versdo também no sistema Android. Ainda, no mesmo ano o Instagram foi
comprado pelo Facebook, estratégia que dobrou o nimero de usuarios iniciais dos anos
anteriores. Em 2017, atingiu 700 milhdes de usuarios ativos no mundo todo. Nadav Hochman
e Lev Manovich (2013) observam o Instagram em comparacdo com outras redes, e afirmam
gue nos anos iniciais, o aplicativo ndo parecia oferecer nenhuma inovagdo em relagdo a
manipulacdo de imagem e compartilhamento, porém, com as melhorias em relacdo a
aplicacdo de filtros, por exemplo, e organizacdo de informacdes, foi 0 que garantiu o sucesso
do aplicativo.

Atualmente o Instagram é uma das ferramentas mais utilizadas, tanto por empresas,
marcas ou perfis pessoais, por conta da proximidade com os outros usuarios. O fluxo de
pessoas no aplicativo é alto, e ele se encontra disponivel em 25 idiomas, facilitando que
qualquer pessoa do mundo tenha acesso, no sentido de atender diferentes idiomas. No Brasil,
sua popularizacdo é tdo grande, que o pais € o segundo do mundo com mais usuarios no

aplicativo, abaixo apenas dos Estados Unidos, chegando a 45 milhdes de contas ativas.

4.2 Particularidades da rede
Através do Instagram, o usuario, pode criar uma conta, selecionar os perfis que deseja seguir,
se conectar com outros usuarios e compartilhar imagens. O grande diferencial em relacédo a
outras plataformas de edicdo de imagens, € a referéncia ao padrdo polaroid, tanto no tamanho
1:1, na facilidade de compartilhamento e no tratamento de cores. Atualmente, o aplicativo

conta com 24 filtros disponiveis, que proporcionam diferentes aspectos as imagens,
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remetendo a ideia de antiguidade que a foto polaroid tem, dessa forma, cada filtro tem um tipo
de intensidade de cores. Além disso, 0 usuario pode alterar esses filtros ou utilizar outros
aplicativos para conseguir efeitos além dos disponiveis no Instagram, tornando a foto mais
atraente.

Apbs personalizar ou ndo o conteddo, o usuario tem o espaco disponivel para legendar
uma foto (podendo fazer uso de hashtags), marcar outros usuérios e informar a localizacdo da
imagem. Hochman e Manovich (2013) acreditam que o aplicativo permite privilegiar o espago
em detrimento do tempo, uma vez que a nocdo de tempo é criada a partir do conteddo
publicado pelo usuario, ndo tendo necessariamente a informagéo sobre 0 momento em que a
foto foi tirada, mas sim, quando foi compartilhada no aplicativo.

Entre as atualizacGes do aplicativo, o Instagram Stories permite compartilhar também
momentos do dia a dia em formato de slides. As imagens no Stories ficam disponiveis pelo
periodo de 24 horas, ndo aparecem na pagina inicial do seu perfil e sdo visiveis de acordo com
as configuragdes de privacidade da sua conta. Ainda, essas fotografias séo manipuladas pelo
usuario, tanto em sua composicdo, como 0 momento em que foi tirada. Tudo pode ser feito
em tempo real, mas nada garante que tenha acontecido exatamente no momento.

O recorte da presente pesquisa ndo abrange o Stories, ja que no ano de 2017, periodo de
observacdo, a ferramenta era pouco utilizada pelo perfil @visiteminasgerais. Além disso, ndo
seria possivel realizar a coleta do material, uma vez que os Stories ficam disponiveis no
Instagram durante o periodo de 24 horas. No ano de 2018, o @visiteminasgerais passou a
utilizar a ferramenta com mais frequéncia, realizando postagens da mesma forma como no
feed, compartilhando fotografias de outros usuérios a partir da #TurismoMG.

Ainda, existe a ferramenta “Explorar” que permite a pesquisa de hashtags, outros
usuarios e o acesso as fotos populares no aplicativo que tenham a ver com seus interesses em
comum. O uso das hashtags servem para delimitar um conteddo dentro da rede social.
Segundo Hochman e Manovich (2013), a utilizacdo da ferramenta no Instagram esta ligada a
uma relacdo entre o individuo e o contetdo, visto que utilizada como descricdo da fotografia,
as hashtags conectam a imagem a outras postagens.

A integracdo do aplicativo € outra especificidade, ja que ap6s o compartilhamento da
fotografia, o usuario pode decidir se deseja ou ndo compartilhar a foto em outras redes sociais
ou envié-la via e-mail. Normalmente, as contas do Instagram sdo conectadas ao aplicativo
Facebook, permitindo ao usuario ndo s6 compartilhar as fotos, mas se conectar também aos

amigos do Facebook, como uma forma de socializa¢do nas duas redes sociais.
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A estrutura relacional do Instagram ¢ denominada “seguidores”. O usuario pode seguir e
acompanhar quantos perfis desejar. No Feed, é onde o conteido postado pelos seus
“seguidores” ¢ mostrado. Em seu Perfil, é possivel identificar quantos seguidores e quantos
perfis vocé segue. Alguns usuarios, optam por manter suas contas privadas, onde para seguir,
0 usuario precisa de uma solicitacdo. O acesso a rede é uma diferenca entre o Instagram e as
outras redes sociais, j& que mesmo sendo criado exclusivamente para uso em dispositivos
moveis, 0 usuario pode acessar o perfil, curtir e visualizar Stories através do computador. Para
guem ndo possui conta ativa e deseja visualizar algum perfil, basta visitar a url.

Para a criacdo do perfil, o aplicativo oferece um espaco para fotografia, biografia, nome
de usuario e site (caso vincule sites pessoais a conta). Atualmente, é possivel também a
criacédo de perfis comerciais para empresas, que oferece insights sobre quais posts fazem mais
sucesso entre seus seguidores e funciona atraves de uma conexdo da conta com a pagina da
empresa no Facebook. Entre as funcionalidades para os perfis comerciais, destaca-se 0
impulsionamento das postagens, chamado de promogdes. O Instagram Ads é a plataforma de
anuncios no Instagram, uma ferramenta que permite patrocinar posts para gerar cliques e
conversdes para o perfil. Criar anincios no Instagram traz visibilidade, atracdo e
reconhecimento, além de ser, uma das formas nas quais o aplicativo gera renda com 0s
Servigos.

As informacdes levantadas na secdo atual sdo relevantes para compreender como é o
funcionamento da plataforma e quais elementos estdo presentes no aplicativo Instagram.
Além disso, as caracteristicas estudadas servirdo como base para aprofundamento para o
estudo do perfil @visiteminasgerais, neste aplicativo, que serd realizada em discussfes
posteriores.

4.3 O perfil da SETUR

Como vimos anteriormente, a mineiridade é complexa, fragmentada e estd em constante
transformacdo. Esse processo de construcdo é intensificado pelos meios de comunicacao, que
ocupam espaco significativo no dia a dia das pessoas. E nessa circunstancia que se insere o
perfil da Secretaria de Turismo de Minas Gerais (SETUR), o @visiteminasgerais, que
pretende estar interligado ao projeto turistico do Governo do estado. Para entender o
funcionamento do Instagram pela Secretaria, foi realizada uma entrevista com o Jean
Rodrigues, Diretor de Informacdo e Apoio ao Turismo e responsavel pelo perfil.

Criado em 2014, o perfil @visiteminasgerais é usado como canal de comunica¢do com

seus seguidores. Segundo a Secretaria de Turismo, a ideia é ocupar as principais redes sociais
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utilizadas no Brasil, para repassar as informacdes oficiais sobre os destinos e atrativos
turisticos de Minas Gerais e adquirir maior visibilidade para o turismo. Lembrando que
segundo a Pesquisa Brasileira de Midia de 2015, o Instagram ja ocupava o quarto lugar nas
redes sociais mais acessadas, ultrapassando o Twitter que possui metade da quantidade de

perfis, e se aproximando do Facebook, Whatsapp e Youtube.
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Figura 1: Print perfil @visiteminasgerais.
Fonte: Instagram, 2018.

A programacdo do perfil da SETUR é cultural e festiva baseada no calendéario estadual.
O planejamento semanal é feito com os destinos turisticos mais representativos do estado,
como, por exemplo, os Caminhos da Estrada Real (Caminho Novo, Caminho Velho e
Caminho de Diamantes). “Tentamos colocar destinos que ndo podem faltar, como, Ouro
Preto, Tiradentes, Diamantina, destinos que tém patrimdnio histérico devem ser
compartilhados ao menos uma vez por meés”, afirma Jean Rodrigues. As postagens sdo
realizadas diariamente, com excecdo a casos especiais, € 0s horarios das postagens sao
variados, normalmente acontecem no periodo da manhd, pois pelos testes realizados, foi

observado um aumento de fluxo de visualizagdes.
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Segundo Jean, o foco é repassar experiéncias vivenciadas por pessoas desconhecidas,
por esse motivo, a maioria das imagens compartilhadas no perfil sdo de outros usuérios ou
seguidores do @visiteminasgerais. Ainda, em algumas datas comemorativas e festividades
nacionais como Natal, Ano Novo, Dia das Maes, entre outros, a equipe produz algumas
imagens.

Para realizar a escolha das imagens que compdem o perfil, a equipe de comunicagdo
realiza um trabalho de curadoria, selecionando fotografias de outros usuarios baseados no uso
da hashtag #TurismoMG*. “A gente acredita mais nesse compartilhamento de emogao,
vivéncia, experiéncia de pessoas desconhecidas”, informa Jean Rodrigues. Para a sele¢ao das
fotografias de outros usuarios, é observado a temporalidade, a edi¢cdo e a angulacdo das
imagens. Para o diretor, “as vezes fotos que tem essa pegada de Instagram, feitas com Gopro,
as vezes editada de uma maneira diferente, com um angulo diferente, nos chamam mais
atencao”.

Com a criacdo da conta em 2014, a SETUR criou também a hashtag oficiosa
#TurismoMG, que até entdo ndo era utilizada no Instagram. A Secretaria acredita que a
hashtag é direcionada ao perfil @visiteminasgerais, e apesar de ndo existir uma
regulamentacdo para o uso de hashtags, quando o usuario utiliza a #TurismoMG, o perfil se
apropria das fotografias. Resgatando as ideias de Hochman e Manovich (2013), o uso das
hashtags servem para delimitar um contetdo dentro da rede social, quando o0 usuario insere
#TurismoMG em sua foto ele conecta sua imagem ao banco de fotografias. Ainda, quando os
seguidores utilizam outras hashtags, ligadas a Minas, como #visiteminasgerais, a equipe de
comunicagdo entra em contato e solicita autorizagdo para a utilizacdo da fotografia como
compartilhamento no perfil.

Todas as fotos utilizadas no Instagram, enviadas ou ndo pelos seguidores do
@visiteminasgerais, recebem o crédito no ato da postagem. Caso haja imagens de alguém
fotografando uma outra imagem, quem recebe o crédito é o autor da fotografia. Junto com o
compartilhamento, a equipe de comunicagdo posta também informacdes adicionais sobre o
destino da fotografia, a fim de fomentar o turismo.

De acordo com a Lei do Direito Autoral n° 9.610/98, ao compartilhar e creditar a

imagem de outros usuarios a partir da #TurismoMG, a Secretaria de Turismo reconhece 0

4 Até o dia 23 de junho de 2018, a hashtag #TurismoMG foi usada mais de 190.000 vezes, e foram

postadas um total de 1.295 fotografias no perfil @visiteminasgerais.
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direito moral da fotografia, no entanto, desrespeita o direito patrimonial, uma vez que a
permissdo para a postagem deve ser expressa e frequentemente é onerosa.

Ainda, a Secretaria de Turismo mantém campanhas ativas, como a
#MaisGastronomiaMG. O #MaisGastronomiaMG é uma campanha institucional, que tem
como o objetivo incentivar a divulgacdo da gastronomia do estado. A acdo semanal da
#MaisGastronomiaMG acontece também em parceria com o Governo do Estado. As fotos e
os textos compartilhados utilizando a hashtag, s&o originarios de uma agéncia especializada,
que apos aprovacdo da equipe de comunicacdo do perfil @visiteminasgerais, entram na
agenda de fotografias compartilhadas pelo perfil. Além disso, segundo uma pesquisa realizada
pela propria Secretaria de Turismo, desde 2014, a culinaria é apontada como a principal
imagem do estado por quem visita Minas.



31

5 ANALISE

Tendo como ponto de partida questionamentos acerca da representagdo de Minas
Gerais no perfil Institucional da Secretaria de Turismo, 0 @visiteminasgerais, desenvolveu-se
ao longo da monografia um estudo sobre o conceito de mineiridade e defini¢cdo do objeto de
pesquisa, que se encontra inserido na rede social Instagram, a fim de responder a seguinte
pergunta: De que maneira Minas Gerais e a mineiridade vem sendo mostrada nas fotografias
compartilhadas pelo perfil @visiteminasgerais?

Na busca pela resposta sobre o perfil do turista de Minas Gerais, destaco uma pesquisa
realizada em 2017 pela Secretaria de Estado de Minas Gerais, que identifica que 39,9% das
viagens realizadas a Minas Gerais tem como principal motivacao o lazer. O turismo cultural é
responsavel por 45,5% dessas viagens, e 0 ecoturismo 35,7%. Outro dado relevante, é que
29,2% dos entrevistados relacionam a imagem de Minas Gerais pela sua gastronomia, sendo
destaque o famoso pdo de queijo que foi citado por 41,5% dos entrevistados. Portanto, a
gastronomia, o turismo cultural e o ecoturismo sdo identificados pelos turistas de Minas como
principais atrativos locais.

Para analise, nos dedicaremos a observar essas caracteristicas expostas nos capitulos
anteriores, revelados na musica, culindria e arquitetura, e especificidades como a
religiosidade, as festas tipicas, os alimentos e os elementos da natureza para identificar a
estratégia de reproducdo da mineiridade nas fotografias compartilhadas pelo
@visiteminasgerais. As fotografias selecionadas sdo as 284 imagens compartilhadas pela
curadoria do perfil durante o ano de 2017, separadas pelas categorias de andlise: culinéria,
religiosidade, ecoturismo, cidades histéricas e pessoas, que sdo areas identificadas com maior
incidéncia no perfil. Lembrando, que esses elementos ndo esgotam a mineiridade, visto que
Minas Gerais tem outras caracteristicas e particularidades, como por exemplo a mineracao,
que é uma das principais atividades econdmicas no estado, mas que ndo aparece diretamente

no perfil.

5.1 Descricdo das categorias de analise
Para este tdpico, localizaremos o subtema dentro do objeto de analise, e
selecionaremos imagens do perfil @visiteminasgerais. Através dos prints das postagens,
pretendemos observar como a mineiridade vem sendo representada pelas imagens
compartilhadas pelo Instagram institucional. Além disso, destacaremos a frequéncia e o0s tipos
de postagens, para uma comparagao sobre que tipo de imagem sobre Minas o perfil mostra.

Apesar da rede social Instagram ter sido criada exclusivamente para uso em
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dispositivos moveis, optamos por retirar os prints da analise do perfil pelo computador, por
causa da diferenga na interface que permite agregar tanto as imagens quanto as legendas em
uma Gnica pagina. E importante frisar que, a interface muda, mas as informagdes sdo as

mesmas.

5.1.1 Gastronomia

A culinaria vem ganhando destaque no campo dos estudos e pesquisas sobre a
alimentacdo. O desenvolvimento deste campo vem revelando influéncias, que realcam a
comida como transmissor de identidades dos povos. Constata-se que a culinaria vem se
constituindo como elemento de reflexdo sobre a sociedade, observado pelo aumento no
namero de livros, festivais gastronémicos e festas tipicas que giram em torno da alimentacao.
Folhetos, programas televisivos e livros destacam o interesse pela culinaria no ambito do
turismo.

A tradicdo é um dos elementos revelados pelo discurso da gastronomia, visto que 0s
pratos que compBem a gastronomia da regido sdo associados a histéria do lugar e de suas
pessoas. A comida € considerada historica e tradicional podendo aproximar a cultura da
regido de quem a consome. Neste sentido, pensar a culinéria regional do ponto de vista das
identidades nos possibilita identificar tragos da mineiridade expostos nos capitulos anteriores
da presente monografia, uma vez que a mineiridade é considerada a identidade do estado de
Minas Gerais.

No objeto de analise, o perfil Institucional da Secretaria de Estado de Minas Gerais
no Instagram, o @visiteminasgerais, foram encontradas um total de 47 imagens classificadas
como comida, que refletem a importancia dada a categoria pela administracdo estadual,
importancia essa observada historicamente.

No final da década de 1970, com o processo de globalizacéo, teve inicio o projeto de
resgate do passado, evidente pelo didlogo entre tradicdo e inovacdo. Em resumo, com 0s
avancos tecnoldgicos, 0 acesso a outras culturas e regides foi facilitado, ficando em destaque
0 desejo do individuo em conhecer lugares, tradicGes e até mesmo a alimentacdo de outros
locais. Dias (1985) afirmou que frente a modernizacdo do Brasil, a valorizagdo dos
regionalismos se deu como forma de contribui¢cdo para o desenvolvimento da uniformidade
cultural, visto que ap0s a perda de substdncia, foi necessario instalar um regime que
fortalecesse as regides. Nessa perspectiva, a gastronomia, como um dos elementos que
compBem a tradicdo do estado, vem sendo valorizada em diversas regides do pais, chegando a

adquirir status de patriménio cultural.
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Em Minas Gerais, de acordo com a Resolucdo n° 34 de 1985, foi nomeado pelo
governo do estado um grupo de pessoas para trabalhar no “Projeto Culinaria Tipica
Mineira”, com o0 objetivo de difundir, preservar, valorizar e incentivar as atividades
econdmicas e turisticas relacionadas a gastronomia no estado. Além da criacdo do projeto,
outros acontecimentos podem ser destacados ao longo da histéria, muitos deles, criados ou
realizados em parceria com o governo. Pode-se estabelecer que a alimentacdo é um dos
modos pelos quais a identidade assume materialidade, visto que a gastronomia é um
instrumento de transmisséo e valorizacao das tradi¢Ges, que representa o passado e o coloca
em agdo com 0s que vivenciam o presente.

Ainda, referente ao processo de reconhecimento e valorizacdo, em 1977, foi lancado
0 livro “Fogdo a lenha: 300 anos da culindria mineira”, de Maria Stella Libano de Chisto.
Com o apoio do governo Estadual, o livro é resultado de um projeto de pesquisa, e retne
receitas e livros de mulheres de diversas partes do estado datadas de 1837 a 1945.

Posteriormente, no ano 2000, foi langado o livro a “Histéria da arte da cozinha
mineira por dona Lucinha”. E interessante destacar que a autora do livro € um dos principais
nomes da gastronomia mineira, tendo reconhecimento internacional e livro em versdo em
inglés. Em maio de 2018, seu livro chegou ao lancamento da 52 edicéo.

Ja em 2001, teve inicio o programa de televisdo “Terra de Minas”. Exibido no canal
Rede Globo Minas, inicialmente aos sdbados e depois aos domingos, no horario de 11:55hrs.
O programa foca semanalmente em uma regido do estado, mostrando as particularidades e a
alimentacdo local, e nos dias que antecedem o programa, sdo veiculadas chamadas com
receitas da localidade que sera exibida durante a programac&o habitual.

Ainda, no Brasil existe o Programa Nacional do Patrimonio Imaterial (PNPI), que
registra expressoes culturais e tradicbes como modos de fazer, celebragdes e outras tradigoes.
Em Minas Gerais, 0 modo artesanal de fazer Queijo Minas, foi reconhecido em 2002 como
patrimdnio. Ao conceder ao alimento a denominacao de bem cultural, o governo evidencia a

possibilidade de usos para a expressividade do regionalismo.
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dicadeturista Ficamos até com fome (&
jessiigolden Hummmmmm @ @
jadimendes | Love® Minas Gerais A

queijodalagoamg n
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Figura 2: Queijo Araxa, reconhecido como PNPI.
Fonte: Instagram, 2017.

Por fim, outra acdo importante foi a aprovacdo da lei n® 22.458/2016 na Assembleia
Legislativa de Minas, que estabeleceu em 2016 que a gastronomia mineira é patrimoénio
cultural histérico do estado. Essa regulamentacdo é uma forma de reconhecimento e
valorizacdo dos sabores de Minas dentro e fora do pais.

Em relacéo aos alimentos tipicos, Maria Eunice Maciel (1996) diz que a construcéo
de figuras emblematicas que representam um grupo faz parte do reconhecimento do préprio
grupo, e sdo construidas no interior das relagBes associadas a elementos como tracos e
manifestagdes, que correspondem a identidade. Sobre a culinaria regional, alguns pratos
“constituem uma ‘cozinha emblematica’, servindo para expressar identidades, sejam elas
nacionais, regionais ou locais” (MACIEL, 1996, p.35). Aplicados na cozinha de Minas
Gerais, percebe-se uma construcdo histérica a partir das comidas tipicas que remetem a
aspectos imaginarios que identificam e simbolizam a mineiridade. Os monumentos ou pratos
tipicos, ddo concretude ao discurso acerca da identidade, de uma cozinha que carrega as
influéncias da colonizacdo e dos povos europeus, nativos e escravos.

A maioria das fotos compartilhadas no perfil sdo do projeto #MaisGastronomia, que
iniciou sua atividade no ano de 2017, com objetivo de fomentar o turismo gastrondmico, atuar

na valorizagdo e incentivo ao conhecimento sobre a culinaria. As imagens mostram
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predominantemente os pratos tipicos da regido mineira, como queijos, bebidas alcodlicas,
feijdo tropeiro, doces e quitutes. De acordo com a pesquisa realizada também em 2017, pela
Secretaria de Turismo, para identificar o perfil do turista que visita Minas Gerais, 0 pdo de
queijo foi considerado a primeira imagem associada ao estado. Acredita-se que a receita do
alimento consegue identificar aspectos da sociedade mineira e acompanhar a evolucdo dos
alimentos no estado, comeca desde a goma, vinda da mandioca, que era o alimento basico da
populacdo amerindia, até o leite, nata, queijo, que eram alimentos fundamentais na mesa dos

fazendeiros. No perfil @visiteminasgerais 0 pdo de queijo aparece cerca de 2 vezes.

@ visiteminasgerais = Seguir

visiteminasgerais Quem ji provou sabe: o
#paodequeijo de #MinasGerais é o melhor
do Brasil, e a gente explica o porqué.
Confira no nosso blog como fazer a receita
do auténtico pdo de queijo mineiro e
prepare o forno!
bit.ly/maisgastronomiapaodequeijo

#MaisGastronomiaMG #MaisGastronomia
#PDQ #MG #comidamineira #TurismoMG
#turismogastronomico

tatismoreira VIDA
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Figura 3: Pio de Queijo.
Fonte: Instagram, 2017.

Dos cafezais mineiros a Xxicara, outro alimento que aparece no perfil é o café. A
popularidade do produto deve-se ao titulo do estado de Minas Gerais como maior produtor de
café do Brasil, segundo dados do "Acompanhamento da Safra Brasileira - Café", de junho de
2015, feito pela Companhia Nacional de Abastecimento (Conab). Segundo Maria Stella
Libanio Christo, na histdria, o café era um dos principais alimentos da dieta do tropeiro, e
hoje € a bebida mais popular do mundo. Torres (2010) ressalta que o universo simbélico do
café envolve praticas culturais que fortalecem a cultura regional e a mineiridade, que remonta
aspectos do ser mineiro como habitos e alimentacdo. O café consiste em um rico atrativo
turistico do estado, e como patriménio imaterial, apresenta as mais diversas relacfes entre
visitante (turista) e visitado (estado de Minas Gerais). O reconhecimento da importancia do
café é tdo grande, que anualmente é realizada a Semana Internacional do Café na cidade de

Belo Horizonte.
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@ visiteminasgerais * Seguir

visiteminasgerais O #café é uma paixdo
nacional. Em #MinasGerais, vocé encontra
varios roteiros para vivenciar a produgdo de
café. Confira no nosso blog
(http://minasgerais.com.br/maisgastronomi
a/) 7 destinos da regido sul do estado que
oferecem essa experiéncia.
#MaisGastronomiaMG #MG #SuldeMinas
#Cafezinho #euamocafe

lojafenetto
osdhindsa @
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Figura 4: Fazenda de café no sul de Minas Gerais.
Fonte: Instagram, 2017.

Ainda, outras fotografias aparecem no perfil, das broas, bebidas alcodlicas, queijos,
entre outros simbolos da cozinha mineira. Esses simbolos foram construidos historicamente
no processo de formacédo da mineiridade, e sdo transmitidos como uma forma de expressao da
cultura tipica através de gerac0es, livros, e de divulgacdes, como o trabalho feito pelo perfil.
Acredito que o perfil tente resgatar e preservar a gastronomia local, bem como, divulgar

eventos relacionados ao turismo gastrondmico.

5.1.2 Religiosidade

A religiosidade representa um trago cultural de Minas Gerais e se faz presente em
todo o estado, nas expressdes de fala e até no nome dos municipios. Assim como acontece
com a alimentac&o, igrejas e manifesta¢des culturais podem ser consideradas transmissores da
identidade do estado. A religiosidade mineira foi moldada no periodo colonial e se constitui
hoje como elemento de reflexdo sobre a histdria local, que pode ser observado pelos
movimentos e festividades, estudos sobre o tema e pela sua importancia da religiosidade para
0 turismo. Segundo dados de uma pesquisa realizada em 2016, pela Fundacdo Instituto de
Pesquisas Econdmicas (Fipe), 8,1 milhGes das viagens domésticas realizadas no Brasil séo
motivadas pela fé. Minas Gerais, por ter um grande acervo arquitetonico e cultural religioso e
ser a maior rota de turismo religioso do pais, € um dos principais destinos que movimentam o
turismo religioso no Brasil. No livro “Turismo e Identidade local: Uma Visdo Antropoldgica
(2000)”, Alvaro Banducci e Margarita Barreto ressaltam que quando o turismo envolve
religido, ele permite reforgar a identidade dos povos.
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Em Minas Gerais, a religiosidade teve suas raizes na bagagem cristd trazida pelos
portugueses durante o periodo colonial, e se uniu a diversas culturas, crencas, doutrinas e
praticas, tanto africanas e indigenas. Dessa juncédo das culturas, a religido assumiu um caracter
social e se desenvolveu em préticas que refletem até os dias atuais nos costumes religiosos,
como o culto aos santos e a valorizacdo da fé como forma de tradi¢do. A unido desta grande
multiplicidade de religides é o que chamamos de sincretismo religioso, um processo que
mistura elementos de diferentes credos em uma mesma pratica religiosa. Segundo Waldemar
Valente (1976) em “Sincretismo religioso afro-brasileiro”:

O Sincretismo se caracteriza fundamentalmente por uma intermistura de elementos
culturais. Uma intima interfusdo, uma verdadeira simbiose, em alguns casos, entre 0s
componentes das culturas que se pdem em contacto. Simbiose que da resultado uma
fisionomia cultural nova, na qual se associam e se combinam, em maior ou menor

propor¢do, as marcas caracteristicas das culturas origindrias. (VALENTE.
Waldemar,1976, p. 11).

Em Minas, segundo o IBGE, o catolicismo € a religido de cerca de 70% da
populacdo. O catolicismo, € uma religido considerada sincrética por ter sofrido influéncias de
diferentes povos. Como exemplo dessa mistura de culturas temos o tradicional festejo
popular, o congado. Em Minas Gerais, 0 congado ¢é tradicdo, passada de geracdo a geragdo, a
mais de 300 anos e estd enraizado na cultura local. Sua manifestacdo € uma mescla de
elementos onde a danca, a coroacdo do rei do Congo e os instrumentos sdo caracteristicas
africanas, e o fundo musical e o culto a Nossa Senhora do Rosério, sdo tradi¢cGes da igreja
catolica. Além da préatica do congado, a religiosidade mineira esta presente nas cerimonias
religiosas e nos tragcos decorativos encontrados nas igrejas e monumentos. Todas essas
manifestacdes, sdo herancas histdricas culturais, portanto sdo importantes objetos de
construcdo e manutencdo da identidade do estado, a mineiridade.

A religiosidade inserida no objeto de estudo, no perfil do Instagram da Secretaria de
Turismo do Estado, o @visiteminasgerias, pode ser observada pelo nimero de fotos
compartilhadas, que vao desde as fachadas das igrejas as festas populares, como as festas
juninas, folia de reis, congado, cavalhada, entre outras. As festas mineiras tradicionalmente
conhecidas séo elementos que comp&em a histdria do espago e estdo intrinsecamente ligadas a
histdria das pessoas que ali vivem, revelados pela grande mobilizacdo da populacdo onde elas
acontecem.

Ainda, assim como o modo artesanal de fazer Queijo Minas, a Folia de Reis também
é reconhecida como patriménio Cultural Imaterial do Estado. A manifestacdo festiva é

realizada no inicio de janeiro, e tem relacdo com a visita dos trés reis magos ao recém-nascido
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Jesus Cristo, por isso, na data, sdo desarmados o0s presepios e demais enfeites do natal. Ao
conceder a tradicdo religiosa a denominacdo de bem cultural, fica evidente seu uso para
expressar a regionalidade.

Entre as imagens do @visiteminasgerais, destaco a cavalhada. A cavalhada é um
torneio que tem seu histérico religioso vindo da tradicdo portuguesa e geralmente acontece
durante as festas civicas e religiosas. No distrito de Morro Vermelho, em Caeté - Minas
Gerais, a cavalhada é tradicdo ha mais de 313 anos, além do espetaculo, a festividade conta
com missas e procissdes para Nossa Senhora de Nazareth. Vale lembrar que, a santa venerada
na verdade é um dos titulos dado a Maria, mée de Jesus, e essa devogdo teve inicio apos a
aparicdo da santa em Portugal. Dentro do perfil @visiteminasgerais, ha o registro da
comemoracao em Caeté no ano de 2017.

visiteminasgerais * Seguir
Morro Vermelho, Minas Gerais, Brazi

visiteminasgerais Use ¢ #TurismoMG
0 e faga parte da comunidade dos
apaixonados por Minas Gerais! @

i@ Robson de Oliveira via
@CircuitoDoOuro § Morro Vermelho

Comegou ontem as festividades da
Cavalhada de Nossa Senhora de Nazareth,
no distrito de Morro Vermelho, em Caeté.
O evento é um dos mais tradicionais do
Roteiro Entre Serras. Realizado ha 313 anos,
a celebragdo € uma das herancas
portuguesas na regido. A programacio
conta com missas, procissdes e a
tradicional cavalhada no dia 07 setembro.
Néo deixe de conferir! #FicaADica ¢p

‘ www.minasgerais.com.br
visiteminasgerais #MG #Minas
#MinasGerais #Mtur #PartiuMG #Turismo
#Uai #VemPraMinas #Viagem #visitbrasil v
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Figura 5: Cavalhada de Nossa Senhora de Nazareth, no distrito de Morro Vermelho.
Fonte: Instagram, 2017.

Como uma celebracdo religiosa, a Semana Santa relembra a crucificacdo de
Jesus Cristo. No estado, muitos municipios mantém a tradicdo de encenar a Via Sacra de
Jesus até o calvario, realizam procissdes e muitos fiéis vao as ruas. Uma tradi¢do da Semana
sdo a confeccdo de tapetes de serragem para a procissdo da Ressurreicdo, que acontece no
domingo de Pascoa. No interior, a P4scoa é uma comemoracdo cultural que acompanha fé,

oracdo e gastronomia. Nas cidades histdricas, principalmente Ouro Preto, Diamantina, Sdo



39

Jodo Del-Rei e Tiradentes, as ruas se tornam teatros a céu aberto, movimentam a cidade e o

turismo religioso. No perfil, @visiteminasgerais, em 2017, a Semana Santa recebe destaque

aparecendo em 9 fotografias.

visiteminasgerais * Seguir
Centro histérico de Ouro Preto

visiteminasgerais !! Dica para o feriado:
Participe da confecgio dos tapetes da
Semana Santa!

Repost @CircuitodoOuro "Os coloridos
tapetes de serragem sdo elementos
simbélicos das comemoragdes nas cidades
histéricas.

Tem vontade de participar da confec¢do
dos tapetes? Em Ouro Preto € possivel!
Basta se juntar aos demais voluntarios no
sabado (15/04) a partir das 21 horas na
Igreja de S3o Francisco de Assis!”

B @fabianabomfim_fb. via
@CircuitodoOuro

#semanasantamg #fe #tradicao
#religiosidade #Ouropreto
#tapetesdeserragem #tapetesdevocionais
#cidadeshistoricas #circuitodoouro #MG
#Minas #MinasGerais #Mtur #PartiuMG

o Q
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Figura 6: Tapete de serragens da Semana Santa em Ouro Preto.

Fonte: Instagram, 2017.

T

Outra festividade que aparece no perfil é o Carnaval. Apesar de ndo ser de fato uma
festa religiosa, o carnaval tem ligacédo direta com o cristianismo ocidental e acontece antes da
estacdo litargica da Quaresma. Ainda, a festa € um dos fendmenos mais ricos da africanizacéo
da cultura brasileira, por representar expressdes corporais e batucadas dos negros. Em Minas
Gerais, na capital e nas pequenas cidades sdo realizados carnavais de rua, blocos e
tradicionais festas em clubes. No perfil @visiteminasgerais no ano de 2017, a festividade é
representada por uma divulgacdo em massa, ja que apesar da comemoracdo ter duracdo de 3
dias, o perfil dedicou uma semana para compartilhar fotos relacionadas ao carnaval, chegando
a postar 12 imagens e sendo a festividade mais representativa no perfil. Ainda, apesar de
haver diferentes tipos de comemoracfes carnavalescas, os carnavais das cidades histéricas
ndo apareceram no perfil, apenas imagens relacionadas a natureza e as festas na capital do

estado, Belo Horizonte.
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visiteminasgerais * Seguir
P Belo Horizonte, Brazil

visiteminasgerais E o Carnaval em Belo
Horizonte bombou! Ontem foi o dia do
bloco ¥ Entdo Brilhayy Levou mais de
100.000 pessoas para as ruas!

Essa foto € do @nereujr. Muito obrigado
por compartilhar Nereu Jr,, ficou demais
essa foto! & E ai, como esta o carnaval
em sua cidade. Marque #TurismoMG e
#VivaOCarnavalMG e compartilhe com a
gente!

© Q
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Figura 7: Carnaval de rua de Belo Horizonte.
Fonte: Instagram, 2017.

Além das festas, a religiosidade também pode ser observada pelas riquezas
arquitetbnicas. Igrejas, altares, museus e 6rgaos publicos sdo importantes construcfes que
fazem parte da identidade do estado, por ajudar a entender a formacdo do Brasil, resistir as
transformacdes e manter tracos da época colonial. Da era colonial, a abundancia do ouro foi
uma contribuicdo para a religiosidade e embelezamento das igrejas e templos de adoragdo aos
santos. Dias (1971) declara que a riqueza nos tracos decorativos das igrejas e monumentos,
que eram produzidos com ouro e pedras preciosas, foram resultado do embate entre religido e
poder, j& que o catolicismo instalado aqui, assumiu uma forma contrarreformista sustentada
pela ostentagéo.

O perfil @visiteminasgerais, em 2017 compartilhou imagens da cidade de Mariana.
Mariana possui grandes sinais religiosos, igrejas e monumentos e € onde a presente pesquisa
vem sendo desenvolvida. Tem grande importancia para a historia, ja& que o municipio foi a
primeira capital do estado de Minas Gerais. O centro histérico da cidade foi tombado pelo
Instituto de Patriménio Historico e Artistico Nacional (IPHAN) em 1945. O tombamento é o
ato de reconhecer o valor historico a um imdvel. Assim, ao reconhecer o centro de Mariana
como patriménio pablico, o Iphan garante a fungdo de preservar a identidade da comunidade e

a preservacéo da cultura local.
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visiteminasgerais « Seguindo
P " Mariana, Minas Gerais

visiteminasgerais Mariana, ainda mais bela
a noite! #FotoNoturnaMG

Primeira vila, bispado e capital de Minas

Gerais, Mariana € uma das mais

importantes cidades historicas do Brasil,

sendo a primeira e Gnica cidade do periodo
colonial com tragado urbanistico projetado.
Juntamente com QOuro Preto, ela € dona de

um dos mais belos conjuntos

arquitetonicos representativos do barroco

de Minas Gerais. Seu charme & inigualavel. v

Q@ Q A

1.244 curtidas

Figura 8: Centro histérico de Mariana, MG.
Fonte: Instagram, 2017.

Ainda, outras imagens aparecem no perfil, como as fachadas de capelas e
monumentos em pedra sabdo. Por fim, a Secretaria de Estado de Minas Gerais (Setur), com a

divulgacéo desses espacgos contribui para a manutencéo da tradicdo religiosa local.

5.1.3 Ecoturismo

Ao pensar em natureza, identificamos quatro elementos essenciais. Um desses
elementos é a 4gua, um recurso natural essencial para a vida e funcionamento do mundo, que
corresponde a mais de 71% da Terra. Todos 0s seres vivos, animais ou vegetais dependem
dela para sobreviver. Todas as atividades humanas envolvem a &gua, comecando da
composicdo do corpo humano que € constituido por 70% de agua; no uso doméstico usada
para beber, higiene e a producdo de alimentos; no publico utilizada para limpeza das ruas,
abastecimento e conducdo de esgotos; nas industrias é ela que move maquinas e limpa
ferramentas; e ainda, no lazer, a agua estd presente nas piscinas, cachoeiras, praias e
transporte fluvial.

Segundo o Férum Econdmico Mundial, o Brasil é o primeiro pais do mundo em
recursos naturais e corresponde 14% das reservas de agua doce. Esses dados sdo reforcados
pelo estudo da Companhia de Saneamento de Minas Gerais (Copasa), que releva também que
Minas é um dos estados brasileiros mais ricos em sua hidrografia, tendo sido chamado de
“caixa d'dgua” do Brasil. Esse titulo de caixa d'agua foi exposto na obra “Ave, Palavra” do

escritor Guimaraes Rosa.
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Sendo, se diz, que minha terra representa o elevado reservatério, a caixa-d'agua, o
coracdo branco, difluente, multivertente, que desprende e deixa, para tantas direcdes,
formadas em caudais, as enormes vias - 0 Sdo Francisco, o Paranaiba e o Grande que
fazem o Parand, o Jequitinhonha, o Doce, os afluentes para o Paraiba, e ainda, - e que,
desde a meninice de seus olhos-d'agua, da discricdo de brejos e minadouros, e desses
monteses riachinhos com subterflgios, Minas é a doadora placida. (J.Guimarédes
Rosa, Ave Palavra, 1970).

Minas Gerais, possui 17 bacias hidrograficas, e & onde nascem os rios que levam
aguas para as cidades do Sudeste e Nordeste. Por esse motivo, 0 estado € considerado o
principal divisor de aguas das bacias brasileiras, onde nascem os Rio Grande, Paranaiba, Séo
Francisco e o Rio Doce® que ddo expressiva contribuicdo ao desenvolvimento
socioecondmico do Brasil. A &gua é tdo importante que, aqui, varios lugares foram
reconhecidos como Patrimdnio, por causa da importancia do ecossistema e da biosfera.

Com essa extensa area natural, Minas Gerais é reconhecido por ter diversas opgoes
turisticas voltadas para a agua. Além de atrair turistas pelas cidades historicas, o estado possui
grande procura para o0 ecoturismo, dado exposto pela pesquisa da Secretaria de Turismo, que
elegeu o ecoturismo como a segunda motivacao do turismo cultural. Sendo assim, a agua é
importante fomentador da pratica turistica, e o destaque sdo as cachoeiras espalhadas por
diversas regides. E o que observamos em relacio a 4gua inserida no nosso objeto de estudo, o
perfil no Instagram, o @visiteminasgerais. As aguas de Minas aparecem no ano de 2017 em
um total de 72 itens, em sua maioria aparecem os rios, lagos e cachoeiras do estado. Entre 0s
destinos dos viajantes, as cidades do interior sdo o destaque, que além de possuirem a opcao
de turismo de agua, contam também com o turismo religioso, por causa das igrejas, altares e
centros historicos.

Um dos destinos que mais aparece no perfil é o Parque Nacional da Serra do Cip0,
que esta localizado na regido metropolitana de Belo Horizonte. A regido abriga cachoeiras,
rios, trilhas, canions e cavernas, e apresenta uma das melhores infraestruturas de ecoturismo
do estado. O Parque foi criado para preservar o patriménio natural, sendo o espaco area de
protecdo ambiental, por conter rica fauna e flora brasileira e remontar tracos da histéria da
regido no século XVII. Muitos sdo os tracos histéricos da regido, que relembram o
desbravamento dos sertanistas paulistas durante a exploracdo do ouro, e as fazendas de

agricultura de subsisténcia.

5 No ano de 2015, com o rompimento de uma barragem de rejeitos operada pela mineradora Samarco (de

controle acionério das empresas Vale S.A e BHP Billiton), localizada na cidade de Mariana, a lama de rejeitos
invadiu o rio Doce deixando os municipios que eram abastecidas pelo rio impossibilitados de utilizarem sua
agua.
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visiteminasgerais * Seguindo
Cachoeira GRANDE - Serra do Cipd

visiteminasgerais Quem gostaria de estar
no lugar da @larissasfer levanta a mao. §
®. Essa é a Cachoeira Grande e é
considerada um dos cartdes postais da
Serra do Cip6! Formada por um pareddo de
60 metros aproximadamente e uma queda
d'agua de10 metros que forma um grande
pogo 6timo para banho. g
www.minasgerais.com.br.

Obrigado por compartilhar Larissa e
parabéns pela linda foto. Faga como ela,
use #TurismoMG e compartilhe suas fotos
conosco!

#CachoeiraGrande #SerraDoCipé
#SerraDoCipo #MinasGerais #MG #mtur
#Turismo #Uai #VemPraMinas #Natureza
#Cachoeiras #Montanhas#Minas

1.738 curtidas

Figura 9: Cachoeira Grande - Serra do Cip6 - MG.
Fonte: Instagram, 2017.

Outro destino de agua é o Circuito das Aguas, uma regido turistica criada pelo
governo do estado, localizada no sul de Minas Gerais. As cidades que o0 compdem o circuito
sdo Cambugquira, Caxambu, Lambari, Sdo Lourenco, entre outras, famosas por suas estancias
minerais. Além das fontes, rios, lagos e cachoeiras, muitos desses municipios guardam em
suas ruas centrais casardes historicos e pracas arborizadas, além da culinaria e o clima de
montanha, que sdo outras caracteristicas da regido sul estado. No ano de 2017, a Secretaria de
Turismo de Caxambu, deu inicio as discussfes sobre o processo de tombamento da cidade
como Patriménio Natural da Humanidade. O destino que integra o Circuito das Aguas, possui
doze fontes de agua mineral, a maioria delas concentradas no Parque das Aguas Doutor
Lisandro Carneiro Guimarées, esse parque é¢ tombado pelo Instituto Estadual do Patrimonio

Historico e Artistico de Minas Gerais, mas a cidade ndo.
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visiteminasgerais * Seguir
Caxambu

visiteminasgerais “Bem Vindo Outono @@
@ " Em Minas Gerais vc pode encontrar
lugares fantasticos e aconchegantes para
curtir o outono.

Essa foto do @Gui_kinaipp é em Caxambu,
que fica nas montanhas do sul de Minas.
Suas belezas naturais, os encantos dos seus
jardins e o Parque das Aguas conquistam
seus visitantes.

#FicaaDica: Caxambu tem a maior
concentragdo de aguas carbogasosas do
planeta. S30 12 fontes diferentes de agua
mineral de alto poder diurético e
desintoxicante, cada uma com
propriedades quimicas diferentes da outra.
@ Venha viver o outono em Minas Gerais!

Obrigado por compartilhar sua foto com a
gente Guilherme - Use Vc também

O Q
1.279 curtidas

Entrar para curtir ou comentar.

Figura 10: Caxambu - Circuito das Aguas - MG.
Fonte: Instagram, 2017.

Por fim, outro destino mineiro de grande representatividade no perfil, é Capitolio.
Capitolio é uma praia de agua doce, um lago artificial criado em 1963 para a construcdo da
primeira hidrelétrica de grande porte do Brasil. Seu perimetro tem quase metade da extenséo
da costa brasileira, e juntamente com 33 cidades, é contemplada como a maior extensdo de
agua de Minas Gerais. O sucesso turistico da cidade deve-se pelas dguas limpidas do Lago de
Furnas, que atraem turistas de diversos lugares do mundo em busca de lazer e turismo. A
cidade oferece passeios de lancha, escuna, e possui canions, grutas e cachoeiras. Também séo
oferecidos esportes aquaticos e de aventura, como stand up, escalada, rafting e rapel.
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visiteminasgerais « Seguir
Capitdlio, Minas Gerais, Brazil

visiteminasgerais Ja pensou em se
aventurar entre enormes fendas e pareddes
com mais de 20 metros de altura e
conhecer esse lugar maravilhoso? Estes sdo
os Canyons de Furnas em Capitélio-MG,
onde vocé encontra a maior extensio de
3gua do estado, sendo quatro vezes maior
que 3 Baia de Guanabara, conhecido como
“Mar de Minas”, e a Marta deu uma
passadinha por |3, € nos mostrou o quio
incrivel é essa vista do alto do Mirante!!!
®

Obrigado por compartilhar essa linda foto
@martapborges! gp Use Vc também
#TurismoMg em suas fotos por Minas e
seja nosso destaque!

Venha viver essa experiéncia em Minas
Gerais! g www.minasgerais.com.br

oa

2.718 curtidas

Entrar para curtir o

Figura 11: Capitolio, Minas Gerais.
Fonte: Instagram, 2017.

Existem alguns destinos que ndo aparecem no perfil, pelo fato das fotos
compartilhadas serem de outros usuarios. Exemplo disso € o conjunto paisagistico das
Cachoeiras do Tombo da Fumaca, localizadas no Salto da Divisa. Segundo dados da lepha, a
formacéo geologica do Tombo da Fumaca demorou milhares de anos para se constituir como
marco natural, que foi reconhecido como espago tombado no ano de 1999 por causa da sua
arqueologia. Ao conceder o tombamento dessa e de outras regies turisticas, os Institutos
estabelecem que é necessario preservar, visto que a natureza mineira também é caracteristica

da mineiridade, revelada pelos caminhos explorados que representam o passado do estado.

5.1.4 Cidades Histdricas

Ao pensar Minas Gerais e suas caracteristicas, as cidades historicas sdo uma das
primeiras imagens que vem a mente e os primeiros destinos turisticos. Essas cidades sdo de
grande importancia para o estado e para o Brasil, uma vez que elas foram berco dos
acontecimentos historicos ligados ao descobrimento, exploracdo mineral e economia do pais.
Segundo o IBGE, o estado de Minas Gerais possui cerca de 853 municipios, sendo o estado
com a maior quantidade de cidades do Brasil. Essas cidades histdricas oferecem uma
oportunidade para conhecer parte da historia do pais, e guardam um rico acervo artistico e

arquitetdnico, encontrado nas ruas, casas, igrejas e museus, que preservam a tradi¢éo e cultura



46

local.

No passado, as cidades foram vilas ou caminhos explorados durante o “Ciclo do
Ouro”, e sdo utilizadas pelo turismo hoje, por revelar tracos da época colonial. Mariana, Ouro
Preto, Congonhas, entre outras cidades historicas, sdo parte da rota turistica do estado,
conhecida como Estrada Real ® e foram caminhos para transito de ouro e diamantes de Minas
Gerais até os portos do Rio de Janeiro. Em “Estradas Reais: introdu¢do ao estudo dos
caminhos do ouro e do diamante no Brasil”, Marcio Santos estabelece que o caminho da
Estrada Real € de dificil delimitacdo. Para o autor, as estradas determinadas como Estrada
Real sdo as estradas publicas de propriedade da Coroa Portuguesa, caminhos utilizados para
exploragdo e transito de produtos. Dessa forma, as cidades historicas sdo espagos delimitados
pela Estrada.

A arquitetura desses municipios representa esse passado colonial da exploracdo da
Coroa Portuguesa e mantém esse passado como uma forma de tradicdo. Segundo Vanuza
Moreira Braga (2010) durante as primeiras décadas do seculo XX, os discursos politicos dos
intelectuais e artistas como Carlos Drummond de Andrade, Diogo de Vasconcelos, Pedro
Nava e Alphonsus de Guimaraens, serviram como forma de demonstrar a importancia das
cidades coloniais e a necessidade de preservacdo de seu acervo. Marcadas pelo ciclo do ouro,
escravidao e ideias revolucionérias da Inconfidéncia mineira, os municipios abrigam reliquias
da arte barroca, conhecidas no mundo todo pelas obras de artistas como Aleijadinho e Mestre
Ataide.

A arte barroca mineira foi a principal manifestacdo artistica do Brasil Col6nia,
observado tanto na arquitetura, como nas esculturas e pinturas com temas sacros. O barroco
surgiu na Europa, na virada do século XVI e XVII, em um contexto de reviravoltas politicas e
religiosas entre Reforma Protestante e a Contrarreforma Catolica, por esse motivo os temas
sacros tiveram maior relevancia na arte barroca, principalmente no Brasil. No Brasil, a arte se
desenvolveu, sobretudo no estado de Minas Gerais, a partir de influéncias artisticas vindas de
diferentes regides da colonia, somadas a influéncia do catolicismo na formagdo de
irmandades. Dias (1971) cita Sylvio de Vasconcellos e afirma que o autor defende a ideia de
que o barroco em Minas foi popular. No estado, cidades como Ouro Preto e Mariana séo
consideradas verdadeiras representacGes desse patrimonio brasileiro, sendo reconhecidas

como Patriménio da Humanidade pela Organizacdo das Nacbes Unidas para a Educacdo, a

6 Estrada Real foi 0 nome dado para a rota da exploragéo em Minas Gerais durante a época do “ciclo do

ouro”, que liga o estado aos estados de Rio de Janeiro e Sao Paulo. Esse caminho aberto pelos bandeirantes ¢
utilizado hoje como rota de turismo.
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Ciéncia e Cultura (Unesco). Além dessa riqueza arquitetdnica barroca, essas cidades possuem
atragdes como festivais, gastronomia, cachoeiras e diversas paisagens que compdem 0s
cenarios de Minas.

Segundo Gongalves (2007), as cidades histéricas de Minas sdo visualizadas como
patrimdnio em termos de uma relacdo metonimica com o passado e a identidade brasileira.
Assim, o discurso da mineiridade faz parte da memdria da identidade coletiva do estado, que
é reconhecido sobretudo pelo patrimonio herdado do passado colonial, que determinou as
particularidades da identidade do povo mineiro. A identificacdo do mineiro com a cultura
regional acontece por meio da valorizagdo dessas memdrias coletivas, como o
reconhecimento e a preservacao das cidades histdricas.

No mapeamento realizado no perfil Institucional da Secretaria de Turismo do Estado
de Minas Gerais, na rede social Instagram, o @visiteminasgerais, foram encontrados 59 itens
classificados como Cidades Historicas. Entre as imagens do ano de 2017, aparecem capelas,
igrejas, ruas, casas € monumentos. Todos os espacos fotografados contém tracos culturais da
época colonial, seja pelo piso de pedras, as paredes das casas ou a forte influéncia da
religiosidade, resgatada pelas fachadas das igrejas catolicas. Apesar da religiosidade ser um
tema bastante presente na categoria cidades histdricas, por existir uma categoria anterior da
andlise ao subtema, ndo destacarei sua presenca nesta categoria.

O distrito de Vitoriano do Veloso, mais conhecido como Bichinho, que fica na
cidade de Prados proximo a Tiradentes, é reconhecido nacionalmente pelo artesanato. A
paisagem do distrito € composta por casas antigas que abrigam ateliés e lojas de artesanato.
Bichinho preserva as peculiaridades da vida do interior, 0 que atrai muitos turistas em busca
de sossego. Na foto compartilhada pelo @visiteminasgerais em janeiro de 2017, Bichinho é
representada com uma parede de casa antiga e algumas esculturas, entre elas a namoradeira.
Pode-se encontrar namoradeiras em diferentes cidades e estados, mas a escultura de busto
feminino é popular no artesanato mineiro. A origem do monumento é um mito que relembra a
historia dos antepassados. Acredita-se que, por causa da rigidez na educagdo mineira durante
o0 periodo colonial, as mulheres ndo podiam sair sozinhas nas ruas, quando elas terminavam as
tarefas domésticas debrucavam-se nas janelas para ficar conversando com as vizinhas e
observando a movimentacao da rua. Bichinho ainda mantém a tradi¢do e expGe seus trabalhos

nas janelas das casas, ateliés e lojas, como na foto a seguir.
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visiteminasgerais * Seguindo
Bichinho MG/Brasil

visiteminasgerais O distrito de Vitoriano
Veloso, mais conhecido como Bichinho,
pertence a Prados e fica pertinho de
Tiradentes. E reconhecido nacionalmente
por seu artesanato. A criatividade e
simplicidade dos artesdos chamam a
atengdo. As pegas e pinturas nascem do
aproveitamento de material de demoligdo
como madeira, ferro, lata, plasticos e
tecidos de algod3o. Moveis, telas,
bordados, fuxicos, crochés, tapetes,
esculturas e adornos em geral nascem das v

O Q H

814 curtidas

A 5

Figura 12: Fachada da casa em Bichinho, MG.
Fonte: Instagram, 2017.

Outra caracteristica das imagens compartilhadas pelo perfil sdo os pisos de pedras,
que estdo presentes em 31 das 59 imagens da categoria cidades historicas. Um numero
bastante relevante, que esclarece sua importancia. Esse calcamento de pedras tem origem do
periodo colonial, instalados ap6s a Coroa Portuguesa observar que os caminhos abertos pela
exploragdo estavam ora lamacentos ora empoeirados pela terra batida. Em meados do século
XVIII, apds 1760, o senado das Camaras das vilas mineiras comecou a pavimentar as ruas do
nucleo urbano. Nessa época, a maioria das cidades historicas receberam esse calcamento em
pedras, um trabalho bracal feito pelos escravos. Nos dias atuais, a maioria dessa pavimentacéo
se perdeu nas cidades coloniais por causa da tentativa e necessidade de modernizacdo dos
municipios, as pedras entdo foram substituidas por paralelepipedos, restando o chéo original
somente nos centros historicos. Hoje, em Ouro Preto, restou apenas o calgamento em volta do
museu da Inconfidéncia e em alguns becos que descem a pracga Tiradentes para o Largo de
Coimbra. Como imagem selecionada da categoria, Mariana também ndo possui as pedras em
toda a cidade, mas mantém o calgamento original nas ruas do centro histérico, que é tombado

pelo Iphan.
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visiteminasgerais « Seguir
Mariana, Minas Gerais

visiteminasgerais #SemanaSantaMG
"Mariana, cidade bergo da religiosidade
mineira, preserva uma maneira singular de
celebrar a Semana Santa. A cidade historica
tem uma das celebragdes mais bonitas do
Estado e mantém tradi¢des que datam dos
séculos passados, como os tradicionais
tapetes de serragem e das colchas
bordadas nas sacadas dos casarios
coloniais. & - Foto: César Do Carmo
Viva a Semana Santa em Minas Gerais!!!
Veja a programacao ¢
www.minasgerais.com.br/pt/blog

Obrigado por compartilhar @PrefMariana e
parabéns pela linda foto César! Use vc
também #TurismoMG e compartilhe suas
fotos com a gente! @ #Mariana
#MarianaMG #SemanaSanta #MG #Minas
#MinasGerais #Mtur #PartiuMG #Turismo

oQ

1.964 curtidas

Entrar para curtir ou comentar

Figura 13: Calgamento de pedras em Mariana, MG.
Fonte: Instagram, 2017.

Esses elementos entre tantos outros reforcam a cultura do estado, a mineiridade.
Muitas das cidades histéricas sdo formas de recuperacao e valoriza¢do do patriménio cultural,
deixando transparecer a vivéncia, os simbolos e a memarias de homens e mulheres do passado
e do presente. Assim como as montanhas estdo para Minas Gerais, as cidades histdricas estao

para a mineiridade.

5.1.5 Pessoas

Com um numero significativo de imagens, compondo mais de 55% do perfil
@visiteminasgerais, as pessoas sdo as maiores protagonistas das fotografias compartilhadas.
Sejam pelas selfies ou por partes do corpo, como maos e pés, os seres humanos estdo
presentes em 159, dos 284 itens observados em 2017. De acordo com Jean Rodrigues, Diretor
de Informacdo e Apoio ao Turismo e responsdvel pelo perfil, a proposta do
@visiteminasgerais € compartilhar experiéncias de outros usuérios. As fotografias de pessoas
que aparecem no Instagram Institucional da Secretaria do Estado, séo turistas que, inserem
suas imagens nas redes sociais pessoais utilizando a #TurismoMG ou hashtags que tenham

ligagdo com Minas. De acordo com Urry (2001), o espaco turistico esta condicionado ao valor
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atribuido aos turistas e as caracteristicas das pessoas que o frequentam. Dessa forma, as
fotografias e as pessoas nas imagens, representam o registro do contexto turistico da
experiéncia da mineiridade, ja que a pratica turistica proporciona o contato local e a
experiéncia com o cotidiano das pessoas que habitam na regido (sotaques, costumes e
alimentacéo).

Barthes (1990) afirma que toda fotografia surge na intencdo de registrar. Assim, as
fotografias dos usuérios passam pelo desejo de registrar o momento, informacao afirmada por
Sontag (2004), por sua vez, reconhece que fotografar viagens é uma forma de capturar a
experiéncia e uma forma de experimentar algo.

Viajar se torna uma estratégia de acumular fotos. A propria atividade de tirar fotos é
tranquilizante e mitiga sentimentos gerais de desorientacdo que podem ser
exacerbados pela viagem. Os turistas, em sua maioria, sentem-se compelidos a pér a
camera entre si mesmos e tudo de notavel que encontram. Inseguros sobre suas

reagdes, tiram uma foto. Isso d& forma a experiéncia: pare, tire uma foto e va em
frente. (SONTAG, 2004, p.11)

Em relacdo ao compartilhamento dessas imagens de outros usuarios pelo
@visiteminasgerais, Raquel Recuero (2009) pontua que as fotografias representadas por um
perfil, um blog ou site ajudam a construir uma imagem que o individuo deseja representar.
Inseridas no perfil, essas fotografias tém a funcdo de compartilhar a visdo da Secretaria de
Turismo em relacdo ao estado de Minas Gerais.

Considerando a fotografia como copia real do acontecimento ou experiéncia,
reproduzida por Barthes (1990), pode-se perceber o sentido conotativo e denotativo da imagem.
Como exemplo, a imagem a seguir, compartilhada durante o Carnaval de 2017. O sentido
denotativo da imagem é caracterizado pela mulher, a cachoeira e seu traje de banho, e o
conotativo nos faz interpretar que o individuo, a mulher, esta experimentando a prética turistica

do turismo ecoldgico, de agua, no estado de Minas Gerais.



51

visiteminasgerais * Seguir
Capitdlio, Minas Gerais, Brazil

visiteminasgerais Que tal matar a ressaca
de Carnaval em uma Cachoeira? Nada mal
né? A @InstAdriMuniz sugere a cachoeira
da Cachoeira Diquadinha em Capitélio -
“Essas lindas cachoeiras formam deliciosos
pogos para banho de profundidade
varidvel, dguas cristalinas e temperatura
muito agradavel. Uma delicia de lugar para
se refrescar e relaxar! §*

Obrigado por compartilhar Adri e parabéns
pela linda foto @dersonaraujo! 66 Use
#TurismoMG e compartilhe suas fotos por
Minas Gerais.

#Capitélio #MG #Minas #MinasGerais
#Mtur #PartiuMG #Turismo #Uai
#VemPraMinas #Viagem #visitbrasil #Agua
#Cachoeira #Cachu #Montanha #Morro
#Natureza #Serras

live.maya @@ 52
O Q

Figura 14: Cachoeira em Capitdlio, MG.
Fonte: Instagram, 2017.

Assim, o perfil da Setur consegue divulgar imagens das experiéncias individuais, que
foi apontado pelo responsavel Jean, como o maior objetivo para a criagdo da conta no
Instagram. Ainda, sendo explorados pelo turismo, as caracteristicas mais marcantes das
regibes e a formacdo identitaria dos lugares, resultado do compartilhamento de ideias e
experiéncias entre os individuos, as pessoas no perfil @visiteminasgerais contribuem para a

construcdo e manutencdo do conceito de mineiridade e da imagem que se tém de Minas.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa, desenvolvida no estado de Minas Gerais, na cidade de Mariana, teve
como objetivo identificar o conceito de mineiridade e as caracteristicas do estado no
Instagram institucional da Secretaria de Turismo do Estado de Minas Gerais, 0
@visiteminasgerias. Para isso, foram observadas as fotografias compartilhadas no ano de
2017, separadas em categorias de maior incidéncia como pessoas, gastronomia, cidades
historicas, religiosidade e agua, que além de integrarem a identidade do estado, estdo inseridas
como principais objetivos do turismo em Minas. Esta analise ndo teve a intencdo de definir o
papel de cada categoria para a formacdo da identidade mineira, nem de definir através delas
uma identidade. A intengéo foi, de verificar como a mineiridade aparece dentro do objeto de
estudo.

Refletir sobre o conceito da mineiridade e a representacdo no Instagram levou a varias
consideracOes, percebi que enguanto agente organizador da atividade publica do turismo no
Estado de Minas Gerais, a Setur — MG, reforga trajetos turisticos ja incentivados e elaborados
pelo préprio estado e pelas politicas publicas voltadas para o turismo, j& que as categorias e as
fotografias observadas no @visiteminasgerais sdo areas ou patrimodnios reconhecidos por
diferentes 6rgdos incentivadores do turismo.

A Secretaria de Turismo soube inteligentemente utilizar a fotografia como recurso de
marketing turistico, obtendo éxito ao compartilhar as imagens dos usuarios e promover uma
Minas a partir do olhar dos usuéarios da rede social Instagram. O @visiteminasgerais seleciona
suas imagens a partir da #TurismoMG, e essas fotografias compartilhadas na hashtag séo, em

sua maioria, as mesmas categorias definidas durante a anélise sobre a mineiridade no perfil.
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#turismomg

195.606 publicagdes

Principais PublicagGes

Mais Recentes

Figura 15: Uso da #TurismoMG.
Fonte: Instagram, 2018.

Ainda, sobre o uso das imagens, Minas Gerais é representada pelo perfil da mesma
forma como os turistas enxergam as caracteristicas do estado, dados baseados na pesquisa
realizada pela prépria Secretaria de Turismo do Estado. Na pesquisa, foram identificados que
45,5% das viagens sdo feitas em busca de turismo cultural, que abriga a religiosidade e as
cidades histdricas. A segunda motivacdo do turismo em Minas é o ecoturismo, que atingiu
cerca de 35,7% das viagens, e acolhe o turismo de agua. E por Gltimo a culinéria, que foi
identificada na pesquisa como a primeira imagem que os turistas tém do estado.

Outro dado observado, é que o habito de postagem no perfil une as fotografias em uma

sO narrativa, que parece que todos conhecem Minas da mesma maneira. Para o perfil, Minas é
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caracterizada por uma regido rural cujas particularidades sdo expostas pelas imagens das
cidades histdricas do interior, dos produtos e produtores rurais. Essas paisagens rurais
compreendem regides ndo urbanizadas ou pouco urbanizadas, destinadas a atividades de
agricultura ou pecudria, turismo e conservacio ambiental. E nesse espaco rural que se produz
a maioria dos alimentos consumidos no espaco urbano, como o café, o queijo, as cachacas e
até o artesanato. Portanto, o perfil mostra imagens de uma Minas Gerais voltada para a
agricultura de subsisténcia e para o turismo cultural.

Cabe ainda, nessas consideracdes finais mencionar a relevancia deste trabalho: posto
que apds pesquisas em torno do conceito de mineiridade, esperamos que esta pesquisa
contribua para a manutencdo do conceito. Nesse contexto, ndo podemos deixar de citar a
importancia do material fotogréfico analisado como um portador da identidade e cultura
mineira, que exprimem importantes elementos da ideologia da mineiridade, resgatado pelo
turismo.

Com uma caréncia de pesquisas sobre a identidades dos destinos turisticos dentro da
rede social Instagram sugere-se como opgdo de estudo futuro, uma analise a fim de explorar a
interacdo dos usuarios dentro da rede. Essas contas institucionais com o objetivo de promover
o turismo dispdem de grande potencial para a divulgacdo dos espacos, e 0 conceito de
mineiridade, sendo uma caracterizacdo baseada em desdobramentos historicos e por estar em

constante transformac&o, ndo ha de haver esgotamento de sua definig&o.



55

REFERENCIAS

BARRETO, Margarida & BANDUCCI JR., Alvaro (orgs). Turismo e ldentidade Local -
Uma Visdo Antropoldgica. Campinas: Papirus, 2001.

BARTHES, Roland. O Obvio e 0 Obtuso. Rio de Janeiro, Nova Fronteira, 1990.

BRAGA, Vanuza M. Reliquia e Exemplo, Saudade e Esperanca: o SPHAN e a
Consagracao de Ouro Preto. Rio de Janeiro, 2010.

BRANT, Fernando. NASCIMENTO, Milton. Os tambores de Minas. In: Milton Nascimento.
Minas. Emi-Odeon Brasil, 1975. CD. Faixa 6

BRANT, Fernando. MILTON, Nascimento. Saidas e Bandeiras n° 1. In: Milton Nascimento.
Emi-Odeom Brasil, 1994. CD. Faixa 4

BRASIL. Presidéncia da Republica. Secretaria de Comunicacdo Social. Pesquisa brasileira de
midia de 105: Habitos de consumo de midia pela populacéo brasileira. - Brasilia: Secom,
2015. Disponivel em: <secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-
qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf>. Acesso em: 20
jan. 2018.

CHRISTO, Maria S. L. Fogao de Lenha: 300 anos da cozinha mineira. 7 ed. Petrépolis:
Vozes, 1986.

COELHO, Rafael Senra. Dois lados da mesma viagem: a mineiridade e o Clube da
esquina. Dissertacdo. Sdo Jodo Del Rei: UFSJ, 2010.

DIAS, F.C. A. A imagem de Minas. Ensaios de Sociologia Regional. Belo Horizonte:
Editora UFMG, 1971, p.11a 73.

DULCI, Otavio Soares. Identidade regional e ideologia: o caso de Minas Gerais. Textos de
Sociologia e Antropologia, Belo Horizonte: UFMG, n.27, nov./dez. 1998. 36p.

FECHINE, Yvana. Espaco Urbano, Televisdo e Interagdo. In: PRYSTHON, Angela (org).
Imagens da cidade: espacos urbanos na comunicagdo e cultura contemporaneas. Porto
Alegre: Sulina, 2006.

FRANCA, Vera V. Jornalismo e vida social: A histéria amena de um jornal mineiro. Belo
Horizonte: Ed. UFMG, 1998.

FREYRE, Gilberto. Casa Grande & Senzala. Rio de Janeiro: Maia e Schmidt, 1933.

FRIEIRO, Eduardo. Feijdo, angu e couve: ensaio sobre a comida dos mineiros. Belo
Horizonte: UFMG, 1966.

Fundacdo Instituto de Pesquisas Econémicas - FIPE. Caracterizacdo e dimensionamento do
Turismo Doméstico no Brasil - 2016. Disponivel
em:<http://www.dadosefatos.turismo.gov.br >. Acesso em: 12 jun. 2018



56

GONCALVES, J.R.S. 2007. Os limites do patriménio. In: M. LIMA FILHO.

HAESBAERT, Rogério. Regido, diversidade cultural e globalizacdo. In: Geographia.
Revista de Pds-graduacdo em Geografia da UFF. Rio de Janeiro. UFF, ano 1, n. 2, p. 15-39,
1999.

HOCHMAN, Nadav. Manovich, Lev. Zooming into an Instagram City: Reading the local
through social media. First Monday. [S.I.], jun, 2013, ISSN 13960466. Disponivel em:
<http://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/4711/3698>. Acesso em: 18 jan. 2018.

INSTITUTO DO PATRIMONIO HISTORICO E ARTISTICO NACIONAL. Disponivel em:
< http://portal.iphan.gov.br >. Acesso em: 12 jun. 2018.

INSTITUTO, Brasileiro de Geografia e Estatistica. Diversidade Cultural: 2000-2010. IBGE.
Disponivel em:
<https://cens02010.ibge.gov.br/apps/atlas/pdf/Pag_203 Religido_Evang_missdo_Evang_pent
ecostal_Evang_nao%20determinada_Diversidade%20cultural.pdf>. Acesso em: 24 jun. 2018.

KOSSOY, Boris. Realidades e ficcoes na trama fotografica. Sdo Paulo: Atelié Editorial,
1999.

LIMA, Alceu Amoroso. A Voz de Minas: ensaio de sociologia regional. 22 ed. Rio de
Janeiro: Livraria Agir Editora, 1946.

MACIEL, Maria Eunice. Churrasco a gaucha. In: Horizontes Antropoldgicos — Comida,
Porto Alegre, 2(4), p. 34-48, 1996.

MINEIRIDADE. Dicionario online Michaelis de Lingua Portuguesa, 2018. Disponivel em
<https://michaelis.uol.com.br/moderno-portugues/busca/portugues-brasileiro/mineiridade/ >.
Acesso em 15 jun. 2018.

MINEIRISMO. Dicionéario online Michaelis de Lingua Portuguesa, 2018. Disponivel em
<https://michaelis.uol.com.br/moderno-portugues/busca/portugues-brasileiro/mineirismo/>.
Acesso em 15 jun. 2018.

MOLINA, Fébio Silveira. Turismo e producdo do espaco: o caso de Jericoacoara - CE.
Dissertacdo (Mestrado em Geografia Humana). Sdo Paulo: DG/FFLCH/USP, 2007.

Organizacdo Mundial do Turismo. (2001). Introducéo ao turismo. Séo Paulo: Roca.
RECUERO, Raquel. Redes Sociais na internet. Porto Alegre. Sulina, 2009.

REIS, Liana Maria. Mineiridade: identidade regional e ideologia. Disponivel em: <
http://periodicos.pucminas.br/index.php/cadernoshistoria/article/view/2886 >. Acesso em: 21
jun. 2018.

RIAL, Carmen. Brasil: primeiros escritos sobre comida e identidade. Texto apresentado na

XXI Reunido da Associacdo Brasileira de Antropologia, no GT 24 - Comida e simbolismo,
coordenado por Maria Eunice Maciel. Brasilia, 2000.



S7

ROCHA, Simone Maria. ldentidade regional, producédo e recepcdo: a mineiridade na
televisdo. In:  Semiosfera, ano 3, n° 4 e 5  2003. Disponivel em:
<https://www.facom.ufba.br/midiaerecepcao/textos/simone_rocha.pdf> Acesso em: 25 abril.
2018.

ROSA, Jodo Guimaraes. Ave, Palavra; nota introdutéria de Paulo Roénai. Rio de Janeiro: J.
Olympio, 1970.

ROUILLE, André. A fotografia: entre documento e arte contemporanea. Sdo Paulo: Ed.
SENAC, 2009, 483 p.

SANTOS, Mércio. Estradas Reais: Introdugdo ao Estudo dos Caminhos do Ouro e do
Diamante no Brasil. Belo Horizonte: Editora Estrada Real, 2001.

SANTOS, Milton. A Natureza do Espaco: técnica e tempo; razdo e emocdo. Sdo Paulo:
Hucitec, 1996.

Siqueira, C. F., Manosso, F. C. & Massukado-Nakatani, M. S. (2014). O destino turistico
representado por fotografias: Analisando a caracterizacdo de imagens. TURyYDES, 7(16), 1-
15

SONTAG, Susan. Sobre Fotografia. 7. ed. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2004. 223 p.

TERRAMOTOURISM. Diregdo: Left Hand Rotation. 42 min. Disponivel em:
<https://vimeo.com/191797954>. Acesso em: 18 junho. 2018.

TORRES, I. A.; Café com o outro: o café mineiro como l6cus de encontro entre visitante e
visitado. Monografia. Belo Horizonte: UFMG, 2010.

URRY, John. O olhar do turista. Lazer e viagens nas sociedades contemporaneas. Sao
Paulo: Studio Nobel. 2001.

VALENTE, Valdemar. Sincretismo religioso afro-brasileiro. Sdo Paulo: Ed. Nacional,
1976.

Wehling, Arno; Wehling, Maria José C. De M. A formagéo do Brasil Colonial. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, 1994. p. 285.

Woodward, K. (2007). Identidade e diferenca: uma introducéo tedrica e conceitual. In T. T.
Silva (Org.), Identidade e diferenca: a perspectiva dos estudos culturais (7a ed., pp. 7-72).
Petropolis, RJ: Vozes.



58

ANEXO |

Transcricdo da entrevista com o responsavel pelo perfil @visiteminasgerais
Nome: Jean Rodrigues.
Formacao: Graduacdo em Turismo e Pos-graduacdo em Administracdo Publica.

Cargo: Diretoria de Informagdes e Apoio ao Turismo da Superintendéncia de Gastronomia e
Marketing da Secretaria de Turismo do Estado de Minas Gerais.

Data da entrevista: 11 de dezembro de 2017
1. Porque utilizar o Instagram como forma de divulgacéo?

A principio nossa ideia era posicionar a SETUR nas principais redes sociais, ter um canal de
comunicacdo com o0s seguidores e repassar as informacdes oficiais dos destinos e atrativos

turisticos de MG, interligando essas redes ao nosso portal.
2. Porque sédo postadas apenas 1 foto por dia?

E postada apenas uma foto por dia. Porque como nos temos outros trabalhos a fazer e temos
continuidade nesse tipo de trabalho, a gente faz a promogao de um destino por dia, e é um
numero suficiente para nds nesse momento. Se eu tivesse uma equipe maior, eu poderia
colocar 2 destinos por dia e assim vai. O ideal inclusive, que eu acho, seria 2 por dia, um na

parte da manha e outro a tarde.
3. O horério de postagem das fotografias é sempre 0 mesmo?

Apesar da gente fazer algumas experiéncias com horarios, n6s mantivemos no horéario de 8
horas da manha para as postagens, porque deu um resultado bacana. As vezes eu coloco na
parte da tarde também, por volta de 17 horas, porque a gente percebe que esse fluxo de ida
para o trabalho, hora do almoco, saida do trabalho, ele aumenta. E fim de noite também, as

vezes da um picozinho.

Pelos graficos nos observamos isso e imaginamos que seja o trajeto da pessoa, que as vezes
estd parada dentro do Onibus, do metr6, esta no transito, e acaba dando uma checada no
Instagram.

4. Como sdo escolhidas as imagens para divulgagdo na pagina?

Sobre a escolha da foto, € o seguinte: n0s temos uma programacéo, que varia de dias festivos,

eventos que possam estar acontecendo, como por exemplo a Mostra de Cinema de Tiradentes,
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encontro de motoqueiros em determinado lugar, aniversario da cidade, dia do turismo. Para

essas festividades normalmente a gente tem uma programacgéo para isso.

Agora, quanto a escolha, se for um dia livre, normalmente a gente olha a qualidade da foto
que chegou. As vezes fotos que tem essa pegada de Instagram, feitas com gopro, as vezes

editada de uma maneira diferente, com um angulo diferente, nos chamam mais atencéo.
A escolha é feita em cima da #TurismoMG. A gente verifica o que chegou e coloca no ar.

Normalmente a gente também pensa a temporalidade. A gente vé o que esta acontecendo no
dia, se um dia em Minas Gerais esta com sol, a gente coloca uma foto de sol, com cores mais
vibrantes. Se é um periodo que est4 chovendo muito aqui, a gente tenta encaixar, pega uma
foto mais fechadinha, com um tempo mais nublado. Depende do que chega para gente, as
vezes uma foto chegou no més passado, mas a gente lembra da foto, da uma verificada e vé se

encaixa no que estamos querendo, e assim é feito.

5. Além da #TurismoMG, quais outras hashtags sdo utilizadas como forma de

filtrar as imagens?

Todas as nossas acdes estdo voltadas para a #TurismoMG, tanto que a gente coloca nossa
hashtag em todos 0s materiais promocionais, o posto mével da Secretaria de Turismo também
vai com as hashtags, entdo é um trabalho que a gente vem fazendo a 4 anos, ja que o
Instagram comecou em 2014. Mas a gente também observa e analisa outras hashtags como

#visiteminasgerais e #minasgerais.

6. Porque nem todos os sdbados existem postagens? Aos domingos? Porque nao

existe divulgacao?

As vezes acontece falha na programacao. Muitas vezes deixamos um domingo ou sabado sem.
Mas as vezes acontece alguma coisa que atrapalha a programacéo, por exemplo, quando nossa
equipe esta toda em evento, ndo da tempo de colocar.

7. Observei que no més de setembro, no dia 06, foram compartilhadas duas

imagens. Existe algum motivo especial?

Isso é muito relativo também. Muitas vezes a gente vé uma foto bacana e ja temos foto
programada para a parte da manh&, mas chega uma imagem muito boa no dia. A gente acha
que da para colocar, entdo a gente coloca. A programacao néo é tdo rigida assim.

8. Como funciona a campanha #MaisGastronomiaMG?

Na verdade, € uma campanha que inicialmente ndo queriamos que entrasse no NOSSO
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Instagram, porque é uma campanha do governo e nosso perfil trabalha somente com fotos de
usuarios e ndo com programas de governo, mas foi nos solicitado que fosse inserido, porque o
publico que eles querem atingir estd no nosso Instagram, sdo 0s nNossos seguidores e Ndo no
perfil institucional. O institucional tem uma pegada mais formal, mais politico, ndo é um

perfil que todo mundo quer ver, porque é voltado para os trabalhos da Secretaria.

Essa campanha na verdade, ela iria trazer para gente um investimento, porque ndo temos
investimento para promocdo no Instagram. Tivemos Varios problemas que impediu o
patrocinio da campanha, mas como j& haviamos nos comprometido, ela ficara no ar até o més

que vem.

Essas fotos utilizadas na campanha #maisgastronomia, vem de uma agéncia que atende o
governo. Entéo ela que pega a foto, envia o texto e a gente verifica e aprova a foto. Eles tém

uma programacao semanal da campanha.
9. Existem outras campanhas? Como é o funcionamento delas?

Na verdade, a gente chama de campanha, mas como ndo temos patrocinio, entdo a gente faz
meio que uma agdo. Temos o dia dos namorados, que € #diadosnamoradosmg, que pegamos

fotos de casais em frente aos pontos turisticos e repostamos com a informacéo.

Estamos agora com o projeto, ebook contos de minas e a ideia deste ebook € justamente
homenagear aquelas pessoas que fazem nossa galeria. Trazendo o que o fotégrafo sentiu ao
tirar aquela foto, ele contar as historias, por isso que chama contos de minas, queremos saber
0 que esta por tras daquela lente. Estamos na Gltima etapa e os 3 finalistas mais curtidos estao
no ebook pode ser compartilhado na internet e depois faremos algumas exposicfes em

museus, aeroportos e rodoviarias, principalmente aqui em Belo Horizonte.
10. Porque utilizar fotografias dos seguidores ao invés de produzir as proprias
imagens?

A escolha das fotos ser de seguidores € porque queremos repassar a experiéncia de vida de
uma pessoa e ndo um anuncio do governo feito para vender. A gente acredita mais nesse
compartilhamento de emocdo, vivéncia, experiéncia de pessoas desconhecidas, ndo pessoas

publicas. Essa é a pegada no nosso Instagram.
11. Vocés também produzem imagens?

Produzimos algumas imagens somente nas festividades do Dia dos Pais, Dia das Mées, Natal

e Ano Novo.
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12. Como funciona a hierarquizacao de imagens/assuntos no perfil?

A gente faz uma programacgdo semanal e € onde a gente tenta colocar 0s municipios ou
destinos turisticos mais representativos em minas gerais, porque € um perfil acessado pelo
mundo inteiro. Tentamos colocar destinos que ndo podem faltar, como, Ouro Preto,
Tiradentes, Diamantina, destinos que tem algum patriménio historico, e todo més tem que ter
ao menos uma foto desses destinos, e ai a gente espalha pelo més de acordo com a
programacéo sobre as festividades e tentamos diversificar para ndo ficar falando apenas de um
tipo de experiéncia. Mas depende sempre das imagens que chegam para nos, se tivermos

alguma boa imagem, abrimos um espaco.
13. Qual dia da semana o perfil tem maior desempenho?

O desempenho varia muito, mas quinta e sexta feira sdo os dias que tem maior engajamento.
As vezes na segunda-feira também temos bons desempenhos como resultado dessas viagens
nos finais de semana. Mas isso depende muito da foto, mas no geral avaliaria quinta e sexta

por causa da programacao do final de semana.

14. Como funciona a escolha das hashtags utilizadas no compartilhamento das

fotografias? Quais sdo as mais utilizadas?

As hashtags que vdo acompanhando a mensagem, a legenda, normalmente séo de localizagéo.
As vezes marcamos hashtags que tenham relagio com o ministério do turismo, que estfo

envolvidas com a nossa questdo, a atividade turistica.
15. Existe alguma regulacéo para o uso da hashtag #TurismoMG?

N&o, ndo existe. O que nés entendemos e pesquisamos muito antes de utilizar, é que uma vez
gue vocé marca a tag, vocé estd querendo participar daquilo. Como era uma hashtag que nao
era usada, nés “criamos”, entdo ela pode ser usada por qualquer pessoa, entdo ela ficou meio
que direcionada para a Secretaria de Turismo. Entdo a gente utiliza e verifica se € interessante
para nos aquela foto, muitas vezes, quando a gente encontra uma foto que ndo estd com a
hashtag, nés entramos em contato com a pessoa, pedimos autorizacdo para postar a foto e

também pedimos que ela cologue a #turismomg.

16. Como funciona o direito autoral em relacdo as imagens de outros usuarios que

vocés publicam?

Sobre o direito autoral é o seguinte, todas as fotos utilizadas no Instagram, nds colocamos 0s

créditos para o autor da foto. Muitas vezes temos fotografias de duas pessoas e uma esta
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tirando a foto da outra, a foto do perfil € que conta, entdo colocamos o credito para 0 usuario

que fez a primeira postagem.
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