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RESUMO

O presente trabalho busca compreender como o consumo é representado nas letras das
musicas do grupo de rap paulistano Racionais MC'’s, especificamente do album Cores e
Valores. Esta pesquisa busca as raizes, a formacdo e a consolidacdo da cultura do consumo
como predominante em nossa sociedade ocidental. Para isso, além de investiga-se as fases do
capitalismo de consumo, esta pesquisa também apresenta as origens do hip-hop nos Estados
Unidos, a chegada do rap no Brasil, e a prdpria histéria dos Racionais. Amplamente
conhecidos como protagonistas do rap brasileiro, os Racionais fazem do Cores e Valores um
album que discute lugar de fala do negro na sociedade do consumo e de como O racismo
institucional atua nos dias atuais. Com base nos capitulos sobre consumo e sobre hip-hop,
faz-se a analise discursiva do album, tendo como norte duas questdes: qual é o lugar do
consumo naquela faixa e quais sdo os valores (em boa parte ambiguos) contidos nas

mensagens passadas em cada track.

Palavras-chaves: Racionais Mc’s; Cultura do consumo; Representagao social.



ABSTRACT

This paper analyzes the representations of the consumer society in the lyrics of the album
Cores e Valores, by the Sdo Paulo rap group Racionais MCs. This research seeks the roots,
the formation and the consolidation of the consumption culture as predominant in our western
society. For this, in addition to investigating the phases of consumer capitalism, this research
also presents the origins of hip-hop in the United States, the arrival of rap in Brazil, and the
history of Racionais itself. Widely known as protagonists of Brazilian rap, the Racionais
make the album Cores e Valores an album that discusses the place of black talk in the
consumer society and how institutional racism acts in the present day.

Based on the consumption and hip-hop chapters, the track-to-track analysis of the album is
done, with two questions as to where: the place of consumption in that band and what are the
values (largely ambiguous) messages in each track.

Key-words: Racionais MC’s; Consumer culture; Social representation
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INTRODUCAO

A primeira vez que eu adquiri um album do grupo de rap paulistano Racionais MC’s
foi em 2004. Na época, eu estava com 13 anos de idade. Naquele ano, 0 nome do grupo e
algumas cancbes ja& ndo me eram estranhos, pois alguns amigos de bairro ouviam e
comentavam sobre o grupo. No mais, também ja era relativamente familiarizado com os
Racionais porque eu morava em uma casa que ficava exatamente na frente de um bar. E este
bar contava com um aparelho que media, de forma extremamente eficaz, o sucesso de
musicas e artistas entre o povo suburbano do Rio de Janeiro: uma maquina de jukebox.
Através desta méaquina, recordo-me de ter ouvido Negro Drama algumas vezes. Naquele
tempo, computador era algo para pouquissimos privilegiados e quase ninguém sabia, ou tinha
como fazer downloads de musicas pela internet. A forma mais barata de se adquirir um cd era
comprando a versdo pirata. E foi assim que eu comprei 0 Sobrevivendo no Inferno por cinco
reais no camelodromo de Nova Iguacu. Ao chegar em casa e por o cd para tocar, lembro-me
perfeitamente de dois fortes sentimentos que a masica Versiculo 4, Capitulo 3 despertou em
mim O primeiro foi uma forte reflexdo provocada pela introducdo didatica desta faixa,
mostrando dados extremamente significativos da exclusdo do negro (“nas universidades
brasileiras apenas 2% dos alunos sdo negros...); o segundo, a euforia por ouvir 0 nome da
regido onde nasci € me criei pela primeira vez na vida em musica musica (“da Baixada
Fluminense a Ceilandia \ eu sei, as ruas ndo sao como a Disneylandia”). A primeira vez que
eu me senti representado ao ouvir uma cancao.

Ao passar dos anos, me tornei fa e adquiri todos os albuns do grupo. Por inimeras
vezes, eu vi no meu cotidiano de morador de uma regido periférica dentro de uma grande
metrépole, cenas que também faziam parte das letras do grupo. E exatamente por isso criei
um interesse cada vez maior pelo trabalho dos Racionais.

Simultaneamente a escalada do meu interesse por rap e pelos Racionais, também
comecava a refletir cada vez mais a respeito sobre o ato de consumir e a importancia social
do consumo. Ao conseguir meu primeiro trabalho fixo, como secretario de uma escolinha de
futebol do Nova lguacu Futebol Clube, aos 16 anos, gastei meu primeiro salario em uma
sandalia para a minha mae. No meu terceiro salario, eu comprei um Adidas. Era a primeira

vez que eu usava um ténis de marca. Lembro perfeitamente que a sensa¢édo era de realizacdo
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de um sonho. Como que uma marca pode ser tdo importante para uma pessoa a ponto de se
tornar um objeto a ser sonhado? Principalmente, como e porque é tdo primordial possuir
objetos que simbolizam poder de consumo? Mais especificamente, como este processo
acontece na periferia de uma grande cidade brasileira?

Neste presente trabalho, além de compreender como se formou e se consolidou a
cultura do consumo, busco responder essas questdes a partir da analise de como acontece e
qual é o lugar do consumo nas cang¢des do Ultimo album dos Racionais, o Cores e Valores.

Quando o grupo de rap paulistano Racionais MC’s langou o album Cores e Valores,
em dezembro de 2014, muito se comentou sobre a recorréncia da tematica consumista nas
cangdes. O album de estudio anterior € o Nada Como Um Dia Apos o Outro Dia, datado de
2002. Em nenhum outro trabalho do grupo houve tanto destaque para temas que envolvessem
consumo. Algumas das faixas do Cores e Valores ja eram velhas conhecidas dos fés, como
“Vocé me deve”; “Coragdo Barrabaz” e a propria abertura “Cores e Valores”. Todas estas
ganharam novas mixagens e foram finalizadas diferentemente para o album. Trés semanas
antes do lancamento oficial do disco, o grupo disponibilizou a primeira faixa realmente
inédita: “Quanto vale o show?”. Como todo bom fa, quando o album final foi langado, eu ja
conhecia pelo menos as letras dessas cancdes citadas. No dia que o Cores e Valores saiu, me
lembro de ter ouvido o album todo duas vezes em seguida.

A primeira audicdo do Cores e Valores confesso que fiquei confuso. As vezes,
inevitavelmente, o fa tem a mania (chata) de criar expectativa e esperar por algo semelhante
aos classicos do grupo. Eu fui um desses casos. Acostumado a narracfes épicas de muitos e
muitos minutos, me vi um tanto quanto perdido quando o grande lancamento dos Racionais,
ap0s um hiato de doze anos, continha, ao todo, apenas 32 minutos. Quem ouviu o0 album
tendo em mente o som que o grupo fez no passado, e que 0 consagrou, teve uma grande
surpresa. Para alguns, positiva, para outros, nem tanto. Nada da vertente épica esta presente
no album.

O rap € um estilo musical de raizes predominantemente de regides periféricas, e que,
em grande parte de seu discurso, ambiciona representar 0 morador humilde dessas regides.
De forma unanime, o rap brasileiro enxerga nos Racionais uma de suas vozes mais ativas.
Pelo fato das mensagens das letras serem significativas, 0 que o grupo tem a dizer sobre o
tema do consumo também é. Mais especificamente, sobre o consumo na periferia de uma

grande cidade no século 21.
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Para buscarmos a compreensdo da influéncia do consumismo no &lbum dos Racionais,
é preciso antes investigar: o que é a sociedade do consumo? Quais sdo suas raizes? Por que o
ato de consumir se tornou central na vida atual? O que consumir tem a ver com sociabilidade
e cidadania? E, finalmente, o que as letras do Cores e Valores tem a dizer sobre consumo?

Estas sdos as principais questdes que este presente trabalho busca responder. Para
podermos analisar as cancbes do album a partir de uma perspectiva voltada para o
consumismo, € preciso antes entender todas as nuances que envolvem o consumo. Para
entender a formacgdo da cultura do consumo, é fundamental buscar os seus primordios e
passar pelas transformacgdes de significados que ato de consumir apresentou ao longo dos

séculos. Com isso, torna-se possivel compreender o que significa consumir nos dias atuais.
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Capitulo I - Cultura do consumo

N& é incomum ouvirmos que nossa sociedade contemporanea é chamada de
“Sociedade do consumo”. Muitos jornalistas, intelectuais, académicos e varios outros tipos de
profissionais utilizam deste termo para se referirem a sociedade atual. No entanto, conceituar
a sociedade de consumo ndo é exatamente uma tarefa facil. Consumir, seja para fins de
satisfagdo de necessidades basicas ou “supérfluas” (essas duas categorias bdsicas de
entendimento da atividade de consumo serdo abordadas mais profundamente mais a frente)
sdo atividades presentes em toda e qualquer sociedade humana. Por isso mesmo vem o
primeiro questionamento automatico: se todas as sociedades consomem, se todas manipulam
objetos materiais para fins simbdlicos de diferenciacao, pertencimento, individualidade, o que

significa consumo nesse rotulo de cultura de consumo?

Primeiramente, ha de se analisar o conceito de cultura. Dentre os varios significados
que a palavra cultura possui, me parece que o significado mais adequado para este presente
trabalho seja o de um modo particular de vida compartilhado em conjunto, e
institucionalmente sustentado, de ideias, valores, crencas e comportamentos, podendo

abranger diferentes povos e grupos.

Em seu livro “Cultura do Consumo” a pesquisadora Isleide Arruda Fontenelle define
a cultura do consumo como:
Uma cultura impregnada da forma-mercadoria e que, por isso, tornou-se um modo
de vida que foi ressignificando os usos dos objetos, assim como os habitos, valores,
desejos, paixdes e ilusdes de uma época. De forma mais simples, poderiamos dizer
que essa cultura do consumo que vamos analisar teve inicio quando a producdo da
fantasia em torno de uma mercadoria passou a ser mais importante do que a
utilidade que essa mercadoria poderia ter. O que especifica a cultura do consumo é

o0 exercicio do controle sobre a determinacdo simbdlica ou cultural desses bens ou
produtos. (FONTENELLE, 2017, p.14)

A cultura do consumo ndo nasceu finalizada, pronta, do jeito como vivenciamos hoje.
Inclusive a propria palavra “consumo” teve de ser ressignificada. Até o século 19, o verbo
“consumir” era sindbnimo de destruicdo e gasto. Foi preciso todo um esforco de diversas
esferas sociais e de poder em conjunto para que 0 termo consumir passasse a ter um carater
positivo. Essa mudanga comecou a acontecer durante o século 19, mas s6 a partir de meados
do século 20 ¢ que o termo ‘consumir’ se tornou realmente popular. Essa populariza¢do se
deu primeiramente nos Estados Unidos. Ao longo do século 20, os EUA ndo apenas

consolidaram a cultura do consumo em seu proprio territério, como também expandiu,
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tornando-a mundial. O consumidor, enquanto ser historicamente produzido, foi produto de
uma nova mentalidade que emergia. Essa construcdo social da cultura do consumo, e
consequentemente do consumidor e do consumo em massa, Nd0 ocorreu organica e
espontaneamente, mas sim com estimulos de diversas formas por uma juncao dos interesses
burgueses e governamentais. Principalmente apds a segunda revolugédo industrial, houve uma
necessaria expansao do consumo. Como essa cultura do consumo nasceu, e como ela foi

transformada até os dias atuais, € 0 que veremos a seguir.

1.1 - Formacéo da cultura do consumo

Dois momentos do século 18 podem ser considerados essenciais para o inicio do que
viria a se tornar a sociedade capitalista ocidental baseada no consumo: a Revolugéo Politica
na Franga e a Revolugdo Industrial na Inglaterra, ambas na segunda metade do seculo 18. O
historiador Eric John Ernest Hobsbawn chama esse momento de transformacdo social de
“Dupla Revolucao™.

A grande revolucgdo de 1789-1848 foi o triunfo ndo da "industria" como tal, mas da
industria capitalista; ndo da liberdade e da igualdade em geral, mas da classe média
ou da sociedade "burguesa” liberal; ndo da "economia moderna" ou do "Estado
moderno”, mas das economias e Estados com uma determinada regido geografica
do mundo (parte da Europa e alguns trechos da América do Norte), cujo centro
eram os Estados rivais e vizinhos da Gra-Bretanha e Franca. A transformacdo de
1789-1848 é essencialmente o levante gémeo que se deu naqueles dois paises ¢ que
dali se propagou por todo 0 mundo. Mas ndo seria exagerado considerarmos esta
dupla revolucéo - a francesa, bem mais politica, e a industrial (inglesa) - ndo tanto
como uma coisa que pertenca a historia dos dois paises que foram seus principais

suportes e simbolos, mas sim como a cratera gémea de um vulcdo regional bem
maior. (HOBSBAWN, 2015, p.11)

Neste primeiro momento é importante ressaltar que a Revolucdo Francesa (1789) foi
base para a transformacéo politica na Europa e no mundo ocidental, enquanto a Revolugédo
Industrial na Inglaterra foi base para as transformacdes econémicas nesta mesma parte do
planeta. Ou seja, elas se complementaram. Se a economia do mundo do século 19 foi formada
principalmente sob a influéncia da revolucdo industrial inglesa, sua politica e ideologia foram
formadas fundamentalmente pela Revolucdo Francesa. A respeito da importancia desses dois
paises, como epicentros dessas transformacdes, Hobsbawn deixa bem claro: “é porque nesse
periodo o mundo - ou pelo menos uma grande parte dele - transformou-se a partir de uma
base europeia, ou melhor, franco-britanica. (HOBSBAWN, 2015, p.1). Estas duas revolugdes

foram base para uma nova “mentalidade” social. Segundo o historiador, estes dois momentos
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ingressaram o0 mundo na modernidade. Serviram de alicerce para uma nova era: a Era do
Individuo. A Revolucdo Francesa também pode ser compreendida dentro do quadro de uma
revolucdo burguesa, guiada pelos principios liberais burgueses. A partir das ideias
iluministas francesas, que enfatizavam sempre o “eu”, o capitalismo liberal burgués fornecia
diversas novas identidades sociais. O novo ethos burgués era extremamente diferente dos

costumes e tradigdes da burguesia pos reforma protestante.

Neste ponto, acredito ser relevante ressaltar como o ato de trabalhar teve concepcdes
sociais completamente distintas ao longo dos séculos. Até a época medieval, entre as nacdes
cristds, a concepc¢do de trabalho que reinava era a visdo da Igreja Catdlica. O catolicismo
considerava o trabalho como uma verdadeira maldicdo, algo s6 aceitavel na medida em que o
homem dele necessitasse para a sua sobrevivéncia. O trabalho ndo era aceito, jamais, como
um fim em si mesmo. Sobre essa questdo, o pesquisador Afranio Mendes Catani afirma que
“a concepgao cristd medieval preservada pelo catolicismo exigia como requisito fundamental
o desprendimento dos bens materiais deste mundo” (CATANI, 1984, p.15). Ou seja, para esta
concepcao cristd medieval, a vocacdo do homem se realizava plenamente ao contemplar e
orar para Deus. Se o trabalho pudesse ser evitado, era inclusive melhor, pois a pessoa
dedicaria mais tempo nas oracdes. O ponto de quebra desse pensamento foi a Reforma
Protestante, de Martinho Lutero, no inicio do século 16. O protestantismo, ao contrario do
catolicismo, valorizava o trabalho profissional como meio de salvacdo do homem. Catani, ao
explicar o luteranismo, diz: “o termo vocagdo passa a significar algo praticamente sinbnimo a
‘profissao’. O homem ‘¢ chamado’ por Deus ndao apenas para que tenha uma atitude
contemplativa, mas sim para cumprir sua providéncia nesse mundo, através de seu trabalho e
sua profissdo (CATANI, 1984, p. 17)”.

A segunda fase da Reforma Protestante ¢ conhecida como “calvinismo”, ¢ foi um
movimento luterano liderado por Jodo Calvino, no século 15, em Genebra. O calvinismo
acentua ainda mais a valorizacao do trabalho. Este movimenta considera que somente através
do trabalho é que se rende glorias a Deus. E somente lhe desonra através do prazer mundano.

Segundo a pregacdo calvinista 0 homem deve combater sua tendéncia ao gozo e ao
prazer, privando-se de todas aquelas coisas que ndo sdo estritamente necessarias
para suas subsisténcias ou para que possa levar um estilo de vida digno e seguro. O
calvinismo condena tudo aquilo que considera supérfluo bem como todo tipo de

pompa ou ostentacdo. Em suma, o calvinismo condena, particularmente, tudo aquilo
que implique desperdicio ou eshanjamento. (CATANI, 1984, p.17)
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Juntamente a valorizagdo positiva do trabalho, o calvinismo também considerava
positiva a riqueza gerada por este trabalho. Porém esta riqueza ndo pode ser consumida e nem
gozada. Esta riqueza deve servir de estimulo para que sejam criadas novas formas de
trabalho, e consequentemente, mais riqueza. Esta mentalidade foi predominante entre 0s
primeiros capitalistas. Tudo o que poderia ser considerado supérfluo, era rejeitado pela
ideologia calvinista. Nesta época, 0 ethos burgués se guiava por uma moral rigida de
abnegacdo, pelo trabalho ordenado e por poupar e acumular 0 maximo de capital possivel.
Com o objetivo de compreender como a ética protestante fomentou o espirito do capitalismo
em seus primordios, o soci6logo alemdo Max Weber partiu do principio de que o
racionalismo econdmico so se torna viavel na medida em que é determinado pela capacidade
e disposicdo dos homens em adotar certos tipos de conduta racional. Em seu mais famoso
livro, “A Etica Protestante e o Espirito do Capitalismo”, o alemdo adverte que nio estd
interessando exatamente nas teorias éticas dos tedlogos moralistas, mas sim em como 0sS
fundamentos religiosos afetam a economia. O burgués do século 18 detestava “despesas
indteis e renunciava ao gozo consciente de seu poder” (WEBER, 2004, p.45). Sobre como a
burguesia da época enxergava o trabalho e o acimulo de capital como um fim em si mesmo,
Max Weber ¢ meticuloso: de sua riqueza “nada tem” para si mesmo, a ndo ser a irracional

sensacao de “cumprimento do dever profissional” (WEBER, 2004, p.45).

Como que uma sociedade cuja elite se baseava em uma moral que afirmava que o
prazer era proibido e que esbanjar era profundamente visto de forma negativa, poderia se
transformar em uma sociedade de individuos com desejos infinitos e uma pressa de satisfacdo

destes mesmos desejos quase que instantanea?

1.2 - A consolidacdo da cultura do consumo

Como destacado anteriormente, a chamada Dupla-Revolucdo (Revolucdo Francesa e
Revolucdo Industrial) foi responsavel pela criacdo de uma nova mentalidade, focada no
individuo. A maneira de definir “quem sou eu” passou a ser muito mais abstrata. Estas duas

revolugdes foram essenciais para a formacdo de uma cultura do consumo.

A primeira, por propagar a ideia de que mercadorias poderiam expressar

individualidades, e a segunda por produzir tais mercadorias.
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Antes da Revolucdo Francesa, as pessoas eram obrigadas a se vestirem de acordo com
a sua posicdo social. A fungdo da vestimenta era somente indicar o lugar que a pessoa na
sociedade por sua condi¢do de nascimento. A passagem do antigo regime para o capitalismo
burgués industrial permitiu uma nova maneira das pessoas se vestirem. Apds a Revolugéo, o
uso das roupas em publico deixa de ser considerado exatamente em fungéo do lugar fixo que
a pessoa ocupava na sociedade. Por exemplo, um vestido no século 17 tinha a funcdo de
indicar a nobreza na pessoa. A partir da Revolucéo, toda a relacdo entre aparéncia e lugar
social se tornou muito menos rigida.
Em outras palavras, é a partir desse momento histérico que comeca a Sse

desenvolver a ideia de que haveria um “verdadeiro eu” e que esse poderia (mas nao
necessariamente) se expressar em publico por meio um modo especifico de se

<

vestir, por exemplo. Era possivel “brincar com as aparéncias”, “ser outro”. O uso
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dos objetos na construgdo desse “eu” que queria “ser” ou “parecer” passou a
englobar muitos aspectos da vida cotidiana. E aqui que a revolucio industrial e a
revolucdo politica convergem para uma transformagdo nas mentalidades da qual a
cultura do consumo é tributaria. (FONTENELLE, P.26, 2017)

Ja a Revolucédo Industrial, principalmente a Segunda Revolucdo Industrial, ocorrida
no final do século 19, possibilitou o excesso de produgdo de mercadorias para consumo
pessoal que deveriam ser consumidas rapidamente. Pela primeira vez na histéria da
humanidade, o excesso foi proposital. A Revolucdo Industrial resultou em um sistema de
producdo a maquina, nos quais os produtos sdo feitos em nimero muito maior e em um

tempo menor.

Um ponto central na juncdo do desejo com a producdo foi a criacdo das lojas de
departamento. A primeira loja de departamentos do mundo foi a Bon Marché, em Paris,
inaugurada em 1852. Logo depois, grandes cidades como Londres, Chicago e Nova York,
também passaram a possuir tais lojas de departamento, que acabavam funcionando como uma
extensdo da producdo. A légica contida era fixar os precos dos produtos, com uma margem
de lucro menor, mas com grandes volumes de vendas. Seu objetivo principal era atrair uma
multidao de clientes, para promover o giro rapido do estoque, “a fim de permitir o salto

temporal entre a criacdo e a realizacdo do valor da mercadoria” (FONTENELLE, p.35, 2017).

Na luta pela diferenciacéo social e em busca do afrouxamento dos controles para o
qual o mundo do consumo convidava, burgueses e trabalhadores — o individuo
moderno — comegavam, de fato, a ganhar a nova forma identitaria do consumidor
em fins do século XIX. Embora ainda ndo estivesse claro, esse individuo moderno
comecava a ser moldado no contexto de um mundo que também j4 se configurava
segundo a logica da mercadoria, em que as relagdes sociais e 0s elementos culturais
passaram a ser continuamente ressignificados a partir da necessidade da realizacao
do valor, via consumo. As lojas de departamentos demonstram bem o que foi esse
esforco de construcdo do consumidor. Seus inventores — entre 0s quais se destaca a
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figura de Aristide Boucicaut, criador daquele que é considerado o primeiro grande
magazine de Paris, o Bon Marché, foram capazes de farejar esse espirito de época.
(FONTENELLE, 2017, p.33)

Porém, para haver uma multiddo de clientes, é preciso antes que exista uma multiddo
de pessoas com desejo de consumir. As lojas de departamento tiveram papel importante no
estimulo a criacdo de consumidores. A maior prova de que o0s estimulos destas lojas
funcionaram € que as pessoas passaram a pér um valor nos produtos que ndo havia antes e
passaram a acreditar adquirir novas caracteristicas de personalidade a partir da aquisicdo de

novos produtos.

1.3 - A psicandlise a servigo da formacao de consumidores

Quando Sigmund Freud inventou a Psicanalise, no fim do século 19, em Viena, ele
ndo poderia imaginar como seus estudos seriam usados como primordiais para a propagagédo
e incentivo ao consumo em massa. Originalmente, 0s objetivos da psicanalise eram criar um
método de investigagdo da mente humana, sobre a vivéncia e comportamento social. Nos
EUA, ganhou uma feicdo completamente propria. O maior responsavel pelo aproveitamento
dos conhecimentos da psicanalise em favor da fabricacdo de consumidores foi Edward
Bernays, conhecido como o inventor das Relagdes Publicas. Por ser sobrinho direto de Freud,
possuia acesso direto a teoria do criador da psicanalise. Bernays acreditava na importancia
que esse novo campo do conhecimento teria no processo de producdo de consumidores, na
medida em que apelava ao poder ilimitado do desejo humano. Por isso, ele propunha que para
instigar a compra era preciso focar ndo nas necessidades das pessoas, no seu lado racional,
mas nas suas fantasias e nos seus desejos, mesmo 0s inconfessaveis. Tendo em vista que uma
consideracdo central em psicanalise é que o desejo € produzido pela cultura, a ideia basica de

Bernays era a de dar forma ao desejo humano mediante sua associacdo a objetos de consumo.

Em seu livro “Propaganda”, publicado no fim da década de 1920, Bernays afirma
que: “nds somos governados, nossas mentes sdo moldadas, nossos gostos formados, nossas
idéias sugeridas, em grande parte por homens dos quais nunca ouvimos falar. Este é um
resultado logico das formas como a nossa sociedade democratica estd organizada”

(BERNAYS, 1928, p.9).' Em entrevista ao jornalista e apresentador de TV norte americano

! Tradugéo livre de “we are governed, our minds are molded, our tastes formed, our ideas suggested, largely by
men we have never heard of. This is a logic result of the ways in which our democratic society is organized.”

21



Bill Moyers, Bernays se autointitula como o criador do termo Rela¢des Publicas, trabalho que
comecou a exercer nos Estados Unidos nas primeiras décadas do século 20, exatamente
enquanto nascia os estudos relacionados ao marketing. Mas a disciplina de relagdes publicas
desenvolvia-se de forma independente do marketing. Seu papel central estava na interferéncia
direta na cultura de uma época, ressignificando-a segundo a légica do consumo. E
ressignificacdo, o ato de mudar o significado de uma experiéncia, acontecimento ou palavra,
€ um conceito importante para entendermos como a psicanalise atuou na formacdo dos
consumidores. Bernays estava “ciente das transformagdes sociais e compreendia bem o solo
fértil no qual florescia a nascente cultura do consumo e o papel que 0s escritos e
ensinamentos de Freud poderiam exercer” (Apud FONTENELLE, 2017, p.37). Um exemplo
que ilustra bem a juncdo da funcdo das relagcdes publicas mais o conhecimento da mente
humana da psicanalise aconteceu quando Bernays foi contratado pela inddstria do tabaco, no
final da década de 1920, para incentivar as mulheres a fumarem. Na época, existia um tabu de
que as mulheres ndo deveriam fumar. O filosofo Robert Dufour escreveu sobre esse
acontecimento. Segundo ele, “do ponto de vista do capitalismo, quando se ¢ um fabricante de
cigarros, é lamentavel que a metade da humanidade, as mulheres, ndo tenha direito de fumar
em publico. Perde-se com isso muito dinheiro” (DUFOUR, 2013, p.178). Bernays contratou
0 psicanalista Abraham Arden Brill, fundador da New York Psychoanalytic Society, para
auxilia-lo. O psicanalista sugeriu a Bernays que “se fosse possivel ligar o cigarro a uma

forma de contestagdo desse poder, as mulheres fumariam” (DUFOUR, 2013, p.179).

Cabe ressaltar que a década de 1920 foi marcada por muitas reivindicacbes e
conquistas feministas. O direito de votar nas eleicdes dos EUA, por exemplo, foi
conquistado, naquele pais, no ano de 1920. Portanto, o cigarro, assim como varios objetos e
praticas, pertencia unicamente ao universo masculino. No dia 31 de marc¢o de 1929, durante a
New York City Easter Parade (a parada da pascoa), na famosa Quinta Avenida, Bernays
contratou um grupo de jovens modelos, e previamente avisou a imprensa que elas acenderiam
“torchs of freedom”. Elas estariam, portanto, representando a estatuas da liberdade, o que em
Nova York tem um sentido todo especial. Diante de toda uma multiddo que acompanhava o
desfile, ao sinal de Bernays, elas acenderam suas pequenas estatuas da liberdade: cigarros. No
dia seguinte, o acontecimento é comentado em todo o territério norte americano. O filésofo
Dufour afirma que “a associacdo ilusoria do cigarro com a emancipa¢do da mulher é um
enorme sucesso, e as mulheres comecam a fumar com tanto maior empenho, na medida em

que acreditam ter conquistado sua liberdade ao subtrair dos homens o pequeno falo portatil
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que até entdo era sua marca exclusiva” (DUFOUR, 2013 p.180). Ainda segundo Dufour:
“todo o espirito do novo capitalismo do consumo pode ser lido neste ato inaugural de
Bernays.” O autor afirma que “constatamos que ele comeca por uma oferta de liberacdo feira
ao consumidor, apresentada como algo que atenderia a uma demanda, eventualmente
inconsciente” (DUFOUR, 2013, p.180). O trabalho de Bernays, em grande parte, era produzir
desejos antes inimaginaveis. No caso das mulheres com o cigarro, ele conseguiu.
Bernays diz que embora nds desejassemos acreditar que cada cidaddo cria suas
préprias ideias e opinides sobre questdes publicas e matérias de condutas privadas,
na pratica isso ndo ocorre, ja que, se todos nés tivéssemos de analisar, por nés
mesmos, os dificeis dados de compreensdo do mundo econdmico, politico e até
mesmo de uma atuacao ética, seria impossivel se chegar a uma decisdo. Portanto, o
campo das escolhas ndo esta livre de certa manipulacdo. E isso provaria o vasto e
continuo esforco de capturar nossas mentes no interesse de alguma politica, ideia ou
mercadoria. Dai por que, ainda segundo o autor, em tese todos compram o melhor e
0 mais barato produto oferecido no mercado. Mas ndo é assim que o mercado

funciona, o que fica evidente a partir das dezenas de fabricas de sabonetes ou
marcas de pdo a venda. (FONTENELLE, 2017, p.40).

Outro fator decisivo para o sucesso de um produto, seja ele qual for, é a aprovagéo
dos “formadores de opinido.” Bernays, em seu livro Propaganda, atenta para como a
psicanalise pode ajudar a criar novas convicgdes, e consequentemente, novos habitos. A esse
respeito, o autor faz a suposicdo de um vendedor de bacon que deseja vender mais bacon.
Segundo Bernays, “o vendedor, em vez de usar a velha técnica psicoldgica de repeti¢ao de
um estimulo para criar um habito, do tipo “coma bacon, coma bacon porque ¢ barato, ¢ bom,
da energia” o novo vendedor, apoiado no entendimento da estrutura grupal da sociedade e

(X193

nos principios da psicologia de massas, se perguntaria: ‘“Quem influencia os habitos do
publico?” (BERNAYS, 1928, p.53). Para o autor, a resposta, obviamente, seria o médico.
Logo, o novo vendedor deveria influenciar os médicos a dizerem, publicamente, que é
saudavel comer bacon. Nesse caso, ressalta Bernays, é preciso levar em conta a relagdo de

dependéncia dos homens com alguma autoridade.

1.4 - Principais ciclos da sociedade do consumo

O filésofo francés Gilles Lipovetsky, um dos maiores estudiosos sobre o tema

consumismo, define a sociedade capitalista de consumo em trés partes principais momentos.

O primeiro ciclo da era do consumo de massa comeca por volta dos anos 1880 e
termina com a Segunda Guerra Mundial. Lipovetsky afirma que essa primeira fase viu que 0s

pequenos mercados locais passavam a dar espaco para grandes mercados nacionais. O
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primeiro estagio da sociedade de consumo marca o0 nascimento dos mercados de massa. Esses
primeiros grandes mercados nacionais s6 foram possiveis gracas pelas modernizacdes na
infraestrutura das grandes cidades e novas invengdes como o telégrafo e o telefone, que
tornaram a comunicagdo entre as pessoas muito mais rapida. O autor argumenta que
“aumentando a regularidade, o volume e a velocidade dos transportes para as fabricas e para
as cidades, as redes ferroviarias, em particular, permitiram o desenvolvimento do comércio
em grande escala e o escoamento regular de quantidades macicas de produtos”
(LIPOVETSKY, 2007, p.16). O filésofo explica que a partir das ultimas décadas do século
19, a produgdo em massa elevou a velocidade e a quantidade de mercadorias, 0 que tornou
possivel 0 aumento da produtividade com custos de producdo menor.
No fim dos anos 1880, nos Estados Unidos, uma maquina ja podia fabricar 120 mil
cigarros por dia: trinta dessas maquinas bastavam para saturar o mercado nacional.
Maquinas automaticas permitiam que 75 operarios produzissem todos os dias 2
milhdes de caixas de fosforos. A Procter & Gamble fabricava 200 mil sabonetes
Yvory por dia. Maquinas desse tipo apareciam igualmente na producéo do material
de limpeza, dos cereais matinais, dos rolos fotogréaficos, das sopas, do leite e outros
produtos embalados. Assim, as técnicas de fabricacdo com processo continuo
permitiram produzir em enormes séries mercadorias padronizadas que, embaladas

em pequenas quantidades e com nome da marca, puderam ser distribuidas em escala
nacional, a prego unitario muito baixo. (LIPOVETSKY, 2007, p.16)

Até as primeiras décadas do século 20, a sociedade norteamericana ja apontava uma
l6gica de consumo muito superior aos europeus. Lipovetsky exemplifica que nos EUA, em
1929, contavam-se 19 automoveis a cada 100 habitantes. Na Franca e na Gra-Bretanha, esse
namero cai para 2 automoveis a cada 100 habitantes. O consumismo no inicio do século 20
era praticamente exclusivo da burguesia. A primeira fase marca o “nascimento do marketing
e do consumidor” (Lipovetsky, 2007, p.17). As primeiras grandes lojas de departamento,
como a ja citada Bon Marché, foram responsaveis por revolucionar a relacdo das pessoas com
0 consumo. O estilo monumental dessas lojas, suas decoracdes luxuosas e suas vitrines cheias
de cor, funcionavam para maravilhar o fregués, criando um clima altamente favoravel para
que as pessoas comprassem produtos. Estas grandes lojas ndo apenas vendiam mercadorias,
mas também estimulavam a necessidade cada vez maior de consumir, ja que as novidades e
modas passavam a ser mais efémeras. A primeira fase do capitalismo de consumo inventou o
“consumo-seducdo, o consumo distragdo, de que somos herdeiros fieis”. (LIPOVETSKY,
2007, p.17) A segunda fase da cultura de consumo, para Lipovetsky, comecava logo ap6s o
término da Il Guerra Mundial. Segundo o francés, as trés décadas seguintes (1945-1975)

marcam “as décadas douradas do capitalismo, caracterizadas por um
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excepcional crescimento econémico, pela elevagdo do nivel de produtividade do
trabalho, e pela extensdo da regulacédo fordista da economia. Multiplicando por trés
ou quatro o poder de compra dos salarios, democratizando os sonhos do
Eldorado consumista, a fase Il apresenta-se como o modelo mais puro da

“sociedade do consumo. (...) Se a fase | comegou a democratizar a compra dos
bens duraveis, a fase Il aperfeicoou esse processo, pondo a disposi¢do de todos, o u
de quase todos, os produtos emblematicos da sociedade de afluéncia: automdvel,
televisdo, aparelhos eletrodomésticos. A época vé o nivel de consumo elevar-se, a
estrutura de consumo modificar-se, a compra de bens durdveis espalhar-se em
todos os meios. Consumando o “milagre do consumo”, a fase Il fez aparecer um
poder de compra discriciondrio em camadas sociais cada vez mais vastas
(LIPOVETSKY, 2007, p.20-21)

Ao longo do que o autor classifica como segunda fase, que ele chama de “sociedade da
abundancia”, ¢ que se edifica a sociedade de consumo de massa enquanto projeto de
sociedade e objetivo supremo das na¢Oes ocidentais. Nesta nova sociedade, o crescimento, a
melhoria das condigdes de vida e os objetos de consumo se tornam, por exceléncia, 0S
critérios para o que foi conceituado nesta parte do ocidente de progresso. “As classes médias
¢ altas celebravam o conforto material e 0os novos equipamentos dos lares. “Esta segunda fase
¢ dominada por uma logica econdmica e técnica mais quantitativa do que qualitativa”
(LIPOVETSKY, 2007, p.21). Segundo o autor, esta segunda fase da sociedade de consumo
pode ser denominada de “sociedade do desejo”. Foi nesta fase em que ocorreu a oscilacdo de
tempo social, de uma satisfacdo de vida que viria no futuro, para a vida no presente e suas
satisfacbes imediatas. E também na segunda fase que o consumo se consolida como logica de
diferenciacdo social. O ato de consumir passa a ter muito mais prestigio e gerar mais
reconhecimento e status social. Mais do que gozar do valor de uso dos objetos, as pessoas
passam a querer exibir, através do seu modo de consumo, a sua posi¢ao na hierarquia social.

Nesta perspectiva, a corrida aos

Bens mercantis é inesgotavel apenas na medida em que se apoia em lutas simbdlicas
com vista & apropriacdo dos signos diferenciais. As estratégias distintivas e as lutas
de concorréncia opondo as classes sociais é que estdo no principio da excrescéncia
gigantesca do consumo e da impossibilidade de se chegar a um limiar de saturacdo
das necessidades consumistas” (LIPOVETSKY, 2007, p.24)

O pesquisador define que esta segunda fase termina em meados da década de 1980,
dando lugar a préxima fase, denominada por ele de “sociedade do hiperconsumo”, a era que
vivemos atualmente. Neste terceira e contemporanea fase, a ostentacdo deixa de ser o
principal motivo que induz ao consumo, dando inicio a era do bem-estar, onde o0 acesso ao
conforto, a satisfacdo dos prazeres passa a ser a principal motivacdo para a felicidade.
Segundo o filosofo francés, nds “estamos apenas no comego da sociedade de hiperconsumo,

nada, por ora, estd em condicdes de deter, nem mesmo de frear, o avan¢co da mercantilizacédo
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da experiéncia e dos modos de vida” (LIPOVETSKY, 2007, p.13). O consumo passou de

ostentatorio para ser experiencial.
Exaltando os ideais da felicidade privada, os lazeres, as publicidades e as midias
favoreceram condutas de consumo menos sujeitas ao primado do julgamento do
outro. Viver melhor, gozar os prazeres da vida, ndo se privar, dispor do “supérfluo”
apareceram cada vez mais como comportamentos legitimos, finalidades em si. (...)
O momento “pesado”, enfatico e competitivo da mercadoria recuou um grau em
favor de uma mitologia euférica e ludica, frivola e juvenil. Dai a natureza hibrida
desse ciclo, que se apresenta, na escala histérica, como uma formacdo de
compromisso entre a mitologia da posi¢do social e a do fun, entre o consumo

demonstrativo “tradicional” e o consumo hedonista individualista. (LIPOVETSKY,
2007, p.25)

Desde entdo, 0 modelo de consumo passou a ser cada vez mais individualista. Em
tempos onde marcas carregam identidades, o rap, e consequentemente, seus expoentes mais
renomados, ndo fogem a esta regra. Também sdo marcas e também oferecem uma
“identidade” para quem os consome. No caso especifico do rap, essa identidade ¢ passada
atraves dos sons das batidas e samples, das vestimentas, e, principalmente, pelo contetdo das
letras. Se o rap brasileiro se propde a representar a periferia, uma classe social historicamente
excluida, essa representacdo passa diretamente pela forma como a importancia do consumo
se encontra na vida das pessoas destas regides periféricas. A historia do rap e dos Racionais é
tema do proximo capitulo. Antes, é preciso compreender a atual relacdo entre ser consumidor

e ser cidaddo, com foco na América Latina.

1.5 - Cidadania e Consumo na América Latina

No livro “Consumidores ¢ Cidadaos”, o autor Néstor Garcia Canclini afirma que “a
participacdo social na atualidade € mais organizada através do consumo do que mediante o
exercicio da cidadania”(CANCLINI, 2010, p.27). Partindo deste pressuposto, logo chega-se a
conclusdo de que ja ndo é possivel pensar e agir deixando de lado os processos consumistas
da sociedade. As identidades se definem mais pelo consumo do que por uma esséncia
historica. Devemos ter uma clara distin¢do entre sociedade e cultura. Canclini também aborda
a questdo da fragil fronteira entre o “proprio e o alheio”. Ele argumenta que mesmo apos a
formacdo das nacGes modernas nos século XIX e XX, que permitiu transcender as visdes
aldeanas de camponeses e indigenas, a ideia de cultura nacional pareceu interessante de ser
preservada. O valor simbolico de consumir “o nosso” era sustentado por uma racionalidade

econbmica: comer como brasileiro, por exemplo, significava alimentar-se com produtos
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produzidos pela pela propria sociedade brasileira. Este produtos geralmente eram mais
baratos e acessiveis além de serem uma estratégia para se guardar tradi¢des especificas. A
submisséo cultural dos estados latino americanos aos Estados Unidos ganha destaque na
publicacdo de Canclini. Um exemplo contundente que o autor expbe é que no ano de 1994,
apenas 1% dos ingressos de cinema vendidos em territério norte-americano foi para filmes
em linguas que ndo o inglés (CANCLINI, 2010, p.149), enquanto em S&o Paulo, no mesmo
periodo, entre 70 e 90% dos filmes em exibicdo nas salas de cinema eram produzidos em
Hollywood. Em termos sociais, essa submissdo em relagdo ao cinema hollywoodiano refletia
nossa caréncia cinematografica e também uma nitida subserviéncia dos maiores meios de

comunicagdo em relacdo ao que era feito nos EUA.

O consumo de produtos estrangeiros se posicionava como um recurso de prestigio ou
uma opcdo de qualidade, uma possibilidade de conseguir o que o0s paises periféricos néo
possuiam. Canclini exemplifica “General Eletric ou Pierre Cardin: a internacionalizacao
como simbolo de status” (CANCLINI, 2010, p.17). Porém hoje em dia como saberemos o
que é nosso ja que quase tudo € produzido de forma diferente em varias paises resultando na
maioria das vezes em produtos sem ‘’identidade’’. Nao ha mais nenhum tipo de fidelidade
em relagcdo ao objeto produzido com o local originario dele. Um carro da Volkswagen, por
exemplo, possui pecas fabricadas em inimeros paises diferentes. A relacéo entre o fenémeno
da globalizacéo e a nossa sociedade consumista atual € de interdependéncia, ou seja, um nédo
existe sem o outro. A globalizacdo permite uma abertura de fronteira geografica para entrada

de produtos solidos e também de bens culturais de outra sociedade.
A globalizagéo supde uma interacdo funcional de atividades econdmicas e culturais
dispersas, bens e servigos gerados por um sistema com muitos centros, no qual é
mais importante a velocidade com que se percorre 0 mundo do que as posicoes
geograficas a partir das quais se esta agindo. (...) Os objetos perdem a relacéo de
fidelidade com os territérios originatarios. A cultura é um processo de montagem
multinacional, uma articulagdo flexivel de partes, uma colagem de tragos que

qualquer pessoa de qualquer pais, religido e ideologia pode ler e utilizar.
(CANCLINI, 2001, p.33)

E inegavel que as mudancas na forma de consumir alteraram as possibilidades e as
formas de exercer a cidadania. Conforme a solidificacdo da cultura do consumo, a nocao de
cidadania também vem mudando. Até o final do século 20, cidadania se embasava em trés
grandes pilares: os direitos civis, como por exemplo o direito de dispor do préprio corpo; 0s
direitos politicos: direito a livre expressdo e associacdo partidaria; e os direitos civis, como

alimentacdo, salde, habitacdo etc. Na Europa, esses direitos foram conquistados da seguinte
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forma: primeiro foram os Civis, depois os Politicos e depois 0s Sociais. No nosso pais, essa

ndo for a ordem. Como afirma José Murilo de Carvalho no livro Cidadania no Brasil:
No Brasil, primeiro vieram os direitos sociais, implantados em periodo de supressao
dos direitos politicos e de redugdo dos direitos civis por um ditador que se tornou
popular. Depois vieram os direitos politicos, de maneira também bizarra. A maior
expansdo do direito ao voto se deu em outro periodo ditatorial, em que os 6rgaos de
representacdo politica foram transformados em pecas decorativas do regime.
Finalmente, ainda hoje muitos direitos civis, a base da sequéncia tradicional

europeia, continuam inacessiveis a maioria da populagdo brasileira. A piramide dos
direitos foi colocada de cabega pra baixo. (CARVALHO, 2016, p.244)

A autora Livia Barbosa, antropéloga brasileira especialista na histéria do marketing,
aponta caracteristicas dessa cultura: “a cultura do consumidor ¢ uma cultura de consumo de
uma sociedade de mercado. E, em principio, universal e impessoal (BARBOSA, 2004,
p.22)”. Ou seja, atinge a todos. Ndo ha escapatdria. Quando se pensa em manifestacdes de
cunho consumista, o exemplo dos “rolezinhos” vem a mente quase que instantaneamente.
Quando centenas de jovens, em geral de periferias de grandes centros urbanos e na maioria
dos casos nascidos no meio da década de 1990, se concentram em shopping centers com 0
intuito de interagirem uns com outros, demonstrarem afeto, se divertirem e consumirem, é
facil perceber a importancia social do ato de consumir. E quando estes mesmos jovens sdo
impedidos de transitar no local como qualquer outra pessoa e recebem olhares de medo das
outras pessoas, é igualmente facil perceber como uma pessoa sem poder de consumo €

automaticamente excluida da sociedade.

O documentario Hiato, dirigido por Vladimir Seixas, expde de forma nua e crua esse
preconceito. O filme mostra cenas de um grupo do MST simplesmente vai ao shopping Rio
Sul, localizado no nobre bairro de Botafogo, na zona sul carioca. As pessoas sao insultadas,
algumas sdo revistadas e todas recebem olhares de reprovacao, ndo so6 dos usuarios habituais
daquele shopping, pessoas de classe média, como também de segurancas e funcionarios do
estabelecimento, que socialmente falando, se encontravam muito mais proximos dos
manifestantes do que dos clientes do Rio Sul. A respeito da exclusdo que os mais pobres
sofrem, o filosofo polonés Zygmunt Bauman escreve que “os pobres de hoje sdo os nao-
consumidores. Sdo definidos em primeiro lugar por serem consumidores falhos, ja que o mais
crucial dos deveres sociais que eles ndo desempenham é o de ser comprador ativo e efetivo
dos bens e servicos que o mercado oferece”(BAUMAN, 2007, p.160). Segundo Bauman, o
pobre, muitas vezes, € visto pelas camadas sociais superiores apenas como amolacdo e
aborrecimento. O acontecimento no shopping carioca comprova a critica do autor. Em uma

sociedade baseada no consumo, 0s que ndo podem consumir sdo socialmente indesejados,
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desnecessarios e desamparados. O filsofo afirma que a sociedade tende a ter tolerancia zero,
em todos 0s aspectos, para esse grupo social, os ndo-consumistas. O autor ressalta uma
importante questdo. Antes, a pobreza era encarada socialmente como um problema coletivo.
Hoje, o conceito de meritocracia é geralmente usado para mascarar privilégios. Em uma
sociedade onde ndo consumir resulta em estigmatizacdo e exclusdo social, Bauman afirma
que os pobres do hiperconsumo se encontram em uma situagao paradoxal, em “uma sinuca de
bico”: se ndo consomem, estdo excluidos, e se gastam o pouco que possuem, ficam mais
pobres. O polonés ressalta que isso cria um ciclo onde é muito mais facil para o pobre ndo
conseguir sair da pobreza do que de alcancar patamares superiores na sociedade. Nas Ultimas
décadas, houve um crescimento do pensamento que culpabiliza o pobre, justamente por ser
pobre, enquanto os privilégios sdo justificados a partir de uma “meritocracia” das classes
mais altas. O pesquisador brasileiro Jessé Souza manifesta que esse mito de igualdade de
oportunidades em uma sociedade absolutamente desigual acontece para que as classes mais
abastadas justifiquem seus privilégios. Jess¢ comenta que “na grande maioria dos casos,
vencer na vida € apenas uma questdo pré-decidida por vantagens acumuladas desde o bergo.
A meritocracia, essa crenga ingénua, transforma constantemente privilégio social em talento
individual”. (SOUZA, 2017, p.151)

Canclini evidencia em sua escrita a ideia de que a América Latina foi “inventada”
pela Europa. Hoje, nossa maior vinculo é com os Estados Unidos. Essa passagem, que
basicamente ocorreu no século XX, é vista como de um exercicio sociopolitico para uma
submissdo socioecondmica. Esta redefinicdo das identidades nacionais se deu por todas as
vias de comunicacdo de massa. Através da nossa relacdo com a Europa aprendemos a ser

cidaddos. Por nossos vinculos com os EUA, aprendemos a ser consumidores.

1.6 - Hiperconsumismo Hedonista

Derivado da palavra grega hedoné, que significa prazer e vontade, o Hedonismo é
uma filosofia que coloca o prazer como o bem supremo da vida humana. Neste ponto, retomo
o pensamento do filésofo Lipovetsky, que sustenta que “nada ilustra melhor a dimensdo

hedonistica do consumo que o papel crescente dos lazeres em nossa sociedade”
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(LIPOVETSKY, 2007, p.37). Nunca antes na histéria da humanidade, as atividades de lazer
foram tdo substanciais a sociabilidade. O autor ratifica que essa preponderancia dos lazeres
tornou o capitalismo ndo mais centrado na producéo, e sim no divertimento e nas atividades
culturais.
Paralelamente ao aumento dos orcamentos e do tempo consagrados aos lazeres, o
marketing fornece cada vez mais uma apresentacdo experiencial a oferta hedénica.
A fase Ill é contemporanea de uma explosdo do nimero de parques de lazer: na
Franga, 250 parques de diversdo atraem 70 milhdes de apreciadores por ano; a
Disneyland Paris tornou-se o primeiro destino turistico europeu, com mais de 12
milhdes de entradas anuais. (...) Além dos equipamentos e dos produtos acabados,
as industrias de lazer trabalham hoje com a dimensdo participativa e afetiva do
consumo, multiplicando as oportunidades de viver experiéncias diretas. Ja ndo se

trata mais apenas de vender servicos, € preciso oferecer experiéncia vivida.
(LIPOVETSKY, 2017, p.38)

Esta ultima citacdo reforca como as industrias culturais se tornaram ndo apenas parte
imprescindivel do capitalismo, mas um de seus bragos mais fortes. O filosofo francés reitera
que a economia do objeto deu lugar a economia da experiéncia: a dos lazeres, do espetaculo,
do jogo, do turismo e da distracdo. O hiperconsumidor que se afogar num rio de sensacOes

excepcionais, espetaculares e extraordinarias.

Ja dizia o poeta: 0 novo sempre vem. Portanto, mesmo as lojas de produtos
tradicionais, tiveram de se adaptar a esse novo mundo que oferece cada vez mais sensacoes
de prazer atrelada ao ato de consumir. A logica experiencial € facilmente identificavel em
qualquer shopping center. Os shoppings, em geral, estdo mergulhados em uma atmosfera
hedonistica. Comprar, atualmente, da prazer. Consumir virou uma atividade recreativa.
Lipovetsky explica o conceito de compra-prazer atrelando-o as multiplas estratégias
comerciais e de marketing. Uma dessas caracteristicas da sociedade hiperconsumista é que as
novidades sdo sempre infinitas. O laco do consumo com a novidade se tornou estrutural. E
claro que o comprador do século 21 também se importa com as funcionalidades dos objetos,
entretanto, a diferenciacdo aqui se da pois o hiperconsumidor se assemelha a um
“colecionador de experiéncias” (LIPOVETSKY, 2007, p.42), pois atualmente sdo as

sensaces e excitacdes que sdo postas a venda.

O momento atual também se diferencia das demais pois € a primeira a apostar na
“infantilizacdo mercantil”, ou seja, nossa época ndo comercializa apenas produtos, como
também uma sensacdo de que é possivel ser jovem eternamente. “O hiperconsumidor ndo
adquire apenas produtos high-tech para comunicar-se em tempo real, compra também

produtos afetivos, fazendo emog¢des da infincia viajar no tempo” (LIPOVETSKY, 2007,
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p.45). O consumo de experiéncias nostalgicas se transformou em um enorme mercado. E que
o autor chama de “retromarketing”, cujo objetivo é fazer promover marcas afetivas ao jogar
com a nostalgia dos consumidores. Um 6timo exemplo disso é o relangamento do videogame
“Super Nintendo”, em 2017, nos EUA. Este console, que vendeu centenas de milhdes de
unidades a partir do inicio dos anos 1990, foi relangado vinte e cinco anos apds a sua estreia.
Ou seja, suponhamos uma pessoa que jogava Super Nintendo em 1994, aos 13 anos de idade.
Se esta pessoa comprou a versdo relancada do videogame, ela ja estava com 36 anos em
2017. Esta pessoa ndo esta procurando nenhuma novidade ao comprar um console que ja esta
absurdamente ultrapassado em termos de tecnologia, gréaficos ou jogabilidade. Ela deseja
sentir novamente o que ela sentiu quando tinha 13 anos e passava horas jogando Super Mario
World. Esta é uma compra altamente afetiva e nostalgica. A Nintendo sabe que o publico que
vai consumir este tipo de produto ndo € o adolescente atual, e sim quem foi crianga e
adolescente na década de 1990. Estas pessoas, que atualmente estdo na idade adulta
(lembrando que no hiperconsumismo, € possivel ser “crianga” para sempre), formam um

imenso contingente de compradores avidos por experiéncias nostalgicas desse tipo.

1.7 - Consumo como expressao de felicidade

A visdo de felicidade, assim como a sociedade, se tornou, ao longo do tempo, cada
vez mais individualista. A pressdo social em relacdo a felicidade é universal. Ser feliz € o
tema de infinitas cancOes, filmes, pecas de teatro, propagandas de tv, esta nos outdoors, nas
novelas, enfim, esta onipresente ao nosso redor. O tempo todo. Basta uma ida a qualquer
livraria que facilmente encontramos dezenas de titulos nos ensinando a sermos felizes. O
lluminismo francés do século 18 elevou o ideal de felicidade terrestre a condicdo de ideal
supremo. No século 21, ser feliz continua sendo o objeto supremo da vida humana.
Socialmente, em tempos de redes sociais, parecer ser feliz é tdo (ou as vezes até mais)
importante do que ser. Lipovetsky sustenta que atualmente “toda a vida das sociedades
superdesenvolvidas se apresenta como uma imensa acumulacdo dos signos do prazer e da
felicidade” (LIPOVETSKY, 2007, p.95). No entanto, salienta o autor, essa oferta incessante
de prazeres, paradoxalmente, € o maior culpado pela infinita frustracdo dessa geracao

também.
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A euforia estd em cartaz , a desolacdo dos seres progride todo dia um pouco mais.
Opuléncia material, déficit da felicidade; proliferacdo dos bens consumiveis, espiral
da pendria: a sociedade de hiperconsumo € aquela em que as insatisfagdes crescem
mais depressa que as ofertas de felicidade. Consome-se mais, mas vive-se menos;
qguanto mais explodem o0s apetites de aquisicdo, mais se aprofundamos
descontentamentos  individuais. Desorientagdo, desapontamento, desiluséo,
desencanto, tédio, nova pobreza: o universo mercantilizado agrava metodicamente o
mal do homem, deixando-o0 em estado de insatisfagdo irredutivel. (LIPOVETSKY,
2007, p.98)

Na sociedade hiperconsumista e hiperindividualista, a busca pelo gozo eterno basta
por si s6. Entretanto, quando esse gozo nao é atingido, a frustracdo aparece. O desejo
ininterrupto por experiéncias vividas, variadas e novas, acaba por provocar mais insatisfagao
do que bem-estar. E em nome da felicidade que a sociedade do hiperconsumo se desenvolve.
Todos os servigos, bens, produtos, os lazeres, tudo é orquestrado e organizado, em principio,
para gerar mais satisfacdo. Nao existem aparentes solu¢des alternativas, em termos sociais, a
sociedade do hiperconsumo. A busca pela felicidade através de bens e servigos

mercantilizados esta apenas no comeco.

Ha um fendmeno atual e crescente de pessoas que se dizem anti-consumo. Pessoas
que afirmam optar por produtos de procedéncia transparente e ética, que dizem interrogam-se
a respeito dos danos ambientais e que recusam se identificar com grandes marcas. Certamente
0 modo de consumo os diferencia da grande maioria, porém nédo se opde, de forma alguma, a
l6gica do hiperconsumismo. Por acentuarem um consumo extremamente individualista,

acabam por consumar exatamente a logica hiperconsumista.

“Quando a felicidade for menos identificada a satisfacdo do maior nimero de
necessidades e a renovacdo sem limite dos objetos e dos lazeres, o ciclo do hiperconsumo
estara encerrado.” (LIPOVETSKY, 2007, p.228). Um dia a busca pela felicidade de forma
mercantil ndo terd mais 0 mesmo poder atrativo, porém € certo que esse dia ainda estd bem
longe. Neste futuro, ainda muito distante, os pesquisadores, socidlogos e antrop6logos
poderdo estudar de maneira mais imparcial esse curioso fendmeno que vivemos em nossa

época: o0 endeusamento da mercadoria efémera.

Para entendermos a relacédo entre consumo e o album Cores e Valores, é preciso antes
conhecer a historia do hip-hop e de sua importancia cultural e social. A anélise do album é
feito a partir de todo o embasamento tedrico apresentado sobre cultura do consumo e apds a

apresentacdo da trajetoria do rap no Brasil, e consequentemente dos Racionais.
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Capitulo Il - Hip-hop e Racionais MC’s

Este capitulo destina-se a apresentar o rap como fenémeno social e musical. Para
iss0, aponta-se as origens do rap, tanto nos EUA quanto no Brasil, e retrata-se a trajetdria dos
Racionais MCs, desde o principio, na segunda metade da década de 1980, até o Cores e

Valores.

2.1 - Origens do rap

Como qualquer outro fendmeno cultural, o rap ndo nasceu pronto e acabado. O rap é
resultado de vastas experimentacdes, incorporacGes e apropriagdes de outras praticas
culturais. Os primérdios do que viria a se tornar o rap despontam nos EUA, em uma relacao
direta com a presenca de imigrantes negros e latinos. Sobre essa época, Roberto Camargos

sustenta que:

Destaca-se a chegada dos jamaicanos entre 1960-1970, ao fugirem, em véo, da
crise econdmica e social que acometeu a ilha-, carregando na bagagem elementos
culturais e praticas que ja Ihe eram comuns com influéncias de matrizes africanas,
das quais descendiam, como oralidade, modos de se comportar e tipos especificos
de musica. Na esteira disso surgiram 0s costumes musicais conhecidos como
sound systems. (CAMARGQOS, 2015, p34)

Estes sound systems eram uma espécie de sistema de som movel, que, com a
reproducdo dos discos em espacos abertos, como ruas e pragas, proporcionaram festas com
ampla sociabilidade e troca de informacbes entre 0s recém-chegados jamaicanos com a
comunidade americana. O autor Hermano Viana também disserta sobre a proximidade dos
jamaicanos e 0s americanos e como esses encontros se tornaram o embrido do que viria a ser

a proxima febre da década seguinte: os bailes blacks.

Nas ruas do Bronx, o gueto negro\caribenho localizado na parte norte da cidade de
Nova York, fora da ilha de Mahantam, j& estava sendo arquitetada a préxima reacao
da “autenticidade black”. No final dos anos 60, um disc-jockey chamado Kool Herc
trouxe da Jamaica para o Bronx a técnica dos famosos “sound systems” de
Kingston, organizando festas nas pracas do bairro. Herc ndo se limitava a tocar os
discos, mas usava o aparelho de mixagem para construir novas musicas. Alguns
jovens admiradores de Kool Herc desenvolveram as técnicas do mestre.
Grandmaster Flash, talvez o mais talentoso dos discipulos do DJ jamaicano, criou o
“scratch”, ou seja, a utilizagdo da agulha dos toca-discos, arranhando o vinil no
sentido anti-horario, como instrumento musical. Além disso, Flash entregava um
microfone para que dancarinos pudessem improvisar discursos acompanhando o
ritmo da mdsica, uma espécia de repente eletrénico que ficou conhecido como rap.
Os repentistas s3o chamados de rappers ou MC’s, que significa masters of
cerimony. (VIANNA, 1987, p12)
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O rap nasceria, portanto, com os DJs que comegaram a tocar nestas festas ao ar livre
na cidade de Nova York, ja que, entre uma cancdo e outra, os DJ’s costumavam agir como
verdadeiros locutores, fosse pra animar o publico, fosse pra dar noticias, fosse pra mandar
mensagens sobre diversos assuntos etc. Quando ndo eram os proprios DJs que emitiam essas
mensagens, quem os fazia eram convidados do DJ, que mais tarde seriam conhecidos como
MC’s: os mestres de cerimonias. A distin¢do entre DJ e MC foi gradual, a medida em que

ambos o0s personagens foram se especializando em suas fungdes.

Os DJs utilizavam de pickups, que eram dois toca-discos montados em cima de uma
mesa, de modo que o DJ pudesse manusear os dois concomitantemente. Na metade dos anos
70, houve uma mudanca do sistema de som: de analdgico (toca-discos), ele passaria a ser
digital (cds). As pessoas mais abastadas trocaram seus aparelhos de som, e ndo raramente,
deixavam os toca discos na rua, ja que, para estas pessoas, 0s toca discos ja eram produtos
que deveriam ser descartados. Alguns jovens que, dispondo de tempo por estarem sem
emprego, e com muitas ideias na cabeca por serem criativos, pegaram esses equipamentos
considerados “sucata” e reconsideraram Seu uso. A maior inovagdo do DJ Kool Herc foi a
introducdo da técnica do sampler. O sampler consiste em cortar pequenos trechos de outras
musicas e aplica-los como o DJ desejar. O sampler inicialmente tinha a funcdo apenas de ser
a musica de fundo, entretanto, conforme os DJs aprimoraram suas técnicas, o sampler
passaram a ter os mais variados sentidos e formatos, porém sempre com o intuito de fornecer
uma mensagem, assim como em um rap. Outro DJ que se tornou fundamental para o
desenvolvimento do rap foi Afrika Bambaataa, nascido no bairro do Bronx. Bambaataa se
destacou inicialmente por utilizar das festas que organizava para cessar brigas de gangue, ou

entdo propor resolvé-las por meio de disputas de dancas.

No Brasil, entre o fim da década de 1970 e inicio dos anos 1980, as festas
denominadas “Bailes Black” se tornaram rapidamente o maior entretenimento entre
multiddes de jovens suburbanos das metropoles de Rio e Sdo Paulo. Nelas, tocavam-se
diversos ritmos musicais e o principal fator harmonizador entre os ritmos, por mais diferentes
que eles pudessem parecer, era o fato de as musicas majoritariamente serem feitas por negros
(principalmente os estadunidenses). Nessas festas tocava-se bastante soul e funk, e se
tratando de artistas brasileiros, os mais tocados eram Tim Maia e Jorge Ben. Vérias equipes
de som nasceram entre o fim dos anos 70 e o comeco dos anos 80. No Rio de Janeiro,
prevaleceu a Furacdo 2000. Em S&o Paulo, destacaram-se a Black Mad, a Chic Show e a

Kaskatas.
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Estes bailes constituiram espagos fundamentais na difusdo para o que seria o
embrido do rap no Brasil, pois eram nos bailes que uma porgéo de jovens se deu conta da
existéncia de uma cultura musical de negros feita para negros com tematicas do dia a dia dos
negros. Parte significativa dos primeiros rappers brasileiros frequentou esses bailes. L& eles
conheceram pessoas, descobriram afinidades, fizeram circular informagdes sobre musica e
danca. Também tiveram a oportunidade de ouvir artistas que, de algum modo, se
converteriam em referéncia. Por mais que a maioria dos frequentadores dessas festas (em
maior parte jovens do subdrbio) ndo entendessem exatamente a letra em inglés das cangdes,
era possivel captar uma tematica que se aproximava da realidade deles. Sobre estas festas:

A chic show (equipe de som que realizava bailes dancantes com mausica funk e soul,
sobretudo) passou a exibir, algumas vezes, junto com a musica, os videoclipes de
divulgacdo. Vendo as imagens transmitidas por esses videos as pessoas passaram a
perceber que quase todas as musicas dos “tagarelas” americanos falavam de negros
(tanto pobre quanto ricos), de violéncia policial, de discriminacgéo racial e racismo;
temas muito conhecidos por eles. Quando ndo apareciam temas semelhantes,

chamava a atencdo de que as personagens dos videoclipes eram sempre negras.
(FELIX, 2005, p.62)

Desde o inicio, o rap sempre atraiu seus fds por caminhos fragmentados e
completamente plurais. Prova disso € uma entrevista do Mano Brown em que ele afirma que
virou fa do Public Enemy mais pela postura e pelas ideias do que propriamente pela letra, ja
que ele ndo entendia o inglés rapidamente cantado por Chuck D e Flavour Flav. O rap €
resultado de maltiplas experimentagdes culturais. Os processos de incorporacao e apropriacdo
de estilos como o funk, o jazz, o soul, 0 dub e o reggae, desembocaram em um estilo

completamente novo, que é o rap.

Edi Rock e KL Jay se conheceram em 1983, na zona norte da cidade de S&o Paulo, e
nO Mesmo ano comecaram a se apresentar de forma totalmente amadora como dupla, o KL
Jay como DJ e o Edi Rock como MC. Ice Blue e Mano Brown sdo primos de primeiro grau e
ambos foram criados na mesma favela, Vila Fund&do, no Capdo Redondo. Edi Rock e KL Jay
se apresentaram em uma festa no Capao Redondo em 1986. Os primos Mano Brown e Ice
Blue assistiram aquela apresentacdo e apds o show foram se apresentar para a dupla. A partir

dai, principalmente por terem diversas afinidades musicais, o grupo estava formado.

O nome Racionais MC’s ¢ em homenagem ao 4lbum Tim Maia Racional, uma das
maiores influéncias de todos os quatro. A primeira gravacdo profissional foi em 1988,

quando langaram “Panico na Zona Sul” e “Tempos Dificeis” na coletanea Consciéncia Black

Vol 1.
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O primeiro album de estudio dos Racionais, “Holocausto Urbano”, foi langado em
agosto de 1990. Primeiramente, o “Holocausto Urbano” foi langcado apenas em LP. Como o
formato long play possui limitagdes de tempo, o disco s6 pode ter seis faixas, sendo trés
cangOes no lado A e trés no lado B, totalizando seis faixas. Sdo elas (em ordem de execugdo):
Panico na Zona Sul; Beco sem Saida; Hey Boy; Mulheres Vulgares; Racistas Otarios e
Tempos Dificeis.. Este album foi langado de forma totalmente independente pelo selo
Zimbabwe, e foi produzido por Dynamic Duo de Santos, junto com o proprio KL Jay.

O album contém letras fortes em relacdo a situacdo politica da época. Naquele
tempo, o presidente dos EUA era George W. Bush (o pai), e havia uma onda muito politizada
no hip-hop americano, principalmente porque o Public Enemy estava no auge. A critica social
deste primeiro album dos Racionais é forte, pois 0 grupo demonstrou o propdsito de
transmitir a realidade da periferia. “Panico na Zona Sul” e “Tempos dificeis”, interpretadas
por Mano Brown e Edi Rock, respectivamente, ja haviam sido lancadas dois anos antes, na
coletanea “Consciéncia Black Vol.1”, e j4 era conhecidas entre boa parcela do publico
paulistano. Neste cd o grupo demonstra a importancia do orgulho de ser negro e de se
assumir como negro. O orgulho da identidade de terem a cor que tém e de serem de onde sao
¢ o tema central tanto de “Racistas Otarios” quanto de “Hey, Boy”. A ascensdo social
limitada é abordada em “Beco sem Saida”. As relacdes amorosas também siao assunto de

destaque no album, principalmente em “Mulheres Vulgares”.

2.2 - Informagcdo, autoconhecimento, denuncia e diversao

Apos o lancamento do primeiro album, o nome Racionais ja se firmava como um
dos maiores do rap brasileiro. Tanto que eles foram escolhidos para serem a atracdo de
abertura do show do Public Enemy no Brasil, em 1991, em um Ginasio do Ibirapuera
abarrotado de gente. O inicio dos anos 1990 foi marcado por ser uma época de grande
conflito politico do Brasil. A respeito dessa época, o jornalista Roberto Camargos, autor do
livro “Rap e Politica”, sentencia:

O rap tem sua producdo assentada no tempo em que o Brasil sofreu acentuadas
transformacgdes, que culminaram, em JUltima instincia, na consolidacdo da
hegemonia das ideias e préticas de cunho neoliberal. O pais pds-se a girar mais
decisivamente na érbita do capitalismo neoliberal na década de 1990 e, a partir

dessa orientacdo politica e ideoldgica, promoveu a restruturacdo da hegemonia
burguesa nas esferas sociais como um todo (econémica, politica e cultural). Em
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tempos de supremacia sem precedentes do mercado, instituiu-se uma nova ofensiva
do capital sobre a sociedade por intermédio de taticas criadas pelas classes
dominantes para efetuar as mudancas que visavam atenuar a crise de acumulagéo do
capitalismo. (CAMARGOS, 2005, p18.)

O artigo “Questdo Social - afinal, do que se trata?”, da um bom exemplo de como o
inicio da década de 1990 foi uma péssima época para ser trabalhador no nosso pais:
Dados da PNAD (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio”, uma pesquisa do
IBGE para retratar o Brasil em termos de moradia, educacdo e trabalho. [Uma
espécie de “mini-censo”.]) de 1990 estimou que entre o desemprego e o trabalho

precario no mercado informal, cerca de 52% da populacdo economicamente ativa
estavam desprovidas de qualquer garantia e protecdo social. (TELLES, 1997, p8)

Em outubro de 1992, no mesmo més em que Collor foi afastado da presidéncia para o
inicio do processo de impeachment que culminaria na sua rentncia em dezembro do mesmo
ano, o Racionais langou o LP “Escolha seu Caminho”, que contaria com apenas duas
musicas: “Voz Ativa”, essa com 3 versdes nas trés primeiras faixas; versdao radio; versao
baile ¢ versdo a capela, e “Negro Limitado”. Esse LP se transformaria em album oficial,

também lancado pela Zimbabwa Rcords, em 1993.

Foi nesse contexto turbulento que o Racionais lancou o segundo album oficial,
“Raio X do Brasil”. Conhecidos na periferia, e entre os fas de rap, desde o langamento do
album anterior, o sucesso comercial do “Raio X Brasil”, com vendas aproximadas em 200
mil copias (se tratando apenas de cds originais), colocou o rap do grupo paulistano em um
novo patamar na escala nacional. O album foi lancado em uma grande festa na quadra da
Escola de Samba Rosas de Ouro para um publico de aproximadamente 10 mil pessoas. O
album foi lancado originalmente em formato de long play. As musicas do lado A sdo: 1- Fim
de semana no parque; 2- Parte Il; 3- Mano na porta do bar. O lado B conta com: 1- Homem
na estrada; 2- Juri racional; 3-Fio da navalha. O album comeca com Edi Rock declamando:
""1993, fudidamente voltando, Racionais. Usando e abusando da nossa liberdade de
expressdo. Um dos poucos direitos que o jovem negro ainda tem nesse pais. Vocé

esta entrando no mundo da informacédo, auto-conhecimento, dendncia e diversao.
Esse é 0 Raio X do Brasil, seja bem vindo"

Imediatamente apos a palavras “seja bem vindo”, o som de fundo para, e Mano
Brown deixa claro a quem ele dedica a cangdo. “A toda comunidade pobre da zona sul”. E a
batida comeca. Esse album se destaca por conter cancdes com letras bem maiores do que as
do Holocausto Urbano. As criticas a sociedade de consumo, ao desemprego e a violéncia

policial nas periferias ddo o tom maior do disco.
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Para valor de comparacéo, vale lembrar que nesse mesmo ano, Gabriel, o Pensador, lancou
seu primeiro album. Em artigo que fala mal de todo o rap produzido no Brasil até entdo, um
critico musical saudou o langamento do album de Gabriel como vida nova ao rap. Neste

artigo, ele afirma

O rap ja é um tipo meio chato de musica na sua repetigdo incessante. No caso dos
grupo brasileiros que cultivam o género entdo, o assunto ainda piora quando o que
sobra da pobreza musical séo letras lamurientas e mal-construidas. (RODRIGUES,
Jornal do Brasil, 12 out. 1993)

2.3 - A furia negra ressuscita outra vez

O decorrer dos anos 90 evidenciaram que o rap no Brasil adquiriu uma estetica
completamente propria. Essa década também serviu de total ruptura entre dois estilos que
tiveram suas origens nos mesmos bailes blacks da década anterior: o proprio rap e o funk
carioca. Se antes o publico dos dois estilos compartilhava das mesmas festas, girias e roupas,
a partir desta década os dois publicos passaram a se colocar em uma relacdo de contraste

total: o que o rapper é, o funkeiro néo ¢, e vice-versa.

No livro “Falcao - Meninos do Trafico”, de Celso Athayde e MV Bill, o rapper
carioca da indicios de como no inicio tanto o rap quanto o funk eram quase sinbnimos nos
anos 1980:

Eu ndo sei a data precisa, se era 85 ou 86, mas eu ja conhecia o hip-hop, ndo como
cultura, mas dos bailes aqui da Cidade de Deus. Tinha um grupo que tocava hip-hop
nos hailes funk. Ndo diziam que era hip-hop. Entrava como funk. Entdo eu ia pro

baile, sabia mais ou menos distinguir o funk do hip-hop, mas, de modo geral, era
tudo a mesma coisa. (CAMARGOS apud ATHAYDE; 2015, p87)

O funk carioca, tinha bases que em geral eram extraidas do miami bass, e as letras
em geral continham bastante sexualizacdo e ironia. Por conta disso, o funk passou a ser visto
pelos rappers como uma musica alienada. e foi tachada de alienada. Instaurou-se um conflito
de posicdes. Nao raramente os fas de rap acusavam os fas de funk de serem alienados e de
ndo terem compromisso social. Enquanto, por outro lado, o rap seria a can¢édo da reflexdo, da
luta e da tomada de consciéncia. Os anos 1990 serviram de consolidacao da ideia de que o rap
contém a politica e a critica social de forma intrinseca. Uma entrevista do MC Jack, um dos
percursores do estilo no Brasil, representa bem isso: "Em 91, 92, o rap deu uma guinada, o

negdcio comecgou a ficar mais engajado, politizado, pesado”. Eu achei que comegou a perder
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a alegria, que era a esséncia do hip hop no inicio. Entdo, por op¢do, comecei a valorizar mais
meu lado DJ."(VALETTA, Pioneiro no Hip-hop, MC Jack volta com Meu Lugar, Folha de
SP, 05 out 2001)

Em dezembro de 1997, os Racionais langaram o “Sobrevivendo no Inferno”, um
album que possui um clima pesado da primeira até a Gltima musica. Se os fas de rap se
sentiam atraidos justamente por causa da reflexdo, da luta e da tomada de consciéncia, o
disco lancado pelos Racionais era puro ouro.

Séo setenta e trés minutos, divididos em doze faixas, de tensdo do inicio ao fim. O
jornalista Dafne Sampaio, no livro Indiscotiveis realca essa ideia:
Uma coisa era o impacto sonoro promovido por KL Jay, outra eram as vozes
asperas de Mano Brown, Ice Blue e Edi Rock, mas foi o discurso desses rapazes
latino-americanos apoiados por mais de 50 mil manos que me derrubou. Nunca
tinha ouvido, e poucas vezes ouvi posteriormente, tanta raiva na mdsica popular
brasileira [que me desculpem os punks] e um olhar tdo agucado e complexo —
mesmo que ocasionalmente moralista, sexista e autoritario — diante das raizes e
problemas das periferias brasileiras, da nossa eterna casa grande & senzala, da luta

didria na periferia. Por causa de tudo disso lembro muito bem da sensagdo de medo
e euforia que tive apos as primeiras audi¢@es do disco (SAMPAIQ, 2012,)

Em termos de venda de discos, esse foi, de longe, o maior sucesso comercial do rap
nacional. As vendas de discos originais foram estimada em 500 mil copias, porém ha de se
lembrar que esta foi uma época em que boa parte dos cds comercializados eram piratas, logo,
ndo ha como se ter certeza sobre as vendas exatas do album. Foi a primeira vez que um grupo
de rap concorria e ganhava ao VMB de 1998 (prémio de musica da MTV). O clipe de “Diario
de um detento” foi escolhido como o melhor videoclipe do ano. Nesta mesma edi¢do do

VMB, os Racionais cantaram “Versiculo 4, Capitulo 3” em uma exibicao historica.

A critica do jornalista Paulo Vieira, publicada na Folha de SP, no dia 23 de
dezembro de 1997, duas semanas ap0s o lancamento oficial do Sobrevivendo no Inferno,
mostra bem como parte da imprensa tradicional paulistana recebeu o album:

E pouco dizer que “Sobrevivendo” o mais radical disco dos Racionais. E o mais
violento disco ja produzido no pais. A mensagem é pesada em cada verso, 0 sangue
jorra com naturalidade, tiros espocam em quase todas as faixas. Os Racionais

devolvem a violéncia que observam a cada dia vivido na periferia de S&o Paulo.
(VIEIRA, Folha de SP, 23\12\1997)

Em artigo publicado no Jornal O Globo, Caetano Veloso afirma que:

A énfase no nacionalismo negro sobre o brasileiro — e a autodefini¢do de classe por
sobre a de regido ou nacionalidade — se d& de forma mais legitimada do que nunca.
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O album “Sobrevivendo no inferno”, dos Racionais, é a obra-prima dessa
experiéncia entre nds. (VELOSO, Jornal O Globo, 29\04\2012)

2.4 - Chora agora, ri depois

O sucesso comercial de Sobrevivendo no Inferno levou o nome Racionais a ficar
conhecido em todo o territorio brasileiro. Definitivamente, passaram a ser reconhecidos como
os maiores do estilo no pais. Naturalmente, cresceu-se uma grande expectativa pelo &lbum
seguinte. Cientes dessa responsabilidade, os integrantes do grupo decidiram trabalhar em um
album duplo, que demorou quase 2 anos para ser finalizado. A produgdo do album ‘“Nada
Como um Dia Apds o Outro Dia - Chora Agora, Ri Depois”, comegou no ano de 2000, € o
album s6 chegou aos ouvidos do publico em 27 de outubro de 2002. Com 110 minutos de
duracéo, este é o album com mais cangdes: séo 21 ao todo. 11 no primeiro cd e outras 10 no

segundo.

Este album contém cancdes que rapidamente se tornaram hinos do rap nacional,
como “Negro Drama”, “Vida Loka- Partes 1 e 27, “Jesus Chorou” e “Eu Sou 157”. Neste
album, Mano Brown se sentiu mais a vontade para produzir beats, e foi ele o principal
produtor de “Vida Loka parte 1” ¢ “Jesus Chorou”. O album conta com 4 faixas que servem
de intros. A faixa “12 de outubro” conta com uma caprichada producdo e¢ o desabafo do
Brown ao contar a historia de um menino pobre que ele conversou em uma favela em algum
dia das criancas de um passado recente na época. Por outro lado, é inegavel que 0 machismo
¢ forte na faixa “Estilo Cachorro”. Os temas sao variados e o discurso ¢ menos violento do
que no ultimo album. A militancia politica, como esperado , permeia todas as cangdes, porém
visivelmente com menos raiva do que nos albuns anteriores. Um més ap6s o lancamento do
album, o jornalista Pedro Alexandre Sanches, ao criticar o aloum, ressaltou:

As referéncias religiosas/politicas continuam frequentes, mas no todo o discurso vem
mais solto, ou talvez entdo assimilado. No papel de condutores ideoldgicos de seus
fas, os Racionais soam mais cuidadosos, embora contundentes como sempre.O clima
soturno prevalece (mais no volume "Ri Depois" que no "Chora Agora", em evidente
demonstracdo de que a troca de sinais é a constante dos Racionais), mas as bases

tentam se adequar a um maior grau de musicalidade. (SANCHES, Jornal Folha de
SP, 02\08\2002)

Entre 0 Nada Como Um Dia... e 0 Cores e Valores, hd um hiato de doze anos. Para
compreendermos o contexto sobre o qual a obra foi produzido, se faz necessario a abordagem
de topicos chaves sobre o que aconteceu no Brasil nesse meio tempo. O proximo capitulo
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busca compreender o album como um todo e todas as nuances ao redor do cd, com foco
principal no lugar do consumo presente em cada faixa.
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Capitulo I11 - Cores e Valores

O album Cores e Valores foi langado no dia 25 de novembro de 2014, pelos selos
Boggie Naipe e Cosa Nostra. Ao longo de 15 faixas, o tempo de duracéo total do album é de
32 minutos. Entre os sete albuns de estudio dos Racionais, este é, de longe, 0 com menor
tempo de duracdo. O disco foi gravado no estudio Maraca, na cidade de Sdo Paulo, e
finalizado no famoso Quad Recording Studios, de Nova York, nos EUA.

Ao partir do pressuposto que as composi¢des artisticas, em geral, sdo responsaveis
pela construcdo de memorias de uma época, é natural pensarmos que essa obra é resultado
das vivéncias pessoais dos artistas entre um trabalho e outro. Como ha um hiato de doze anos,
€ genuino crer que as musicas do ultimo album do grupo de rap paulistano retratam o
intervalo de tempo entre 0 ano de 2002 e o0 ano de 2014, que € o tempo que separa o album
Nada Como Um Dia Ap6s o Outro Dia do Cores e Valores. E preciso ter uma independéncia
artistica muito acima do patamar para ficar muito tempo sem lancar nada no show business e
ndo ter o nome esquecido. Em qualquer show business. Excecdes a esta regra sdo bem raras.

Os Racionais sdo uma delas.

3.1- Criticas

Para entender como a critica especializada entendeu o album, recorri aos maiores
veiculos culturais do pais e também a blog independentes. A proposta era entender o que 0s

criticos de musica tinham a dizer sobre este lancamento dos Racionais.

O jornal O Globo afirma que o Cores e Valores é uma adaptacdo dos Racionais a
cena atual do hip-hop®. Cita que o album comeca com o som de uma rajada de tiros, mas
termina com fragmentos de uma cancdo romantica do Cassiano. Logo uma mdsica que conta

com versos exclusivos sobre amor e esperanca. A Folha de SP ressalta que o album é

2 Memorias pardas dos Racionais MC’s https://oglobo.globo.com/cultura/musica/critica-memorias-pardas-dos-
racionais-mcs-1471122 acesso em 03\01\2018
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dividido em duas partes®. A primeira parte sdo as primeiras 7 faixas. E como se fosse uma
cancdo s, divididas em varias faixas. A segunda parte do disco é da faixa Eu Compro em
seguida. Segundo a Folha, os Racionais continuam fazendo seu proprio caminho e
transformando idiossincrasia em personalidade. Confrontadores, porém tolerantes.
Ameacadores, mas amorosos. O Estado de SP afirma que Mano Brown e companhia
resolvem bem os dilemas do tempo®. Segundo o Estaddo, o grupo de rap paulistano escava
para atingir camadas mais profundas. O R7° fez uma resenha bem rasa, onde s6 se ressalta a
fala do Mano Brown a respeito do album, antes mesmo do cd ganhar as ruas: “Vai ser
pesaddo. Bolad&o. Rap no estilo Capao.”

A revista Rolling Stone declara em sua critica que “o Cores e Valores € um tratado
sobre o racismo mascarado no Brasil”®. Segundo esta publicacdo, as Cores sdo da cor da pele,
mas os Valores sdo 0 do poder aquisitivo. A publicacdo também ressalta que nos ultimos
anos “o hip-hop deixou de ser, exclusivamente, a masica de protesto produzida na periferia e
passou a falar (também) sobre relacionamentos amorosos, amizade e festas.”

Os veiculos tradicionais, em geral, fizeram resenhas relativamente rasas e as
avaliacGes do album, na maior parte dos casos, foi positiva. Por outro lado, alguns blogs
independentes ndo receberam o disco dos Racionais de forma tdo categorica. O site musical
Movin Up sustenta que “o Cores e Valores tem tudo para agravar a dicotomia entre o publico

" Em relacdo ao fato do &lbum ter apenas 32 minutos, o autor deste

antigo e o novo do grupo
blog destaca que isso “representa a opgdo - talvez definitiva - dos Racionais de abrirem méo
do protagonismo no rap. Se contentam em viver do mito que construiram ao longo dos anos”.

J4 para 0 blog Na Mira do Groove®, o rap atual atingiu outros nichos, se distanciando da

3 Apos 12 anos sem album de inéditas, Racionais MC's lancam novo disco
http://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2014/11/1552999-racionais.shtml acesso em 03\01\2018

* Novo disco dos Racionais vem nostalgico e com reflexdes profundas
http://cultura.estadao.com.br/noticias/musica,novo-disco-dos-racionais-vem-nostalgico-e-com-reflexoes-
profundas,1601477 acesso em 03\01\2018

®Corese Valores, novo album do Racionais MC's, ganha as ruas http://entretenimento.r7.com/pop/cores-e-
valores-novo-album-do-racionais-mcs-ganha-as-ruas-25112014 acesso em 0301\2018

® Racionais MC's mostram renovacao e influéncia da trap music em Cores & Valores
http://rollingstone.uol.com.br/blog/cultura-de-rua/racionais-mcs-mostram-renovacao-e-influencia-da-trap-
music-em-icores-valoresi#imagemO acesso em 0410112018

" “Cores & Valores™ escancara o ocaso do Racionais MC’s http://revistamovinup.com/reviews/reviews-de-
cds/2014/cores-e-valores-racionais-mcs acesso em 04\01\2018

® RACIONAIS MCS | CORES & VALORES http://namiradogroove.com.br/blog/criticas/racionais-mcs-cores-
valores acesso em 04\01\2018
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periferia e que temas de “conscientizagdo social sd3o bem menos interessantes nos dias
atuais.” Segundo este site, os quatro integrantes do grupo acabaram “encurralados na
proposta que acompanha os Racionais desde o inicio”. O autor ainda salienta que “a curticdo
¢ mais desejavel do que a reflexdo”. Para ele, atualmente, a juventude se sente mais
representada por quem compartilha de seus desejos de ascensdo (e como ja vimos no primeiro
capitulo, o consumo é uma forma de ascensdo desde a Revolucdo Francesa) do que por

discursos raivosos.

Os veiculos independentes também expressaram opinides positivas a respeito do
Gltimo lancamento dos Racionais. O Monkey Buzz® declara que o som do Cores e Valores &,
sim, mais comercial. No entanto, o grupo o fez de forma totalmente auténtica e “tirando o
doce da boca dos playboys”. “Desejos ultrapassam cores mas esbarram em antigos valores”.
A sociedade muda, e mudou bastante nesse hiato entre um album e outro, entretanto continua
racista e segregadora. O blog Escuta Essa'® escreve que “ao mesmo tempo em que se
atualizam, também ndo conseguem tirar o pé do gueto de onde vieram e que sempre

retrataram, denunciando as mazelas sociais, econdmicas e politicas”.

De todas as criticas, a que mais se destaca por levantar questdes parecidas com a que
este presente trabalho se propde, de analisar as cang¢bes sob o viés do consumo, é a da Revista
Forum'. Esta publicacio afirma que “a celebracio do consumo aparece como uma
celebracdo de uma emancipacdo da raca-classe. Consumo como projeto politico, como
palavra de ordem. Encarnagdo artistica do projeto de politico do PT desde 2002”. A revista
Forum, entre todos os veiculos pesquisados, tradicionais e independente, é a Unica que
ressalta a ligacdo entre o forte consumismo que o album contém com o projeto politico dos
governos Lula e Dilma.

A partir do primeiro governo petista, o consumo nas familias brasileiras cresceu
exponencialmente durante alguns anos. No final da primeira década deste século, havia um

inédito otimismo em relacdo ao aumento da insercdo de pessoas na classe media. De fato,

 RACIONAIS MC'S - CORES E VALORES http://monkeybuzz.com.br/resenhas/albuns/13294/racionais-mcs--
-cores-e-valores/ acesso em 05\01\2018

19 Racionais MCs — Cores & Valores (2014) https://escutaessareview.com/2014/11/26/racionais-mcs-cores-
valores-2014/ acesso em 05\01\2018

1 Racionais MC’s: Raga e consumo em Cores & Valores
https://www.revistaforum.com.br/2017/10/14/racionais-mcs-raca-e-consumo-em-cores-valores/ acesso em
06\01\2018
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houve uma forte expansdo do crédito, controle da inflacdo e geracdo de empregos nos dois
governos Lula. Em 2010 o jornal Estado de SP publicou que “o grande impulsionador do
consumo foi o avango da classe C”*2, que se consolidou a partir de 2005, quando a economia
entrou em uma dindmica positiva - maior crescimento e juros em queda. Esta noticia ainda
ressalva que “a participagdo da classe C no total de familias brasileiras saiu de 23,7% em
2002 para 25,3% em 2005, e atingiu o recorde de 31,8% em 2009”. Este aumento na
insercdo na classe média atraves do consumo realmente foi a estratégia do PT no inicio de sua
era. Tanto € que o consumo das familias em 2002 representava um total de R$ 1,47 trilhdo.
Em 2009, esse numero saltou para R$ 1,97 trilhdo. Nesta mesma matéria, o Estadao coloca
que “os brasileiros gastaram quase R$ 500 bilhdes a mais durante os sete anos do governo
Luiz Inacio Lula da Silva”.

E bem verdade que apds a primeira vitoria presidencial do PT, os Racionais se
distanciaram dos palanques de qualquer partido politico. Porém também é fato de que antes
do Lula ganhar o grupo paulistano o apoiou estreitamente, incluindo realizando shows em
comicios petistas pré-eleitorais'®. Apés a primeira vitoria, o grupo se afastou da antiga
ligagdo com o Partido dos Trabalhos. Tanto &, que em 2005, ao ganharem o titulo de

14 " 0s Racionais sequer foram receber a homenagem das maos do

“Cavaleiros da Cultura
entdo ministro da cultura, Gilberto Gil, e enviaram dois representantes a solenidade.
“Partidariamente nos identificamos com o PT” disse Brown em 2002'°. Em recente
entrevista, entretanto, Brown mudou de tom completamente. No programa Panelago,
comandado por Jodo Gordo, o rapper falou “eu quero que o PT se foda”'®. Mesmo com essa
mudanca de tom, de entusiasta do partido para critico, ha de se levar em consideracéo de que,

no hiato entre um album e outro do grupo, o pais foi governador por um projeto politico em

12 Consumo teve alta de R$ 500 bi na era Lula, diz estudo
http://economia.estadao.com.br/noticias/geral,consumo-teve-alta-de-r-500-bi-na-era-lula-diz-estudo,8967¢e
acesso em 26\01\2018

13 Tumulto em MG marca ato de Lula - Folha de SP http://acervo.folha.uol.com.br/fsp/1998/09/30/125/ acesso
em 25\01\2018

14 Lula transforma Racionais em cavaleiros da cultura - Folha de SP
http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fq0811200628.htm acesso em 28\01\2018

> Um dia apos o outro com os Racionais MCs - Uol http://cliquemusic.uol.com.br/materias/ver/um-dia-apos-o-
outro-com-os-racionais-mcs acesso em 27\01\2018

16 Panelaco com Jodo Gordo - Peixe de tofu com Mano Brown
https://www.youtube.com/watch?v=YOQFT38VULE acesso em 27\01\2018
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que os Racionais foram a favor. Coincidentemente, ou ndo, o proximo album do grupo fala
majoritariamente sobre um tema que também fez parte importante do projeto politico do
governo do pais nesse tempo - 0 consumo. Mais especificamente, 0 consumo de quem 0s

Racionais se propdem a representar: do negro da periferia.

3.2 - Capa
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A capa do album mostra os quatro integrantes dos Racionais vestidos como garis.

Trés dos integrantes empunham armas pesadas, enquanto um deles carrega trés malotes de
dinheiro. O Unico integrante que conseguimos perceber quem é por tras das mascaras € o Ice
Blue, por conta da diferenca de altura dele para os outros integrantes do grupo. Ice Blue
também € o Unico a ndo utilizar mascaras do personagem da franquia de filmes de terror

Jason - Sexta-Feira 13. Blue usa uma mascara de palha¢co macabro. As cores das roupas
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usadas pelos quatro integrantes, preto e laranja, ndo estdo l& a toa. Sdo as cores que Emerson
Neguin (amigo pessoal da banda e criador da grife Vila Funddo, marca que veste 0s
Racionais) escolheu para representar o bairro do Capdo Redondo.

A foto foi tirada na base do edificio Copan, um dos simbolos da cidade de S&o Paulo.
Este edificio, que foi projetado pelo arquiteto Oscar Niemeyer na década de 1950, fica na
famosa Avenida Ipiranga, no coracdo do centro da capital paulista. Mas por que o grupo fez
questdo de que a foto que daria a capa do album deles fosse tirada neste edificio especifico?
Porque é nele que a fica a sede do banco Bradesco.

Todos os signos da capa ddo a entender de que os integrantes acabaram de assaltar o
banco. Em termos de semidtica, um signo é o que representa uma ideia que nos leva a pensar
em algo concreto. Este algo concreto representado pelo signo é o objeto. Isto significa que
qualquer coisa que nos leva a pensar em algo concreto € um signo. Por exemplo, quando
vemos fumaca, ja automaticamente pensamos em fogo. Ou seja, a fumaca € um signo do
fogo. Charles Peirce, filosofo americano do século 19, se tornou tanta referéncia nos estudos
semioticos que apos seus trabalhos, passou-se a existir todo um campo de estudo baseado no
trabalho dele, a chamada semidtica peirciana. A semiotica peirciana define signo como
“qualquer coisa que, de um lado, ¢ assim determinado por um objeto e, de outro, assim
determina uma ideia na cabega de uma pessoa” (DRIGO, 2013, p.23.) Quais sdo os sign0s

dessa capa?

As cores, preto e laranja, representam o bairro do Capao Redondo, que por sua vez,
estd aqui para representar as areas periféricas das grandes cidades brasileiras como um todo.
O uniforme de gari se faz presente para representar o que parte da sociedade classifica muitas
vezes como “mais baixo na escala de trabalho”. Ou seja, o uniforme de coletor de lixo esta 14
como uma forma dos Racionais dizerem que continuam sendo parte do baixa sociedade,
mesmo apos a consolidacdo da fama do grupo. As mascaras fazem referéncia ao personagem
Jason. Na franquia cinematografica em que este personagem € a estrela, Sexta-Feira 13, ele é
um vildo imortal. Toma tiro, facada, todo tipo de violéncia em geral, mas ele sempre volta.
Portanto, os Racionais usam a méascara do Jason como uma forma de afirmarem que mesmo
com toda a violéncia que o povo pobre sofre, por todos os lados, seus desejos e anseios
continuam vivos, e sempre vao voltar a tona, assim como o Jason. Este espirito imortal
aparece em forma de letra na sétima faixa do album, Cores e Valores - Finado Neguin,

quando Brown canta que ““a natureza se recicla em outros mil neguinho zica”.
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Como nada presente na capa, a escolha do local também ndo foi involuntaria. Ao
mesmo tempo que o edificio Copan é um prédio simbolo da cidade de S&o Paulo, ser a sede
de um Banco, e em especial, do Banco Bradesco, tornou o local muito mais favoravel para o
grupo. Em Da Ponte Pra C4, ha um verso em que o Ice Blue canta que “um Bradesco bem
em frente a favela ¢ viagem”. Em 2014, eles s6 ndo acham “viagem” ter um banco na frente

da comunidade como eles vao la e tomam este banco de assalto.

3.3 - Contexto do Brasil entre 2002 - 2014

3.3.1 - Economia

No periodo entre 2002 - ano de langamento do Nada Como Um Dia Apos o Outro Dia
- e 2014 - lancamento do Cores e Valores - o Brasil passou diversas mudancgas. Em algumas
areas, mudangas profundas, em outras, pdde se perceber que estruturalmente ndo aconteceram
mudancas tdo acentuadas assim. Afinal, no que o Brasil avangou, e em quais partes continuou

estagnado (ou ate retrocedeu)? Analisemos alguns dados.

No ano de 2002, o Brasil possuia, em termos de PIB (Produto Interno Bruto) a 132
maior economia do mundo®’. Em 2014, era a 9'%. O Brasil chegou a ser a sexta maior
economia do mundo, em 2011, quando ultrapassou a Gra-Bretanha®. Em 2010, houve o
maior crescimento anual da economia brasileira desde 1986: naquele ano, o PIB do Brasil
cresceu 7,5%. Totalizando, o PIB de 2011 ficou em R$ 3,675 trilhdes®. Em 2002, o PIB

7 p1B brasileiro em 2002 é de R$ 1,32 trilhéio
http://economia.estadao.com.br/noticias/geral,pib-brasileiro-em-2002-e-de-r-1-32-trilhao,20030327p15094
18 10 indices econémicos e sociais nos 13 anos de governo PT no Brasil

https://www.nexojornal.com.br/especial/2016/09/02/10-%C3%ADndices-econ%C3%B4micos-e-sociais-nos-13-
anos-de-governo-PT-no-Brasil

Yo legado dos 13 anos do PT no poder em seis indicadores internacionais
http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2016/05/160505_legado_pt_ru
29 p|B prasileiro fecha 2010 com crescimento de 7,5%, maior desde 1986, aponta IBGE

https://oglobo.globo.com/economia/pib-brasileiro-fecha-2010-com-crescimento-de-75-maior-desde-1986-
aponta-ibge-2815938#ixzz551s3GORcstest
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brasileiro era de R$ 1,32 trilhdo. Ou seja, em dez anos, o Produto Interno Bruto do Brasil
praticamente triplicou. Entre 2001 e 2010, o crescimento médio anual brasileiro ficou em
3,6%, acima do registrado entre 1991 e 2000, que teve média de 2,6%. A média de
crescimento nos dois mandatos do Lula ficou em 4,60%, enquanto a média de crescimento do
presidente anterior, Fernando Henrique Cardoso, foi de 2,48%. A recessdao econdmica, em
2014, ainda era leve. Portanto, o Cores e Valores é sobre esta época de crescimento, ou seja,

é anterior a crise que culminou no impeachment da presidenta Dilma.

3.3.2 - Educacéo

Em termos de educacédo, a partir do governo Lula, houve um inegéavel incentivo a
ampliacdo do ensino superior no pais, tanto o puablico quanto o privado. Programas como
PROUNI, FIES, além da Lei de Cotas, aumentaram bastante 0 nimero de pessoas de classes
menos elevadas a entrarem na Universidade. Entre 2003 e 2014, segundo dados oficiais do
MEC, houve um salto de 45 para 63 no niumero de Universidades Federais. O nimero de
campi aumentou bastante também: de 148 para 321 neste intervalo de tempo?’. O total de
matriculas na graduacdo presencial no pais em 2002 era de 500.459; este niUmero em 2014
subiu para 932.263. Em termos de porcentagem, a maior variacao foi nas matriculas de pos-

graduacdo: em doze anos, passou de 48.925 para 203.717.

A expressiva expansdo global de 117% no numero de vagas ocorrida em uma
década ndo encontra paralelo em histéria da existéncia do ensino superior no Brasil.
O ndmero de IFES foi ampliado em 31%, a graduagdo presencial em 86% e o
numero de matriculas em 86%. Por sua vez, a pds-graduagdo apresentou um
crescimento de 316%. O lugar estratégico da educagdo superior nos processos de
transformacdo social é um dos pressupostos das politicas de expansdo do acesso ao
ensino superior adotada pelo governo a partir de 2003. A interiorizacdo
proporcionou uma expansdo de vagas publicas que se diferenciou do tradicional
modelo de oferta de vagas nas capitais, elevando o nimero de municipios atendidos
por universidades federais de 114 para 289 municipios, 0 que representou um
crescimento de 153% (MEC, 2014, p.32).

2L democratizacdo e expansdo da educacdo superior no pais 2003 — 2014

http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_docman&view=download&alias=16762-balanco-social-sesu-
2003-2014&Itemid=30192
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No ano de 2004, os 20% mais ricos do Brasil representavam 55% dos universitarios
da rede publica e 68,9% da particular?®. Em 2013, estas proporcdes cairam para 38,8% e
43%, respectivamente. Ou seja, no intervalo de tempo entre 0 Nada como um dia... € 0 Cores
e Valores, houve um maior acesso ao ensino superior por parte de integrantes das classes
menos abastadas. Com a téo criticada, mas inegavelmente bem-sucedida Lei de Cotas, o
nimero de negros nas Universidades Federais aumentou para 13%2%. Pelo menos em relacéo
a este Ultimo numero citado, a introducdo de Capitulo 4, Versiculo 3, que diz “nas
universidades brasileiras, apenas 2% dos alunos s@o negros” se tornou “passado”. O diploma
universitario, antes tdo distante para a ampla maioria do povo brasileiro, se tornou um pouco

mais possivel nesse periodo.

3.3.3 - Desigualdade social

Quando se trata de combate a desigualdade e a extrema pobreza, o Brasil também
obteve notavel melhora. A propria ONU (Organizagdes das Nacdes Unidas) citou em
relatorio proprio que o Programa Bolsa-Familia é um bom exemplo para a erradicacdo da
pobreza e incentivou outros paises subdesenvolvidos a adotarem politicas similares®*. No que
tange ao Indice de Desenvolvimento Humano (IDH), também medido pela ONU, a nota do
Brasil subiu de 0,649, no inicio dos anos 2000, para 0,755 em 2014%. Esta pesquisa sobre
IDH considera indicadores como expectativa de vida ao nascer, anos de estudo e renda per
capita, e a nota vai de 0 a 1. O pais que fica mais préximo da nota 1, apenas a titulo de

curiosidade, € a Noruega, com nota de 0, 949.

22 oo . .
Cresce indice de alunos negros e de baixa renda nas faculdades federais

https://oglobo.globo.com/sociedade/educacao/cresce-indice-de-alunos-negros-de-baixa-renda-nas-faculdades-
federais-19944601#ixzz55lwZC2ulstest

23 percentual de negros dobra, mas ainda é inferior ao de brancos
http://agenciabrasil.ebc.com.br/educacao/noticia/2016-12/percentual -de-negros-em-universidades-dobra-mas-e-
inferior-ao-de-brancos

24 Programa Bolsa Familia é exemplo de erradica¢do de pobreza, afirma relatorio da ONU
https://nacoesunidas.org/programa-bolsa-familia-e-exemplo-de-erradicacao-de-pobreza-afirma-relatorio-da-onu/

20 legado dos 13 anos do PT no poder em seis indicadores internacionais
http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2016/05/160505_legado_pt_ru
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Outro dado da ONU que considero relevante ¢ o “Coeficiente de Gini”, que é como as
Nacbes Unidas medem a desigualdade. Esse nome € porque esta medida foi desenvolvida
pelo estatistico italiano Conrado Gini?®. Nos célculos do Banco Mundial, o Brasil passou de
58,6, em 2002, para 52,9, em 2013. O nosso pais possui historicamente uma das maiores
concentracdes de renda do mundo, e esta concentragdo continua absolutamente desigual, no
entanto, houve uma (pequena) melhora neste quesito. Ou seja, ndo chega perto do ideal, mas
0 Brasil se tornou um pouco menos desigual nesse periodo. Novamente a titulo de
curiosidade: segundo Gini, os paises com menor desigualdade sdo: Hungria (0,244);
Dinamarca (0,247) e Japdo (0,249).

3.3.4 - Emprego

Entre 0 ano de 2004 e 2014, o Brasil viveu um crescimento ininterrupto de dez anos
na criacdo de vagas de trabalho. O primeiro ano a ter déficit nesse quesito foi 2015,
coincidentemente o primeiro ano apds o lancamento do Cores e Valores. No inicio do
governo Lula, a taxa de desemprego medida pelo IBGE, através da Pesquisa Mensal de
Emprego (PME) era de cerca de 13%?>’. A Presidenta Dilma assumiu a Presidéncia da
Republica com 6% de desemprego e encerrou seu primeiro mandato, em dezembro de 2014,
com 4,3%. Apds sua reeleicdo, a taxa de desocupados voltou a crescer e atingiu 7,8% em
outubro de 2015, patamar equivalente ao de meados de 2008. O salario minimo também

apresentou uma notavel evolucéo.

Em 2002, o salario minimo era de exatos R$ 200. Em 2010, era de R$ 510. Em 2014,
R$ 724. Em 2016, R$ 880. Mesmo com a inflagdo acumulada nestes anos, € possivel
observar que houve um aumento real (que é o ajuste do salario menos a taxa de inflagdo) de
77,18% no saldrio minimo nos 13 anos de governo petista. O Dieese (Departamento
Intersindical de Estatistica e Estudos Socioecondmicos) também calcula quantas cestas

basicas um salario minimo pode comprar (para este dado, a cidade usada para base de estudo

28 Coeficiente de gini http://mundoeducacao.bol.uol.com.br/geografia/coeficiente-gini.htm

27 gm0 A . )
10 indices econdmicos e sociais nos 13 anos de governo PT no Brasil

https://www.nexojornal.com.br/especial/2016/09/02/10-%C3%ADndices-econ%C3%B4micos-e-sociais-nos-13-
anos-de-governo-PT-no-Brasil
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é Sdo Paulo) . Em 2002, um salario minimo comprava 1,42 cesta basica. Em 2014, um salario

equivalia a 2,10 cestas basicas?®. Para o Dieese, é importante valorizar o salario minimo pois

A valorizagdo do Salario Minimo induz a ampliacdo do mercado consumidor
interno e, em consequéncia, fortalece a economia brasileira. Deve e precisa ter
continuidade, sobretudo porque o Politica de valorizacdo do Salario Minimo segue
profunda e resistentemente desigual. A desigualdade de renda se manifesta de modo
explicito tanto na comparacdo entre individuos e familias quanto entre o trabalho e o
capital. Ademais, a economia brasileira ainda é refém da armadilha de uma estrutura
produtiva de baixos salarios. Do ponto de vista do sistema produtivo, o desafio é
fazer com que se reduza a desigualdade na distribuicdo funcional da renda (isto ¢,
entre trabalho e capital) e na distribuicdo salarial, promovendo a transi¢do para uma
estrutura mais igualitaria com um patamar de rendimento mais elevado na média.
(DIEESE, 20186, p.3)

3.3.5 - Criminalidade

Este tema talvez tenha sido o de menor mudanga no pais nesse meio tempo entre 0
Nada como um dia... e 0 Cores e Valores. Ndo houve, nem na era FHC, nem em nenhum dos
governos do PT, um esforco para mudancas realmente estruturais no que tange a seguranca
publica. Enquanto paises mais desenvolvidos debatiam temas como legalizacdo das drogas,
penas mais brandas, presidios mais humanos, desmilitarizacdo da policia etc, nada disso
encontrou eco no nosso pais nos ultimos 20 anos. Desde os anos 1980, a escalada da

violéncia no Brasil é, ininterruptamente, crescente.

Em 2012 nosso pais chegou a maior taxa de homicidios de toda nossa historia: 29
assassinatos para cada 100 mil pessoas. Em 1980 a taxa era de 11,7 para cada 100 mil®. Em
2002, daltimo ano com FHC na presidéncia da republica, o indice era de 28,5; 0 primeiro ano
de governo petista registrou um indice de 28,9 homicidios a cada cem mil habitantes*®. Um

estudo do IPEA* sobre a evolugdo da taxa de homicidios no Brasil, divulgado em 2013,

28 politica de Valorizagdo do Salério Minimo: valor para 2016 é fixado em R$ 880,00
http://www.dieese.org.br/notatecnica/2015/notaTec153SalarioMinimo2016.pdf

2% pSDB e PT tém maiores indices de homicidios da historia
https://professorlfg.jusbrasil.com.br/artigos/12094269/psdb-e-pt-tem-maiores-indices-de-homicidios-da-historia

iele) mapa dos assassinatos no Brasil nos dltimos 30 anos https://exame.abril.com.br/brasil/o-mapa-dos-
assassinatos-no-brasil-nos-ultimos-30-anos/

3 Evolucgdo e Determinantes da Taxa de Homicidios no Brasil
http://www.ipea.gov.br/portal/images/stories/PDFs/TDs/td_1808.pdf
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mostra que o “Brasil ¢ um dos paises mais violentos do mundo. (...) Temos no Brasil o

equivalente a uma guerra do Vietna por ano em termos de homicidios.” (IPEA, 2013, p.7).

No ano de 2014, quando os Racionais langaram o &lbum aqui estudado, o nimero de
assassinatos absolutos no Brasil foi de 52.336, nimero 3,8 superior ao do ano anterior (2013),
onde 50.413 pessoas perderam a vida de forma violenta no nosso pais. Entre 1980 e 2010,
mais de um milh&o de pessoas foram assassinadas no Brasil. Se em 2003 o numero total de
mortes violentas no pais foi de 48.908, em 2010, por exemplo, 0 nimero absoluto de mortes
no Brasil foi de 49.932. Ao longo de todo o ano de 2014, foram registrados 59.627
assassinatos no pais. Entre 2003 e 2014, ha um aumento de 21,9% em relagdo aos Obitos
provocados pela violéncia. Estagnacdo total de um nimero absolutamente vergonhoso para
qualquer pais. Em 2016, Também acredito ser digno de nota que a taxa de homicidios entre
homens é muito superior & de mulheres: a taxa de homicidios por 100 mil habitantes nos

homens é de 50,7; e de 4,4 por 100 mil quando se considera apenas a populagdo feminina.

3.3.6 - Encarceramento e letalidade policial

O Brasil é o pais onde mais se prende, mais se mata, com a policia mais letal do
mundo®, e mesmo assim conta com niimeros absurdos de assassinatos por ano. Nos anos que
separam um disco do outro dos Racionais, houve um exponencial aumento no nimero de
pessoas encarceradas no pais. O Infopen (Levantamento Nacional de Informacdes
Penitenciarias), 6rgdo que estuda a situacdo carceraria no Brasil, divulgou que, em junho de
2016, haviam 726,7 mil presos®. Em 2005, quando o estudo passou a ser realizado, eram
361,4 mil presos no pais. Em nimeros absolutos, o Brasil possui a terceira maior populagédo
carceraria do mundo, so ficando atras dos Estados Unidos, em primeiro, e da China, que fica
com o segundo lugar neste ranking. A taxa de presos para cada 100 mil habitantes, em junho
de 2016, foi de 352,6. Aproximadamente 40% sdo presos provisorios, ou seja, SA0 pessoas
que ainda ndo foram condenadas judicialmente, mas estdo presas. 55% dessa populacdo

carceraria é de jovens entre 18 e 29 anos, e 64% sdo negros. Quase um ter¢o das pessoas

Policia brasileira € a que mais mata no mundo, diz relatério https://exame.abril.com.br/brasil/policia-
brasileira-e-a-que-mais-mata-no-mundo-diz-relatorio/

33 . . . . x -
Com 726 mil presos, Brasil tem terceira maior populacéo carceréria do mundo

http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2017-12/populacao-carceraria-do-brasil-sobe-de-622202-para-
726712-pessoas
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presas no Brasil foram presas por crimes relacionados ao tréfico de drogas. Roubos e furtos,
somados, representam 37%. Homicidio é o crime praticado por 11% dos presos.

Quanto a escolaridade, é gritante como anos de estudo e chance de ser preso estdo
correlacionados. A cada 4 pessoas encarceradas no Brasil, 3 ndo chegaram ao ensino médio.
Menos de 1% possui graduagdo no ensino superior. As mulheres representam
aproximadamente 5% da populacdo presidiaria no Brasil, com 45.989. Dessas prisdes, 62%
estdo relacionadas ao tréafico de drogas.

Segundo um relat6rio da Anistia Internacional, o Brasil possui a policia mais letal do
mundo. O estudo, divulgado em 2015, afirma que no anterior, 2014, forgas policiais foram
responsaveis por 16% dos assassinatos no pais. Este relatorio também confirma como ter a
cor da pele escura é fato decisivo na chance de ser morto pela policia. Apenas na cidade do
Rio de Janeiro, entre 2010 e 2013, 80% das pessoas mortas pela PM eram negras, e 75%
tinham idades entre 15 e 29 anos**. A policia que mais mata também é a que mais morre™.
No ano de 2015, foram assassinados 98 policiais no estado do Rio de Janeiro. Neste mesmo
ano, a PMERJ foi responsavel pela morte de 645 pessoas.

Ou seja, o “negro drama”, onde o Edi Rock sentencia que ver o “pobre preso ou morto

jé ¢ cultural”, continua extremamente vigente.

3.4 - Hiperconsumo Hedonista Retratado no Cores e Valores

Como visto no capitulo sobre consumo, a sociedade do desejo se estabeleceu ao longo
do século 20, sendo amplamente solidificada nas décadas posteriores a segunda guerra

mundial. Segundo o filosofo francés Gilles Lipovetsky
A vida no presente tomou o lugar das expectativas do futuro histérico e o
hedonismo, o das militancias politicas; a febre do conforto substituiu as paixdes
nacionalista se os lazeres, a revolugdo. Sustentado pela nova religido do
melhoramento continuo das condicdes de vida, o bem-estar tornou se uma paixao de
massa, 0 objetivo supremo das sociedades democraticas, um ideal exaltado em todas

as esquinas. (...) No entanto, a contar das duas Ultimas décadas, surgiu um novo

*Em 10 anos, policia do RJ mata quase o dobro que a policia de todos os EUA
https://noticias.uol.com.br/cotidiano/ultimas-noticias/2016/11/11/em-10-anos-policia-do-rj-mata-quase-o-dobro-
da-policia-de-todos-os-eua.htm

% Violéncia em nimeros: RJ é o estado onde mais morrem policiais https://oglobo.globo.com/rio/violencia-em-
numeros-rio-o-estado-onde-morrem-mais-policiais-21102231
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“ismo” que pds fim a boa e velha sociedade de consumo, transformando tanto a
organizacdo da oferta quanto as praticas cotidianas e o universo mental do
consumismo moderno: a propria revolugdo do consumo foi revolucionada.
Estabeleceu-se uma nova fase do capitalismo de consumo: ela ndo é mais que a
sociedade de hiperconsumo. (LIPOVETSKY, 2007, p. 8)

Vivemos em um sistema cuja veia central do coracdo capitalista € o consumo. A
expansdo do consumo é vista como fundamental para o crescimento de qualquer economia.
Neste modelo atual, as empresas ndo se orientam exclusivamente para o produto que vendem
em si (quaisquer que sejam estes produtos), e sim para 0 mercado e 0 consumidor em
potencial destes produtos. Os mercados se tornaram extremamente segmentados. As
necessidades do cliente s&o o cerne central do hiperconsumismo. O cliente virou rei.

O hiperconsumidor quer experiéncias emocionais, mais qualidade de vida, maior
bem-estar, quer marcas com valores proprios e auténticos, e, sobretudo, quer imediatismo.
Como tudo isso se encontra no Cores e Valores, quais temas, e como eles surgem e se
desenvolvem, é o que sera analisado a seguir. E a partir dos conceitos ja vistos sobre

consumo é que sera feita a analise das letras do album.

3.4 - Analise das letras

A metodologia que apliquei na investigacdo dos sentidos das tracks se baseou em trés
pilares: na descricdo propriamente das letras, nos valores transmitidos e no lugar do consumo
em cada faixa.

3.4.1 - Cores e Valores

Somos o que somos / Somos 0 que Somos
Somos o que somos / Cores e valores
Cores e valores / Cores e valores

Somos o que somos / Somos 0 que Somos

Somos o que somos / Cores e valores

Conspiracdo funk international in / Jamaica Queen, Funddo Sabin
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Funcéo pra mim / Se Deus me fez assim / Fechou neguim, eu trouxe um do verdim

Nuvens e Ovelhas negras desde sempre acompanham-me / Na fase negra vem era nds também sim
Na linha pontilhada vou indo indo indo / Na terra cujo her6i matou um milh&o de indios

Pelas marginais os pretos agem como reis / Gostar de nos tanto faz tanto fez

Me degradar pra agradar vocés? Nunca! / Por que eu ndo falei eles pensam que eu néo sei

Séao Paulo tem dinheiro pra carai pra tentar né / Sem perder o foco, olha o fluxo

Vi Cross Fox, Tucson / X5 é estouro

Preto amarelo ouro, é luxo

Na primeira faixa do album, em pouco mais de um minuto, Mano Brown ja
praticamente sintetiza a mensagem do album como um todo. Essa mulsica se encaixa
precisamente na primeira track por ser a que serve de apresentacdo do album. O primeiro
som, nos primeiros segundos, da primeira faixa (e consequentemente primeiro som do album)
é de uma voz distorcida por efeitos de autotune®® que anuncia: “Cores e Valores!”, palavras
imediatamente sucedidas pelo som de uma rajada de tiros de metralhadora. Como visto no
capitulo 2, o DJ se utiliza de varios elementos sonoros (ndo necessariamente extraidos de
instrumentos musicais convencionais) para compor as batidas e melodias. E esses elementos
sonoros ndo se encontram presentes nestas cangdes a toa. Estes sons sdo colocados em
momentos pontuais pelos DJs para adicionar informacdes ao enredo das cangfes. Neste caso,
0 som de tiros logo no comego serve como uma marcacgao territorial. E uma maneira que o
grupo encontrou para que o ouvinte, logo de cara, fosse avisado que estd “adentrando” a um
universo nada amigavel. Em menos de cinco segundos o tom do album como um todo ja foi
dado.

Em relacdo a letra, Brown comeca a versar comparando a Vila Fund&o, seu bairro de
nascimento, com o bairro Jamaica, do distrito Queens, de Nova York. Este ultimo,
predominantemente negro e latino, € o ber¢co de muitos rappers, como por exemplo 50 cent e
Rev Run, do cultuado grupo Run DMC. As nuvens negras que ele cita representa os tempos
dificeis, e as ovelhas negras, as pessoas rejeitadas pela sociedade (que eles se propde a
representar). S&o as pessoas que constituem os mais de cinquenta mil manos. Os valores de
amizade e lealdade aparecem no verso seguinte “Na fase negra era nds também sim”,
mostrando que mesmo nos tempos dificeis o companheirismo prevalece. A terra “cuja heroi

matou um milhdo de indios” e por onde ele estd “indo, indo, indo” ¢ Sdo Paulo. Neste

36 . . C ~ . L .
Autotune é um software desenvolvido para corrigir “desafinagdes” dos artistas, mas também ¢é conhecido
pelos indmeros efeitos de distor¢des de vozes.
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momento, Brown lembra do inicio da historia daquele lugar, e critica a forma como o0s
bandeirantes sdo idolatrados e vistos como ‘“desbravadores”, enquanto na verdade os
bandeirantes assassinaram e estupraram os nativos em nome da “expansdo da civilizagdo”.
Quando Brown afirma que “pelas marginais os pretos agem como reis” ele faz uma alusao a
auto-estima que os negros sentem ao dirigir pelas principais vias da cidade. Neste momento
ha uma ostentacdo de valores financeiros. E como se Brown afirmasse que ndo ha como
retroceder depois de certos avangos. Os negros se sentem reis por conseguirem adquirir um
carro, coisa que talvez seus pais e avos, em geral também negros, ndo tenham conseguido ter
mesmo depois de toda uma vida de trabalho arduo. Em seguida, mais um signo de auto-
estima, quando se fala “me degradar pra agradar vocés? Nunca!”, aqui hd uma ostentacao de
valores morais. Os negros sentem-se reis pois ndo precisaram se degradar para alcangarem
seus sonhos de consumo. A tentacdo encontra-se na cidade com maior PIB do Brasil, S&o
Paulo, por isso mesmo a cidade com “dinheiro pra carai pra tentar, né¢”. Ao citar “sem perder
o foco, olha o fluxo”, Brown simplesmente diz que continua focado nas lutas historicas dos
Racionais, mas olha este fluxo. O fluxo que ele cita é o que estava acontecendo de mais
relevante na musica de periferia nos anos anteriores ao Cores e Valores: o “funk ostentagdo”.
Brown confessa seus desejos de consumo quando ele utiliza do verbo em primeira pessoa.
Ele afirma que viu um CrossFox ou um Tucson e ficou com vontade de possui-los. E por que
ele ndo poderia? Pela sua cor de pele e local de nascimento? Nesta primeira cancao Brown ja
deixa bem claro que ndo. A proposta dessa musica € a sintese do album (ndo a toa € a
primeira track): conquistar o que o mundo pode oferecer sem corromper os valores morais,

que continuam fundamentais. Este é o lugar do consumo nesta faixa.

3.4.2- Somos 0 que somos

Somos o que somos / Somos 0 que Somos

Com sorriso de disfarce a esperar na soliddo / S&o, meus irmdos sem fé, com ambicéo

Fase triste mostra a indignagdo / Acimulo de mégoa, Jao, desiluséo

Liberdade nédo se cede / Se editar o distrital cada qual com o que merece

Uns pBe em teste e ndo se mexe / Cisca o chiclete, cara pro chdo

Ninguém se fere, quero espécie, dinheiro / Nada pessoal o assunto é financeiro

Dificil compreender, sei as ruas tem as suas leis / N&o sdo minhas nem as inventei, eu me adaptei

Guerra fria, muculmanos e USA / Preto e branco como jogo de xadrez
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Seu escuro da pele, é sedugdo, meu desejo / Mestico e abusar do vermelho
Bens materiais, ndo pagam o seu beijo / Cores reais, no rosa amor eu vejo

Viaje no verde, no degradé do céu / Nao sento os parceiros no banco dos réus / Porque somos o que Somos

A segunda faixa, cantada por Ice Blue, é como se fosse a segunda parte da primeira
faixa, principalmente em termos de ideias. Logo nos primeiros versos, Blue rima sobre estar
sozinho, se sentir triste e solitario, porém mesmo assim colocar uma mascara perante a
sociedade e continuar sorrindo. Os valores de autoestima do negro aparecem em “liberdade
ndo se cede”. Para ceder-se algo, é preciso antes conquistar. Neste verso, Blue confirma que a
liberdade, de certa forma, ja foi conquistada, e que ndo se deve, de forma alguma, entregar
esta liberdade que levou séculos para ser conquistada. Como o rapper confirma logo em
seguida: nada aqui se faz sdo por motivacOes pessoais, e sim por financeiras. Posteriormente,
ha& os versos mais significativos desta faixa: Blue admita que as ruas possuem leis que nédo
foram feitas por ele, ndo sdo dele. Mas ele se adaptou. Neste ponto, quando ele diz que esta
jogando o jogo, significa que eles admitem que entraram na logica da sociedade do consumo.

O atual consumidor de rap ndo quer um album de duas horas, e 0s Racionais sabem
disso. O tempo de duracdo foi algo completamente proposital. Voltando a faixa, o preto e
branco do jogo de xadrez é uma metafora ao racismo institucional de uma sociedade que
segrega uma multiddo de pessoas através da cor de pele destas pessoas. Ao dizer que “o
escuro da pele ¢ a sedugdo”, o vocalista esta falando sobre uma mulher negra e, por ser negra,
se torna mais bela. Uma timida exaltacdo a beleza da mulher negra. O viajar no “verde no
degradé do céu” tem um duplo sentido: o verde pode ser entendido tanto como uma giria
utilizada pelos rappers para fumar maconha quanto uma alusdo as notas de dinheiro.

Ao cantar “ndo sento os parceiros no banco dos réus”, Blue refor¢a a principal ideia
desta faixa, e 0 porqué dela ser a segunda do album: os valores de amizade e lealdade se
sobrepdem aos valores financeiros. Continuar ao lado dos amigos € mais importante do que
dinheiro. Como os Racionais cantam no Nada Como Um Dia....: “1 por amor, 2 pelo
dinheiro. 3 pela Africa, 4 pros parceiros”. Ou seja, os parceiros merecem mais valorizagio do

que o dinheiro.

3.3.3 - Cores e Valores: Preto e amarelo
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Neguim ta na pista, cé ndo desacredita/ Visto preto e amarelo, a gente se identifica

Cosa Nostra € a fita, pode vim qualquer teste / Desde a fria do Sul ou o calor do Nordeste
O que ta tendo no momento € libra, euro e o ddlar / No jet de Corolla nds também t& afim
O certo é certo, tiozin / Pastor, olhe por mim / Muito esfor¢o na obra / tenho gana de sobra
Verde relva, linda flor, rico o fruto penhor / Na medida do possivel vou louvando o Senhor
Dinheiro é bom no Capéo, Nova lorque, onde for / Pessoa determinada demonstrando valor

Vou nessa

A terceira faixa é a Unica que ndo € cantada por nenhum dos integrantes do grupo.
Quem a escreveu e interpretou foi o rapper Negreta. E a terceira parte da introducio Cores e
Valores, divididas em trés faixas. Negreta comeca a rimar citando as cores que veste: 0 preto
da cor da pele e o amarelo dos ouros e joias que ele ostenta. Negreta também faz alusdo as
cores da marca de roupas Vila Funddo, que veste os Racionais nos shows. Estas cores
funcionam como uma marca de identificagdo entre quem esta dentro da comunidade, seja a
comunidade da periferia seja a comunidade do rap.

“O que ta tendo no momento”, Negreta diz, “¢ libra, euro e dolar”. Cores e Valores.
Quando ele canta sobre o pastor orar por ele, hd uma alusdo ao verso “ore por nds, pastor,
lembra da gente no culto dessa noite”, da famosa faixa dos Racionais Vida Loka parte 1.
Como os rappers estdo sempre no corre, eles louvam ao Senhor sempre gque possivel (estes
valores morais religiosos sdo encontrados em diversas faixas de todos os albuns do grupo).
Essa musica encaixou-se na terceira track pois ela € a terceira parte da abertura do album, que
conta com as trés primeiras tracks. Nos versos finais, os valores financeiros perpassam
fronteiras: “dinheiro ¢ bom, no Capao, em Nova York, onde for”. Logo no verso seguinte, a
palavra valor possui duplo sentido: o rapper se considera determinado pois alcangcou um
certo status social, e ele demonstra isso tanto pelo valor de carater quanto pelos valores

financeiros adquiridos.

3.3.4 - Atrilha

Esta track € um interlude sem letra que serve como ponte entre a primeira musica do
album (que ¢ dividida em 3 partes) e as proximas 3 faixas, que completam o “Lado A” do
disco. Logo no inicio ha, mais uma vez, uma voz em autotune que anuncia: “Somos o que
somos! Somos o0 que somos!”. A track, de apenas 23 segundos, intercala um beat bem no

estilo trap com elementos sonoros utilizadas para criar um clima de suspense. Ja ao final da
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faixa, aparece o som crescente de uma viatura (0 som é crescente para se ter a ideia de
veiculo em movimento que esté se aproximando). A faixa termina com o som de vidros sendo
quebrados. Essa interlude é utilizada no final do videoclipe de Preto Zica. Chama-se “A
Trilha” para representar o caminho dificil, violento e cheio de obstaculos que os Racionais

passaram.

3.3.5 - Eu te disse

Falei pra vocé, vai pra grupo ndo, depois ndo vai dizer que Santo Antonio te enganou

O que vocé fez, cara?

De algum lugar da América do sul / Sobe o morro (quem, quem?)
Com classe e elegancia vem no destaque / Swing e chocolate, preta cadillac

Nem caro nem cost, nem ferrari ou lacoste / E o veneno da mamba, tem o samba de morte

Nesse caso ou acaso ela ndo goste da idéia/ Hm, bonitdo... Melhor fugir pra Coreia (oow)

Porque os valores vdo além do sexo / Ramel&o, vai pro inferno se entender o processo / Espertao, vai vendo

Se eu acho necessario? Dizer o que, se ndo cabe a mim? / No sumaério frio, varios ficam no caminho (diga)

Um velho ditado la de onde eu vim / Mulher alheia é sagrada, e € isso ai / Arrombado.

Logo no inicio da cangdo, Brown avisa, em tom de adverténcia: “ndo vai pra grupo
nao”. Presente em diversas cangdes do grupo, esta expressao ¢ uma forma de aviso para os
mais jovens nao entrarem no mundo do crime. Santo Ant6nio, além de casamenteiro, também
é conhecido por ser protetor dos pobres. Aqui encontra-se uma ambiguidade do papel do
santo. Aqui o problema é duplo: ambicdo pelo dinheiro que cega a ponto de se envolver com
uma pessoa casada. Quando o MC afirma que “depois ndo vai dizer que Santo Antonio te
enganou” ¢ um aviso de que mesmo com toda a protecdo possivel, as vezes o castigo ¢
inevitavel. Como Brown vai narrando, alguém com ‘“classe e elegincia” vem subindo o
morro. Esse alguém presume-se, € um jovem que entrou no crime ndo faz muito tempo e
provavelmente esta maravilhado, e com isso, ficou “cheio de marra”. Este rapaz se mostrou

interessado e “deu em cima” de uma mulher compromissada. Novamente, estd implicito, mas
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ela é compromissada com algum bandido mais velho. Ela possui o “veneno da mamba, 0
samba de morte”. Mamba é uma cobra encontrada na Africa Subsaariana, e uma com um dos
venenos mais letais do mundo. Com uma s6 picada, é capaz de matar um ser humano adulto
em menos de vinte minutos. Neste ponto, mais uma vez, ha uma comparagdo extremamente
machista. Novamente, assim como em Mulheres Vulgares e Estilo Cachorro, a mulher é a
vila que seduz para depois ser mortal.

Quando Brown diz que “os valores vao além do sexo”, ha, de novo, uma exalta¢do
dos valores morais, onde em um relacionamento conjugal, ha muitas outras facetas além da
sexual. “Ramelao” ¢ uma giria para pessoa falsa. Se ele entender o processo, ele vai para o
inferno. Ou seja, hd uma lei moral aqui, e se ele desobedecer esta lei, paga com a vida. Essa é
a lei do crime. Logo apos, cita-se que “no sumario frio, varios ficam no caminho”. Sumariar,
no dialeto do crime de SP, significa um “tribunal do crime”, onde vao os condenados por
“ferir a ética do crime”. Dependendo da condenagdo, muitas vezes a morte ¢ o veredito do
tribunal do crime. Os seguintes versos se referem a outra classica cangdo do grupo: Vida Loka
parte 1. Na cancdo do alboum Nada Como um Dia..., ha uma narrativa onde um cara traido
vai em busca de Brown, que, segundo a mulher que traiu, foi o parceiro dela. Nesta classica
canc¢ao, Mano Brown refor¢a que “mulher alheia ¢ sagrado” quando ele diz “talarico (giria
para amante) nunca fui”.

SO que nesta narrativa atual, a famosa talaricagem é consumada. E o fim é triste. O
barulho de tiro logo apds o “¢ isso ai... arrombado!” € o sinal de que o traido foi buscar o
talarico em questdo ¢ o matou. Ou secja, independentemente se o cara possui “ferrari ou
lacoste”, trai¢do na quebrada é uma gravissima falta de ética e se paga com a vida.

Esta é a quinta faixa pois representa especificamente o valor moral de ndo cobigar “a

mulher do préoximo”. Aqui, os valores morais se sobrepdem aos valores consumistas.

3.3.6 - Preto zica

Preto zica, truta meu, disse assim / "Ih truta, mo fita!"

O truta meu disse assim (vai vendo) / Preto zica, truta meu, disse assim

"M6 fita, mé treta! " o truta meu disse assim (que fita) / Preto zica, truta meu, disse assim
"Ih truta, mo fita! " o truta meu disse assim (vai vendo) / Preto zica, truta meu, disse assim
"MOo fita, mo treta! " o truta meu disse assim

Veja quanta ideia, bonitdo / Os truta aqui to, no mo conchavo
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Torcendo por vocé e calculando seu cada centavo / Ficaram cego e a meta é tomar seu lugar
Intravenosa, venenosa, via jugular / Eu ndo quero ta na pele dos que leva e traz
Nem imaginar ou sumariar desse rapaz / Salve, mas um truta meu assim me disse

"Negar dinheiro é o caralho, ndo fala tolice!" / Que nem boliche, vixe, apavorou

Mas o resultado é consequéncia que o mestre falou / E tudo um teste, how! E como peste
Alastra e arrasta até que nada do nada me reste / Um truta meu me disse que o chicote estrala
O inimigo da risada da sua vala no sofa da sala/ Como se fala: "uma bala, escolha a sua! "
Encomenda o fracasso do palhaco em plena luz da Lua / Quem de alma nua atua na sua mente

Faz vocé achar que o0 azar é s6 mero presente

Que aquela treta do passado se torne recente / Remanescente, dificilmente sai da guerra cientes
E deprimente, inocente, ndo olha pra frente / Em cada mente um pensamento desse inconsequente

Ou indecente, ente, ou iminente, é quente / E simplesmente: S&o varios e varios doentes

Esta é a primeira faixa do album cantada por Edi Rock e € a Unica do album que
também virou videoclipe. O clipe foi dirigido pelo dono de um dos maiores canais do
“YouTube”, 0 Kondzilla. Mais uma prova de que os Racionais tentam se adaptar aos novos
tempos.

Se no Sobrevivendo no Inferno a figura a ser almejada na favela era do “Preto tipo A”,
e no Nada como um dia apés... o “Vida Loka”, no Cores e Valores essa figura é
personificada no “Preto Zica”. O “preto zica” alcangou sucesso, atraiu inveja e ¢ alvo de
pessoas que querem tomar o seu lugar. Ao dizer que ndo gostaria de estar na pele dos que
“leva e traz” (giria do mundo do crime de SP que quer dizer aqueles que levam informacoes
[seja pra policia, seja para outros inimigos do crime], ou seja, sdo 0s famosos caguetas. Neste
clima de crime organizado, a caguetagem € outro ato que infringe fortemente o cddigo de
ética do crime.

Quando Edi Rock canta que “uma bala, escolha a sua”, ele fez uma alusao ao filme
Matrix. Em especifico, a cena na qual o personagem Morpheus estende as duas maos com
uma bala em cada, para o protagonista Neo. Cada pilula possui significados opostos. Se Neo
ingerir a vermelha, ele ativa um programa que localiza seu corpo no mundo real e o tira do

mundo da Matrix, ou ele ingere a azul, e continua la acreditando no que quiser. Neste verso, o
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rapper faz uma metafora na qual quem escolhe no que acreditar € o ouvinte da cancdo. Ele
possui 0 poder de interpretar e crer no que quiser.

O videoclipe mostra os 4 integrantes dos Racionais como se fossem do crime, e 0s
quatro se encontram em um bar. Ao avistar que todos os quatro estdo neste bar, um rapaz
(que no clipe faz o papel do “cagueta”) informa o paradeiro do grupo para a policia, que ja
chega no bar com o pé na porta. Essa entrada da policia marca o fim da faixa no clipe.
Entretanto, na histéria do videoclipe, os quatro permanecem soltos e vao atrds de quem 0s
dedurou. Durante o caminho percorrido de carro, toca-se a track 4, “A Trilha”, mostrando
que essa trilha também pode representar o0 meio tempo antes do veredito final.

Esta faixa se encontra na sexta track por representar os valores morais de como o
“preto zica” age: ele almeja sucesso, sim, mas nunca, em nenhuma hipotese, delata alguém,
principalmente se for amigo. O “preto zica” € o morador de periferia que consegue atingir um
status social elevado, mas sem trair ninguém, nem sentir inveja. No enredo da mdsica, o
“cagueta” em questdo era alguém proéximo, porém ficou “cego” de inveja e planejou tomar o
lugar ocupado pelo “preto zica”. O fim do clipe mostra que, no caso em questao, ndo houve

perddo para quem dedurou o grupo.

3.3.7 - Cores e valores - Finado Neguin

Séo Paulo, Brasil, Cosa Nostra/ Vila Funddo, Capdo / simples assim, no povéo da Sabin

Por um gosto pessoal do finado Neguin / Laranja e preto decidiu-se, se é assim é assim

Honra branco marfim, vinho tinto, carmim / Quem? Quem permitiu? / Deus dirigiu esse filme

Dizem: "Crime é 0 Rap" / Dizem: "Rap € o crime" / Vocé diz, vocé decide

O resto sé coincide / Olho por olho era lei, cegava todos sem ver / Pra ver direito, rever, viver e deixar viver
Bandeira branca sobe pra quem néo sabe saber / Falsos ndo conseguem, quem tem juizo segue

Se vocé ndo deve, firmdo, fica leve! / Seis preto na esquina, objetivo s6: notas verde azul piscina

Careta e bem melhor / Vinte mil papelote, ! A 20 cada um / Pra quatro molecote a 400 mil bruto

Eu sei como fazer um plano estratégico, sei / Traz pelo cais, vai! Num container da Bélgica vem

Dez, noventa, cem pentes de cinquenta / 3kg, cano curto tem, 900 por minuto, quem? / "Quero ver quem"
5.7 por 18 para destros e canhotos / Compacta e segura, mano / Impacto de um furacdo, compara-se a um fura
Os cara € s & vista, tio / Malandrao se arromba, é... Varios homem bomba

Entre as ldminas, 12 microcameras Tof / Sistema do choque, HD, 6 sd, os s6cios vao ver

Uma por beco, duas na endola / O Big Brother é em dolar, a firma € bico seco
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A festa acaba cedo, se falta pra geral / Por que nada vai bem se os negécios vao mal

Prra-papa-papa-pei! / Meu baby € bravo, eu sei
E a natureza se recicla, outro mil neguin zica / Pior quea C. I. A

Prra-papa-papaa-pei! / Quero ver quem vem, quero ver

Essa faixa ¢ uma homenagem a Emerson Neguin, o criador da marca “Vila Fundao”.
As cores desta marca s@o o0 preto e o laranja, e os integrantes dos Racionais as utilizam em
todos os shows. Emerson faleceu em 2002, devido a um acidente de moto. Quando Brown
Canta que “o crime € o rap, o rap € o crime”, acredito se tratar de uma referéncia ao também
finado Sabotage, que cantava “o crime ¢ igual ao rap, o rap ¢ minha alma”. Ao rimar que
“seis pretos na esquina, objetivo um sO: notas verde azul piscina”, Mano Brown narra uma
cena de trafico de drogas que pode acontecer em qualquer esquina de qualquer grande cidade
do pais. O objetivo dos traficantes € um sé: as notas de cem. Analogia para dizer que o que
eles querem é muito mais. Vinte mil papelotes a vinte reais cada um, da um lucro bruto de
400 mil reais, se divididos para “quatro mulecotes”. Logo em seguida, a partir de “traz pelo
cais”, Brown narra uma cena de trafico de armas. Ele d4 minuciosos detalhes de uma
submetralhadora, que, na narrativa, serdo compradas apenas “a vistas”. Quando ha a
afirmagdo de que “nada vai bem se os negdcios vao mal”, mais uma vez os Racionais
mostram afinacdo com o discurso consumista na qual o prejuizo financeiro € o maior mal a
ser evitado por qualquer negociante. E, como Brown ja afirmou em entrevista ao programa

“Roda Viva”, ele vé o traficante como um comerciante qualquer’’.

De fato, a logica
capitalista € a mesma.

A segunda estrofe contém, na minha opinido, um dos versos mais significativo de
todo o dlbum. Ao afirmar que “a natureza se recicla em outros mil neguin zica”, Mano Brown
garante que o espirito de Emerson Neguin, naturalmente, se reciclou por outros “mil neguin
zica”. A rima seguinte “pior que a C.I.A.” contém uma dupla critica: a0 mesmo tempo que
coloca a C.I.A. como uma quadrilha de crime organizado, Brown diz que a sua € pior ainda.

Esta cancdo encontra-se na sétima track pois ele finaliza a primeira parte do album

com a mensagem forte de valores morais e financeiros. Os morais se encontram no fato de ser

3 Em 2007, em uma entrevista para o programa de televisdo Roda Viva, Brown afirmou que: “Eu néo falo s6 o
traficante mas, vamos dizer assim, a favela tem a sua organizacdo. Certo? A gente fala “o traficante”, vamos
falar “comerciante”. Vamos trocar esse termo - o “traficante” - e usar “comerciante”.
http://www.rodaviva.fapesp.br/materia/470/entrevistados/mano_brown_2007.htm acesso em: 28/01/2018
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uma homenagem a um amigo de Brown na vida real, mas que aqui aparece em forma de
personagem. Emerson “Neguin” personifica o espirito da persisténcia sem “trairagem”, da
luta incansavel pela “vitoria”. Mesmo apds a morte, esse espirito mantém-se Vvivo. A0 ouvir
com atencéo, percebe-se nos segundos finais a entrada de elementos sonoros com o intuito de
lembrar sons que marcam o fim de um filme. E a forma que o grupo encontrou para dizer ao

ouvinte que a primeira parte do album chegou ao fim.

3.3.8 - Eu compro

Na méao de favelado é mo guela (mé guela)
Na méao de favelado é mo guela (mé guela)
Na méao de favelado é mo guela (mé guela)

Na méao de favelado é mo guela (mé guela)

[Helido]
Olha s6 aquele shopping, que da hora! / Uns moleques na frente pedindo esmola

De pé no chdo, mal vestido, sem comer / Ser& que alguns que estdo ali irdo vencer?

[Ice Blue]

Minha ambicdo ta na pista, pode pa que eu encosto / Bm branca e preta M3 com as roda cinza eu gosto
Os nego chato no rolé de Mercedes / Apenas dois, trés, quatro é foda poucos vencem

E seu sonho de ter a Fireblade vermelha Repsol Cbr / Uma Vmax, um apé, R8 Gt

Ou uma Porsche Carrera, pér no pulso um Zenith / Ou um Patek Philippe

Um pingente de ouro com diamante e safira / No pesco¢co um cord&o, os bico vé e ndo acredita

Que o neguinho sem pai que insiste pode até chegar / Entra na loja, ver uma nave zera e dizer

"Eu quero, eu compro e sem desconto” / A vista, mesmo podendo pagar

Tenha certeza que vao desconfiar / Pois o racismo € disfar¢ado ha muito séculos

Né&o aceita 0 seu status nem sua cor

REFRAO:
(Eu compro) / Cordao (eu compro)
Que agride (eu compro) / Os pano (eu compro)

De grife (eu compro) / Mansdo (eu compro)
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De elite (eu compro) / Pra nés ndo tem limite
Na méo de favelado € mo guela

E mo guela (guela), ¢ mo guela (guela)

"Fique rico ou Morra tentando", assim falou 50 Cent / Sem ter como, sem dinheiro cé n&o entra no game
E no corre do cash tem que ganhar mais que perder / Financiar o seu sonho e acreditar em vocé

Seu limite cé que sabe, quer chegar aonde? / Ter helicéptero no iate, conquiste sua condicdo

Sem trauma, malandragem € viver / Depois que aposentar ndo pode mais sofrer

O que todos almejam é patrimonio e riqueza / Pro favela é proeza, ostentar a nobreza

Viajar, conforto, tem que ser primeira classe! /Hotel cinco estrelas em Miami na night gastar

Os nego quer algo mais do que um barraco pra dormir / Os nego quer nao so viver de aparéncia

Quer ter roupa, quer ter joia e se incluir / Quer ter euro, quer ter dolar e usufruir

REFRAO

(Eu compro) / Cordéo (eu compro)

Que agride (eu compro) / Os pano (eu compro)
De grife (eu compro) / Manséo (eu compro)
De elite (eu compro) / Pra n6s nao tem limite
Na méo de favelado € m6 guela

E mo guela (guela), € mo guela (guela)

Essa faixa é que a sintetiza melhor a sociedade do hiperconsumo e sua versdo afro-
brasileira do século vinte e um. Logo no inicio, o rapper Helido, do grupo paulistano RZO,
versa sobre a desigualdade. Ao mesmo tempo em que ele, negro e periférico, encontra-se
dentro um shopping center consumindo, ele passa por alguns moleques que estdo pedindo
esmola em frente a este estabelecimento e se questiona se eles terdo chance de vencer na
vida.

Ice Blue inicia seus versos ja de cara afirmando sua ambicdo, e dizendo que ela
encontra-se representada por carros caros. Nos versos seguintes ele cita varias marcas de
carros e motos, todas de altissimo luxo. Em seguida, Blue narra um negro chegando em uma
loja de automoveis e querendo comprar um carro zero a vista, e sem desconto. Mesmo
podendo pagar pelo carro que ele quiser, 0s vendedores desconfiam. Nesse exato ponto, hd o

chamado racismo institucionalizado. S6 por ser negro, a sociedade trata ele de forma
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diferente. Nao aceita que ele chegou em um ponto de poder consumir um artigo de luxo que
sempre esteve ao alcance de uma elite branca.

Alguns fas antigos dos Racionais criticaram, mas o fato é que nesta faixa ha uma
exaltacdo da figura do rapper norte americano 50 Cent: “fique rico ou morra tentando”. No
fim da cancdo, Blue afirma que o que os negros querem ¢ muito mais “do que um barraco pra
dormir”. O negro quer se inserir na sociedade. Quer se incluir tal qual qualquer um. Se esta
insercdo se da através do consumo, que seja. Ele quer estar dentro. Quer usufruir e ser
influente.

Esta oitava faixa marca o comeco do “Lado B” do album, que conta com cangdes
mais “padronizadas”, diferentemente do “Lado A”, que continha apenas faixas extremamente
rapidas e coladas uma na outra, dando a ideia de que as sete primeiras tracks na verdade

formam apenas uma cancdo, sé que fragmentada em varias partes.

3.3.9 - Aescolha que eu fiz

Foi a escolha que eu fiz / Agora o sangue que escorre nao apaga, nao € giz

Eu vacilei, ndo olhei / Tinha um pé ali atras no balcdo quando enquadrei

Entrei suando, era a deixa / Cada, cada prejd, o seu é a queixa

Eu me fodi de verdade, se pa ndo vai dar / Nao vou ver nem as grades

Que merda é essa que eu fiz / Eu ndo ouvi 0 meu parceiro como eu ouco o juiz [Infeliz]

Respire fundo, otério / Violento e desnecessario / D6i pra caralho e agora ndo € hora de rezar e brisar

Louco, deixa de histéria! / Tem que ser homem, ladrdo / Mesmo sendo massacrado no chdo, né nao?

Pelo barulho da moto / Aquele filha da p... me deixou feio na foto

Volto, com a prova do crime na mdo / Mano, to precisando de mais um pulméo

Com vinte anos apenas, nunca dei orgulho / Sé acumulo problemas

A0 menos ndo arrastei ninguém / Se eu for pro timulo é o minimo que se espera de alguém
No chéo por alguns reais / Missdo de risco, ousadia / Sabia, mas fui incapaz

De ter a calma, planejar o esquema / Agora jaz, ndo da mais, sou refém do sistema

Pela sirene fudeu / Arrancaram o capacete, um povinho me reconheceu

Cuspe na cara, chute, algema / Pior que bicho, lixo arrastado, mé cena
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Se um Datena filmar.../ E a minha estrela brilhar...

Eu morro feliz / Vildo, vagabundo, foda-se o que esse porco diz

De facil entendimento e mensagem simples, essa mdsica narra um jovem que
escolheu pelo crime. Aos vinte anos de idade, o personagem nunca deu orgulho a familia,
apenas problemas. Depois de um assalto mal-sucedido, ele é baleado e acredita que ndo vai
viver nem para ver as grades. A letra representa uma reflexdo ocorrida na cabega do
personagem apos ser baleado.

A lirica dessa musica se aproxima com o que os fas do grupo estdo acostumados a
ouvir. O tom de veracidade e detalhe s&o propositais e marcam um lugar de fala dos
Racionais.

Mesmo agonizando, ele ainda tem seu desejo final: finalmente ser reconhecido. Nem
que seja como ladrdo. Ele so quer ser visto. Se algum “Datena” (neste caso, emana-se a figura
do apresentador de tv sensacionalista) e ele sequer se importa se este “Datena” vai dizer que
ele ¢ ladrao, que ele ¢ o vildo da historia”. Ele quer estar no foco. O que importa para o
personagem € que, pela primeira vez na vida (e logo no momento de sua morte) ele se sente
reconhecido. Nesta musica, 0 consumo aparece como uma forma do rapaz pobre e sem
perspectiva alguma de vida saia da invisibilidade social que ele se encontra. Neste momento,
ha de se recordar como termina a classica Vida Loka parte 2: “Morrer como um homem é o

prémio da guerra”.

3.3.10 - A praca

Uma faisca, uma fagulha, uma alma insegura / Uma arma na cintura, o sangue na moldura

Uma farda, uma armadura, um disfarce, uma ditadura / Um gas lacrimogénio e algema néo é a cura, é luxuria.
Uma censura, tentaram e desistiram / Pularam atras da porta, filmaram e assistiram

Pediram o nosso fim, forjaram uma lei pra mim / Tiraram o nosso foco dos bloco e o estopim

Tentaram eliminar, pensaram em manipular / Tentaram, ndo bloquearam a forca da Africa

Chamaram a Forca Tética, Choque a Cavalaria / Policia despreparada, violéncia em demasial

Mississipi em chamas, sou fogo na Babildnia / Tragédia, vida real com a mao de um animal

Brutal com os inocentes, criancgas, velhos, presentes / A¢do inconsequente, covarde e desleal

Os moleque com pedra e pau / Policia com fuzil, bomba, carro pegando fogo

68



Porta de ago, tomba, a mée que chama o filho / Enquanto toma um tiro, alguém perdeu alguém
A alma no gatilho, fugir para o metrd / Tumulto no corredor, pisotearam alguém
Que ali mesmo ficou nas ruas adjacentes / A cena era presente, destruicdo e guerra

O mundo que desabou, how!

Nesta faixa, Edi Rock canta de forma poética sobre o fatidico dia, em 2007, no qual
os Racionais se apresentaram na “Virada Cultural de SP” e a Praga da S¢ se “transformou em
um campo de batalha”. No meio de show, alguns fas subiram em uma banca de jornal. A
policia usou de extrema violéncia para dispersa-los. Cinco pessoas ficaram feridas. Uma
noticia da época dizia que “a forga tatica entrou em acdo, atirando balas de borracha e
bombas de efeito moral enquanto o show acontecia. A resposta veio na forma de pedradas e
garrafadas.” Policiais despreparados que, quando se sentem em posicdo de poder, ficam a
uma faisca/fagulha de cometer barbaridades. O rapper faz um retrato do policial militar
brasileiro: despreparado, mal treinado, educado para uma filosofia que trata o cidaddo como
inimigo. Se defende e ataca com armas, coletes e bombas. Como a musica diz, enquanto a
policia tinha fuzil, os fds do grupo naquele dia s6 possuiam pedras e garrafas. O musico
também faz uma referéncia ao cultuado filme Mississipi em Chamas, de 1988, obra que
aborda fortemente a tematica racial no sul dos Estados Unidos.

Ao versar “uma farda, uma armadura, um disfarce, uma ditadura, Edi Rock reafirma
uma bandeira que o grupo carrega desde o principio: a de que nas periferias brasileiras a
ditadura continua firme e forte, e seus moradores ainda vivem em um estado militarizado.
Nesta track, o grupo reafirma alguns de seus valores morais mais antigos, e que 0S
acompanhou ao longo de toda a trajetoria: a da luta contra a violéncia policial. Essa misica se
encaixa no album precisamente na décima faixa como se fosse uma forma do grupo dizer

que, até hoje, o rap é encarado pelas forcas policiais como uma subversao social.

3.3.11- O mau e 0 hem

Uma vida, uma hist6ria de vitdrias na memdria / Igual o livro 0 mal e 0 bem / Pro seu bem, pro meu bem

Um espinho, uma rosa, uma trilha / Uma curva perigosa a mais de cem / Pro seu bem, pro meu bem

Pow pow pow, meu destino agora sou / Vou sem capacete, sem placa e sem retrovisor
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Quem me aguarda? / Quem me espera? / Ndo me desespera pelos morros que eu passei

Fora da lei, eu sei, perdi e ganhei / Errei e acreditei numa luz que eu enxerguei

KL Jay, DJ, Vila Mazzei, 0 J6 me apresentou em meados de 83

Dancando break a parceria fechou, formou / Mais uma dupla de sdo paulo se aventurou

Em meio as trevas / E, e o sereno elaboramos a cura, a formula com veneno

E até hoje convivendo com o perigo andando /Em facgdes, roubando os coracdes feridos

Contra o racismo, contra a desigualdade / A maquina, a fabrica que exporta criminalidade

Varias cidades, s6, varios parceiros / Um salve nas quebradas de Sdo Paulo, Rio de Janeiro

Pelo ponteiro a 220 estou / Desde 80 é espirito que me levou

Uma vida, uma historia de vitdrias na meméria / Igual o livro o mal e 0 bem / Pro seu bem, pro meu bem
Um espinho, uma rosa, uma trilha / Uma curva perigosa a mais de cem / Pro seu bem, pro meu bem
Céu azul / Céu azul

Céu azul / Céu azul

Entdo vai, em 90 a cena ficou violenta / Brown e Blue com pénico na zona sul

Escolha o seu caminho, negro limitado / A voz ativa de um povo que é descriminado

Me lembro bem, bem e o mal que vocé me fez / E que me mantém bem pra ndo ser pego outra vez
As armadilha que engatilha no meio da trilha / Um cumprimento, um abraco, um olho que brilha

E que atira, na mira um coracdo bandido

Bem vindo a selva onde todos sairam feridos / Mas tamo aqui, a postos pro seu general

Cavando o tunel e rumo ao banco central / Té na fun¢do em direcéo ao horizonte

Monte Sinai, quem vai chegar ao monte / Na adolescéncia meu velho falava um montéo

Sobre a vida sobre o mal sobre as tentacdo / Fechou negréo, tudo sempre sera lembrado

Foi meu chefe, meu parceiro, foi meu aliado / Acelerado a milhdo, na 1100

Uma vida, uma historia de vitorias na memdria / Igual o livro o mal e o bem / Pro seu bem, pro meu bem
Um espinho, uma rosa, uma trilha / Uma curva perigosa a mais de cem / Pro seu bem, pro meu bem
Céu azul / Céu azul

Céu azul / Céu azul

25 Anos depois / Firme e forte

Vivao e vivendo / Racionais MC's
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Esta é a maior faixa do album, em termos de letra e de duracdo. Ao longo de cinco
minutos, Edi Rock faz reflexdes sobre o passado dos Racionais, e de como esse passado fez
com que eles chegassem onde chegaram. Quando o rapper comega rimando que “foi sem
capacete e sem retrovisor”, ¢ uma analogia para o inicio de sua vida, e de seus companheiros,
no rap. Eles ndo faziam a minima ideia do que aconteceria, mas se jogaram de cabeca. Ele
conta a histdria do grupo nessa faixa também. Na cancéo, rima-se que Edi Rock primeiro
conheceu 0 DJ KL Jay e estes dois formaram uma dupla, e que Brown e Blue estavam do
outro lado da cidade, 14 “na sul”, e também eram uma outra dupla. Contra o racismo e contra
a desigualdade, ja se passaram mais de 25 anos, mas a luta continua a mesma nesse sentido.
Apds uma série de referéncias a cangdes dos primérdios do grupo (“Escolha seu caminho,
“Negro limitado”, “Voz ativa”™).

A letra dessa musica reforca a maturidade de quem a compds. O céu azul cantado em
looping no fim da cancgéo € para dar a ideia de tempos bons, ou seja, o contrario dos “tempos
dificeis”, cantado pelo mesmo Edi Rock no primeiro album do grupo. 25 anos depois, os
Racionais seguem firmes e fortes, “vivao e vivendo” (outra referéncia a uma cangdo antiga.
neste caso trata-se de uma referéncia a faixa de abertura do aloum Nada como um dia...)

Esta faixa é de importancia essencial para o album, tanto em musicalidade quanto em
letra e mensagem. A batida, o ritmo e a levada desta cancdo se assemelham a uma balada,
uma novidade musical na carreira do grupo. Uma balada pode-se entender como uma musica
de ritmo lento e letra romantica, e é exatamente isso 0 que encontramos aqui. Ao fazer uma
musica contando a propria histéria, os proprios percalcos e 0s proprios erros e acertos,
demarca-se mais uma vez uma posicdo de topo na hierarquia do rap nacional. Para se fazer
uma musica contando a prépria historia, é preciso antes ter historia para contar. E isto 0s

Racionais sabem que tém de sobra.

3.3.12 - Vocé me deve

VVocé me deve / Vocé me deve

Vocé me deve / Vocé me deve

Sob o céu cor de prata sobre o chdo cinza chumbo / Do capdo pro mundo é nds por nés, vagabundo
Vesti minha camisa listrada e sai por ai / Por dinheiro, carai, ndo pra curtir

Entre putas e loucos, caretas e loques / Arrombados em choque, chamam no walk-talk

Reino da malandragem, o asfalto é selvagem, é danger / Coxinha de Santana e os malandro de Ranger
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Vida loka original, dos barracos de pau / Percebeu, que o vil metal s6 ndo quer quem morreu, morou meu?
Morou meu truta, é a cena, é o bangue / O chavao, de Golf sapao vermelho-sangue
Por mil camardes, santas reunifes / Serd o ali baba e seus quarenta ladrdes

Digo: se o preto gosta de curtir no saldo / Se o preto gosta de curtir no saldo

E, salve, salve, salve nos, salve massa! / Viva la raca, progresso pros nossos

No fundo da boate ampliando os negécios / Matando o dragdo da preguica e do dcio

Onde os preto de coragem exibe os blim-blim / Sem axé, sem massagem pros cu do plim-plim
A vida é dificil, sim jhonny / Companheiros pedem sua voz ao microfone

Por mim, s6 satisfacdo, tamo junto isso mesmo tru / Rappin' hood, lakers, eu também sou zulu
Familia unida, esmaga boicote / E, bora pixote, hollywood n&o espera

Nova era, 0s preto tem que chegar / Tem que ser assim, tem que chegar, porque ndo?

Esta € uma das cangdes que ndo eram ineditas. Brown ja a canta desde 2012. Para o
album, ela foi repaginada e alguns versos foram alterados e outros adicionados. O beat dessa
faixa se assemelha mais uma vez aos traps, mostrando, novamente, como 0 grupo esta
antenado com a evolucdo das batidas. Como Brown faz questdo de cantar logo no comeco da
musica, ele saiu de casa pra ganhar dinheiro, ndo para se divertir. Quando ele afirma que “o
vil metal s6 nao quer quem ja morreu”, pode-se entender que, segundo o autor, o desejo pelo
dinheiro faz parte do cotidiano de todos daquele lugar. Ao dizer que “vestiu a camisa listrada
¢ saiu”, Brown faz referéncia ao samba “Camisa Listrada”, que ficou conhecido na voz de
Carmen Miranda. Os “coxinhas” (giria popularizada em Sao Paulo para designar policiais)
estao dirigindo carros ultrapassados tipo Santana, enquanto os “malandros” estdo com as
maos no volante de uma potente ¢ moderna Ford Ranger. “O chavao de golf sapao”,
referencia a cangdo “Mustang cor de sangue”, de um dos idolos de todo o grupo: Wilson
Simonal. E quem ¢ este “vocé”, que esta em divida com Brown? A resposta ndo ¢ uma pessoa
singular, e sim a sociedade como um todo. A sociedade esta em divida ndo s6 com Mano
Brown, como também com todo o povo negro que foi segregado, excluido e impedido de
subir qualquer posicdo social durante séculos. Nesta cancdo, os valores morais e financeiros
ficam claros: o dinheiro é sim uma ferramenta a ser utilizada para “subir de vida”, mas de
nada adianta se esse “sucesso” ndo for compartilhado com as outras pessoas que integram a

raca dele, no caso a raca negra.
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Quando o rapper canta que “os pretos de coragem exibem os bling-bling”, faz uma
referéncia a uma expressdo em inglés que significa ostentar joias, e € muito utilizada pelos
rappers dos Estados Unidos (e também de outros nativos de paises de lingua inglesa). Se l&
em 1997, “seu carro e sua grana” nao seduziam o vocalista do grupo, aqui ele muda o
discurso e inclusive incentiva a ostentacdo de simbolos de luxo, ao afirmar que os negros que
fazem isso sdo corajosos. Ampliar 0s negdcios € sinbnimo de progresso, segundo o rapper
paulistano. Entretanto, assim como na abertura do &lbum Raio-X do Brasil, quando Brown
delimita o publico para o qual ele esta falando (a toda comunidade pobre da zona sul), aqui o
mesmo Mano Brown delimita a quem ele deseja este progresso, ao gritar “Vila la raga!” Ele
quer progresso para a periferia. Conseguir possuir objetos de consumo é uma das formas que

0 negro tem para se autoafirmar na sociedade.

Esta cangéo é um ode ao povo negro, com foco no negro que ganha dinheiro.

3.3.13 - Quanto vale o show?

(Introducéo)
Primeira coisa que eu aprendi a fazer na minha vida foi isso aqui, 6

S6 eu sei 0s desertos que eu cruzei até aqui, pode pa, ta lancada a sorte

83 era legal, sétima série, eu tinha 13 e pa e tal / Tudo era novo em um tempo brutal

O auge era o Natal, beijava a boca das minas / Nas favelas de cima tinha um som e um clima bom
O kit era o Faroait / O quente era o Patchouli / O pica era o0 Djavan / O hit era o Billie Jean

Do rock ao black as mais tops / Nos dias de mais sorte ouvia no Soul Pop

Moleque magro e fraco, invisivel na esquina / Planejava a chacina na minha mente doente, hey!
Sem pai, nem parente, nem, sozinho entre as feras / Os malandro que era na miséria fizeram mal
Meu primo resolve ter revélver / Em volta outras revoltas, envolve-se facil

Era guerra com a favela de baixo / Sem livro nem lapis e o Brasil em colapso

REFRAO
Quanto vale?
Quanto vale?

Quanto vale?
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Quanto vale o show?

J& em 86 subi aos 16 ao time principal / Via em S&o Paulo, tava mil grau ja, favela pra carai, fi
Bar em bar, baile em baile, degrau ap6s degrau, ia /Quanto baixo eu pude ir, pobre muito mal
O preto vé& mil chances de morrer, mor6? / Com roupas ou ténis sim, por que ndo?

Pra muitos uns Artemis, benzina ou optalidon / Tudo pela preza, irméo

Olha pra mim e diga: Vale quanto pesa ou ndo?

REFRAO

Quanto vale?

Quanto vale?

Quanto vale?

Quanto vale o show?

A César o que é de César / Primeira impressdo: Os muleque tinha pressa, mano

Que funk louco, que onda é essa, mano? / E assim meus parceirin virou ladréo

E que malandro é malandro memo e vérias fita /Era Bezerra o que tava tendo, Malandro Rife
Outros papo, outras girias mais, outras grifes / Cristian Dior, Samira, Le Coq Sportif
G-Shock eu tive sim, calca com pizza eu fiz / Brasil € 0sso, a ideia fixa eu tinha

Porque pardin igual eu assim era um monte, uma pa / Fui garimpar, cruzei a ponte pra la
Ei, zica / Isso significa que era naquele pique, tocando repique de méo, jow

No auge da Chic Show, nos traje / Kurtis Blow era o cara, curticdo da massa

Era luxo, sé viver pra dancar, fui ver Sandra Sa / Whodini eu curti

A vitrine Pierre Cardin, Gucci, Fiorucci, Yves Saint Laurent, Indigo Blue

Corpo negro semi-nu encontrado no lixdo em Sao Paulo

A (ltima a abolir a escravidao / Dezembro sangrento, SP, mundo cdo promete

Nuvens e valas, chuvas de balas em 87

REFRAO

Quanto vale?

Quanto vale?

Quanto vale?

Quanto vale o show?

Quanto vale?
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Quanto vale o show?

Esta foi a primeira musica realmente inédita a ser lancada, duas semanas antes do
lancamento oficial do album completo. Assim como “O mau ¢ o bem”, esta musica serve
como marcacdo de um lugar de fala. Em um flow rapido e agressivo, Mano Brown faz de
reflexdes sobre seu passado na década de 1980 um poema que resultou nessa cancao. Esta
faixa contém um sample da cancdo norte americana “Gonna Fly Now”, tema do filme Rocky
Balboa. Essa referéncia ao famoso filme do lutador, novamente, ndo acontece ao acaso. Além
do personagem representar a metafora da superacdo, a histéria do Rocky se assemelha a
prépria histéria de vida do Mano Brown, e é por isso a inser¢do deste sample no inicio da
cancdo. Rocky Balboa é um lutador de boxe mediano, que trabalha para um agiota para poder
sobreviver, ou seja, ele € um cidaddo humilde como qualquer outro. Até o dia em que ele
recebe um convite para lutar contra o campedo mundial dos pesos pesados, que, no filme,
possuia um cartel de 46 lutas e 46 vitorias. O objetivo de Rocky primeiramente nem é ser
campedo, € ndo perder por nocaute. Essa € uma metafora para a vida como um todo, pois,
assim como a luta, o importante é termina-la sem ser nocauteado. No fim, apds 15 rounds e
nenhum nocaute, 0 personagem interpretado por Sylvester Stallone perde por decisGes dos
juizes, por 8 a 7. O filme é sobre se esforcar a0 maximo e conseguir aproveitar as chances
que a vida oferece. Nesta cancdo, Brown se reafirma exatamente como o personagem Rocky.

O “tempo brutal” citado no inicio da letra remete a um Brasil que passava por uma
crise economica fortissima. O “moleque magro, invisivel na esquina” ¢ a personificagao do
sentimento de esquecimento. Ao se sentir sozinho e sem opcdes ao seu redor para sair da
miséria, 0 menino passa a pensar em outras saidas, muitas vezes na criminalidade. “Sem
livro, nem lapis”, uma critica um pais que ignorava quase que completamente a educacdo dos
jovens pobres. O drama da vida real do compositor, de ter crescido sem pai, aparece no verso
“sem pai, nem parente, sozinho entre as feras”. O refrdo contém no sample a voz de Silvio
Santos repetindo trés vezes “quanto vale?” e na quarta vez, se finaliza a sentenca: “quanto
vale o show?” Este era um dos borddes do famoso apresentador. Novamente, a voz do dono
do SBT ndo se faz presente sem um porqué. Ao colocar no refrdo de uma madsica a voz de um
dos apresentadores mais midiaticos do pais, o grupo reafirma a sua posicdo de que hoje eles
jogam, sim, com a midia. S6 ndo abrem mao dos valores morais de falarem de suas raizes.

No caso dos Racionais, este “quanto vale o show” tem um duplo significado:

primeiro, porque o show, neste caso, é a vida real de cada um dos quatro. O espetaculo
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nasceu das experiéncias vividas por cada um dos integrantes dos Racionais. O segundo
sentido é o que vai em forma de pergunta direta para quem critica o fato deles, sim, quererem
ganhar dinheiro. Quanto vale o show de um negro favelado de ténis AllStar que vive para
dancar e curtir, mesmo estando no meio do fogo cruzado de um cotidiano violento? E o que
me parece que 0 compositor quer realmente perguntar a estas pessoas. Os olhos do
adolescente que foi Mano Brown ja estavam cheios de maldade em 1986, aos 16 anos, que é
quando, segundo o autor, ele se sente no “time principal”, ou seja, adulto. Ja sabia que o
“preto via mil chances de morrer”. Em “tudo pela preza, irmao”, had uma referéncia a “Palco”,
de Gilberto Gil.

Quando o rapper canta que “os muleques tinham pressa”, essa pressa € a de consumir
0 que, naquela época, estava muito distante da realidade deles. Enquanto ele se interessava
pela musica, alguns de seus amigos de bairro viraram bandidos. Ao afirmar que “malandro ¢é
malandro memo”, Brown mais uma vez ratifica o pensamento do finado sambista carioca
Bezerra da Silva®. Inclusive “malandro rife” é uma referéncia 2 misica de Bezerra de mesmo
nome que fazia sucesso na época. Para ampliar a visdo, Brown cruza “a ponte pra 1a”.
Novamente, hd uma citagdo de uma prépria antiga musica dos Racionais (D& ponte pra cd).
Em busca de novas oportunidades e vivéncias, 0 autor sai de sua quebrada com a intencao de
alcancar seus sonhos. Nesse tempo, ele via nas vitrines as marcas mais desejadas ‘“Pierre
Cardin, Gucci, Fiorucci, Yves Saint Laurent, Indigo Blue” ¢ sonhava em possui-las. Logo no
verso seguinte, Brown rima indigo blue com corpo negro seminu, demonstrando que ao
mesmissimo tempo que 0 jovem negro sonha em possuir objetos de consumo, a vida dele
também pode acabar a qualquer momento e ele ser jogado em um lix&o.

Esta cancdo se coloca precisamente na décima-terceira faixa por representar valores
de carater, como a importancia de ndo desistir que os Racionais fazem questdo de reafirmar.
Como Brown canta em Vida Loka parte 2: “a felicidade ainda existe, € uma trilha estreita em
meio a selva triste”. Em Quanto Vale o Show? o mesmo Brown, de forma implicita, afirma
que trilhou esta trilha estreita e chegou até a felicidade. E essa felicidade se perpassa
necessariamente, entre outras coisas, pela aquisicdo de bens de conforto. Entretanto, jamais se

esquecendo das raizes.

38 . . . . . . .
Bezerra da Silva foi um dos maiores sambistas de todos os tempos do Rio de Janeiro. Uma das mais famosas
cangdes interpretadas por ele dizia no refrdo que “malandro ¢ malandro e mané é mané”.
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3.3.14 - Coracéo barrabaz

Vocé feliz por ai e eu aqui na prisdo que eu mesmo construi, sobrevivo

Dentre os muros do desejo eu vejo dor, fagulhas, magoas no ventilador

Um abismo, paixdo e egoismo / Guerra entre os lencois / Veja s6 o que sobrou de nos

Sé o vicio de ter e querer por querer pra depois se enganar / Da decisdo de ser, estar, tentar ser feliz
Eis por 36 horas de amor ininterrupto eu quis / Num dom corrupto diz que eu sou um monstro

E que meu coragio barrabaz, por amar demais / la ser julgado a revelia e a lei

Se soubesse 0 que eu sei ndo amaria, ha! / Esses pobres monstros, se soubesse 0 que eu sei

Dessa pena capital vou dar o sopro s6 / Urubus ao meu redor esperam a noite chegar

Eu posso ser um assassino, ndo me pressione / Reconheco a dor de um homem quando vé

Lutar pra ser feliz, eu te proponho /Pelos mais e melhor dias de nossas vidas / Eu acredito

Esta faixa funciona como introducdo da faixa seguinte. Recheada de autotune, Brown
narra uma historia de amor onde a mulher desejada esta feliz, porém ele encontra-se preso
“em uma prisdo que ele mesmo construiu”, ou seja, o eu-lirico vive em um casamento infeliz.
Ele cita a voracidade sexual em “guerra entre os leng6is” e a forte erotizagdo na qual os
amantes vivem. “12 por 36” ele quer dizer que o casal passou trés dias seguidos transando
por doze horas. Essa “voracidade” ¢ visto como uma forma de corrupgdo para alguns
religiosos.

“Soubesse 0 que eu sei.. esses pobres mogos, se soubessem o que eu sei” ¢ uma
referéncia ao samba “Pobres Moc¢os”, de Lupicinio Rodrigues, de 1974. No fim do poema,
Brown afirma que é pacifico até certo ponto. Novamente, ha mais uma autoreferéncia, em
“Periferia ¢é periferia”, do Sobrevivendo no Inferno, ha o verso “a revolta deixou um homem
de paz imprevisivel”.

O fim da faixa marca o inicio da proxima com a introducdo de um sample que diz
“Felizes...felizes....”. A época, ndo tinha como ninguém saber, mas este sample foi retirado de
uma masica do album solo de Mano Brown que s6 foi lancado um ano e meio ap6s o

lancamento do Cores e Valores.
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3.3.15 - Eu te proponho

Baby, eu te proponho / Meu jardim secreto, a casa do meu sonho

Matriz do meu lugar, onde vocé poderia nadar / Sem lenda, sem fenda, eu tentei te levar
Vamos fugir desse lugar, baby / Vamos fugir desse lugar

Dei-me tua méo e confia em mim, eu (eu) / Quero te mostrar um mundo novo, s meu (meu)
Peco discricdo, por mais de mil motivos / N&o por nada, pouco possessivo, perdao

Algo que me orgulhe, para que eu mergulhe / Nesse corpo absurdo, nesse corpo inseguro

Eu posso ser seu escudo no claro ou no escuro / E é eterno enquanto dure e atraves do muro

E se moiar? E se o juri ter provas contra nois? / Tem além do horizonte, vida nova, outro ar

No nosso dicionario tem / Meu imaginario diz: "larga de ser boba e vem ver"

O verso que eu te fiz, ler e harmonia / O dia nascer feliz, baby

Abre os seus bracos, a gente faz o pais, baby / Essa é a vida que eu quis, eu abracei com as 10
Exagerando a 180 ou jogado aos seus pés, baby / "Vamos fugir desse lugar, baby"

Se té& pra ser feliz / Eu te proponho / Os mais e melhores dias de nossas vidas / Acredito em ti
De cara com seu sexo, amei, sabor do mel / Vou ao céu que cé cré, estresse ou loucura,
espécie de cura, esquece /Estou por mim, por um triz

Vou entre suas coxas, minha diretriz / Ndo ha morro téo alto, vale tdo fundo

Toda pressao, tudo, foda-se 0 mundo cdo / Vocé no toque ou com a glock na méo, ja era

Te fujo na serra, eu fujo a vera, eu fui/ Fundo na ideia, eu bolo uma vela, eu fumo

O norte € meu rumo, a noite eu ndo erro / Os federais ddo um zoom, a 381 berra

Onde o amanhecer € lindo, cultuar / Ao seu senhor aos dias de domingo, acordar

Ao som das catedrais e o cheiro de café / Jamais olhar pra outra mulher qualquer

Vem ver, vamos fugir desse lugar, baby

A Ultima faixa do Cores e Valores é a primeira musica romantica da histéria dos
Racionais. Outra forma de demarcar territério. Se a carreira deles foi construida, em geral, ao
falar sobre temas violentos ao extremo, aqui eles se reafirmam tdo independentes que eles séo
independentes até dessa mesma cartilha que alguns fas sugerem que o grupo siga. Eles podem

falar do que eles quiserem, € o0 que sugere a mensagem. Propositalmente, a ultima track do
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Cores e Valores. Brown comeca a versar com uma referéncia a um classico do Gilberto Gil,
“Vamos Fugir”. Essa letra é cheia de versos que fazem mengdes a cangdes famosas da
musica brasileira, que versam, em sua maioria, sobre temas romanticos. Em “Quero te
mostrar um mundo novo”, menciona-se um verso da can¢do ‘“Na sombra de uma arvore”, de
Hyldon (outro idolo de Brown). “Abre seus bragos, a gente faz uma pais”, remete-se ao hit
“Fullgds”, de Marina Lima. Logo depois, refencia-se “Exagerado”, de Cazuza. Quando
Brown canta “nesse corpo absurdo, nesse corpo inseguro”, ele, timidamente, exalta também a
beleza da mulher negra e, mais timidamente ainda, assume uma espécie de fraqueza ao
admitir que ao lado da mulher amada se sente inseguro, como qualquer outro homem.

O eu-lirico da cancdo vive um amor bandido e promete fugir para algum lugar na
Serra com a mulher que ele ama, e para isso é capaz de tudo. Ele da pistas para onde vai: “os
federais dao um zoom na 381” A BR 381, também conhecida como Rodovia Ferndo Dias,
liga a grande Belo Horizonte a grande S&o Paulo, passando pelo interior dos dois estados.

Esta faixa termina com um sample de “Castical”, de Cassiano sendo cortado
abruptamente. “Algo me diz, que amanha verei o meu amor”.

Nesta faixa, Brown retoma um valor moral exposto em Eu te disse: “mulher é
sagrado”. Pelo fato da mulher amada ser ‘“sagrada”, o eu-lirico vai até as ultimas
consequéncias para ficar ao lado desta mulher. E um romantismo bruto e machista, nio ha
duvidas, porém continua sendo a Unica musica da histéria do grupo que se propde e falar
romanticamente sobre uma relagéo a dois. Ao concluir o album com uma cangdo romantica, o
grupo se coloca como maior que o “mito” que foi criado ao redor dos Racionais, em mais de
20 anos de carreira. Eles ndo se limitam a seguir nenhuma cartilha imposta por ninguém que

ndo seja de dentro do proprio grupo. Se sentirem vontade, podem até falar de amor.
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4. Consideraco0es finais

Este presente trabalho teve como objetivo principal compreender a representagdo do
consumo através do album Cores e Valores dos Racionais MC’s. Para isso, foi preciso
pesquisar sobre diversos temas que rodeiam a busca por essa compreensao do album.

Primeiramente, se mostrou necessario abordar o conceito de cultura como modo
particular de vida compartilhado em conjunto, e institucionalmente sustentado, de ideias,
valores, crengas e comportamentos. Ou seja, se existe uma cultura do consumo, esta se
mostra nos tempos atuais sustentada pelas instituicdes publicas e privadas. Como a dupla-
revolucéo foi primordial para a formagé&o desta cultura do consumo, e como ela se consolidou
nas primeiras décadas do século 20. A maneira como a psicanalise foi utilizada em prol da
formacéo da mentalidade de consumidores também foi abordada.

As trés décadas pds Segunda Guerra Mundial se mostraram como o ciclo dourado do
capitalismo de consumo. A partir da segunda metade da década de 1980 nds passamos a viver
na era do hiperconsumismo, como afirmou o filésofo Gilles Lipovetsky. Esse
hiperconsumismo consiste em um consumo que vai além da utilidade do produto: ele carrega
expressdes de identidade nas marcas e experiéncias sensitivas pessoais.

Além de buscar as raizes da sociedade do consumo, esta pesquisa também buscou
assimilar as relacfes entre consumo e cidadania, com foco especifico na América Latina.
Mostrou-se que ndo s6 nas Américas, mas no mundo todo, o consumo é essencial para
distinguir as classes sociais, e como 0s excluidos deste universo consumista vivem a margem
da sociedade. Aos pobres, 0s ndo-consumistas, se reserva uma rede de exclusao social na qual
é muito dificil de sair. Este tema é abordado em todas as fases do grupo e foi personificado na
cangdo Negro Drama.

Este presente trabalho expds as origens do hip-hop enquanto cultura. Como o hip-hop
nasceu nos EUA, como chegou ao Brasil, seus primoérdios e fundamentos. Foi apresentada a
historia do grupo Racionais MC’s desde o inicio do grupo, no fim dos anos 1980, passando
pelos caminhos e albuns langados pelos rappers paulistanos nos anos 1990, época em que se
consolidaram como o maior nome do rap brasileiro.

Quando o Cores e Valores foi lancado, a critica dos grandes veiculos tradicionais em
geral teceram comentarios positivos ao album. Alguns autores de publicacGes independentes

apontaram o que julgaram ser os “pontos fracos” do disco.
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Para a compreensdo do contexto social sobre o qual o album fala, escolhi seis
indicativos que considerei serem capazes de situar as mudancgas ocorridas no Brasil entre o
ano de 2002, onde houve o langamento do album Nada Como Um Dia Ap6s o Outro Dia, até
2014, quando os Racionais langaram o Cores e Valores.

Levantou-se dados que comprovaram que a Economia do pais cresceu ao longo dos
dois governos Lula, tendo seu &pice de crescimento em 2010 (7,5%). Ao mesmo tempo, com
a politica de ampliacdo do acesso a educacdo superior, 0 nimero de alunos negros e de
origem humilde cresceu consideravelmente. Até a ONU considerou que desigualdade social
no pais diminuiu notavelmente no Brasil, principalmente por conta de investimentos em
programas sociais como o Bolsa-Familia. O nimero de trabalhadores com carteira assinada
atingiu os maiores niveis da histéria do Brasil. Por outro lado, centenas de milhares de
pessoas foram presas nesse meio tempo de 12 anos, 0 que mostra que a criminalidade nédo
diminuiu. As taxas de homicidio continuaram iguais a de um pais em guerra.

Todas essas mudancas sociais apontam para um brasileiro que, em 2014, contava com
mais oportunidade de estudar, com a economia indo bem, a desigualdade social diminuindo e
com mais possibilidades de se estabilizar no trabalho. Entretanto, a sociedade continua
extremamente violenta, perigosa e segregacionista. Essa € o ambiente que o Cores e Valores
procura representar: a de um cidaddo que quer consumir, que pode consumir, mas que ainda
enfrenta problemas seculares, como o racismo e 0 preconceito de uma sociedade que néo
aceita a prosperidade de determinados tipos de pessoas. Ao considerar tudo isso, partiu-se
para a analise de todas as faixas do album, como cada uma se enquadra na ordem do disco,
qual é o lugar do consumo em cada musica e quais sdo 0s valores, morais e financeiros,
narrados ao longo de todo o album.

Conclui-se que cada faixa manifesta diferentes valores, que sdo complementares entre
si, assim como as tracks do album se complementam ao serem ouvidas de forma encadeada.
Logo na primeira faixa, 0os Racionais exprimem a importancia da lealdade e da amizade, de
como o ideal é conquistar o que for possivel sem se corromper moralmente. A autoestima e
adaptacdo aos novos tempos também ganha forca, assim como a identificacdo que as cores
“preto e laranja” trazem ao grupo. Essas cores servem como um meio dos rappers se
identificarem. E importante ganhar dinheiro, sim, mas ficar “aos lados dos parceiros’ é mais
importante ainda, € o que 0s Racionais afirmam. O grupo também manifesta a posicédo de que
“cobigar a mulher do préximo” ¢ um desvio de conduto imperdoavel no meio onde vivem. O

“Preto Zica” ¢ o negro que persiste sempre atras de seus objetivos, mas nunca utiliza da
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“trairagem” para alcanca-los. Ao passo que este negro comeca a se instruir, ele também
deseja usufruir do que o mundo pode oferecer, e que a ele sempre foi negado. Mesmo
podendo pagar pelo que quiser, e a vista, a sociedade “olha” para este negro de forma
diferente. Ainda ndo aceita vincular status social com pessoas de pele escura.
Independentemente disto, hd uma mensagem de que o0 negro pode chegar a consumir o que
quiser, quando quiser. O limite é ele quem proéprio da.

As marcacgdes territoriais se consolidam a partir da segunda metade do disco. Em “A
escolha que eu fiz”, o grupo se utiliza do lugar de fala de quem estd proximo daquela
realidade, por isso mesmo o tom de adverténcia de alguém que mostra saber sobre o que esta
falando. “A praca” reforca a ideia de como, apesar dos séculos, a violéncia policial continua a
afetar diretamente o povo pobre e periférico. A balada autobiografica “O mau e o bem”
remarca uma posicdo de autoridade, afinal, qualquer tipo de biografia é sobre pessoas que
exercem papéis importantes e consideraveis em algum meio social. Em “Vocé me deve”,
Mano Brown faz uma cobranca histérica a sociedade, ao cobrar tudo o que sempre lhe foi
negado, como o direito a educacéo, ao lazer, a igualdade de chances, e, também, ao consumo.
“Quanto vale o show” € outra cancdo autobiografica, desta vez de Mano Brown. Mais uma
vez, as referéncias ao passado do proprio grupo funcionam como um meio de marcarem
territorio.

Fechar o album com uma cancéo romantica ¢ também uma marcacao territorial, desta
vez de independéncia. Nao seguir normas pré-estabelecidas € a forma que o grupo encontrou

para se manter soberano. Os Racionais podem falar de tudo, até de amor.
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5.— Anexo

5.1 — Ficha técnica
O &lbum Cores e Valores possui quinze faixas. Sao elas:

Faixa Titulo Compositor Duragéo
1 Cores e valores Mano Brown 1:16
2 Somos o0 que Somos Ice Blue \ Helido 1:07
3 Cores e Valores - Preto e amarelo | Negreta 0:37
4 Trilha 0:24
5 Eu te disse Mano Brown 0:54
6 Um preto zica Edi Rock \ Mano Brown \ Irmdo | 2:03

Arabico
7 Cores e valores - Finado neguin Mano Brown \ Lino Krizz 2:01
8 Eu Compro Ice Blue \ Helido \ Mano Brown | 3:34
9 A escolha que eu fiz Edi Rock 1:49
10 A praca Edi Rock \ Irmdo Arabico \|2:49
Juliano Kurban
11 O mau e 0 bem Edi Rock \ Don Pixote \ Lino | 5:00
Krizz \ Dj Skrit
12 Vocé me deve Mano Brown \ Don Pixote 2:41
13 Quanto vale o show? Mano Brown 2:53
14 Coracéo Barraz Mano Brown 1:29
15 Eu te proponho Mano Brown \ Lino Krizz 3:49
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5.2 — Producéo do album

e Mano Brown - producgéo; programacao de bateria e teclado, bateria, som
e DJCia - producéo; programacéao de bateria e teclado, bateria, som

e Ice Blue - produgéo

e Blood Beatz - producéo; arranjos, execugéo, teclado, bateria

e DJRick Dub - produgéo

e Irméo Arabico - producgéo

e Juliano Kurban - producéo; baixo, bateria, trompete, teclado midi

e Lino Krizz - producdo; programacéo de bateria, contrabaixo

o Willian Pinto Magalhé&es - producéo

e DJ Skrit - producéo; teclado, synth, programacéo de bateria, contrabaixo
e Chris Gehringer - masterizacgdo (Sterling Sound)

e Brewery Recording Studio — mixagem
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